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RECOMENDACIONES PARA CURSAR ESTA ASIGNATURA

Conocimientos basicos de fotografia, medios de comunicacién e historia del libro

COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE Y RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

COMPETENCIAS ESPECIFICAS
CE15 - Identificar y definir las técnicas y procesos de produccién y difusién fotografica,
desde la organizacién y gestion de los recursos técnicos, tecnoldgicos, humanos y
econdmicos hasta su comercializacion.
CE16 - Formular y aplicar modelos y criterios para el tratamiento, uso, rentabilidad y
reutilizacion de archivos, fondos y colecciones fotograficos en las empresas de los
sectores informativo, publicitario y editorial.
CE17 - Proponer e Implementar proyectos de disefio y creacidon de productos de las
industrias culturales, creativas, publicitarias y de contenidos digitales a partir de fondos
y colecciones fotograficas, planificando las intervenciones y su supervision técnica.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
Para aprobar esta asignatura el alumno debera demostrar conocimientos en esta materia
entre ellos:
R1 - Capacidad para analizar publicaciones con imagenes
R2 - Conocer la tipologia de fotografias aplicadas al libro y a la edicion en los siglos XIX y X
R3 - Analizar el uso de la fotografia en el campo editorial
R4 - Disefiar y presentar un proyecto editorial impreso o digital ilustrado
R5 - El valor de la imagen en la comunicacion
R6 - El proceso de creacidn publicitaria a través de la imagen
R7 - El funcionamiento de los bancos de imagenes y las fototecas, especialmente las que se
dedican a la publicidad y en el mercado editorial
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R8 - La manera en la que los documentalistas analizan y recuperan las fotografias para uso
de la publicidad y la comunicacién en los medios.

DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

DESCRIPCION Y OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA
El objetivo principal de esta asignatura es acercar y penetrar en el mundo de la comunicacién
a través de la fotografia, especialmente en los medios de comunicacion, y en los mercados
editoriales y publicitarios. Se trabajard desde una dinamica tedrico-practica, en la que los
alumnos buscaran respuestas a las preguntas formuladas en el master, relacionadas con la
fotografia. Se analizardn los contenidos fotograficos en los medios, en ediciéon y en la
publicidad, especialmente las campafias que mas fotografias utilizan.

PROGRAMA
1. La fotografia publicitaria en la comunicacion
2. Los bancos de imagenes y su uso publicitario
3. Campanias publicitarias gestionadas desde la fotografia

METODOLOGIA DOCENTE Y REGIMEN DE TUTORIAS

METODOLOGIA DOCENTE
Los alumnos demostrardn, mediante reflexiones en clase tedrica, y précticas individuales y en
grupo las siguientes propuestas:

1. Clases tedricas: Se expondran las lineas mas importantes en cada uno de los temas que
componen la asignatura. Habrd un turno de reflexion y discusién con avances
significativos que recogeran los alumnos. Se trata de aportar un comentario critico de
los temas propuestos. Seran competencias adquiridas por los alumnos que se encargaran
de resumir las propuestas del profesor y de los alumnos. Competencias adquiridas: C15

2. Clases practicas. Se potenciaran las practicas individuales que figuran dentro del
apartado de Practicas en el Campus Virtual. También habra practicas en equipo, pues en
publicidad, la mayor parte de ellas se hacen de esta forma. Se llevaran a cabo practicas
de fotografia sobre producto, lanzamiento de una empresa y la creacién de su logo. Se
explicaran los pasos documentales seguidos para la creacién de la idea y del producto.
C15, C16, C17

3. Trabajos individuales y en grupo sobre los avances logrados en clase para que el alumno
entienda bien los conceptos de fotografia y medios de comunicacion. Todas las
competencias del programa. Competencias adquiridas: C15, C16, C17

TUTORIAS

Las dudas se resolveran en tutorias. Horario: Una hora antes de comenzar la clase. Otra hora

al acabar las clases.

Facultad de Ciencias de la Documentacidn. ¢/ Santisima Trinidad, 37. 28010 Madrid



Universidad Complutense de Madrid
Facultad de Ciencias de la Documentacion

SISTEMA DE EVALUACION

El estudiante debera demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos
mediante las siguientes actividades (para aprobar la asignatura es imprescindible superar
ambos apartados)

1. Prdcticas: 70% de la nota total. Ejercicios prdacticos. Elaboracién, correcta, realizaciéon
y presentacion. Para aprobar este apartado deben presentarse el 70% de todos los
ejercicios propuestos.

2. Actividades complementarias: 30%. Andlisis de materiales complementarios y sus
comentarios o valoraciones (lecturas, visionados, podcast, exposiciones y eventos
virtuales etc.). Para aprobar este apartado deben realizarse al menos el 60% de
todas las actividades propuestas.

BIBLIOGRAFIA Y RECURSOS RECOMENDADOS

ALMARCHA NUNEZ-HERRADOR, E. (2018). “Retratando al Quijote”, en Literatura y fotografia.
Revista Insula, n2 864, diciembre, pp. 8-11.

ANSON, Antonio (2000). Novelas como dlbumes: fotografia y literatura. Murcia: Mestizo.

DE IMAGENES Y LIBROS (2005). Exposicién comisariada por Ciuco Gutiérrez y Jesus Camara.
Madrid: Ministerio de Cultura.

DURAN BLAZQUEZ, M. (2018). “Fotolibros o libros ilustrados. Disertacién”, en Literatura y
fotografia. Revista /nsula, n® 864, diciembre, pp. 34-37

FERNANDEZ, H; ORTIZ-ECHAGUE, J; MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA
SOFIA (ESPANA). (2014). Fotos & Libros: Espafia 1905-1977. Madrid: MNCARS.

GIL, Pablo (2022). Fotografia de producto y publicitaria. Anaya.

GRACIA ARMENDARIZ, J.; CARRILLO RUBIO, P. (2006). Gente de libro. Madrid: Demipage.
LOPEZ MONDEIJAR, P. (2014). El rostro de las letras. Escritores y fotdgrafos en Espafia. Desde
el Romanticismo hasta la Generacion de 1914. Madrid: Ediciones del Azar.

MARCOS RECIO, Juan Carlos (Coord.) (2018). Lo efimero de la comunicaciéon. Como preservar
los contenidos en la era digital. Editorial UOC. Comunicacidn, 566.

MARCOS RECIO, Juan Carlos (Coord.) (2013). Gestion del Patrimonio audiovisual en medios
de comunicacién. Madrid: Sintesis, 2013, pp. 221.

MARCOS RECIO, Juan Carlos (2008). “La fotografia en la publicidad: archivos, bancos de
imagenes y centros de documentacion en el siglo XXI”. La publicidad en el contexto digital.
Viejos retos y nuevas oportunidades. Sevilla: Comunicacion Social, pp. 87-112.

MARCOS RECIO, Juan Carlos (2016). “La otra mirada de la fotografia en publicidad: nuevos
retos de la comunicaciéon comercial”, en: Documentacion Fotogrdfica: Retos, perspectivas y
proyectos de investigacion. Il Congreso Internacional de Documentacion fotogrdfica, pp. 86-
107
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MARCOS RECIO, Juan Carlos (2003). “Estrategias documentales en agencias de publicidad”.
Biblioteconomia y Documentacion, vol. 11, dic., pp. 1-15.

MARCOS RECIO, Juan Carlos (2010). “Técnicas bibliograficas para el analisis documental en
publicidad: una propuesta basica”. Otros fines de la Publicidad. Sevilla: Comunicacidon Social,
Ediciones y Publicaciones, pp. 175-206.

MARCOS RECIO, Juan Carlos; SANCHEZ VIGIL, Juan Miguel; OLIVERA ZALDUA, Maria
(2010).“Modelos de gestion documental en las agencias de publicidad”. El Profesional de la
Informacion, marzo-abril, v. 19, n. 2, pp. 175-183.

MARCOS RECIO, Juan Carlos; SANCHEZ VIGIL, Juan Miguel; OLIVERA ZALDUA, Maria (2013).
“Actores principales de la publicidad: conservar el patrimonio en centros de documentacion y
museos”. BiD: textos universitaris de biblioteconomia i documentacio, juny,nim. 30.

MARCOS RECIO, Juan Carlos, SANCHEZ VIGIL, Juan Miguel; OLIVERA ZALDUA, Maria (2011).
“Uso en publicidad de las fotografias de los bancos de imdgenes en Espafia”, El Profesional de
la Informacion, v. 20, n. 4 (julio-agosto) pp. 384-391.

NOUZEILLES, G. (2016). "Arquitectura del fotolibro: escritura e imagen", en Outra travessia,
n221, pp. 127-144

OLIVERA ZALDUA, M. (2018). “Bibliografia sobre literatura y fotografia” en Literatura y
fotografia. Revista /nsula, n® 864, diciembre, pp. 38-39.

OLIVERA ZALDUA, Maria; SANCHEZ VIGIL, Juan Miguel; MARCOS RECIO, Juan Carlos (2015).
“Andlisis informativo y documental de las galerias fotografias en la prensa digital espafiola: los
casos de El Pais, El Mundo y ABC”. Actas del VIl Encuentro Ibérico EDICIC. Universidad
Complutense de Madrid, Univ. Nova de Lisboa, pp. 1-11.

SANCHEZ VIGIL, J. M. (2008). Revistas ilustradas en Espafia. Gijon: Trea.

SANCHEZ VIGIL, J. M. (2018). La fotografia. Interpretaciones histdricas en la prensa espafiola
(1839-1900). Madrid: Consejo Superior de Investigaciones Cientificas.

SONTAG, S. (1996). Sobre la fotografia, Barcelona: Edhasa.
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PARTE DE PRENSA'Y
EDICION (Benito Rial Costas)

RECOMENDACIONES PARA CURSAR ESTA ASIGNATURA

Conocimientos basicos de fotografia, medios de comunicacién e historia del libro

COMPETENCIAS QUE ADQUIERE EL ESTUDIANTE Y RESULTADOS DEL APRENDIZAJE

COMPETENCIAS ESPECIFICAS
CE15 - Identificar y definir las técnicas y procesos de produccién y difusidn fotografica,
desde la organizacién y gestion de los recursos técnicos, tecnoldgicos, humanos vy
econdmicos hasta su comercializacién.
CE16 - Formular y aplicar modelos y criterios para el tratamiento, uso, rentabilidad y
reutilizacion de archivos, fondos y colecciones fotograficos en las empresas de los
sectores informativo, publicitario y editorial.
CE17 - Proponer e Implementar proyectos de disefio y creaciéon de productos de las
industrias culturales, creativas, publicitarias y de contenidos digitales a partir de fondos
y colecciones fotogréficas, planificando las intervenciones y su supervision técnica.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
- Conocer la tipologia de fotografias aplicadas al libro y a la edicidn en los siglos XIX y XX.
- Identificar, analizar y definir las técnicas y procesos de produccién y difusién fotografica
en el campo editorial.
- Proponer e implementar proyectos de disefo editorial impreso o digital a partir de
fondos y colecciones fotograficas.
- El funcionamiento de los bancos de imagenes y las fototecas en el mercado editorial.
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DESCRIPCION DE CONTENIDOS: PROGRAMA

DESCRIPCION Y OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA
El objetivo principal de esta asignatura es acercar y penetrar en el mundo de la
comunicacion a través de la fotografia, especialmente en los medios de comunicacién, vy
en los mercados editoriales y del libro. Se trabajard desde una dinamica tedrico-practica,
en la que los alumnos buscardn respuestas a las preguntas formuladas en el master,
relacionadas con la fotografia.

PROGRAMA
1. La fotografia en el campo editorial en los siglos XIX y XX.
2. Bancos de imagenes para la prensa (impresa y digital) y su edicion.
3. Aplicacidn de la fotografia al libro: el fotolibro.

METODOLOGIA DOCENTE Y REGIMEN DE TUTORIAS

Los alumnos demostraran, mediante sus reflexiones en las clases tedricas y a través de
practicas individuales y en grupo, la evolucidon y resultados de su aprendizaje. Las dudas se
resolveran en tutorias.

- Clases tedricas: Se expondran las lineas mas importantes en cada uno de los temas que
componen la parte de prensa y edicion de esta asignatura. Habrd turnos de preguntas,
reflexion y discusién.

- Clases practicas. Se potenciaran las practicas en grupo. Los alumnos deberan leer una
seleccidn de textos que se expondrdn y discutirdn en clase. Ademas, los alumnos
proyectaran y presentardn un proyecto editorial a partir de una coleccidn fotografica.

- Trabajo individual para que el alumno profundice en un aspecto de los tratados en clase.

SISTEMA DE EVALUACION

El estudiante debera demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje
previstos mediante las siguientes actividades (para aprobar la asignatura es
imprescindible superar

ambos apartados).

- Proyecto editorial en grupo (elaboracion, realizacion y presentacién): 30% de
la nota total.

- Trabajo individual (elaboracién, realizacién y presentacién): 50% de la nota
total.

- Actividades complementarias (participacion, andlisis de materiales, lecturas,
exposiciones...): 20% de la nota total.

BIBLIOGRAFIA

ALMARCHA NUNEZ-HERRADOR, E. (2018). “Retratando al Quijote”, en Literatura y fotografia.
Revista Insula, n2 864, diciembre, pp. 8-11.

ANSON, Antonio (2000). Novelas como dlbumes: fotografia y literatura. Murcia: Mestizo.
BOSSHARD, Hans-Rudolf (1999). The Typographic Grid. Salenstein: Niggli Verlag.

BURDEN, J. W. (1978). La fotoreproduccion en las artes graficas. Barcelona: Edebé.
CAPETTI, Federico (1975). Técnicas de la impresion. Barcelona: Ediciones Don Bosco.

DE IMAGENES Y LIBROS (2005). Exposicién comisariada por Ciuco Gutiérrez y Jesus Camara.
Madrid: Ministerio de Cultura.

DURAN BLAZQUEZ, M. (2018). “Fotolibros o libros ilustrados. Disertacién”, en Literatura y
fotografia. Revista Insula, n2 864, diciembre, pp. 34-37.

EDWARDS, Paul (2023). The photobook world: Artists’ books and forgotten social objects.
Manchester: Manchester University Press.
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ESKILSON, Stephen J. (2007). Graphic Design: A New History. New Haven: Yale University Press.
FERNANDEZ, H; ORTIZ-ECHAGUE, J; MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA

SOFIA (ESPANA). (2014). Fotos & Libros: Espafia 1905-1977. Madrid: MNCARS.

GRACIA ARMENDARIZ, J.; CARRILLO RUBIOQ, P. (2006). Gente de libro. Madrid: Demipage.
LOPEZ MONDEJAR, P. (2014). El rostro de las letras. Escritores y fotégrafos en Espafia. Desde
el Romanticismo hasta la Generacion de 1914. Madrid: Ediciones del Azar.

NOUZEILLES, G. (2016). "Arquitectura del fotolibro: escritura e imagen", en Outra travessia,
n221, pp. 127-144.

OLIVERA ZALDUA, M. (2018). “Bibliografia sobre literatura y fotografia” en Literatura y
fotografia. Revista Insula, n2 864, diciembre, pp. 38-39.

OLIVERA ZALDUA, Maria; SANCHEZ VIGIL, Juan Miguel; MARCOS RECIO, Juan Carlos (2015).
“Andlisis informativo y documental de las galerias fotografias en la prensa digital espafiola: los
casos de El Pais, El Mundo y ABC". Actas del VIl Encuentro Ibérico EDICIC. Universidad
Complutense de Madrid, Univ. Nova de Lisboa, pp. 1-11.

PICCIOTTO, Angelo (2015). Organizzazione e gestione dei processi produttivi. Rocca San
Giovanni: In Edition.

SANCHEZ VIGIL, J. M. (2008). Revistas ilustradas en Espafia. Gijon: Trea.

SANCHEZ VIGIL, J. M. (2018). La fotografia. Interpretaciones histdricas en la prensa espafiola
(1839-1900). Madrid: Consejo Superior de Investigaciones Cientificas.

SONTAG, S. (1996). Sobre la fotografia. Barcelona: Edhasa.

ZEITVOGEL, W.; SIEMONEIT, M.; et alii (1981). Manuale dell' industria grafica: composizione,
fotocomposizione, elaborazione del testo dal carattere all’ impostazione. Milano: Antonio
Ghiorzo.
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