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Introducción. 
 

Los y las comunicadores audiovisuales no son meros gestores de canales de 
comunicación, sino también creadores, responsables, partícipes o analistas de los 
contenidos que aquéllos difunden y que ostentan con pleno derecho el título de “productos 
culturales”. Se hace necesario, por ello, que junto a las competencias técnicas y artísticas 
que requiere el desempeño de la actividad profesional o académica se adquieran asimismo 
competencias intelectuales que permiten la comprensión, el análisis y la crítica de los 
productos culturales. Así, los profesionales y académicos de la Comunicación deben 
adquirir una formación que les permita:  

- Conocer y comprender qué es la cultura, las distintas realidades que confluyen 
tras un mismo término.  

- Conocer y comprender por qué existe la cultura en la sociedad humana, cuáles 
son sus rasgos fundamentales, sus fines, sus funciones y sus dinámicas a tenor 
de lo establecido por los grandes paradigmas teóricos al respecto.  

- Establecer la relación que las dimensiones culturales de la vida humana guardan 
con la estructura de las sociedades.  

- Conocer la diversidad y complejidad de las formas de expresión cultural, así 
como la relación existente entre éstas (pues se producen trasvases y simbiosis 
variadas entre las diversas formas y expresiones culturales).   

- Comprender los cambios fundamentales experimentados por la cultura humana a 
lo largo de la historia.  

- Conocer el impacto ejercido sobre la cultura por la extensión de los medios de 
comunicación de masas y conocer las actuales tendencias de transformación de 
la misma, sobre todo en atención a la globalización y la extensión de la sociedad 
de la información.    

- Conocer críticamente la dimensión política de la producción cultural, así como, 
a la inversa, la dimensión cultural de los conflictos de diverso tipo.  

- Conocer cómo se expresan y reproducen las desigualdades sociales a través de 
la cultura.  

- Entender el potencial, pero también los problemas, límites y condicionantes de 
la cultura de masas y de las industrias culturales.   

- Entender las pautas del consumo cultural en España y en Europa, así como la 
emergencia de nuevas formas de participación cultural.  

 
Por lo dicho, esta asignatura trata de ofrecer una formación que aporte una 

comprensión crítica y compleja de la cultura, fomentando la auto-crítica y favoreciendo una 
producción cultural audiovisual más inteligente, pertinente y rica.  

Todo ello se facilita por el enfoque analítico de la Sociología, pues es ésta la 
disciplina que ha llevado a cabo un análisis global y contundente de las culturas en las 
sociedades desarrolladas, logrando articular y desarrollar esa gran rama de especialización 
que es la Sociología de la Cultura, subdisciplina rica y vasta muy consolidada 
institucionalmente en los planes de estudio de las primeras universidades del mundo.  
 
 
  



 

 
 

 

Competencias generales 
 
CGl. Conocimientos para comprender los cambios y la evolución histórica de la imagen y 
de la cultura audiovisual, así como los distintos modelos del lenguaje cinematográfico, 
audiovisual y multimedia. 
 
CG2. Conocimientos para analizar el discurso audiovisual, atendiendo a los parámetros 
básicos del análisis y los modelos teóricos existentes. 
 
 
Competencias específicas 
 
CEl. Conocimiento de la historia y evolución de los medios audiovisuales a través de sus 
soportes y propuestas estéticas, artísticas e industriales. Conocimiento de la relación entre 
la evolución tecnológica e industrial y el lenguaje audiovisual teniendo en cuenta los 
conceptos teórico-prácticos de las representaciones audiovisuales, los sistemas de 
comunicación y los valores simbólicos y culturales. 
CE2. Conocimiento de los conceptos necesarios para definir la naturaleza de la imagen y 
los procesos de percepción y representación audiovisual, así como la metodología para 
realizar un análisis integral de cualquier tipología icónica. 
CE3. Conocimiento teórico-práctico de los modelos de las estructuras organizativas e 
institucionales en el campo de la comunicación visual y sonora, así como su evolución y 
gestión a lo largo del tiempo, incluyendo la creación y gestión de las empresas, la 
tributación audiovisual, la propiedad intelectual y la recuperación, conservación y 
preservación de los documentos existentes en los centros y archivos audiovisuales. 
También comprende: el conocimiento y la investigación de la naturaleza e interrelaciones 
entre los sujetos de la comunicación audiovisual: instituciones, empresas, medios, soportes, 
autores-creadores y receptores; el conocimiento del funcionamiento de los mercados 
audiovisuales, nacionales e internacionales, el saber sobre las políticas públicas y 
estrategias económicas del sistema de la comunicación audiovisual. 
CE15. Conocimientos para el análisis de los mercados audiovisuales, sus estructuras, 
evolución y escenarios de futuro, así como el diseño de políticas públicas y estrategias 
empresariales. 
CE22. Conocimientos para entender los procesos estéticos de la cultura de la imagen. 
Entendiendo los distintos grados e importancia del uso de la estética audiovisual. 
 
Competencias transversales 
 
CT2. Conocimiento de los mecanismos psicológicos y sociales que explican el origen, 
desarrollo y cambio de la comunicación audiovisual. 
CT3. Conocimiento de los fundamentos artísticos, históricos, literarios, sociológicos, 
económicos, etc., que le permitan decidir mediante criterios propios y hacerse aconsejar 
ante cada producción audiovisual. 
 
 
 



 

 
 

 

 
 
Temario de la asignatura. 
Las unidades temáticas que deberían formar parte de un curso de Sociología de la Cultura 
son las siguientes 
 

SECCIÓN I. INTRODUCCIÓN.  

Tema 1. Qué es la cultura. El objeto de la Sociología de la cultura. Principales 
fenómenos culturales 

SECCIÓN II. 

 
TEORÍAS GENERALES DE LA CULTURA Y DEL CAMBIO 
CULTURAL.  
 

Tema 2.  Las teorías de la cultura en la sociología clásica.  

Tema 3.  La cultura a la luz del evolucionismo.   

Tema 4.  Las teorías de la cultura en la sociología de la generación de 1890. 

Tema 5.  Las teorías de la cultura en los siglos XX y XXI. 

SECCIÓN III. 

 
DIMENSIONES, TENDENCIAS Y CONFLICTOS CULTURALES 
EN LAS SOCIEDADES CONTEMPORÁNEAS 
 

Tema 6. La cultura y el conflicto político en las sociedades contemporáneas.  

Tema 7.  Sociología de la cultura de masas: principales análisis críticos.  

Tema 8. Desigualdad y cultura. La participación cultural. Las prácticas 
culturales en España. 

Tema 9. La globalización y la digitalización culturales.  

 
 

 



 

 
 

 

Materiales de estudio. 

Los apuntes impartidos en clase (o vídeo-apuntes) constituyen un elemento 
imprescindible para preparar la asignatura. Además, en el Campus Virtual se aportarán 
textos complementarios que en ciertos casos serán de estudio obligatorio.  
 

Sistema de evaluación.  

90 % de la nota.  
 

EXÁMENES DE LOS CONTENIDOS DE LA MATERIA. 

10 % de la nota.  
 

REALIZACIÓN DE PRÁCTICAS OBLIGATORIAS DE LA 
ASIGNATURA.  

 
Algunas de estas prácticas las irá proponiendo la profesora durante el curso, mientras que 
otras también pueden ser propuestas por los y las estudiantes. Estos pueden tratar de 
cuestiones como:  

- el estudio crítico de textos relacionados con el temario.  
- el análisis de productos audiovisuales desde las herramientas analíticas 

proporcionadas durante el curso.  
 

Examen parcial 
 Se puede superar la parte teórica de la asignatura aprobando los exámenes oficiales 
convocados por la Facultad en las convocatorias ordinaria y extraordinaria 
correspondientes.  

Además, se brinda la oportunidad de realizar un parcial para superar 
aproximadamente la mitad de la asignatura. Para ello es necesario aprobar un examen 
parcial de las cuatro primeras unidades temáticas. Quienes aprueben este examen podrán 
examinarse de la parte restante en la fecha fijada para el examen final oficial (no importa si 
se trata de la convocatoria ordinaria o extraordinaria).  

Quienes suspendieran ese parcial podrían examinarse igualmente de toda la materia 
(primer y segundo parcial) en los exámenes correspondientes a las convocatorias oficiales 
(ordinaria o extraordinaria). En caso de aprobar una parte se guardaría la nota hasta julio.   

 
PRIMERA PARTE 

SECCIÓN I Temas 1.  

SEGUNDA PARTE 
SECCIÓN II Temas 2-5.  

TERCERA PARTE 
SECCIÓN III Temas 6-9. 

 



 

 
 

 

Tipos de pregunta en el examen.  
 
Caso de que pudiera llevarse a cabo el examen presencialmente las preguntas serían del 
siguiente tipo:  
 

1. PRIMERA PARTE: CONCEPTOS DE LA ASIGNATURA.  
2. SEGUNDA PARTE: PREGUNTAS ABIERTAS.  

 
PREGUNTAS DE CONCEPTO. Para ayudar a los estudiantes en la preparación de este 
tipo de preguntas se facilita en el campus virtual, tema por tema, una relación de los 
conceptos a formalizar (glosario). En este tipo de preguntas se debe evitar incurrir en meras 
definiciones tipo diccionario, pues lo que se valora en la evaluación es que se defina, pero 
también que se contextualice, se explique, se analice o se relacionen los aspectos más 
importantes del concepto en cuestión en relación con el resto de la materia de clase y en 
consideración al valor que el concepto tiene para la comprensión sociológica de la cultura.  
 
PREGUNTAS ABIERTAS. Se permite el uso de materiales bibliográficos (apuntes y 
libros). Los estudiantes deben demostrar haber asimilado y comprendido la materia, así 
como aplicarla a la realidad que le rodea.  
 
INFORMACIÓN IMPORTANTE SOBRE LOS EXÁMENES  
 En casos extraordinarios y por motivos justificados (como incoherencias, 

redacciones literales o redacciones dudosas) se podrá requerir a los estudiantes la defensa 
oral de su examen escrito para determinar el aprendizaje de los contenidos y, de este modo, 
la calificación. En estos casos, lo escrito en la hoja del examen no tiene carácter definitivo.   
 Se podría establecer que una parte del examen tenga carácter fundamental y que sea 

necesario alcanzar una nota mínima para que se siga corrigiendo el resto del examen. 
 Más de tres faltas de ortografía en un examen suponen el suspenso. Si hay 3 o 

menos la nota se verá reducida en 1 punto por cada falta. Las abreviaturas personales y las 
tildes se consideran media falta: restarán medio punto y seis de ellas supondrán el suspenso.  

Además, siguiendo las recomendaciones de la inspección de servicios de la UCM de 
junio de 2016, se informa de los siguientes puntos a las personas matriculadas en la 
asignatura:  
 Es obligatorio aportar un documento identificativo oficial (dni., pasaporte, carnet de 

residente o carnet de la UCM) para poder acceder al examen. 
 Durante el examen de conceptos, el alumnado no podrá tener a su alcance, ni 

utilizar, ningún tipo de material de estudios (libros, apuntes, etc.). La presencia en el 
examen de teléfonos móviles, ordenadores personales, tabletas o relojes inteligentes 
supondrá automáticamente la retirada del examen y el suspenso en la asignatura. 

 Cualquier aparato o material sospechoso de servir de base a una conducta 
fraudulenta (salvo teléfonos móviles o tablets) podrá ser incautado, siendo 



 

 
 

 

inmediatamente entregado a la Sra. Secretaria de la Facultad, donde quedará 
custodiado en depósito hasta que se dicte la correspondiente resolución.  

 Se podrá tomar registro fotográfico de las pantallas de tablets, ordenadores o 
teléfonos móviles, carnets de identidad, etc. que fueran sospechosos de servir de 
base a una conducta fraudulenta en el examen.  

 
Las tutorías.  
 

Por motivos operativos la profesora no responde a los emails enviados al campus 
virtual. Cualquier consulta se debe dirigir directamente al correo adlopez@ucm.es, 
indicando en el asunto del mismo el grado que estudia el remitente y la asignatura cursada.  

Por lo demás, la atención personalizada en tutorías es un derecho al que los 
estudiantes acceden al matricularse en la asignatura.  
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