Memoria del Contenido de la Marca de la Preincubadora de Bellas Artes

La marca de la Preincubadora de Bellas Artes se concibe como:

e Unecosistema centrado en las personas, donde la persona que emprende y sus ideas ocupan el lugar
principal.

e Unsimbolo vivo y adaptable con los siguientes valores: la centralidad de las personas, la flexibilidad, la
colaboracién y la evolucion continua.

Nuestra identidad visual y conceptual refleja la flexibilidad, la adaptabilidad y la interconexion de los elementos que
componen cada proyecto.

El disefio de la marca gira en torno a un centro vacio, simbolo del corazén de quien emprende: su esencia, su
pulso y el espacio de encuentro con la persona usuaria potencial. Este vacio no es ausencia sino la apertura
necesaria para la conexion, la colaboracion y el crecimiento. En este punto central confluyen las ideas, los valores y
los objetivos del emprendimiento.

La apertura del centro y la dinamica circular subrayan la importancia de la experimentacion, el aprendizaje y la
mejora progresiva
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La marca es intrinsecamente dinamica y flexible, a través de una estructura en evolucion constante y la
personalizacion segun las necesidades de quien emprende y del mercado. La marca busca transmitir la idea de que
el éxito radica en la capacidad de ajustar el proyecto de manera agil y efectiva.

El proposito fundamental de la marca no es alcanzar un estado ideal de perfeccion, sino la adaptacion y
reconfiguracién continua, mediante una grafica modular y abierta. Esta capacidad de reconfiguracion invita a la
exploracién constante del proyecto, segun las demandas del mercado y las aspiraciones personales de la persona
emprendedora.

Alrededor del centro se disponen los circulos de colores en un nimero indeterminado, como expresion de los
diferentes componentes del proyecto y de su propia interrelacion. La disposicidn de estos circulos forma un circulo
mayor, en un equilibrio dinamico y arménico.

Cada circulo expresa un aspecto clave del emprendimiento: lo creativo, lo cultural, lo social, la sostenibilidad, la
innovacién y lo tecnolégico, entre otros. La alineacion cuidadosa de estos elementos refleja la coherencia necesaria
para que el proyecto funcione como un todo. Los circulos pueden configurarse de diversas formas, con la posible
inclusién de mas o menos elementos segun el momento y las necesidades reales; asimismo, pueden acercarse o
alejarse del centro, segun el estado de desarrollo del proyecto.

La paleta cromatica empleada inspira la diversidad y la vitalidad, con tonos que evocan la creatividad, la confianza
y la profesionalidad. La tipografia elegida refuerza la accesibilidad y la claridad, en linea con el caracter inclusivo y
centrado en las personas de quien forman parte de la Preincubadora.



