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FICHA DOCENTE 

 

PRINCIPIOS DE FINANCIACIÓN Y GESTIÓN DE 

LOS CONTENIDOS INFORMATIVOS - 803633 

 

4º Grado de Periodismo – Grupos A, B y C  

    

PROFESORES 

 

CLASES TEÓRICAS Y/O PRÁCTICAS 

GRUPO CUAT. HORARIOS AULA PROFESOR 

 

4º A 

 

1º  
X. 16-18 

C-007 
PEDRO GARCÍA-ALONSO 

MONTOYA V. 18-20 

 

4º B 

 

1º 
X. 18-20 

C-008 
PEDRO GARCÍA-ALONSO 

MONTOYA V. 16-18 

 

4º C 

 

2º 
X. 09-11 

C-007 
PEDRO GARCÍA-ALONSO MONTOYA / 

VÍCTOR NÚÑEZ FERNÁNDEZ J. 09-11 

 

TUTORÍAS: Profesor A: …, de … a .... 

                       Profesor B: …, de … a … 

 

1. CONTENIDOS. Programa de la asignatura 
 

Tema 1.  La Función Financiera en la Empresa Informativa.  

 

Tema 2.  Fuentes de financiación de las Empresas Informativas en España: Prensa, 

Radio, TV y digitales.  

 

Tema 3.  Sistemas de producción y gestión de contenidos en la Empresa Informativa.  

 

Tema 4.  Los proveedores de contenidos.  
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Tema 5.  La gestión de contenidos en la prensa escrita impresa y digital.  

 

Tema 6.  La gestión de contenidos en la empresa audiovisual.  

 

Tema 7.  Nuevos modelos de negocio para las empresas de comunicación.  

 

Tema 8.  La convergencia mediática y su influencia en la producción y gestión de 

contenidos en las empresas de comunicación.  

 

Tema 9.  Redes sociales y nuevo periodismo.  

 

 

2. MÉTODO DOCENTE  

 

 

DESCRIPTOR 

 

Esta asignatura aborda un marco conceptual y práctico de los condicionantes de la 

producción, gestión y comercialización de los productos/ programas  de las empresas de 

comunicación. El planteamiento metodológico parte de la base del funcionamiento del 

mercado de la comunicación para llegar a analizar cómo se financian, producen y 

comercializan los contenidos en este tipo de empresas. Estos conocimientos podrán 

completarse con el estudio o puesta en marcha de un proyecto de gestión de contenidos 

que el alumno podría realizar en grupo a lo largo del curso. 

 

COMPETENCIAS ESPECÍFICAS 

 

1. Capacidad para establecer los principios de financiación, gestión y comercialización 

de los contenidos/programas de las empresas de comunicación.  

2. Ser capaz de aplicar las  técnicas de gestión de los contenidos/programas propias de 

este tipo de empresas. 

3. Conocer las posibilidades de coproducción de contenidos de las empresas de 

comunicación. 

4. Conocer la tipología de las principales herramientas utilizadas en la gestión de los 

contenidos/programas en las empresas de comunicación. 

5. Conocer cómo influye el mercado y la audiencia en la producción y gestión de 

contenidos/programas de las empresas de comunicación. 

 

OBJETIVOS 

 

1. Conocer los instrumentos de financiación empresarial sobre los que asentar la 

adecuada gestión de programas y contenidos en la Empresa de Comunicación.  

2. Interpretar las claves de la gestión de los contenidos/programas en las empresas de 

comunicación. 



 
Facultad Ciencias de la Información 
Universidad Complutense de Madrid 
Departamento Periodismo y Comunicación Global 

 

 

Avenida Complutense, s/n 

28040 MADRID 

Telf.: 913942202 

http://www.ucm.es//departamento-de-periodismo-y-comunicacion-global 

3. Analizar diferentes modelos de gestión de los contenidos/programas según el tipo de 

empresas de comunicación.  

4. Comprender como funciona la producción y gestión de contenidos de comunicación 

en la convergencia de medios.  

 

3. CRITERIOS DE EVALUACIÓN  

    

Obtención de la nota final global 
 

Evaluación continua y/o 

ejercicio escrito 
100 % 10 

TOTAL 100 % 10 puntos 
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