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Breve descriptor: 

Comunicación política a través de Internet y relación entre medios de comunicación en la representación política. 
 
 

Requisitos: Ninguno 
 
Objetivos o resultados de aprendizaje: 
—Analizar los nuevos fenómenos de comunicación política a través de internet. 
—Interpretar críticamente los debates contemporáneos sobre la ciberdemocracia. 
—Conocer las consecuencias sociopolíticas de redes sociales, big data, IA y algoritmos y sus usos en la comunicación 
política democrática 
—Diseñar soluciones democráticas con tecnología cívica, deliberativa o participativa. 
—Comprender las tensiones entre soberanía digital, control, participación y derechos. 
—Realizar investigaciones aplicadas sobre fenómenos de ciberpolítica.



 
 
 
 
 
 
Competencias generales 

• Desarrollar la capacidad para la observación de fenómenos y problemas, para expresar ideas y plantearse 
hipótesis, para crear un corpus teórico propio basado en el análisis y la síntesis de otros estudios y teorías, para 
desarrollar metodologías adecuadas para la investigación y para llegar a conclusiones pertinentes, claras y 
precisas, que enriquezcan el campo de estudio de la cibercomunicación política y su incidencia en la práctica del 
periodismo. 

 
Competencias específicas 
 

• Desarrollo de las competencias CE2, CE3, CE4 y C6 de la Memoria del Máster en lo relativo al estudio de la 
cibercomunicación política y su relación con la actividad periodística. 

• Analizar críticamente el impacto de la transformación digital en los sistemas democráticos, incluyendo los 
cambios en las instituciones representativas, los procesos electorales y la participación ciudadana. 

• Examinar las dinámicas de comunicación en la esfera pública postmediática, identificando los nuevos actores, 
las lógicas algorítmicas, los riesgos de desinformación y la transformación del debate público. 

• Investigar el uso estratégico de herramientas digitales en campañas electorales, evaluando sus narrativas, 
arquitecturas comunicativas y efectos sobre los comportamientos políticos y electorales. 

• Comprender el papel de la inteligencia artificial, los algoritmos y la vigilancia digital en la toma de decisiones 
políticas, abordando sus implicaciones éticas, geopolíticas y regulatorias para la democracia. 

• Explorar las nuevas formas de ciudadanía digital y activismo político, valorando su potencial transformador y 
los desafíos que enfrentan en contextos sociotécnicos cambiantes. 

• Preparación de periodistas e investigadores sobre el periodismo con un conocimiento de las herramientas y 
estrategias que dominan el entorno cibernético mediante el fomento de su capacidad crítica para el avance de 
una comunicación genuinamente ciberdemocrática. 

 
 
 
 
CONTENIDOS TEMÁTICOS 
 
Tema 1. Ciberdemocracia y ciberpolítica: poder, gobernanza y transformación digital 

Tema 2. La comunicación en la esfera pública postmediática 

Tema 3. Las campañas electorales digitales 

Tema 4. Toma de decisiones políticas, algoritmos e IA 

Tema 5. Ciudadanía digital, activismo y participación ciudadana 

 
 
Sistema de evaluación basada en los siguientes porcentajes según las actividades:  
 

Concepto  % 
Examen sobre los contenidos del temario 50 
Trabajo obligatorio de la asignatura 30 
Asistencia a las clases presenciales (mínimo al 60%) 10  
Participación en clase: ejercicios prácticos en aula, individuales o colectivos, y debates 10 

 
   
    
En segunda convocatoria la evaluación será exclusivamente mediante un examen de los contenidos 
explicados en la asignatura (100% de la nota final). 
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LÍNEAS DE INVESTIGACIÓN TFM: 
Análisis de casos de actividad ciberpolítica o ciberdemocrática 
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