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Materia: 2. Contexto sociopolitico y producciones periodisticas en la sociedad de la comunicacién global
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Créditos ECTS: 6

Duracidn: Cuatrimestral. Primer cuatrimestre

Idioma: espaiiol

Profesora: Eva Campos Dominguez
Departamento de Periodismo y Comunicacion Global.

E-mail: emcamposdominguez@ucm.es Despacho: 503

Tutorias: *Las establecerd la profesora con sus estudiantes y en el Campus Virtual

Breve descriptor:

Comunicacidn politica a través de Internet y relacién entre medios de comunicacién en la representacién politica.

Requisitos: Ninguno

Objetivos o resultados de aprendizaje:

—Analizar los nuevos fendmenos de comunicacién politica a través de internet.

—Interpretar criticamente los debates contemporaneos sobre la ciberdemocracia.

—Conocer las consecuencias sociopoliticas de redes sociales, big data, IA y algoritmos y sus usos en la comunicacién
politica democratica

—Disefiar soluciones democraticas con tecnologia civica, deliberativa o participativa.

—Comprender las tensiones entre soberania digital, control, participacidn y derechos.

—Realizar investigaciones aplicadas sobre fendmenos de ciberpolitica.
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Competencias generales

e Desarrollar la capacidad para la observacidon de fendmenos y problemas, para expresar ideas y plantearse
hipétesis, para crear un corpus tedrico propio basado en el analisis y la sintesis de otros estudios y teorias, para
desarrollar metodologias adecuadas para la investigacion y para llegar a conclusiones pertinentes, claras y
precisas, que enriquezcan el campo de estudio de la cibercomunicacion politica y su incidencia en la practica del
periodismo.

Competencias especificas

o Desarrollo de las competencias CE2, CE3, CE4 y C6 de la Memoria del Master en lo relativo al estudio de la
cibercomunicacién politica y su relacién con la actividad periodistica.

o Analizar criticamente el impacto de la transformacién digital en los sistemas democraticos, incluyendo los
cambios en las instituciones representativas, los procesos electorales y la participacién ciudadana.

¢ Examinar las dindmicas de comunicacién en la esfera publica postmediatica, identificando los nuevos actores,
las légicas algoritmicas, los riesgos de desinformacion y la transformacion del debate publico.

¢ Investigar el uso estratégico de herramientas digitales en campafias electorales, evaluando sus narrativas,
arquitecturas comunicativas y efectos sobre los comportamientos politicos y electorales.

e Comprender el papel de la inteligencia artificial, los algoritmos y la vigilancia digital en la toma de decisiones
politicas, abordando sus implicaciones éticas, geopoliticas y regulatorias para la democracia.

o Explorar las nuevas formas de ciudadania digital y activismo politico, valorando su potencial transformador y
los desafios que enfrentan en contextos sociotécnicos cambiantes.

e Preparacién de periodistas e investigadores sobre el periodismo con un conocimiento de las herramientas y
estrategias que dominan el entorno cibernético mediante el fomento de su capacidad critica para el avance de
una comunicacién genuinamente ciberdemocratica.

CONTENIDOS TEMATICOS

Tema 1. Ciberdemocracia y ciberpolitica: poder, gobernanza y transformacion digital
Tema 2. La comunicacion en la esfera publica postmediatica

Tema 3. Las campaiias electorales digitales

Tema 4. Toma de decisiones politicas, algoritmos e IA

Tema 5. Ciudadania digital, activismo y participacion ciudadana

Sistema de evaluacion basada en los siguientes porcentajes segun las actividades:

Concepto %
Examen sobre los contenidos del temario 50
Trabajo obligatorio de la asignatura 30
Asistencia a las clases presenciales (minimo al 60%) 10
Participacidon en clase: ejercicios practicos en aula, individuales o colectivos, y debates | 10

En segunda convocatoria la evaluacion sera exclusivamente mediante un examen de los contenidos
explicados en la asignatura (100% de la nota final).
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LINEAS DE INVESTIGACION TFM:
Analisis de casos de actividad ciberpolitica o ciberdemocratica




