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Licenciada en Periodismo; doctora en Ciencias de la Informacion; Premio Extraordinario de
Doctorado y MBA, con la especialidad de Gestidn Financiera. Es profesora del Departamento
Periodismo y Comunicacion Global de la Facultad de Ciencias de la Informacion de la
Universidad Complutense de Madrid, y miembro del grupo de investigacion MediaCom
UCM, y del proyecto I+D con financiacion ministerial “CI-COMPOL”.

Especialista en gestion, organizacion y direccion de la Empresa Informativa, también tiene
una importante dedicacion académica en lo concerniente al plano metodol6gico y docente de
su &rea de conocimiento. Es Profesora Titular de Universidad; cuenta con el Certificado I3;
tiene un sexenio de investigacion reconocido (2011-2016) y dos quinquenios de docencia
(UCM). Ha pertenecido, entre otros, al cuerpo docente de la Universidad Pontificia de
Salamanca y de la Universidad San Jorge, y, ahora, de la Universidad Complutense de
Madrid, donde ademas es la Coordinadora del Campus Virtual en la Facultad de Ciencias de
Ciencias de la Informacion. Asimismo, ha desarrollado estancias e impartido conferencias en
universidades nacionales e internacionales de Argentina, Bélgica, México, Francia, Italia y
Portugal. Fue miembro en la fundaciéon de la European Media Management Association
(EMMA) vy, actualmente, es coordinadora de la seccion Periodismo y Nuevos Medios de la
Asociacion Espafiola de Investigacion de la Comunicacion (AE-IC) y tesorera de la Sociedad
Espafiola de Periodistica (SEP).
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