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FORMACIÓN ACADÉMICA  
 

Licenciado en Publicidad y Relaciones Públicas y Máster en 

Comunicación Digital por la Universidad de Málaga. Doctor en 

Ciencias de la Información por la Universidad Complutense de 

Madrid en 2010 con la calificación de Sobresaliente Cum Laude. 

Acreditado por la ANECA como profesor ayudante, contratado 

doctor y profesor de universidad privada (11/2018) 

 

 

CARRERA PROFESIONAL 
 

Su carrera profesional se ha desarrollado en departamentos de comunicación de varias 

empresas públicas (Televisión Educativa Iberoamericana, Ministerio de Educación, Boletín 

Oficial del Estado) y, en el ámbito privado, en tareas de asesoramiento a empresas para el 

desarrollo de su presencia online. Durante 4 años ha sido responsable de comunicación 

digital del touroperador español Tour 10 Travel. 

 
 
EXPERIENCIA DOCENTE 
 

- Universidad Complutense de Madrid (actualmente) – Profesor en el 

departamento de Organización de Empresas y marketing. Impartiendo 

Comunicación Comercial (Grado en Comercio), Marketing aplicado a la Publicidad 

(Grado en Publicidad) y Estrategia Relacional (Máster Universitario en Comercio 

Electrónico) 

- Universidad Francisco de Vitoria (2007- 2020) - Profesor en los grados de 

comunicación de la Facultad de Comunicación. Ha impartido materias como Diseño 

y Desarrollo Web, Diseño Gráfico y Arte Final, Ideación y Estrategia de Campañas, 

Historia de la Publicidad y Creatividad Publicitaria. IP de varios proyectos de 

innovación y tutor de Trabajos Fin de Grado. 
- U-TAD (2012-2017) - Profesor en el grado de Diseño Digital. Materias impartidas: 

Tratamiento Digital de la Imagen y Usabilidad y Diseño de Interfaces. 
- EALDE Business School (2012-2020) Profesor en el área de marketing digital. 

Materias: posicionamiento en buscadores (SEO/SEM), comercio electrónico, medios 

de pago, logística y atención al cliente. 
- Estancias docentes y de investigación en Universidad de la Haya (Holanda) y 

Universidad San Pablo-T (Argentina) 
- Ha dirigido 3 tesis doctorales sobre turismo y comunicación digital. 
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ACTIVIDAD EDITORIAL Y PUBLICACIONES EN REVISTAS: 
 
 
Cuenta con varias publicaciones científicas centradas en el ámbito de la comunicación y el 

turismo haciendo hincapié en aspectos relativos al diseño y promoción en medios digitales. 
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