cEstamos ante el
fin del amor?

Il Certamen de Disertacion
Filosofica Juan de Mairena

Facultad de Filosofia UCM

Organizado desde el Master de Formacion del Profesorado y vinculado al
Proyecto Innova-Docentia n°200: La filosofia entre el Bachillerato y la
Universidad: perspectivas docentes para la educacion en el siglo XXI (lII)
Cartel disenado por Beatriz Nozal.



BASES:

1) ;Quién puede participar?

Estudiantes del Grado en Filosofia y Doble Grado en Derecho y Filosofia y en CC.
Politicas y Filosofia de la UCM.

2) ;Cual debe ser el formato de la disertacion?

La composicion tendra un maximo de 3.600 palabras (6 paginas). Times New Roman,
12. Margenes izdo./dcho: 3cm. Margenes superiores/inferior. 2,5 cm. Espacio
interlineal sencillo. Separacion entre parrafos: 6 puntos.

Una disertacion es una reflexion razonada que trata de resolver una cuestion
propuesta. Para ello, hay primero que plantear adecuadamente el problema
(introduccion), desplegar ordenadamente los argumentos que permitan resolverlo
(desarrollo), y sintetizar brevemente las conclusiones alcanzadas (conclusion).

3) ¢Como y cuando entregarlo?

Cada participante podra presentar un unico trabajo inedito y
original, que debera entregar en formato digital (Word o PDF) y
firmado con pseudonimo, antes del martes 15 de febrero de 2022.
La entrega se realizara a traves del enlace
https:/ /www.ucm.es/mcyp/certamen-de-disertacion-juan-de-
mairena-ii (para poder acceder al cuestionario y subir el archivo es
necesario haber iniciado previamente el correo institucional de la
UCM en el dispositivo desde el que se accede). Antes de la  giace al formulario
entrega se solicitaran los datos personales y de contacto de entrega de
imprescindibles para identificar y localizar al/la ganador/a del i
certamen, ademas del pseudonimo con el que se firma el trabajo.

El jurado del certamen solo evaluara los trabajos firmados con

pseudonimo.

4) ¢Cuales son los premios?

Publicacion de los trabajos por la Facultad de Filosofia y apertura de una cuenta en
una libreria por valor de:

- Primer Premio: 200€
- Primer Accésit: 100€
- Segundo Accésit: 100€

El acto de entrega de premios se realizara el jueves 24 de marzo en el Paraninfo de
la Facultad de Filosofia.

"El hecho de participar en este certamen supone la aceptacion de todas y de cada una de las bases.



5) ¢;Cuales son los criterios del jurado?

El jurado, compuesto por un comité de alumnos y profesores del Master de
Formacion del Profesorado, valorara los siguientes elementos de la composicion:

1) PERTINENCIA: la adecuacion con el tema planteado. Que no
huya del tema.

2) SISTEMATICIDAD: el orden, cohesion y coherencia de la
argumentacion. Que la introduccion presente con claridad la
problematica, que el desarrollo sea continuo y progresivo, y que la
conclusion se siga realmente de la argumentacion. Que no sea
desordenado e inconsecuente.

3) CONOCIMIENTO DEL TEMA: el dominio de la cuestion, la
riqueza y rigor de los argumentos empleados y de los autores
discutidos. Que no sea una improvisacion, ni un conjunto de
ocurrencias.

4) CARACTER DIALECTICO: que tenga en cuenta diferentes puntos
de vista, desarrollando argumentos tanto a favor como en contra.
Que no sea univoco y parcial.

5) USO DE PRUEBAS Y EJEMPLOS: el empleo de pruebas y
ejemplos suficientes para corroborar o refutar los argumentos. Que
no sea dogmatico.

6) ESTILO ELEGANTE: que la redaccion sea clara, sencilla y vivaz.
Que evite tanto la pedanteria como la palabreria inutil.

7) ORIGINALIDAD: que sea una reflexion propia y personal. Que no
sea una mera recopilacion o reproduccion de conocimientos
ajenos.

Su fallo sera inapelable, y podra declarar los premios desiertos o ex aequo.

"El hecho de participar en este certamen supone la aceptacion de todas y de cada una de las bases.



'Sin embargo, podemos  progresar  Si
consideramos que no solo vivimos en una
economia de mercado, sino, de forma mas
general, en una sociedad de mercado, es decir,
en un espacio de civilizacion donde el conjunto
de las relaciones humanas, asi como el conjunto
de las relaciones del hombre con el mundo, esta
mediatizado por un calculo numerico simple
donde intervienen el atractivo, la novedad vy la
relacion calidad-precio. Esta logica, que abarca
tanto las relaciones eroticas, amorosas o
profesionales como los comportamientos de
compra propiamente dichos, trata de facilitar la
Instauracion multiple de tratos relacionales
renovados con rapidez (entre consumidores y
productos, entre empleados y empresas, entre
amantes), para asi promover la fluidez
consumista basada en una etica de la
responsabilidad, de la transparencia y de la
libertad de eleccion..

M. Houellebecq, El mundo como supermercado



