@@ Universidad
para Mayores

CURSO 2026 - 2027 CURSO MONOGRAFICO

;Quien manda ahi?

El papel de la
comunicacion en la
Espana desinformada

Profesorado:

David Alvarez Rivas
Cristobal Fernandez Munoz
Alicia Parras Parras



JQUIEN MANDA AHi?

1. JUSTIFICACION

La comunicacion y la tecnologia forman parte indisoluble de la
complejidad de la sociedad actual. La propaganda, la propiedad, la
publicidad, los algoritmos son ingredientes de las calculadas
estrategias que siguen los medios de comunicacion, las redes sociales

y las grandes tecnoldgicas para modelar a la opinion publica.

2. OBJETIVOS

e Reflexionar sobre la libertad de expresion, de prensa y calidad de
la democracia.

e Analizar el papel de los medios de comunicacion en Espafia en la
conformacion de la opinion publica.

e Discriminar la polarizacion politica, potencias por redes sociales y
pseudomedios.

e Destacar el papel de la desinformacion, los bulos, en una sociedad
compleja.

e Valorar la revolucion tecnoldgica, las redes sociales y los

algoritmos como forma de comunicacion dominante.

3. CONTENIDOS

Tema 1. El desarrollo de los medios de comunicacion, desde la

transicion, en Espafia.

Tema 2. Grupos mediaticos y los duefios de la informacion.
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Tema 3. Etica, fotografia y fotoperiodismo.

Tema 4. Acceso universal a la informacion, inclusion digital y bien

publico global.

Tema 5. Medios de informacion alternativos y nativos digitales.

Tema 6. La revolucion tecnoldgica y las grandes empresas de internet.

La “tecnocasta’.

Tema 7. Redes sociales y nuevas narrativas. La cdmara del eco.

Tema 8. El impacto de la IA en los medios y en la sociedad.

4. METODOLOGIA

Método dialdgico: Exposicion de la tematica en la primera hora.
Debate y reflexion en grupo en la dltima media. Discusion en
grupo, trabajo en equipo, fomento de la participacion vy
argumentacion.

Materiales didacticos: Los recursos utilizados para apoyar el
aprendizaje, articulos, libros y recursos, facilitados con
antelacion por el profesorado a través del campus virtual.
Actividades: Lecturas, visionados, investigaciones, proyectos y

conferencias de profesionales clave en la tematica impartida.
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5. EVALUACION

La evaluacion es voluntaria. En el caso de que el estudiantado quiera
realizar algun ensayo, proyecto o investigacion, con tematica negociada

con el profesorado, la propuesta de evaluacion es la siguiente:

e Eleccion del tema: El trabajo debe estar vinculado a los conceptos
y aspectos tratados en la asignatura, con un enfoque desde su
experiencia personal: como ha vivido los cambios de los medios,
de los aspectos tecnologicos, impactos en la vida personal,
profesional, los cambios comunicativos.

e Extension: No se exige un numero de paginas determinado; de
forma orientativa, se recomienda que sea de una extension
aproximada de 10 paginas. Lo fundamental es la calidad del
analisis y la reflexion, no tanto la cantidad.

e Formato: Puede ser ensayo o proyecto de investigacion. Tipo de
letra (Lynotipe, Verdana, Trebuchet), cuerpo 12 del texto y 14 de
los titulos. Con interlineado exacto en 15. Se recomienda usar
citacion en APA 7. Lo mas importante es un trabajo bien
estructurado, claro y coherente.

e Envio: Los estudiantes deben entregar el trabajo a través del
correo del coordinador.

e Plazo de entrega: 10 diciembre de 2026.

e Revision: Una vez recibido, cada persona tendrda una
retroalimentacion personalizada y una calificacion numérica,
aunque lo mas importante es el ejercicio de reflexion vy

argumentacion.
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