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Programa de la  as ignatura

En el cambio de siglo la irrupción de la
tecnología digital y de Internet cambiaron la
forma de producir y difundir las noticias,
abrieron una crisis profunda en el
funcionamiento y la financiación de los medios
y desconcertaron a los ciudadanos al trastocar
sus costumbres de comunicación. Todo esto
provocó un terremoto en la manera de
conformarse la opinión pública, componente
básico de los sistemas democráticos. La
combinación de algoritmos, inteligencia
artificial y tratamiento masivo de datos ha
cambiado la manera de relacionarse y de recibir
información. Ante la crisis de los medios y la
democracia, las fake news, la infodemia o la
manipulación de las redes sociales es necesaria
una nueva alfabetización.

3 .  P R O G R A M A  ( 1 / 2 )

¿Quién me envía esto? Qué veo, escucho y
leo.
¿Qué sabe Google de mí?
Periodistas, influencers, rusos, bots,
haters, deepfake... ¿a quién creer? 
Fake news. Técnicas de verificación para
comprobar la información.
Infodemia, FOMO y síndrome de
Hikikomori.
¿Qué efecto tiene la nueva comunicación
en los políticos y la democracia?
Nociones de uso de las redes sociales y la
navegación por internet.
El nuevo reto: la inteligencia artificial.
Periodismo para ciudadanos: reglas
básicas para escribir, hablar y preparar
imágenes para los nuevos medios (blogs,
pódcast, RRSS).

4 .  P r o g r a m a  ( 2 / 2 )1 .  P r e s e n t a c i ó n

La evaluación del curso es voluntaria. Solo la
realizarán los estudiantes que lo deseen.

2 .  M o d a l i d a d

Curso monográfico en modalidad virtual, con
exposiciones, material audiovisual y talleres de
interpretación de medios a través de la
plataforma Google Meet.

3 .  E v a l u a c i ó n

4 .  P r o g r a m a  ( 1 / 2 )

Medios de comunicación clásicos contra
digitales. Las nuevas redacciones
multimedia.
¿Tienen futuro los periódicos, las radios y
las televisiones? Del todo gratis a las ofertas
de suscripción y la vuelta a la publicidad.
¿Dónde informarse?
Como influyen los algoritmos y las técnicas
SEO en la nueva forma de informar.
El presente es el móvil y las redes sociales.
¿Y el futuro?


