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Resumen académico-profesional: Doctor en Ciencias de la Informacién por la Universidad
Complutense de Madrid. Licenciado en Periodismo. Actualmente pertenece al Departamento
de Teorias y Andlisis de la Comunicacion de la Universidad Complutense de Madrid, donde
imparte clases de Psicologia de la Comunicacién y Narrativa Hipermedia. También
perteneci6 durante cinco afios a la Universidad CEU San Pablo.

Forma parte del Laboratorio de Neuromarketing NeurolabCenter, asi como del Grupo de
Investigacion Concilium y del Grupo de Investigacién UCM Brand Lab: Innovacidn en la
neurocomunicacién de marca para la gestion de intangibles organizacionales. Es miembro de
las Juntas Directivas de las entidades Sociedad Espafiola de Estudios de Comunicacion
Iberoamericanos y Forum XXI. Es editor de la ‘Revista de Ciencias de la Comunicacion e
Informacion’ y editor adjunto de las Revistas Vivat Academia y Revista de la SEECI.
Asimismo, fue director del Congreso Universitario Internacional sobre la Comunicacion:
Contenidos, Investigacion, Innovacion y Docencia y actualmente forma parte de su Comité
Organizador y de su Comité Cientifico.

Profesionalmente ha formado parte de varios medios de comunicacion y ha coordind el
proyecto del drea de Patrocinios y Comunicacién de BBVA: ‘Yo Subo con Carlos Soria’.
También desempefid el puesto de Social Media Manager de la Universidad CEU San Pablo y
Community Manager de la Facultad de Humanidades y Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad CEU San Pablo.

Lineas de investigacion: Analisis de la Web 2.0 y 3.0, en especial de las redes sociales -
Neuromarketing aplicada a la comunicacién - Narrativa audiovisual, hipermedia y
transmedia

Investigaciones mas relevantes:

Nombre del proyecto: Sentimiento y popularidad de los mensajes pro y anti-vacunas en
redes: analisis de respuestas explicitas e implicitas mediante EEG, GSR, reconocimiento facial
y eye tracking.

Grado de contribucion: Investigador
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Nombre del proyecto: Personas mayores, e-commerce y Administraciéon electrénica: Hacia la
ruptura de la tercera brecha digital” (CS02015-66746-R); y “Nuevos escenarios de
vulnerabilidad digital: alfabetizaciéon mediatica para una sociedad inclusiva (PROVULDIG2-
CM)

Grado de contribucion: Investigador

Referencia H2019/HUM-5775.

FOTO

Nombre del proyecto: La transicidn digital de la industria cultural creativa y sus efectos en la
formacién de la politica cultural
Grado de contribucion: Investigador

Nombre del proyecto: Convenio de colaboracién empresarial en actividades de interés
general entre la Universidad San Pablo-CEU y Telepizza para un concurso de creatividad
Grado de contribucion: Investigador

Publicaciones mas relevantes:

Villegas, J. R. S, Linares, P. F., Vallés, |. E. G., & Abad, M. V. (2023). Los MBA en México y su
aporte a laformacién en reputaciéon corporativa. Revista Latina de Comunicacién Social, (81),
17.

Gonzalvez-Vallés, ]. E., Barquero-Cabrero, J. D., & Ensefiat-Bibiloni, N. (2023). Voter’s
Perception of Political Messages Against the Elite Classes in Spain: A Quasi-Experimental
Design. Politics and Governance, 11(2), 175-186.

Gonzalvez-Vallés, ]. E., Vifiaras-Abad, M. & Nevado-Vifiaras, C. (2023). 6. El impacto del"
blockchain" en comunicacidn: industrias culturales y creativas y el mercado del arte.
In Innovar en Periodismo: de la Desinformacion al Metaverso (pp. 109-124). Tirant lo Blanch.

Mafias-Viniegra, L., Viflaras-Abad, M., & Gonzalvez-Vallés, ]. E. (2023). Branded Content and
Disability: Opportunities for Contributing to SDGs. In Handbook of Research on the Future of
Advertising and Brands in the New Entertainment Landscape (pp. 193-213). IGI Global.

Barrientos-Bdaez, A., Gonzalvez-Vallés, ]. E., Barquero-Cabrero, ]. D., & Caldevilla-Dominguez,
D. (2022). Spanish Tipsters and the Millennial and Centennial Generations in the Scenario of
a Pandemic. Media and Communication, 10(1), 286-296.

Barquero Cabrero, J. D., Caldevilla Dominguez, D., Barrientos Baez, A. & Gonzalvez Vallés, ]. E.
(2022). Social networks as a vehicle for happiness management in university

governance. Corporate Governance: International Journal of Business in Society, 22(3), 521-
535.

Nieto, M. T. G., Dominguez, D. C., Gonzalvez, |. E. & Abad, M. V. (2022). 50 afios en la
ensefianza de las Relaciones Publicas en la UniversidadComplutense de Madrid.

In Investigacion en docencia y comunicacion: 50 afios de la Facultad de Ciencias de la
Informacion de la Universidad Complutense de Madrid (pp. 49-64). Tirant Humanidades.



FOTO

Brito, A. C., Critikian, D. M., Vifiaras, M., & Gonzalvez-Vallés, ]. E. (2022). Posicionamiento de
Greenpeace a través de las redes Sociales. VISUAL REVIEW. International Visual Culture
Review/Revista Internacional de Cultura Visual, 9(Monografico), 1-14.

Gonzalvez-Vallés, |. E., Vifiaras-Abad, M., Rodriguez-Tercefio, ]. & Martin-Critikian, D. (2022).
14. Cultural tourism and museums 2.0 in confinement: the case of the Reina Sofia Museum in
Madrid (Spain). Comunicacién y soluciones digitales para nuevos contenidos.

Martin Critikian, D., Gonzalvez Vallés, ]. E., Vifiaras, M., & Vargas Delgado, ].]. (2022). La
opinidn de los estudiantes del grado en Publicidad y Relaciones Publicas sobre la
Responsabilidad Social Corporativa. Redmarka. Revista de Marketing Aplicado, 26(2), 78-96.

Martin-Critikian, D. M., Gonzalvez, ]. E., & Vifiaras-Abad, M. (2021). Materialidad y confianza
con los grupos de interés en un entorno de sostenibilidad. Sphera Publica, 2(21), 198-219.

Gonzalvez, ]. E., Barrientos-Baez, A., & Caldevilla-Dominguez, D. (2021). Gestién de las redes
sociales en las campaiias electorales espafiolas en 2019. Analisi, 65, 67-86.

Gonzalvez-Vallés, ]. E., Mateo, R. C., Lorenzo, F. C., & Abad, M. V. (2021). Comunicar el arte
contemporaneo sin visitar el museo: El Reina Sofia durante el confinamiento por Covid-
19. VISUAL REVIEW. International Visual Culture Review, 8(2), 203-218.

Martin-Critikian, D., Rodriguez-Tercefio, J., Gonzalvez-Vallés, ]. E., & Vifiaras-Abad, M. (2021).
Tourism Advertising in Times of Crisis: The Case of Spain and COVID-19. Administrative
Sciences, 11(3), 101.

Cabrero, ]. D. B, Dominguez, D. C,, Baez, A. B,, & Gonzalvez-Vallés, J. E. (2021). Social
networks as a vehicle for happiness management in university governance. Corporate
Governance: The International Journal of Business in Society.

Critikian, D. M., Gonzalvez-Vallés, |. E., Cabrero, ]. D. B., & Pérez-Santana-Pulgarin, B. (2021).
Comunicacion y tecnologia: La comunicacion de los tipsters a través de las redes sociales:
Caso de Juan Gaya. Revista Inclusiones, 678-707.

Kolotouchkina, O., Gonzalvez Vallés, ]. E., & Alonso Mosquera, M. D. H. (2021). Fostering key
professional skills and social activism through experiential learning projects in

communication and advertising education. Journalism & Mass Communication
Educator, 76(1), 46-64.

Caldevilla-Dominguez, D., Barrientos-Baez, A., Gonzalvez-Vallés, ]. E., & Blanco-Pérez, M.
(2021). Social networks and international relations in the tourism sector. JANUS. NET e-
journal of International Relations. Thematic dossier: International Relations and Social
Networks, 191-203.



wasT( [

Gonzalvez-Vallés, |. E., Caldevilla-Dominguez, D., & Barrientos-Baez, A. (2021). Comunicacion
en Twitter: Coronatec en la fase inicial del confinamiento en Espafia. Revista Prisma Social,
(32),476-497.

FOTO

Gonzalvez-Vallés, ]. E., Barquero-Cabrero, J. D., Caldevilla-Dominguez, D., & Barrientos-Baez,
A. (2021). Tipsters and Addiction in Spain. Young People’s Perception of Influencers on
Online Sports Gambling. International Journal of Environmental Research and Public

Health, 18(11), 6152.



