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IMPRESO SOLICITUD PARA VERIFICACION DE TITULOS OFICIALES
1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD, CENTRO Y TITULO QUE PRESENTA LA SOLICITUD

De conformidad con €l Real Decreto 1393/2007, por €l que se establece la ordenacion de las Ensefianzas Universitarias Oficiales

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CENTRO CcODIGO
CENTRO

Universidad Complutense de Madrid Facultad de Ciencias de laInformacién 28026973

NIVEL DENOMINACION CORTA

M éaster Comunicacién Audiovisual paralaEraDigital

DENOMINACION ESPECIFICA

Méster Universitario en Comunicacion Audiovisual paralaEraDigital por la Universidad Complutense de Madrid

NIVEL MECES

33

RAMA DE CONOCIMIENTO CONJUNTO
Ciencias Socialesy Juridicas No

AMBITO DE CONOCIMIENTO

Periodismo, comunicacién, publicidad y relaciones publicas

HABILITA PARA EL EJERCICIO DE PROFESIONES NORMA HABILITACION
REGULADAS

No

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

VICTOR BRIONES DIESTE Vicerrector de Estudios

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

VICTOR BRIONES DIESTE Vicerrector de Estudios

NOMBRE Y APELLIDOS CARGO

JORGE CLEMENTE MEDIAVILLA Decano de la Facultad de Ciencias de la Informacion

2. DIRECCION A EFECTOS DE NOTIFICACION
A los efectos de la préactica de laNOTIFICACION de todos | os procedimientos relativos ala presente solicitud, las comunicaciones se dirigiran ala direccion que figure
en el presente apartado.

DOMICILIO CODIGO POSTAL MUNICIPIO TELEFONO
Avda Séneca, 2. Rectorado 28040 Madrid 913941878
E-MAIL PROVINCIA FAX
sec.estudios@ucm.es Madrid 913941879

3. PROTECCION DE DATOS PERSONALES

De acuerdo con lo previsto en laLey Organica 3/2018, de 5 de diciembre, de Proteccion de Datos Personales y garantia de |os derechos digitales, se informaque los
datos solicitados en este impreso son necesarios para latramitacion de la solicitud y podran ser objeto de tratamiento automatizado. La responsabilidad del fichero
automatizado corresponde al Consejo de Universidades. L os solicitantes, como cedentes de |os datos podran ejercer ante el Consejo de Universidades los derechos de
informacion, acceso, rectificacion y cancelacion alos que serefiere el Titulo |11 de la citada Ley Organica 3/2018, sin perjuicio de lo dispuesto en otra normativa que

ampare los derechos como cedentes de |os datos de carécter personal .

El solicitante declara conocer los términos de la convocatoriay se compromete a cumplir los requisitos de la misma, consintiendo expresamente la notificacién por
medios teleméticos alos efectos de lo dispuesto en €l articulo 43 de laLey 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las Administraciones
Publicas.

En: Madrid, AM 25 de febrero de 2025

Firma: Representante legal de la Universidad
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1. DESCRIPCION DEL TiTULO

1.1. DATOSBASICOS

Identificador : 4313965

Fecha: 11/07/2025

NIVEL DENOMINACION ESPECIFICA CONJUNTO | CONVENIO CONV.
ADJUNTO
M éster Méster Universitario en Comunicacion Audiovisual | No Ver Apartado 1:
paralaEraDigita por laUniversidad Complutense Anexo 1.
de Madrid

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

RAMA

ISCED 1

ISCED 2

Ciencias Socialesy Juridicas

Técnicas audiovisualesy
medios de comunicacion

AMBITO DE CONOCIMIENTO

Periodismo, comunicacién, publicidad y relaciones pablicas

NO HABILITA O ESTA VINCULADO CON PROFESION REGULADA ALGUNA

AGENCIA EVALUADORA

Fundacién para el Conocimiento Madrimasd

UNIVERSIDAD SOLICITANTE

Universidad Complutense de Madrid

LISTADO DE UNIVERSIDADES

CODIGO

UNIVERSIDAD

010

Universidad Complutense de Madrid

LISTADO DE UNIVERSIDADES EXTRANJERAS

cODIGO

UNIVERSIDAD

No existen datos

LISTADO DE INSTITUCIONES PARTICIPANTES

No existen datos

1.2. DISTRIBUCION DE CREDITOSEN EL TiTULO

CREDITOSTOTALES

CREDITOS DE COMPLEMENTOS
FORMATIVOS

CREDITOSEN PRACTICASEXTERNAS

60 0 0

CREDITOSOPTATIVOS CREDITOS OBLIGATORIOS CREDITOS TRABAJO FIN GRADO/
MASTER

24 24 12

LISTADO DE ESPECIALIDADES

ESPECIALIDAD

CREDITOSOPTATIVOS

No existen datos

1.3. Universidad Complutense de Madrid
1.3.1. CENTROSEN LOSQUE SE IMPARTE

LISTADO DE CENTROS

CcODIGO

CENTRO

28026973

Facultad de Ciencias de la Informacion

1.3.2.1. Datos asociados a centro

1.3.2. Facultad de Ciencias dela Informacion

TIPOS DE ENSENANZA QUE SE IMPARTEN EN EL CENTRO

PRESENCIAL

SEMIPRESENCIAL

VIRTUAL

Si

No

No
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Identificador : 4313965

Fecha: 11/07/2025

PLAZAS DE NUEVO INGRESO OFERTADAS

PRIMER ANO IMPLANTACION

SEGUNDO ANO IMPLANTACION

60

60

TIEMPO COMPLETO

ECTSMATRICULA MINIMA

ECTSMATRICULA MAXIMA

PRIMER ANO 60.0 60.0
RESTO DE ANOS 48.0 60.0
TIEMPO PARCIAL
ECTSMATRICULA MINIMA ECTSMATRICULA MAXIMA
PRIMER ANO 30.0 48.0
RESTO DE ANOS 24.0 42.0
NORMAS DE PERMANENCIA
http://www.ucm.es/normativa
LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No
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2. JUSTIFICACION, ADECUACION DE LA PROPUESTA Y PROCEDIMIENTOS
Ver Apartado 2: Anexo 1.

3. COMPETENCIAS

Identificador : 4313965 Fecha: 11/07/2025

3.1 COMPETENCIASBASICASY GENERALES

BASICAS

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacién

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacién que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos y juicios

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a publicos
especializados y no especializados de un modo claro y sin ambiguedades

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

GENERALES

CGL - Capacidad paraaplicar €l corpus tedrico e investigador acumulado en este campo cientifico en el andlisis de la Comunicacién
Audiovisual en todas sus fases, procesos y productos.

CG2 - Capacidad paraestudiar €l disefio y planificacion de los proyectos en red.

CG4 - Capacidad para estudiar los procesos y técnicas de direccion y gestion de empresas audiovisuales en el marco digital
que permiten identificar nuevas oportunidades de negocio, tanto por la globalizacion del mercado audiovisual como por la
incorporacion de innovadores soportes y nuevas propuestas creativas.

CG5 - Capacidad tedricay metodol 6gica para laidentificacion y el andlisis de los cambios tecnol 6gicos y sus consecuencias
sociales debido alaconvergenciadigital en la Comunicacién Audiovisual.

CG6 - Deontologia profesional del audiovisual: que los estudiantes posean |las herramientas intel ectual es basi cas para la defensa de
los valores de igualdad y libertad de expresion y de opinidn; Y la capacidad para analizar los efectos que los contenidos digitales
tienen en los derechos humanos y constitucionales.

CG3 - Capacidad de observacion e identificacion de nuevos fendmenos y problemas de la Comunicacion Audiovisua para plantear
hip6tesis y avanzar en la creacién del corpus tedrico préctico en este campo cientifico.

3.2 COMPETENCIAS TRANSVERSALES

CT1 - Desarrollo de la capacidad de andlisis, general y especifica, de la Comunicacion Audiovisual, en cual quiera de sus variantes
expresivas y en los diversos medios, soportes, géneros, formatos y manifestaciones, asi como su aplicacion préctica

CT2 - Capacidad parafomentar, en contextos académico y profesionales, del avance tecnol gico, socia y cultural, con €l
consecuente liderazgo cientifico, organizativo y profesional para crear, implantar nuevos procesos comunicativos dentro de una
sociedad basada en el conocimiento.

CT3 - Capacidad para gestionar el lanzamiento y explotacion de productos audiovisuales y multimedia, atendiendo alos nuevos
model os de negocio gque cruzan mensajes, soportesy fuentes diversas.

CT4 - Capacidad de analizar el fenémeno digital en los procesos comunicativos (creacion, informacion, estética..) en el ambito de
los distintos medios de produccion audiovisual, y en su dimension artistica, cultural, social, politicay econémica.

CT5 - Capacitacion parala docencia de la Comunicacion Audiovisual

CT6 - Capacidad sintéticay metodol 6gica paralatransmision de los resultados de las investigaciones basicas y aplicadas por
medios orales, escritos, audiovisuales e hipermedia en foros cientificos, profesionalesy en los medios de comunicacion; y de
transformar |os resultados en capacidad de programacion estratégicay creativa para el desarrollo practico de la comunicacién
audiovisual.

3.3 COMPETENCIASESPECIFICAS

CE2 - Capacidad para comprender las bases tecnol égicas de la Comunicacion Digital e Internet que se aplican en los procesos
creativos e industriales.

CES3 - Capacidad para estudiar el uso y las potencialidades de |as tecnol ogias digitales parala gestion, archivo y conservacion de los

fondos audiovisuales, necesarios para preservar €l patrimonio histérico de nuestra sociedad.
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Identificador : 4313965 Fecha: 11/07/2025

CE4 - Conocimiento de los planteamientos tedricos y précticos de las Tecnologias digitales para aplicarlos a los procesos de
creacion y produccion de productos audiovisuales, y al estudio y valoracion de su incidencia en nuestra sociedad digital .

CES5 - Capacidad para examinar la creacion y gestion de las empresas audiovisuales en el contexto de la Era Digital.

CES6 - Capacidad de andlisis, comprension y evaluacion de los cambios estéticos, sociales, culturales e industrial es producidos por
las innovaciones tecnol égicas en el ambito de la Comunicacién Audiovisual.

CE?7 - Conocimiento de |os planteamientos tedricos 'y practicos de la estructura empresarial y profesional en el entorno dela
comunicacién audiovisual paralaEraDigital para aplicarlos en evaluaciones, estudios e investigaciones.

CE8 - Capacidad de redlizar estudios de consultoria audiovisual a empresas y organizaciones ofreciendo resultadosy propuestas de
contenidos audiovisuales.

CEQ9 - Capacidad para el andlisisy laformacion en la elaboracion de memorias de solicitud y proyectos de creacion audiovisual
parala captacion de fondos publicos y privados tanto nacionales como internacional es parala creacion de contenidos audiovisuales.

CE10 - Capacidad para estudiar, escribir y analizar contenidos audiovisuales en defensas de |os derechos fundamentales, la libertad
de expresion y de opinién del individuo.

CEL1 - Capacidad paraanalizar €l uso de las tecnologias digitales en los procesos de organizacion, creacion y desarrollo de
producciones audiovisuales, multimedia e interactivas en el ambito digital.

4. ACCESO Y ADMISION DE ESTUDIANTES

|4.1 SISTEMAS DE INFORMACION PREVIO

Ver Apartado 4: Anexo 1.

4.2 REQUISITOSDE ACCESO Y CRITERIOS DE ADMISION

4.2. Requisitos Acceso y criterios de admisién

De acuerdo con el articulo 16 del RD 1393/2007 de 29 de octubre, para acceder a las ensefianzas oficiales del Master en Comunicacién Audiovisual
para la Era Digital los candidatos deberan estar en posesion de un titulo universitario oficial espafiol u otro expedido por una institucién de educacion
superior del EEES que faculten en el pais expedidor del titulo para el acceso a las ensefianzas de Master.

Asimismo el articulo 16.2 contempla que podran acceder los titulados de sistemas educativos ajenos al EEES sin la necesidad de homologacion de
sus titulos previa comprobacion por la universidad de que acreditan un nivel de formacién equivalente a los correspondientes titulos universitarios ofi-
ciales espafioles y que faculten en el pais expedidor para el acceso a las ensefianzas de posgrado. El acceso mediante esta via no implicara en nin-
gun caso la homologacion del titulo previo que esté en posesion del interesado ni su reconocimiento a otros efectos que el de cursar las ensefianzas
del Master.

Los requisitos generales de acceso a este programa se atienen a la normativa de la Universidad Complutense de Madrid que se encuentra disponible
en la direccién: http://www.ucm.es/cont/descargas/documento28374.pdf y que se detallan en las lineas siguientes.

4.2.1. Procedimiento

Primero. Convocatoria

Anualmente la Universidad Complutense de Madrid publicara la convocatoria del proceso de admisién a los estudios de Master, donde se especificara
el nimero de plazas ofertadas en cada uno de los estudios de Master, asi como los plazos y procedimientos para la presentacion de solicitudes, y la
documentacion que haya de acompafiar a las mismas.

Es competencia del Rector de la UCM, o del Vicerrector en quien delegue, la convocatoria y resolucién del proceso de admision a los estudios de mas-
ter en esta universidad.

Segundo. Preinscripcion

Los estudiantes formalizaran la preinscripcién en el modelo normalizado que al efecto establezca la Universidad Complutense de Madrid, donde, por
orden de preferencia, podran solicitar su admisién a un maximo de seis ensefianzas de master. Los estudiantes solo podrén presentar una unica solici-
tud de preinscripcion; la presentacion de dos o mas solicitudes conllevara la nulidad de todas ellas.

Tercero. Prueba de acceso

Este Master no establece en su plan de estudios una prueba de evaluacién especifica de las aptitudes personales o de los conocimientos de quienes
soliciten acceder al mismo.
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Cuarto. Reserva de plazas

La Universidad Complutense de Madrid reservara un nimero determinado de plazas para ser adjudicadas entre los estudiantes con discapacidad, o
calificados como deportistas de alto nivel.

La plazas objeto de reserva para estos estudiantes que queden sin cubrir seran acumuladas a las ofertadas por la universidad por el régimen general,
en cada una de las convocatorias.

La ordenacién y adjudicacion de las plazas reservadas se realizara atendiendo a los criterios de valoracién que sean de aplicacién a cada Master.

Quinto. Plazas reservadas a estudiantes con discapacidad

Se reservard un 5 por 100 de las plazas disponibles para los estudiantes que tengan reconocido un grado de minusvalia igual o superior al 33 por 100,
o padezcan menoscabo total del habla o pérdida total de audiciéon asi como para aquellos estudiantes con necesidades educativas especiales perma-
nentes asociadas a las condiciones personales de discapacidad que durante su escolarizacién anterior hayan precisado recursos extraordinarios.

Sexto. Plazas reservadas a deportistas

Se reservara un 3 por 100 de las plazas disponibles para los estudiantes que, reuniendo los requisitos académicos correspondientes, el Consejo Su-
perior de Deportes califique y publique como deportistas de alto nivel antes del 15 de junio del afio en curso, o que cumplan las condiciones que esta-
blezca el Consejo de Universidades.

Este Master no esta relacionado con las ensefianzas en Ciencias de la Actividad Fisica y del Deporte, o estudios relacionados con la actividad fisica y
el deporte, por lo cual no incrementa esa reserva con plazas adicionales ofertadas para los deportistas de alto nivel.

Séptimo. Resolucién de la convocatoria y de las reclamaciones

Por resolucién del Rector o del Vicerrector en quien delegue, la Universidad publicara la relacién de la adjudicacién de las plazas ofertadas para sus
estudios de master en la forma prevista en la convocatoria.

Los interesados podran reclamar ante el Rector en los tres dias siguientes a la publicacion oficial de la relacién de adjudicacién de plazas. Las recla-
maciones seran presentadas ante el Vicerrectorado competente, el cual, tras la comprobacion de las alegaciones efectuadas por el interesado, proce-
derd a elevar la correspondiente propuesta de resolucién de reclamacion.

4.2.2. Adjudicacioén de plazas y criterios de valoracion
Primero. Prioridades para la adjudicacion

Este Master exige los requisitos previos de titulaciéon y formacién que dictan las correspondientes leyes. No pide la superacion de una prueba de acce-
s0; en cambio establece la entrevista personal previa a la admisién. En todo caso, para la adjudicacion de plazas toma en cuenta los criterios de valo-
racién de méritos que se describen seguidamente.

Segundo. Criterios de valoracién de méritos para la adjudicacion de plazas y justificacién de los méritos

La Universidad Complutense de Madrid propone que con caracter general, el criterio preferente para la ordenacién de las solicitudes sera el expedien-
te de los estudiantes. Y acepta que la valoracion del curriculo de los solicitantes, y su ulterior escalonamiento, tome en cuenta otros criterios de evalua-
cién, especificando el peso de cada uno de ellos en la valoracion final. Entre esos criterios, figuran los siguientes:

- Valoracién de formacion previa especifica.
- Experiencia profesional previa en el &mbito del conocimiento del master.
- Acreditacion por organismos oficiales del conocimiento de idiomas.

Criterios especificos de este Master: una vez cumplidos los requisitos generales de la universidad, los criterios especificos que se han establecido y
publicado para valorar los méritos de los solicitantes, toman en cuenta lo recogido en la tabla 2:

Identificador : 4313965 Fecha: 11/07/2025

Tabla 2. Criterios de valoracion

Expediente académico en latitulacion de acceso
Curriculum vitae
Adecuacion del perfil del candidato alos objetivosy contenidos del programa

Conocimientos de idiomas acreditados por organismos oficiales

Méximo niimer o de puntos
50
25
15
5
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Otros méritos 5

TOTAL 100

El Coordinador del Master llevara a cabo una entrevista personal previa a la admision y a la elaboracion del plan de trabajo de cada alumno o alumna
admitido. En ella se despejan las dudas que pueda suscitar la documentacion aportada por el o la aspirante; pero, sobre todo, se obtiene informacion
que no se refleja en las certificaciones expedidas por las universidades de procedencia y otras instituciones. Concretamente, la entrevista se centra en
las expectativas, intereses académicos y profesionales inmediatos y a mas largo plazo; experiencia laboral, otros estudios no reglados o conocimien-
tos relevantes. Se aprovecha la entrevista para facilitar informacién personalizada.

Los estudiantes acompafiaran a su solicitud de admision la documentacion justificativa de sus méritos evaluables, conforme a lo dispuesto en el co-
rrespondiente plan de de estudios.

Tercero. Adjudicacion de plazas

La resolucion del proceso de admision correspondera al Rector, o Vicerrector en quien delegue, y se efectuara de acuerdo con lo que resulte de la
aplicacion de las reglas, prioridades y criterios de valoracién establecidos en la presente normativa. Se realizar4 mediante un procedimiento conforme
a criterios de mérito, igualdad y capacidad.

En el caso de estudiantes con necesidades educativas especificas derivadas de discapacidad, en la Facultad de Ciencias de la Informacién, con la
ayuda del coordinador del méster, se procedera al estudio de las posibles adaptaciones curriculares, itinerarios o estudios alternativos, en el caso de
estudiantes con necesidades educativas especificas derivadas de discapacidad, y se incluirian los servicios de apoyo y asesoramiento adecuados.

4.2.3. Perfiles de ingreso recomendado
Los perfiles de los graduados que pueden, preferentemente, solicitar plaza en el Master son los siguientes:
- Comunicacién audiovisual

- Publicidad y Relaciones Publicas

- Periodismo

- Administracion y Direccién de Empresas
- Econémicas

- Sociologia

- Ciencias Politicas

- Psicologia

- Derecho

- Bellas Artes
- Telecomunicaciones
- Informética

4.3 APOYO A ESTUDIANTES

Los principales sistemas de apoyo y orientacion a los estudiantes son los establecidos por los departamentos de la Facultad a la hora de atender y tu-
telar a los alumnos mediante atencién personalizada.

El apoyo y la orientacién académica contribuyen, en primer lugar, a la insercién del alumno. Se le facilita la disponibilidad de los recursos de infraes-
tructura disponibles (informaticos y bibliotecarios, principalmente). Se le facilita la relacién con otros alumnos, lo cual le permitira, entre otras cosas, in-
corporarse a las redes que ellos mismos han creado y mantienen.

La orientacién académica especifica, esta asegurada por el profesor de cada asignatura, dentro de las tutorias presenciales o virtuales (especificadas
en el programa de cada asignatura). Ademas, el alumno sera informado de actividades formativas complementarias tales como cursos de formacion
para investigadores organizados por la biblioteca de la Facultad de Ciencias de la Informacién, seminarios, conferencias, etc.

La atencion a los estudiantes con discapacidad, ademés de los sistemas y medidas de apoyo establecidas por la Universidad Complutense de Madrid
a través de su Oficina para la Integracién de Personas con Discapacidad (OIPD), la Facultad presta una notable atencién a los alumnos con estas ca-
racteristicas, atendiendo a sus necesidades concretas y especificas. Para todo ello, la Facultad ha realizado un gran esfuerzo de adecuacion de los
espacios comunes que faciliten su integracion en las diversas actividades académicas y formativas.

A cada alumno se le asignara un tutor al que podra acudir para resolver todas aquellas dudas referidas a los aspectos investigadores hasta que se de-
cida el director especifico de su investigacion.

4.4 SISTEMA DE TRANSFERENCIA Y RECONOCIMIENTO DE CREDITOS

Reconocimiento de Créditos Cursados en Ensefianzas Superior es Oficiales no Universitarias

MIiNIMO |MAMMO
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0 9
Reconocimiento de Cr éditos Cur sados en Titulos Propios

MINIMO MAXIMO
0 9

Adjuntar Titulo Propio
Ver Apartado 4: Anexo 2.
Reconocimiento de Créditos Cursados por Acreditacion de Experiencia Laboral y Profesional

MINIMO MAXIMO
0 9

La Universidad Complutense tiene publicado el Reglamento de Reconocimiento y Transferencia de créditos en Gra-
dos y Masteres en la siguiente direccion web:

http://www.ucm.es/normativa

El reconocimiento de créditos supone la aceptacion por la UCM de los créditos obtenidos en ensefianzas oficiales de
la UCM o de otra Universidad, o el proporcionar efectos académicos a actividades que, de acuerdo con la normativa
de la UCM, dispongan de caracter formativo para el estudiante. Los créditos reconocidos computaran — en los por-
centajes que dependiendo de su origen se establezcan - para la obtencion de una titulacion de caracter oficial.

El reconocimiento de créditos desde la titulacion de origen del estudiante se realizara a la ensefianza oficial de Mas-
ter que se solicite, conforme a los siguientes criterios:

a. Podran ser objeto de reconocimiento los créditos correspondientes a asignaturas superadas entre ensefianzas ofi-
ciales de Master, en funcién de la adecuacién entre las competencias y conocimientos asociados a las asignaturas
de origen y las previstas en el plan de estudios del titulo de Méaster Universitario para el que se solicite el reconoci-
miento de créditos.

b. Se podran reconocer créditos obtenidos en ensefianzas oficiales de Licenciatura, Ingenieria Superior o Arquitec-
tura, ensefianzas todas ellas anteriores al R.D. 1393/2007, siempre y cuando procedan de asignaturas vinculadas al
segundo ciclo de las mismas y atendiendo a la misma adecuacion de competencias.

c. Se podran reconocer créditos cursados en ensefianzas oficiales de Doctorado reguladas tanto por el R.D.
1393/2007 como por los anteriores R.D. 185/1985 R.D. 778/1998 y R.D. 56/2005, teniendo en cuenta la adecuacion
entre las competencias y conocimientos asociados a las asignaturas cursadas por el estudiante y los previstos en el
Master Universitario que se quiera cursar.

d. El nimero de créditos que sean objeto de reconocimiento a partir de experiencia profesional o laboral de analogo
nivel y de ensefianzas universitarias no oficiales no podré ser superior, en su conjunto, al 15 por ciento del total de
créditos que constituyan el plan de estudios. El reconocimiento de estos créditos no incorporara calificacion de los
mismos por lo que no computaran a efectos de baremacion del expediente.

e. El Trabajo Fin de Master no podra ser objeto de reconocimiento, al estar orientado a la evaluacién de las compe-
tencias especificas asociadas al titulo de Master correspondiente de la UCM.

El reconocimiento de créditos no podra superar el 40% de los créditos correspondientes al titulo de Master para el
que se solicite el reconocimiento.

En el proceso de reconocimiento quedaréan reflejados, de forma explicita, el nUmero y tipo de créditos ECTS que se
le reconocen al estudiante, conforme a los contenidos y competencias que queden acreditados, y aquellas asignatu-
ras que no deberan ser cursadas por el estudiante.

En el expediente del estudiante las asignaturas figuraran como reconocidas, con la calificacion correspondiente. Es-
ta calificacién seré equivalente a la calificacion de las asignaturas que han dado origen al reconocimiento. En caso
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necesario, se realizara la media ponderada cuando varias asignaturas de origen conlleven al reconocimiento de una
Unica asignatura de destino. No seran susceptibles de reconocimiento los créditos de asignaturas previamente reco-
nocidas o convalidadas.

La transferencia de créditos implica que en los documentos académicos oficiales acreditativos de las ensefianzas de
Méaster de la UCM, seguidas por cada estudiante, se incluira la totalidad de los créditos obtenidos en ensefianzas ofi-
ciales cursadas con anterioridad, en la UCM u otra Universidad, cuando esos estudios no hayan conducido a la ob-
tencion de un titulo oficial. No se incluirdn entre estos créditos los que hayan sido objeto de reconocimiento.

La transferencia de créditos se realizara consignando el nimero de créditos y la calificacion obtenida en las asigna-
turas superadas en otros estudios universitarios oficiales no finalizados.

En ningln caso los créditos objeto de transferencia computaran a efectos de media del expediente académico.

La transferencia de créditos sera otorgada por la Secretaria General de la Universidad a la vista de la documenta-
cion aportada por el estudiante y se incorporara a su expediente académico.

Las solicitudes de reconocimiento de créditos seran resueltas por el Decano/a o Director/a del Centro al que se en-
cuentren adscritas las ensefianzas de Master, para las que se solicita el reconocimiento de créditos, previo informe
de la Comisién de Reconocimiento y Transferencia de créditos del Centro.

La Comision de Estudios de la Universidad velara por el correcto funcionamiento de las Comisiones de Reconoci-
miento y Transferencia de cada Centro, atendera las dificultades que pudieran surgir en los procesos de reconoci-
miento y transferencias y validaré las tablas de reconocimiento de créditos.

Contra las resoluciones del Decano/a o Director/a del Centro se podra interponer recurso de alzada ante el Rector
en el plazo de un mes.

Los Centros elaboraran tablas de reconocimiento de créditos que seran publicas y que permitiran a los estudiantes
conocer con antelacién las asignaturas, materias o médulos susceptibles de reconocimiento. Estas tablas seran re-
mitidas a la Comisién de Estudios de la Universidad Complutense al finalizar cada curso académico, debiendo actua-
lizarse periédicamente con los reconocimientos nuevos que se hayan tramitado y aprobado. Cualquier modificacion
de estas tablas sera puesta en conocimiento de la Comisién de Estudios.

Todos los créditos obtenidos por el estudiante en ensefianzas oficiales cursados en cualquier Universidad, los trans-
feridos, los reconocidos y los superados para la obtencién del correspondiente titulo, seran incluidos en su expedien-
te académico y reflejados en el Suplemento Europeo al Titulo.

Identificador : 4313965 Fecha: 11/07/2025

4.6 COMPLEMENTOS FORMATIVOS
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5. PLANIFICACION DE LASENSENANZAS

Identificador : 4313965

Fecha: 11/07/2025

5.1 DESCRIPCION DEL PLAN DE ESTUDIOS

Ver Apartado 5: Anexo 1.

52 ACTIVIDADES FORMATIVAS

Asistencia a actividades formativas extral ectivas

Tutoriasy procesos de evaluacion

Preparcion de trabajos de campos

Lecturasy estudio

Clasestedricas

Sesiones de seminario, debate y dindmicas colaborativas:

creaciony de laigualdad.

Seminarios, lecturasy debates en torno alos derechos humanos, derechos fundamentales, defensa de lalibertad de expresion,

5.3METODOL OGIAS DOCENTES

Digital

Clases tedrica, en las que se expondran |os objetivos, temas'y conceptos principales de la Comunicacion Audiovisual paralaEra

Trabgjos, lecturas, gjercicios paralel os. Se plantean al alumno propuestas de trabajo, lecturasy ejercicios en Iso cuales el alumno
pueda gjercitar su aprendizaje de forma activa.

propuestos.

Trabajos précticos audiovisuales. El alumno realizaré trabajos y producciones audiovisual es acorde a los conceptos tedricos

o lacoordinacion del Master.

Asistenciay paricipacion activa en actividades formativas extra-lectivas programadas por la Universidad, Facultad, Departamentos

Tutorias que se ofrecerén al alumno para el asesoramiento personalizado y ayuda a su formacion.

5.4 SISTEMAS DE EVALUACION

Asistenciay participacion positiva en las actividades del alumno

Trabajosy pruebas de la asignatura

5.5 NIVEL 1: Los procesos de Creacién del Audiovisual Digital

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Estudio de los Procesos de Creacion y Tecnologia

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Obligatoria

ECTSNIVEL 2

12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Cuatrimestral

ECTS Cuatrimestral 1

ECTS Cuatrimestral 2

ECTS Cuatrimestral 3

12

ECTS Cuatrimestral 4

ECTS Cuatrimestral 5

ECTS Cuatrimestral 6

ECTS Cuatrimestral 7

ECTS Cuatrimestral 8

ECTS Cuatrimestral 9

ECTS Cuatrimestral 10

ECTS Cuatrimestral 11

ECTS Cuatrimestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

10/ 35
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No No
NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3
55.1.2 RESULTADOSDE APRENDIZAJE

Relacionar planteamientos teéricos (conceptos, teorias, modelos) con las aplicaciones practicas, utilizar bibliografia y fuentes pertinentes, identificar
hipétesis de trabajo, contrastar las hipétesis, identificar la conveniencia y equilibrio de las diferentes estrategias creativas.

Desarrollar su capacidad para analizar contenidos y articulaciones formales del audiovisual digital.
Profundizar en el conocimiento de la tecnologia digital y sus implicaciones en la actividad creativa actual.
Aprender a gestionar y proyectar econémicamente las actividades audiovisuales digitales.

Manejar fuentes especializadas, aplicar conceptos y tener un mayor entendimiento de la realidad creativa del audiovisual digital y su implantacién ac-
tual en todos los &mbitos culturales y sociales.

Desarrollar el trabajo en equipo y defender los proyectos realizados.
Estar capacitados para entender, analizar e interpretar los nuevos lenguajes mediaticos en la multidifusion digital.
Proyectar, gestionar y evaluar una entidad econémica (auténomo, S.L., S.A.) orientada hacia el audiovisual digital.

Alcanzar la integracion laboral dentro de los segmentos estratégicos de la industria audiovisual en el marco de las exigencias innovadoras y las necesi-
dades comunicativas de la sociedad del conocimiento.

55.1.3 CONTENIDOS

Tratara la fundamentacion de los procesos de la Creacién Audiovisual Digital. S e estudiaran los fundamentos (tendencias, escuelas, conceptos), fuen-
tes, planteamientos metodoldgicos y avances tecnoldgicos para llevar a cabo los procesos de disefio, guién, produccion, realizacién y postproduccion
en el &mbito de la creacion digital.

Asimismo, se analizaran las bases tecnolégicas digitales y técnicas apropiadas para la creacion y difusion de los productos audiovisuales digitales. Y
se estudiaran las metodologias necesarias para el anélisis de los mensajes y discursos audiovisuales.

Finalmente, se impartiran |as bases parala gestion de organizaciones publicas y privadas que elaboran, difunden y comercializan productos y servicios audiovisuales di-
gitales

5.5.1.4 OBSERVACIONES

El alumno debe realizar los ejercicios y los trabajos practicos que propongan los docentes.
55.1.5 COMPETENCIAS
5.5.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGL - Capacidad paraaplicar €l corpus tedrico e investigador acumulado en este campo cientifico en el andlisis de la Comunicacién
Audiovisual en todas sus fases, procesos y productos.

CG2 - Capacidad paraestudiar el disefio y planificacion de los proyectos en red.

CG4 - Capacidad para estudiar |os procesos y técnicas de direccion y gestion de empresas audiovisuales en € marco digital
que permiten identificar nuevas oportunidades de negocio, tanto por la globalizacion del mercado audiovisual como por la
incorporacién de innovadores soportes y nuevas propuestas creativas.

CGS5 - Capacidad tedricay metodol dgica paralaidentificacion y el andlisis de los cambios tecnol 6gicos y sus consecuencias
sociales debido ala convergenciadigital en la Comunicacion Audiovisual .

CG3 - Capacidad de observacion e identificacion de nuevos fendmenos y problemas de la Comunicacion Audiovisua para plantear
hipotesis y avanzar en la creacién del corpus tedrico préctico en este campo cientifico.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacién

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusionesy |os conocimientosy razones Ultimas que las sustentan a publicos
especiaizados y no especiaizados de un modo claro y sin ambigiiedades

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT2 - Capacidad para fomentar, en contextos académico y profesionales, del avance tecnoldgico, socia y cultural, con €
consecuente liderazgo cientifico, organizativo y profesional para crear, implantar nuevos procesos comunicativos dentro de una
sociedad basada en el conocimiento.
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CT3 - Capacidad para gestionar el lanzamiento y explotacion de productos audiovisuales y multimedia, atendiendo alos nuevos
model os de negocio que cruzan mensagjes, soportesy fuentes diversas.

CT4 - Capacidad de analizar el fenémeno digital en los procesos comunicativos (creacion, informacion, estética..) en el ambito de
los distintos medios de produccion audiovisual, y en su dimension artistica, cultural, social, politicay econdémica.

CT5 - Capacitacion parala docencia de la Comunicacién Audiovisual
5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE2 - Capacidad para comprender las bases tecnol égicas de la Comunicacion Digital e Internet que se aplican en los procesos
creativos e industriales.

CES3 - Capacidad para estudiar el uso y las potencialidades de |as tecnol ogias digitales parala gestion, archivo y conservacion de los
fondos audiovisuales, necesarios para preservar €l patrimonio histérico de nuestra sociedad.

CE4 - Conocimiento de los planteamientos tedricos y préacticos de las Tecnologias digital es para aplicarlos alos procesos de
creacion y produccion de productos audiovisuales, y al estudio y valoracion de su incidencia en nuestra sociedad digital.

CES5 - Capacidad para examinar la creacion y gestion de las empresas audiovisuales en €l contexto de la Era Digital.

CEG6 - Capacidad de andlisis, comprension y evaluacion de los cambios estéticos, sociales, culturales e industriales producidos por
las innovaciones tecnol égicas en el ambito de la Comunicacién Audiovisual.

CEL1 - Capacidad paraanalizar el uso de las tecnologias digitales en |os procesos de organizacién, creacion y desarrollo de
producciones audiovisuales, multimedia e interactivas en el &mbito digital.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Asistencia a actividades formativas 20 100

extralectivas

Tutoriasy procesos de evaluacion 16 40

Preparcion de trabajos de campos 210 10

Lecturasy estudio 70 0

Clases tedricas 24 100

Sesiones de seminario, debate y dindmicas |30 100

colaborativas:

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Trabajos, lecturas, gjercicios paralel os. Se plantean al alumno propuestas de trabajo, lecturasy ejercicios en Iso cuales el alumno
pueda gjercitar su aprendizaje de forma activa.

Trabajos préacticos audiovisuales. EI alumno realizara trabajos y producciones audiovisuales acorde alos conceptos tedricos
propuestos.

Asistenciay paricipacion activa en actividades formativas extra-lectivas programadas por la Universidad, Facultad, Departamentos
o lacoordinacién del Master.

Tutorias que se ofrecerén al alumno para el asesoramiento personalizado y ayuda a su formacion.
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA

Asistenciay participacion positivaenlas (0.0 10.0
actividades del alumno

Trabajosy pruebas de la asignatura 0.0 10.0

NIVEL 2: Andlisis, Gestion y Deontologia en la Era Digital

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 12

DESPLIEGUE TEMPORAL : Cuatrimestral

ECTS Cuatrimestral 1 ECTS Cuatrimestral 2 ECTS Cuatrimestral 3
12

ECTS Cuatrimestral 4 ECTS Cuatrimestral 5 ECTS Cuatrimestral 6
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ECTS Cuatrimestral 7 ECTS Cuatrimestral 8 ECTS Cuatrimestral 9
ECTS Cuatrimestral 10 ECTS Cuatrimestral 11 ECTS Cuatrimestral 12
LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No

GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No

FRANCES ALEMAN PORTUGUES

No No No

ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Este nivel tiene como objetivos capacitar al alumno en el andlisis de los textos audiovisuales, con especial incidencia en los servicios digitales multi-
plataforma y multimedia. También se centrara en las bases de gestién, financiacién y modelos de negocio del audiovisual digital

Su objetivo es pues formar a analistas y gestores capaces de profundizar en el estudio y la explotacién del Audiovisual Digital.

5.5.1.3 CONTENIDOS

Profundizar en el conocimiento y comprensién de la comunicacién audiovisual desde el punto de vista histérico y actual, manejar fuentes especializa-
das, aplicar conceptos y tener un mayor entendimiento de la realidad comunicativa de la organizaciones. Asimismo, estas actividades permitiran al es-
tudiante experimentar el trabajo en equipo y la defensa de los proyectos realizados.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Este nivel de caracter obligatorio ofrecera a los alumnos las herramientas basicas para entender la gestion y la metodologia auidiovisual en la Era Digi-
tal. Por ello, los estudiantes deberan realizar las practicas, ejercicios y memorias de investigacion que propogan los docentes.

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG4 - Capacidad para estudiar |os procesosy técnicas de direccion y gestion de empresas audiovisuales en €l marco digital
que permiten identificar nuevas oportunidades de negocio, tanto por la globalizacion del mercado audiovisual como por la
incorporacién de innovadores soportes y nuevas propuestas creativas.

CG5 - Capacidad tedricay metodol égica paralaidentificacion y el andlisis de los cambios tecnol dgicos y sus consecuencias
sociales debido ala convergencia digital en la Comunicacién Audiovisual.

CG6 - Deontologia profesional del audiovisual: que los estudiantes posean | as herramientas intel ectual es basicas para la defensa de
losvalores de igualdad y libertad de expresion y de opinion; Y |a capacidad para analizar 10s efectos que los contenidos digitales
tienen en los derechos humanos y constitucionales.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en €l desarrollo y/o aplicacion de
ideas, amenudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar |os conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de
unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala
aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

55.1.52 TRANSVERSALES

CT1 - Desarrollo de la capacidad de andlisis, general y especifica, de la Comunicacion Audiovisual, en cual quiera de sus variantes
expresivas y en los diversos medios, soportes, géneros, formatos y manifestaciones, asi como su aplicacion préctica

CT2 - Capacidad parafomentar, en contextos académico y profesionales, del avance tecnol dgico, socia y cultural, con €l
consecuente liderazgo cientifico, organizativo y profesional para crear, implantar nuevos procesos comunicativos dentro de una
sociedad basada en el conocimiento.

CT5 - Capacitacion parala docencia de la Comunicacion Audiovisual
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CT6 - Capacidad sintéticay metodol 6gica para la transmision de los resultados de las investigaciones basicas y aplicadas por
medios orales, escritos, audiovisuales e hipermedia en foros cientificos, profesionalesy en los medios de comunicacion; y de
transformar los resultados en capacidad de programacion estratégicay creativa para el desarrollo préactico de la comunicacién
audiovisual.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CE4 - Conocimiento de los planteamientos tedricos y practicos de las Tecnol ogias digitales para aplicarlos alos procesos de
creacion y produccion de productos audiovisuales, y a estudio y valoracion de su incidencia en nuestra sociedad digital.

CES5 - Capacidad paraexaminar la creacidn y gestion de las empresas audiovisuales en el contexto de laEraDigital.

CE7 - Conocimiento de |os planteamientos tedricos y précticos de la estructura empresarial y profesional en el entorno dela
comunicacién audiovisual paralaEraDigital para aplicarlos en evaluaciones, estudios e investigaciones.

CES8 - Capacidad de realizar estudios de consultoria audiovisual aempresasy organizaciones ofreciendo resultados y propuestas de
contenidos audiovisuales.

CE10 - Capacidad para estudiar, escribir y analizar contenidos audiovisuales en defensas de |os derechos fundamentales, la libertad
de expresion y de opinién del individuo.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Asistencia a actividades formativas 10 100
extralectivas

Tutoriasy procesos de evaluacion 16 100
Preparcion de trabajos de campos 200 10
Lecturasy estudio 35 0
Clasestedricas 24 100
Sesiones de seminario, debate y dindamicas | 15 100
colaborativas:

Seminarios, lecturasy debates en torno 35 20
alos derechos humanos, derechos

fundamentales, defensa de lalibertad de

expresion, creacion y de laigualdad.

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases tedrica, en las que se expondran |os objetivos, temas'y conceptos principales de la Comunicacion Audiovisua paralaEra
Digital

Trabgjos, lecturas, gjercicios paralel os. Se plantean al alumno propuestas de trabajo, lecturasy ejercicios en Iso cuales el alumno
pueda gjercitar su aprendizaje de forma activa.

Trabajos précticos audiovisuales. El alumno realizaré trabajos y producciones audiovisual es acorde a los conceptos tedricos
propuestos.

Asistenciay paricipacion activa en actividades formativas extra-lectivas programadas por la Universidad, Facultad, Departamentos
o lacoordinacion del Méster.

Tutorias que se ofrecerén al alumno para el asesoramiento personalizado y ayuda a su formacion.

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MiNIMA PONDERACION MAXIMA

Asistenciay participacion positivaenlas (0.0 10.0
actividades del alumno

Trabajosy pruebas de la asignatura 0.0 10.0

5.5 NIVEL 1: La Comunicacion Audiovisual Digital por perspectivasy especializaciones

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Andlisis de los contenidosy usos del AV Digital

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 6
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DESPLIEGUE TEMPORAL : Cuatrimestral

ECTS Cuatrimestral 1

ECTS Cuatrimestral 2

ECTS Cuatrimestral 3

6

ECTS Cuatrimestral 4

ECTS Cuatrimestral 5

ECTS Cuatrimestral 6

ECTS Cuatrimestral 7

ECTS Cuatrimestral 8

ECTS Cuatrimestral 9

ECTS Cuatrimestral 10

ECTS Cuatrimestral 11

ECTS Cuatrimestral 12

LENGUASEN LAS QUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS

No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Este nivel ofrece al alumno la ¢ apacidad de analizar el fenémeno digital en los procesos comunicativos (creacién, informacién, estética...,) en el am-
bito de los distintos medios de produccién audiovisual, y en su dimensién artistica, cultural, social, politica y econémica.

5.5.1.3 CONTENIDOS

instituciones implicadas en esta tarea.

En esta materia se abordaran areas que son transversales a los distintos sectores de especializacién contenidos en nuestro Méaster. Estas incluyen:

a) los estudios relativos al conocimiento y andlisis de los diversos tipos de textos audiovisuales); b) los estudios relativos al conocimiento y la compren-
sién de las nuevas tendencias artisticas en las diversas plataformas audiovisuales de creacion y difusion; c) los estudios relativos al papel y modos de
presencia de los textos audiovisuales en el &mbito de internet y los nuevos modelos interactivos de creacién y consumo que han surgido en su interior;
d) los estudios relativo s a la comprensién de los marcos sociales en los que se desarrollan los productos audiovisuales contemporaneos; e) los estu-
dios relativos a las metodologias de documentacién y catalogacion de los diversos productos audiovisuales y al conocimiento de los diversos tipos de

Si los estudios de los apartados a), b) y ¢) serdn asumidos por los dos Departamentos responsables de este programa, los estudios correspondientes
a los apartados d) y e) seran implementados a través de la colaboracion de dos Departamentos de la Facultad de Ciencias de la Informacion de la
UCM: el Departamento de Sociologia IV y el Departamento de Biblioteconomia y Documentacion.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Esta materia permite al estudio enfrentarse a la Cultura Audiovisual para la Era Digital. Los alumnos deberan realizar los trabajo, practicas y talles que
presentes los docentes, ademas de superar una prueba relacionada con los contenidos de la materia.

55.1.5 COMPETENCIAS

5.5.15.1 BASICASY GENERALES

CG5 - Capacidad tedricay metodol égica paralaidentificacion y el andlisis de los cambios tecnol dgicos y sus consecuencias
sociales debido ala convergencia digital en la Comunicacién Audiovisual.

CB?7 - Que los estudiantes sepan aplicar |os conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos més amplios (o0 multidisciplinares) relacionados con su érea de estudio

CB8 - Que los estudiantes sean capaces de integrar conocimientos y enfrentarse ala complejidad de formular juicios a partir de

aplicacion de sus conocimientos 'y juicios

unainformacion que, siendo incompleta o limitada, incluya reflexiones sobre |as responsabilidades sociales y éticas vinculadas ala

CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones Ultimas que las sustentan a pablicos
especiaizados y no especializados de un modo claro y sin ambigtiedades

ser en gran medida autodirigido o auténomo.

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de

55.1.52 TRANSVERSALES
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CT4 - Capacidad de analizar el fenémeno digital en los procesos comunicativos (creacion, informacion, estética..) en el ambito de
los distintos medios de produccion audiovisual, y en su dimension artistica, cultural, social, politicay econémica.

CT5 - Capacitacion parala docencia de la Comunicacion Audiovisual

CT6 - Capacidad sintéticay metodol 6gica paralatransmision de los resultados de las investigaciones basicas y aplicadas por
medios orales, escritos, audiovisuales e hipermedia en foros cientificos, profesionalesy en los medios de comunicacion; y de
transformar |os resultados en capacidad de programacion estratégicay creativa para el desarrollo practico de la comunicacién
audiovisual.

55.15.3 ESPECIFICAS

CEG6 - Capacidad de andlisis, comprension y evaluacidn de los cambios estéticos, sociales, culturales e industriales producidos por
las innovaciones tecnol égicas en el @mbito de la Comunicacién Audiovisual.

CE?7 - Conocimiento de los planteamientos tedricos y précticos de la estructura empresarial y profesional en el entorno de la
comunicacion audiovisual paralaEraDigital para aplicarlos en eval uaciones, estudios e investigaciones.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Asistencia a actividades formativas 10 100

extralectivas

Tutoriasy procesos de evaluacion 8 100

Preparcioén de trabajos de campos 105 10

Lecturasy estudio 35 0

Clases tedricas 12 100

Sesiones de seminario, debate y dindmicas | 15 100

colaborativas:

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Clases tedrica, en las que se expondran |0s objetivos, temas y conceptos principales de la Comunicacion Audiovisua paralaEra
Digital

Trabgjos, lecturas, gjercicios paralel os. Se plantean al alumno propuestas de trabgjo, lecturasy gjercicios en Iso cuales el alumno
pueda gjercitar su aprendizaje de forma activa.

Asistenciay paricipacion activa en actividades formativas extra-lectivas programadas por la Universidad, Facultad, Departamentos
o la coordinacién del Méster.

Tutorias que se ofrecerdn a alumno para el asesoramiento personalizado y ayuda a su formacion.
5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION
SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA

Asistenciay participacion positivaenlas 0.0 10.0
actividades del alumno

Trabagjosy pruebas de la asignatura 0.0 10.0

NIVEL 2: Estudio de los sector es de especializacion

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER Obligatoria

ECTSNIVEL 2 18

DESPLIEGUE TEMPORAL: Cuatrimestral

ECTS Cuatrimestral 1 ECTS Cuatrimestral 2 ECTS Cuatrimestral 3
18

ECTS Cuatrimestral 4 ECTS Cuatrimestral 5 ECTS Cuatrimestral 6

ECTS Cuatrimestral 7 ECTS Cuatrimestral 8 ECTS Cuatrimestral 9

ECTS Cuatrimestral 10 ECTS Cuatrimestral 11 ECTS Cuatrimestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE
CASTELLANO CATALAN EUSKERA

[}
Q
s
o
o
o
9
o
©
=
R
£
(S
©
©
[
°
o)
(2
=
(%2}
o
=
e
@
c
[
ke
@
°
=
(@]
@
8
3]
o
2
®
(@]
>
°
(&}
L
0
@
Qo
o)
s)
c
e
o
@
o
>
©
)
@
o
)
(2
=
(%2}
(o8
=
e
c
[3)
Q@
Q
@
2
=
=
o
>
]
©
~
0
o)
©
©
N
I
o)
N
N
o
q
<
o)
©
»
-~
0
=)
o)
o
@
@
>
[0}
(@]

16/35



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=880505136942022522569576

B\

Identificador : 4313965 Fecha: 11/07/2025

B GOBIERNG HIPISTERI .

"q DE ESFAMA DE CIENCIA, INNOVACION

a ¥ LIMNIVERSIDADES
Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES
No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
ITALIANO OTRAS
No No

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

55.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Esta materia es la que permite al alumno alcanzar su formacién educativa, académica e investigadora en la Comunicacién Audiovisual para la Era Di-
gital.

Se centra en los conocimientos de andlisis e investigacion cientifica sobre la Realizacion, Edicion, Postproduccion, Escritural Digital y en los de Ges-
tién y Produccion Audiovisual en la Era Digital.

5.5.1.3 CONTENIDOS

En esta materia se aborda el estudio de los problemas tedricos, estéticos y conceptuales en las areas de trabajo que son transversales a los distintos
sectores de especializacion (Produccion Realizacion, Postproduccion y Gestion del AV Digital) y gestion de la empresa del audiovisual digital. También
se aborda el estudio de las industrias culturales y su implantacién social, cuyo desarrollo digital es casi absolutamente audiovisual.

La materia entrena a los alumnos para que sean capaces de especializar los conocimientos transversales adquiridos y de ajustarlos a la actividad y al
sector audiovisual en que quiera desarrollar su trabajo profesional.

En suma, el objetivo principal es que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y alcancen la capacidad de resolucién de problemas
tedricos en nuevos entornos dentro de los contextos multidisciplinares en los que se mueve la comunicacién audiovisual. Y que, finalmente, sepan
transmitir sus conocimientos a publicos generalistas y especializados de un modo claro y socialmente responsable.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Materia obligatoria.

5.5.1.5 COMPETENCIAS

55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CG1 - Capacidad para aplicar €l corpus tedrico e investigador acumulado en este campo cientifico en el andlisis de la Comunicacion
Audiovisual en todas sus fases, procesos y productos.

CG2 - Capacidad paraestudiar €l disefio y planificacion de los proyectos en red.

CG3 - Capacidad de observacion e identificacion de nuevos fendmenos y problemas de la Comunicacion Audiovisual para plantear
hipbtesisy avanzar en la creacién del corpus tedrico practico en este campo cientifico.

CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar estudiando de un modo que habra de
ser en gran medida autodirigido o auténomo.

55.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Desarrollo de la capacidad de andlisis, general y especifica, de la Comunicacion Audiovisual, en cualquiera de sus variantes
expresivas y en los diversos medios, soportes, géneros, formatos y manifestaciones, asi como su aplicacion practica.

CT3 - Capacidad para gestionar el lanzamiento y explotacion de productos audiovisuales y multimedia, atendiendo alos nuevos
model os de negocio gque cruzan mensagjes, soportesy fuentes diversas.

5.5.15.3 ESPECIFICAS

CE3 - Capacidad paraestudiar el uso y las potencialidades de las tecnologias digital es parala gestion, archivo y conservacion de los
fondos audiovisual es, necesarios para preservar € patrimonio histérico de nuestra sociedad.

CES5 - Capacidad paraexaminar la creacion y gestion de las empresas audiovisuales en el contexto de laEraDigital.

CES8 - Capacidad de realizar estudios de consultoria audiovisual a empresasy organizaciones ofreciendo resultados y propuestas de
contenidos audiovisuales.

CE9 - Capacidad para el andlisisy laformacion en la elaboracién de memorias de solicitud y proyectos de creacion audiovisual
parala captacion de fondos publicos y privados tanto nacional es como internacional es para la creacion de contenidos audiovisuales.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD

17/35

[}
Q
s
o
o
o
9
o
©
=
R
£
(S
©
©
[
°
o)
(2
=
(%2}
o
=
e
@
c
[
ke
@
°
=
(@]
©
)
3]
o
2
®
(@]
>
°
(&}
L
0
@
Qo
o)
s)
c
e
o
@
o
>
©
)
@
o
)
(2
=
(%2}
(o8
=
e
c
[3)
Q@
Q
@
2
=
=
o
>
]
©
~
0
o)
©
©
N
I
o)
N
N
o
q
<
o)
©
»
-~
0
=)
o)
o
@
@
>
[0}
(@]



https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=880505136942022522569576

Bl ¥ GOBERND
f

Sl DE ESPARA

a a

MINISTERIQ .
DE CIENCIA, INMOVACION
¥ UNIVERSIDADES

Identificador : 4313965

Fecha: 11/07/2025

Asistencia a actividades formativas 30 100
extralectivas

Tutoriasy procesos de evaluacion 24 40
Preparcion de trabajos de campos 300 20
Lecturasy estudio 50 0
Clasestedricas 36 100
Sesiones de seminario, debate y dindmicas |45 100
colaborativas:

Seminarios, lecturasy debates en torno 105 20
alos derechos humanos, derechos

fundamentales, defensa de lalibertad de

expresion, creacion y de laigualdad.

5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Digital

Clases tedrica, en las que se expondran |os objetivos, temas y conceptos principales de la Comunicacion Audiovisua paralaEra

Trabgjos, lecturas, gjercicios paralel os. Se plantean al alumno propuestas de trabajo, lecturasy gjercicios en Iso cuales el alumno
pueda gjercitar su aprendizaje de forma activa.

propuestos.

Trabajos précticos audiovisuales. El alumno realizara trabajos y producciones audiovisuales acorde alos conceptos tedricos

o lacoordinacion del Méster.

Asistenciay paricipacion activa en actividades formativas extra-lectivas programadas por la Universidad, Facultad, Departamentos

Tutorias que se ofrecerdn a alumno para el asesoramiento personalizado y ayuda a su formacion.

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION

PONDERACION MiNIMA

PONDERACION MAXIMA

Asistenciay participacion positivaen las
actividades del alumno

0.0

10.0

Trabgjosy pruebas de la asignatura

0.0

10.0

55NIVEL 1: Trabajo fin de M aster

5.5.1 Datos Basicos del Nivel 1

NIVEL 2: Trabajo de Fin de M aster

5.5.1.1 Datos Basicos del Nivel 2

CARACTER

Trabajo Fin de Grado / Master

ECTSNIVEL 2

12

DESPLIEGUE TEMPORAL: Cuatrimestral

ECTS Cuatrimestral 1

ECTS Cuatrimestral 2

ECTS Cuatrimestral 3

12

ECTS Cuatrimestral 4

ECTS Cuatrimestral 5

ECTS Cuatrimestral 6

ECTS Cuatrimestral 7

ECTS Cuatrimestral 8

ECTS Cuatrimestral 9

ECTS Cuatrimestral 10

ECTS Cuatrimestral 11

ECTS Cuatrimestral 12

LENGUASEN LASQUE SE IMPARTE

CASTELLANO CATALAN EUSKERA

Si No No
GALLEGO VALENCIANO INGLES

No No No
FRANCES ALEMAN PORTUGUES
No No No
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ITALIANO OTRAS

No

No

LISTADO DE ESPECIALIDADES

No existen datos

NO CONSTAN ELEMENTOS DE NIVEL 3

5.5.1.2 RESULTADOS DE APRENDIZAJE

El Trabajo Fin de Méaster
El trabajo fin de master, 12 créditos, estara dirigido por uno de los profesores del master.

El trabajo profundizara en todo el proceso de comunicacion audiovisual. Por tanto, el trabajo consistira en la elaboracion de proyectos de comunica-
cién audiovisual en sus distintas fases, aplicables al area y sector especifico de la materia escogida por el alumno.

El sistema de evaluacién especifico del Trabajo Fin de Master esta orientado a conocer la capacidad del alumno de aplicar los conocimientos adquiri-
dos en las diferentes asignaturas cursadas en el master asi como especificamente en el &rea y el sector elegidos.

Para la evaluacion del Trabajo Fin de Master se tendré en cuenta los siguientes criterios:

Estructura del trabajo

Actualizacion y alcance de las fuentes de investigacion y bibliografia revisada
Adecuacion de la metodologia

Definicion de objetivos y exposicion de resultados

Coherencia entre andlisis de situacion, objetivos propuestos, estrategia, etc.
Aplicabilidad del proyecto.

Defensa del trabajo.

El trabajo tendra una calificaciéon de un minimo de 0 y un méaximo de 10.

55.1.3 CONTENIDOS

El Trabajo de Fin de Master es un proyecto académico de investigacion que realiza el alumno acorde a 12 créditos CTS.

Dado el caracter académicol/cientifico de, Master en Comunicacién Audiovisual en la Era Digital este trabajo puede abordarse desde diversas perspec-
tivas y desde diferentes postulados.

Se aceptaran trabajos de investigacion relacionados con cualquier &rea de conocimiento que dependa de las materias y |as competencias de este Master. Muy es-
pecialmente se fomentara aguel | os trabajos de investigacion que supongan un avance cientifico y aquellos que presenten retos en la aplicacion de los métodos
comunicativos.

Se fomentaran los proyectos que utilicen la Comunicacién Audiovisual o los productos audiovisuales en |a defensa de los val ores democréticos, sociales, de

igualdad y de proteccion y defensa de los valores universales del hombre. Especial interés se mostraré en aquellos que fomenten la lucha contra el racismo, laxe-

nofobia, el machismo o cualquier otra discriminacion socia o racial.

L os estudiantes podran escoger €l soporte de su trabajo. Este podréa ser un texto escrito pero también, en las materias que se requieray con laautorizacion del
profesor o monitor, se podré presentar obras audiovisuales.

En los trabajos audiovisuales y en los textos escritos, el alumno debera mostrar |os conocimientos, competencias y herramientas adquiridas durante el proyecto.
En los textos audiovisuales se permitirala realizacion de obras de ficcion de no ficcion y otros formatos. Especia interés se presentara en nuevos formatos, nue-
vos sistemas de produccién y nuevas formas de exhibicion.

L os textos escritos podrén plantearse como investigaciones académicas siempre que requieran |os niveles standards exigidos en las mismas. Todo trabajo surgira

de un proyecto que debe ser asesorado por un profesor o docente.

Los trabajos fin de méster podran realizarse en grupo siempre que los docentes que los dirijan lo consideren oportuno. Esta propuesta debe partir del dumnoy se

considera indicada especia mente en los productos audiovisuales, dada su complejidad y laboriosidad. En este caso, se evaluara la aportacion de cada uno de los
integrantes mediante una defensa pablicaindividualizada del TFM.

El Trabajo Fin de Master

Serd tutorizado por un profesor del Master. Este realizar tutorias, sesiones o seminarios con los alumnos a su cargo.

Cada profesor organizara el sistema de tutoria con los alumnos. En algunas disciplinas podran tratarse de seminarios o sesiones en grupo.
El profesor debera seguir el desarrollo del proceso. No se aceptaran trabajos Fin de Master que no fuesen supervisados por un tutor.

Las actividades formativas del TFM comprenderan:

Las clases tedricas, en las que se expondran los objetivos principales de los posibles temas de los TFMs y se desarrollaran los contenidos conceptua-
les fundamentales de los mismos.

Lecturas paralelas: se ofrecera una seleccién bibliografica (libros, articulos, paginas web, etc.) que serviran de apoyo a lo expuesto en las clases te6ri-
cas.

Seminario sobre el conocimiento de los métodos de citas bibliograficas mas habituales en la Comunicacién Audiovisual y sobre la metodologia em-
pleada en esta &rea de conocimiento.
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Talleres en los que se analizaran en grupo planteamientos y disefios de investigacion y evaluacion especificos y se atendera a estudios de caso. Con
estos talleres se pretende entrenar a los alumnos en los procedimientos de busqueda y seleccién de informacion, andlisis y sintesis de conocimientos,
planteamientos de problemas concretos y anlisis criticos.

5.5.1.4 OBSERVACIONES

Se trata de un trabajo de caracter obligatorio.

Sera tutorizado por un profesor del Méster. Este realizara tutorias, sesiones, talleres o seminarios con los alumnos y estudiantes a su cargo.
Cada profesor organizaré el sistema de tutoria con los alumnos. en algunas disciplinas podra tratarse de seminarios o sesiones en grupo.
El profesor debera seguir el desarrollo del proceso. No se aceptaran trabajos Fin de Master que no fuesen supervisado por un tutor.

5.5.1.5 COMPETENCIAS
55.1.5.1 BASICASY GENERALES

CGL - Capacidad paraaplicar €l corpus tedrico e investigador acumulado en este campo cientifico en el andlisis de la Comunicacién
Audiovisual en todas sus fases, procesos y productos.

CG4 - Capacidad para estudiar |os procesos y técnicas de direccion y gestion de empresas audiovisuales en el marco digital
que permiten identificar nuevas oportunidades de negocio, tanto por la globalizacion del mercado audiovisual como por la
incorporacion de innovadores soportes y nuevas propuestas creativas.

CG6 - Deontologia profesiona del audiovisual: que los estudiantes posean |as herramientas intel ectual es basicas para la defensa de
losvalores de igualdad y libertad de expresion y de opinion; Y |a capacidad para analizar 1os efectos que los contenidos digitales
tienen en los derechos humanos y constitucionales.

CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser originales en el desarrollo y/o aplicacion de
ideas, a menudo en un contexto de investigacion

CB7 - Que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos adquiridos y su capacidad de resolucién de problemas en entornos
nuevos o poco conocidos dentro de contextos mas amplios (o multidisciplinares) relacionados con su area de estudio

5.5.1.5.2 TRANSVERSALES

CT1 - Desarrollo de la capacidad de andlisis, general y especifica, de la Comunicacion Audiovisual, en cualquiera de sus variantes
expresivas y en los diversos medios, soportes, géneros, formatos y manifestaciones, asi como su aplicacion préactica

CT2 - Capacidad parafomentar, en contextos académico y profesionales, del avance tecnol dgico, socia y cultural, con €l
consecuente liderazgo cientifico, organizativo y profesional para crear, implantar nuevos procesos comunicativos dentro de una
sociedad basada en el conocimiento.

5.5.1.5.3 ESPECIFICAS

CES3 - Capacidad para estudiar €l uso y las potencialidades de las tecnol ogias digital es para la gestion, archivo y conservacion de los
fondos audiovisuales, necesarios para preservar el patrimonio historico de nuestra sociedad.

CES5 - Capacidad para examinar la creacion y gestion de las empresas audiovisuales en €l contexto de la Era Digital.

CE7 - Conocimiento de los planteamientos tedricos y précticos de la estructura empresaria y profesional en el entorno de la
comunicacion audiovisual paralaEraDigital paraaplicarlos en evaluaciones, estudios e investigaciones.

CE9 - Capacidad para€el andlisisy laformacién en la elaboracién de memorias de solicitud y proyectos de creacion audiovisual
parala captacién de fondos publicos y privados tanto nacionales como internacional es para la creacion de contenidos audiovisual es.

CE10 - Capacidad para estudiar, escribir y analizar contenidos audiovisuales en defensas de los derechos fundamentales, la libertad
de expresion y de opinion del individuo.

CE1 - Capacidad paraanalizar el uso de las tecnologias digitales en los procesos de organizacién, creacion y desarrollo de
producciones audiovisuales, multimedia e interactivas en el &mbito digital.

55.1.6 ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS PRESENCIALIDAD
Asistencia a actividades formativas 10 100

extralectivas

Tutorias y procesos de evaluacion 8 100

Preparcidn de trabajos de campos 105 10

Lecturasy estudio 35 0

Clases tedricas 12 100

Sesiones de seminario, debate y dindmicas |15 100

colaborativas:
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5.5.1.7 METODOL OGIAS DOCENTES

Trabajos précticos audiovisuales. El alumno realizaré trabajos y producciones audiovisual es acorde a los conceptos tedricos
propuestos.

5.5.1.8 SISTEMAS DE EVALUACION

SISTEMA DE EVALUACION PONDERACION MINIMA PONDERACION MAXIMA
Trabgjosy pruebas de la asignatura 0.0 10.0
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6. PERSONAL ACADEMICO

6.1 PROFESORADO Y OTROS RECURSOS HUMANOS
Universidad Categoria Total % Doctores % Horas %
Universidad Complutense de Madrid Catedrético de 29.2 100 34,6
Universidad
Universidad Complutense de Madrid Profesor Titular |12 100 10,5
Universidad Complutense de Madrid Profesor 13 100 8
Asociado
(incluye profesor
asociado de C.C.:
de Salud)
Universidad Complutense de Madrid Profesor 8.3 100 51
Contratado
Daoctor
Universidad Complutense de Madrid Ayudante 4 0 2
Universidad Complutense de Madrid Profesor Titular |33 100 38,5
de Universidad
PERSONAL ACADEMICO
Ver Apartado 6: Anexo 1.
6.2 OTROS RECURSOS HUMANOS
Ver Apartado 6: Anexo 2.

7. RECURSOSMATERIALESY SERVICIOS
Justificacion de que los medios material es disponibles son adecuados: Ver Apartado 7: Anexo 1.

8. RESULTADOS PREVISTOS
8.1 ESTIMACION DE VALORES CUANTITATIVOS

TASA DE GRADUACION % TASA DE ABANDONO % TASA DE EFICIENCIA %
70 10 90
CODIGO TASA VALOR %

No existen datos

Justificacion de los I ndicadores Propuestos:
Ver Apartado 8: Anexo 1.
8.2 PROCEDIMIENTO GENERAL PARA VALORAR EL PROCESO Y LOSRESULTADOS

El seguimiento del progreso y de los resultados de aprendizaje de los estudiantes corresponde al Vicerrectorado de Evaluacion de la Calidad de la
Universidad Complutense de Madrid, a través de su Oficina para la Calidad como érgano de asesoramiento. Esta Oficina desarrollara actividades de
evaluacion de ensefianzas de acuerdo con estandares internacionalmente aceptados dentro del contexto del Espacio Europeo de Educacién Superior
(EEES).

Aunque hasta ahora, el seguimiento del progreso se llevaba a cabo exclusivamente con los alumnos de licenciatura (ahora grado), se espera que se
amplie también a las personas que cursen posgrados.

Para completar y complementar estos procedimientos de seguimiento de calidad y resultados de aprendizaje, el propio centro ha creado una Comision
de Calidad, aprobada por la Junta de la Facultad de Ciencias de la Informacion que realizara un seguimiento del progreso de aprendizaje de los alum-
nos.

Los progresos y resultados del aprendizaje seran mucho mas transparentes con este nuevo plan, ya que los profesores podran comprobar en los talle-
res de trabajo en grupo cémo se comportan colectivamente los estudiantes, cémo organizan y presentan grupalmente sus proyectos, como se enfren-
tan a las actividades en espacios distintos del aula habitual de clase, como afrontan sus responsabilidades individuales en presentaciones y en exame-
nes.

Por las actividades que han de realizar, se deduce que la implicacién del alumnado serd muy superior a la que se exigia hasta ahora y esa implicacion
debe conducir a un compromiso y a una constancia necesaria en la evaluacion continua. Es esperable que los alumnos que se matriculen en el master
tomen conciencia de estas nuevas responsabilidades y se conviertan en un auténtico reto.

Por otro lado, aunque la tasa de abandono sea ya bastante baja, cabe esperar que con el nuevo modelo docente, el alumno esté mas motivado y
orientado y asi pueda rebajarse aiin més la citada tasa de abandono.

El seguimiento del progreso y de los resultados de aprendizaje de los estudiantes corresponde al Vicerrectorado de Desarrollo y Calidad de la Docen-
cia de la Universidad Complutense de Madrid, a través de su Oficina para la Calidad como érgano de asesoramiento. Esta Oficina desarrollara activi-
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dades de evaluacion de ensefianzas de acuerdo con estandares internacionalmente aceptados dentro del contexto del Espacio Europeo de Educacion
Superior (EEES).

Aunque hasta ahora, el seguimiento del progreso se llevaba a cabo exclusivamente con los alumnos de licenciatura (ahora grado), se espera que se
amplie también a las personas que cursen masteres.

Para completar y complementar estos procedimientos de seguimiento de calidad y resultados de aprendizaje, el propio centro ha creado una Comision
de Calidad, aprobada por la Junta de la Facultad de Ciencias de la Informacién que realizaré un seguimiento del progreso de aprendizaje de los alum-
nos.

Los progresos y resultados del aprendizaje serdn mucho mas transparentes con en este nuevo plan, ya que los profesores podran comprobar en los
talleres de trabajo en grupo cdmo se comportan colectivamente los estudiantes, cémo organizan y presentan grupalmente sus proyectos, cémo se en-
frentan a las actividades en espacios distintos del aula habitual de clase, como afrontan sus responsabilidades individuales en presentaciones y en
examenes.

Por las actividades que han de realizar, se deduce que la implicacién del alumnado serd muy superior a la que se exigia hasta ahora y esa implicacion
debe conducir a un compromiso y a una constancia necesarios en la evaluacién continua. Es esperable que los alumnos que se matriculen en el mas-
ter tomen conciencia de estas nuevas responsabilidades y se conviertan en un auténtico reto.

Por otro lado, aunque la tasa de abandono sea ya bastante baja, cabe esperar que con el nuevo modelo docente, el alumno esté mas motivado y
orientado y asi pueda rebajarse alin mas la citada tasa de abandono.

El procedimiento general utilizado para valorar el progreso y los resultados de aprendizaje de los estudiantes sera por tanto, ademas de las aportacio-
nes de la Comision de Calidad de la Junta de Facultad, la evaluacién especifica de los profesores hacia sus alumnos en cada una de las actividades
individuales o de equipo de las asignaturas que cursan y del Trabajo de Fin de Master.

El nimero reducido de alumnos, la evaluacién continua, las actividades practicas exigidas y la defensa de los Trabajos de Fin de Master permitiran ob-
tener una vision global del progreso de los estudiantes y de la eficiencia del Master. El andlisis se completara al comparar los datos de tasas de gra-
duacion, abandono y eficiencia obtenidos al final de curso con las evaluaciones de los alumnos.

Fecha: 11/07/2025

9. SISTEMA DE GARANTIA DE CALIDAD

ENLACE

| http://www.ucm.es/calidad

10. CALENDARIO DE IMPLANTACION

10.1 CRONOGRAMA DE IMPLANTACION

CURSO DE INICIO |2013

Ver Apartado 10: Anexo 1.

10.2 PROCEDIMIENTO DE ADAPTACION

No aplicable. Este master no sustituye a otro.

10.3 ENSENANZAS QUE SE EXTINGUEN

CcODIGO

ESTUDIO - CENTRO

11. PERSONAS ASOCIADASA LA SOLICITUD

11.1 RESPONSABLE DEL TiTULO

CARGO NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
Decano de la Facultad de JORGE CLEMENTE MEDIAVILLA
Ciencias de laInformacion

DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Avda. Complutense, 3 28040 Madrid Madrid

EMAIL FAX

decanato@ccinf.ucm.es 913942102

11.2 REPRESENTANTE LEGAL

CARGO NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
Vicerrector de Estudios VICTOR BRIONES DIESTE

DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Avda Séneca, 2. Rectorado 28040 Madrid Madrid

EMAIL FAX

sec.estudios@ucm.es 913941879

El Rector de laUniversidad no es el Representante Legal

Ver Apartado 11: Anexo 1.
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11.3SOLICITANTE

El responsable del titulo no es €l solicitante

CARGO NOMBRE PRIMER APELLIDO SEGUNDO APELLIDO
Vicerrector de Estudios VICTOR BRIONES DIESTE

DOMICILIO CODIGO POSTAL PROVINCIA MUNICIPIO

Avda. Séneca, 2. Rectorado 28040 Madrid Madrid

EMAIL FAX

eeesiem@ucm.es 913941980

RESOLUCION AGENCIA DE CALIDAD/INFORME DEL SIGC
Resolucién Agenciade calidad / Informe del SIGC: Ver Apartado Resolucién Agencia de calidad/Informe del SIGC: Anexo 1.
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10.1. Cronograma de implantacion de la titulacion

El titulo de Master en Comunicacion Audiovisual para la Era Digital se
implantara en el curso 2013-2014.

10.2. Procedimiento de adaptacion de los estudiantes, en su caso, de los
estudiantes de los estudios existentes al nuevo plan de estudio

No procede aplicar procedimiento de adaptacion alguno, dado que el master
no sustituye ningun tipo de titulacion preexistente.

10.3. Ensefianzas que se extinguen por la implantacion del correspondiente
titulo propuesto

La implantacion del Master en Comunicacion Audiovisual para la Era
Digital no implicard la extincion de otras titulaciones o ensefianzas.
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CONTESTACION A LAS ALEGACIONES

Respuestas a las alegaciones a la Evaluacion de la Solicitud de Verificacion de Plan de
Estudios Oficial

Fecha 29/04/2013

Expedienten®.:5984/2013

ID Titulo: 4313965.

MASTER UNIVERSITARIO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL
PARA LA ERA DIGITAL POR LA UNIVERSIDAD COMPLUTENSE DE MADRID

Respuesta a las subsanaciones necesarias y a las sugerencias recomendadas.
Se han atendido, estudio y modificado cada una de las alegaciones que se presentaron
por la ANECA (Agencia Nacional de Evaluacion de la Calidad y Acreditaciéon)

CRITERIO 2. JUSTIFICACION
Se debe clarificar la orientacién profesional, académica o investigadora del Titulo. En la
memoria hay referencias a cientifico — técnico y académico — cientifico.

Atiende a la recomendacién y se marca Unica y exclusivamente el caracter académico
del Master universitario en Comunicacién Audiovisual para la Era Digital por la
Universidad Complutense de Madrid.

Se ha eliminado cualquier referencia profesional ya que ni es el objetivo ni el fin de
estos estudios. Se han modificado y se han cambiado las materias que podian conducir
a un error en ese sentido. Se ha profundizado en el caracter académico, cambiando las
competencias generales y especificas en su totalidad, se han revisado las transversales y
se han modificado las materias del Méster.

En la justificacion se aborda desde una perspectiva cientifica los motivos por los cuales
este Master universitario de caracter académico resulta necesario y valioso para la
comunidad cientifica y para los posibles alumnos.

CRITERIO 3. COMPETENCIAS

En el caso de que la orientacién sea investigadora, como se desprende de mayor parte de la
nueva informacién presentada, se deben incluir competencias generales y especificas que
se correspondan con dicha orientacién, ya que las incluidas son de un marcado perfil
profesional.

Una vez realizados los cambios en las competencias deben reflejarse los cambios en los
moédulos/materias del criterio 5. Planificacion de las Ensefianzas.

El Master es de caracter académico y se ha reforzado en ese sentido todas las
competencias como se recomienda y se indica en el criterio 3. Ademas las competencias
especificas y las competencias generales se han modificado en su totalidad.

A continuacién detallamos las nuevas competencias generales y especificas siguiendo
los criterios de la comision evaluadora:

Competencias Generales

Méaster en Comunicacion Audiovisual para la Era Digital
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CGL1.Capacidad para aplicar el corpus teorico e investigador acumulado en este campo
cientifico en el analisis de la Comunicacién Audiovisual en todas sus fases, procesos y
productos.

CG2. Capacidad para estudiar el disefio y planificacion de los proyectos en red.

CG3. Capacidad de observacion e identificacion de nuevos fendmenos y problemas de
la Comunicacion Audiovisual para plantear hipotesis y avanzar en la creacion del
corpus tedrico practico en este campo cientifico.

CG4. Capacidad para estudiar los procesos y técnicas de direccion y gestion de
empresas audiovisuales en el marco digital que permiten identificar nuevas
oportunidades de negocio, tanto por la globalizacion del mercado audiovisual como por
la incorporacién de innovadores soportes y nuevas propuestas creativas.

CGb5. Capacidad para estudiar los procesos y técnicas de direccion y gestion de
empresas audiovisuales en el marco digital que permiten identificar nuevas
oportunidades de negocio, tanto por la globalizacion del mercado audiovisual como por
la incorporacién de innovadores soportes y nuevas propuestas creativas.

CG6. Deontologia profesional del audiovisual: que los estudiantes posean las
herramientas intelectuales béasicas para la defensa de los valores de igualdad y libertad
de expresion y de opinion; Y la capacidad para analizar los efectos que los contenidos
digitales tienen en los derechos humanos y constitucionales.

Competencias especificas

CEL. Capacidad para analizar el uso de las tecnologias digitales en los procesos de
organizacion, creacion y desarrollo de producciones audiovisuales, multimedia e
interactivas en el &mbito digital.

CE2. Capacidad para comprender las bases tecnoldgicas de la Comunicacion Digital e
Internet que se aplican en los procesos creativos e industriales.

CE3. Capacidad para estudiar el uso y las potencialidades de las tecnologias digitales
para la gestion, archivo y conservacion de los fondos audiovisuales, necesarios para
preservar el patrimonio histérico de nuestra sociedad.

CE4. Conocimiento de los planteamientos tedricos y practicos de las tecnologias
digitales que fundamentan los procesos de creacién y produccion de productos
audiovisuales, para aplicarlos al estudio y valoracion de sus consecuencias en nuestra
sociedad.

CES5. Capacidad para examinar la creacion y gestion de las empresas audiovisuales en
el contexto de la Era Digital.

CE6. Capacidad de analisis, comprension y evaluacion de los cambios estéticos,
sociales, culturales e industriales producidos por las innovaciones tecnoldgicas en el
ambito de la Comunicacion Audiovisual.

CE7. Conocimiento de los planteamientos tedricos y practicos de la estructura
empresarial y profesional en el entorno de la comunicacion audiovisual para la Era
Digital para aplicarlos en evaluaciones, estudios e investigaciones.

CE8. Capacidad de realizar estudios de consultoria audiovisual a empresas y
organizaciones ofreciendo resultados y propuestas de contenidos audiovisuales.

CE9. Capacidad para el andlisis y la formacion en la elaboracion de memorias de
solicitud y proyectos de creacidon audiovisual para la captacion de fondos publicos y
privados tanto nacionales como internacionales para la creacion de contenidos
audiovisuales.

Master en Comunicacion Audiovisual para la Era Digital
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CE10. Capacidad para estudiar, escribir, dirigir y producir contenidos audiovisuales en
defensas de los derechos fundamentales, la libertad de expresion y de opinion del
individuo.

Una vez realizados los cambios en las competencias se han reflejado dichos cambios en
todos los mddulos y todas las materias del criterio 5. Planificacién de las Ensefianzas.

CRITERIO 4. ACCESO Y ADMISION DE ESTUDIANTES

Se debe especificar el perfil de ingreso propuesto en el Titulo, ya que contempla la admision
de titulaciones no vinculadas al @mbito de la comunicacién, cuando se deben adquirir
competencias en la realizacion de producciones audiovisuales en un nivel avanzado o
especializado (CG1 y CG6, ademas de las especificas).

Se han modificado y cambiado, como se indica en el criterio 3, todas las competencias
generales; incluidas, por tanto, la CGly CG6. Se han modificado también todas las
competencias especificas como se indica en el criterio 4. Se subsanan los errores
indicados en el criterio 4.

Ademaés se han reorganizado las materias modificando algunos de los aspectos para que
todos los perfiles indicados en la aplicacion y en el pkg correspondiente pueda ingresas
y participar en el Master. Siguiendo los criterios de la E.E.E.S. se atiende a que estas
competencias se puedan adquirir en el propio Master.

Se ha hecho un especial esfuerzo en comprobar que todos los estudios que facilitan la
entrada a este Master tienen entre sus competencias las necesarias para poder cursas
estos estudios.

CRITERIO 5. PLANIFICACION DE LAS ENSENANZAS
Se deben modificar las fichas de los diferentes médulos/materias para incluir las
competencias una vez redactadas siguiendo lo indicado en el criterio 3. Competencias.

Se han modificado cada una de las fichas de los diferentes modulos/materias para
incluir las competencias basicas, generales, transversales y especificas nuevas siguiendo
lo indicado en el criterio 3. Competencias.

Se ha puesto especial interés en que el aprendizaje sea paulatino y que las competencias
se adquieran de forma ordenada y pausada en los dos cuatrimestres. Con atencion se ha
revisado las competencias indicadas ya en el criterio 3.

Se deben introducir ensefianzas relacionadas con la investigacién académica en el &mbito
de la comunicacion audiovisual en la era digital, en el caso de que este Titulo sea de
orientacién académica / investigadora.

Se introducen las ensefianzas relacionas con la investigacion académicas en el ambito
de la comunicacion audiovisual en la era digital. Al ser el master de caracter académico
hemos realizado un cuidado esfuerzo en mostrar el estudio, analisis e investigacion que
se deriva del uso y de los contenidos de la comunicacion audiovisual en la era digital.

Se debe clarificar que el médulo 2 La comunicacion audiovisual digital por perspectivas y
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especializaciones es obligatorio porque deben realizarlo todos los estudiantes. Asimismo, la
formacién que incluye es optativa. A fin de no confundir a los estudiantes, se deberian incluir
mayor detalle sobre las materias / asignaturas que conforman dicho médulo.

Se subsana este error ya que el médulo dos es de caracter obligatorio.

Se deben revisar / reformular las actividades formativas de las materias de modo que sumen
un namero correcto de horas en funcién de los créditos impartidos. La Universidad ha
presentado una propuesta genérica de actividades equiparadas a la distribucion de una
asignatura tipo de 6 créditos y sin embargo hay médulos / materias de un peso mayor.

Se han revidado y reformulado las actividades formativas de todas las materias de modo
gue suman un numero correcto de horas en funcion de los créditos impartidos. Se
subsana el error al no tener en cuenta que existian modulos con diversos pesos.

Ademas se han afiadido nuevas actividades formativas pertinentes en un Master
académico, reforzando el caracter didactico, investigador y de estudio del mismo. Se
aboga porque este Master sea un lugar de encuentro cientifico, de pensamiento y de
reflexion en torno a la Comunicacion Audiovisual en la Era Digital.

Se deben especificar los criterios de evaluacién del Trabajo Fin de Master, para garantizar
que tiene lugar su defensa publica, e individualizada, en el caso de que los estudiantes
realicen en grupo el TFM. Asimismo, se debe ampliar la informacién sobre el mismo ya que
no se incluye un desglose de las actividades formativas del mismo.

Se atiende y es necesario especificar, como hemos hecho, que se garantiza que tiene
lugar una defensa publica, individualizada en el caso de todos los alumnos —tanto los
que realicen el trabajo en grupo como los que lo hagan de forma individual.

Se deben incluir ensefianzas relacionadas con la competencia de derechos y principios
fundamentales en los modulos del titulo. Aunque se hace referencia a esta competenciay en
el TFM, se deben especificar qué tipo de ensefianzas o de actividades formativas previas
permitiran al estudiante desarrollar su trabajo de acuerdo con la competencia general CG6.

Es pertinente y necesario introducir la materia de Deontologia, defensas de los derechos
fundamentales, la libertad de expresion, de opinién y de creacion en la Comunicacion
Audiovisual en la Era Digital. Ademas se hace especial hincapié en la defensa de los
derechos de la igualdad y los problemas derivados del Patrimonio Histéricos del
audiovisual espafiol.

Todo ello se reflejan en la materia Analisis, Gestion y Deontologia en la Era Digital. Y
en las nuevas competencias CG6 7 CE10. Se incluyen ademas nuevas actividades
formativas centradas en lecturas, trabajos de reflexion y de debate sobre ética del
trabajo, derechos fundamentales, libertad de expresion y de opinion, defensa de la
creacion y derechos de igualdad.

Efectivamente se indicaba en el TFM la importancia de éstas, pero no se explicaba.
Ahora se subsana indicando las nuevas actividades formativas de acuerdo a la nueva
competencia CG6.

Se debe corregir la referencia a un trabajo "de posgrado" en el archivo PDF 5.1 aportado por
la Universidad.
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Se subsana el error y se corrige el término trabajo de posgrado por el correcto Trabajo
Fin de Master o TFM.

Quedemos a su entera disposicion.

2.1 Justificacion del titulo propuesto, argumentando el interés académico,
cientifico o profesional del mismo

El Master que propone la Facultad de Ciencias de la Informacion de la
Universidad Complutense es de caracter académico. Capacita a las personas que lo
realicen para el estudio y el analisis de la comunicacién audiovisual en la transicion del
mundo analogico al digital, en todas sus formas, soportes y usos sociales. Se trata de
partir del conocimiento acumulado por las ciencias de la comunicacion audiovisual para
adaptarlo a todos los cambios y procesos nuevos que la comunicacion -a través de los
soportes y las redes digitales- esta avanzando para el futuro enteramente digital. Y todo
ello, finalmente, para contribuir al acerbo de conocimiento que sobre la Comunicacién
Audiovisual en la Era Digital.

Con este Master se pretende ofrecer un referente de estudio académico-cientifico
por un lado y, por otro, muy aplicado a la realidad empirica, que actle como
dinamizador de la ciencia y de su aplicacion a la comunicacién audiovisual; un master
con orientacion académica capaz de atraer a académicos e investigadores de alto nivel
de otras universidades nacionales e internacionales, para complementar y enriquecer los
contenidos docentes y para formar a los alumnos en un plano de solidez cientifica y
rigor préctico.

Dada la importancia y la relevancia social y econdémica de la Comunicacion
Audiovisual, en los medios clasicos y en los entornos digitales se fomentard en el
master el conocimiento y la repercusion de estas tecnologias para la defensa de los
derechos humanos y constitucionales (especialmente de igualdad, respeto a las minorias
y, con especial atencidn, a la defensa de la creacién digital y libertad de expresion en la
Era Digital).

2.1.1. Bases de partida: Interés cientifico y académico

La justificacion académico/cientifica de este Master se apoya en una completa
revision de la literatura cientifica nacional e internacional sobre las transformaciones
contemporaneas de la Comunicacion Audiovisual. Las tendencias, cambios y nuevas
oportunidades que la sociedad de la informacion ofrece a la industria de los medios
audiovisuales y sus correspondientes modelos de formacion han sido ampliamente
estudiados en la investigacion europea especialmente en los centros promocionados por
la propia Comision Europea, como puede comprobarse en los trabajos de J.C.
Burgelman, K. Ducatel y M. Bogdanowicz en el Institute for Prospective Technological
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Studies.' La creacion de contenidos dentro de los nuevos roles en los medios digitales
interactivos, y la correspondiente descripcion de tareas ha sido también utilizada en
investigaciones recientes en la industria audiovisual britanica.?

Sin temor alguno a la exageracion, puede afirmarse que la television y el
audiovisual en general se encuentran en el periodo de mayor cambio de toda su historia,
sin parangén alguno con el paso al color, o con la llegada del magnetoscopio, o incluso
con las tentativas frustradas de los afios 90 sobre la alta definicion.

Esta transformacion no puede, sino parcialmente, referirse a la digitalizacion de su
sefial y su consiguiente convergencia con las telecomunicaciones y la informaética,
constituida ya como un lugar comun de partida. Efectivamente, esa convergencia no
solo ha impactado fuertemente en el campo de la produccidon y edicion de los
contenidos, con cambios ya notables, sino también en el de la transmision y, por tanto,
en el consumo.

En lo que respecta a la oferta televisiva, ha provocado una catalizacion de la
tendencia, ya presente desde finales de los afios 80, al incremento de canales y
programas Yy, en consecuencia, a la segmentacion creciente de los publicos.
Inicialmente, las plataformas de pago por diversos soportes (ondas codificadas, satélite,
cable), pioneras del proceso por el volumen y la rentabilidad de sus mercados, han sido
asi impulsadas a diversificar recientemente sus paquetes y tarifas, pasando de un
negocio relativamente simple regido por el nimero de abonados a un mercado cada vez
méas complejo dominado por la rentabilidad de los clientes. Con posterioridad, la
television en abierto ha asumido ese mismo proceso tecnoldgico, tendiendo a una
multiplicacién de sus programas y a la especializacion creciente de los mismos. Ambos
fendmenos coinciden en reclamar incrementos ingentes de programas, en fragmentar las
audiencias (medidas en share o rating) y, en suma, en determinar mercados mucho mas
complejos y mas competitivos.

Pero ademas, la digitalizacion ha ido diversificando los soportes y las redes por
los que se distribuyen y circulan las imagenes en movimiento, determinando cambios
emergentes pero ya importantes en la oferta y el consumo de los contenidos
audiovisuales. Por el momento, los soportes tradicionales de la televisién (ondas,
satélite, cable) se enfrentan asi a las “nuevas redes” de transmision como Internet, la TV
IP o los teléfonos maviles. El resultado no es s6lo una difusién y consumo audiovisual
multiplataforma sino fundamentalmente una television en red, en donde la oferta y los
habitos sociales de los usuarios se articulan cada vez mas complejamente entre si, en un
escenario en el que cambian notablemente las practicas mediéticas clasicas. Incluso en

! K. Ducatel & J.C. Burgelman (1999) Futures Employment Map: Jobs, Skill and Working Life on the
Road to 2010, Futures Report Series 13, EUR 19033, IPTS, Seville; K. Ducatel, J.C. Burgelman, E.
Bohlin e.0. (2000) Information and Communication Technologies and the Information Society, ICT
panel report, Futures Report Series 03, EUR 18730, IPTS, Seville; K. Ducatel, J.C. Burgelman & M.
Bogdanowicz (2000) Employment outlook and occupational change in the media content industries
(2000-2005). Scenarios and background note. IPTS Technical Report, Seville. K.Ducatel, J.C.
Burgelman & M. Bogdanowicz (2000) The media industry in the digital age: 5 scenarios on changing
industries, employment trends and occupational change. pp. 339-359 in Info, Vol2, n°4, K. Ducatel &
J.C. Burgelman(2000). ICTs and employment in Europe: Outlooks to 2010, pp. 309-332 in
Communication & Strategies, n° 38

% Skills for Tomorrow’s Media, The Report of the Skillset, DCMS & AVITG, September, 2001
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un escenario como el actual, en el que la banda ancha se ha desarrollado so6lo
parcialmente en muchos paises, esta interrelacion no puede ser ignorada por ningun
medio de comunicacion, especialmente porque afecta ya fuertemente a los sectores méas
jovenes, dinamicos y rentables (publicitariamente o por disposicion al pago) de los
usuarios para quienes los medios viejos y nuevos, las redes y los soportes digitales
aparecen cada vez mas como complementarios y adaptables a sus necesidades. Sin
mitificaciones sobre una inverosimil transformacion masiva de los consumidores en
productores, se advierte una evolucion marcada de estos hacia posiciones mas
especializadas y activas en su relacion con la oferta televisiva, con grados diversos de
interactividad y participacion segin generaciones, habitat y sectores sociales. En
definitiva, la dieta audiovisual de los usuarios sera ya siempre para el futuro multicanal,
multisoporte y, cada vez mas, interactiva y multiservicios.

En medio de una creciente constelacion de medios, que lleva en ocasiones a
confusiones y sensaciones de caos, dos redes parecen brillar con luz propia: la
Television por una parte, por su extension y arraigo social sin discusion pero también
por su capacidad y reserva de contenidos para todos usos; e Internet como encrucijada
de todos los medios y pivote de las transformaciones sociales. Pero, el desarrollo de la
primera no es concebible sin su adaptaciéon profunda a las conquistas y usos inducidos
por la segunda.

Tales cambios implican como se sabe, serias conmociones en la cadena de valor y
los modelos de negocio de la televisién tradicional. En el modelo publicitario porque, a
pesar de su conocida inercia, anunciantes e intermediarios publicitarios comienzan a
plantearse un giro radical en sus vias y objetivos, sustituyendo progresivamente los
shares y GRP’s masivos por targets y eficacias demostrables sobre segmentos
homogéneos de consumidores por estilos de vida (canales tematicos en television, redes
sociales en Internet). En cuanto al modelo de pago por el usuario, el objetivo supremo
de mantener su grado de satisfaccion se enfrenta a requerimientos cada vez mas
diversos, especialmente en cuanto a la adaptacion a sus gustos, a la calidad de la oferta
y a la ubicuidad del acceso.

Estos escenarios, muy sintéticamente descritos, conllevan que las empresas de
television deberan luchar mucho mas agudamente que en el pasado para mantener y
aumentar su rentabilidad, y ello, tanto en el terreno de la comunicacion corporativa
como en el del marketing, en el de los contenidos como en el de los soportes, en
definitiva, en los costes como en los ingresos. El nudo central de esta competencia serd
la observacién y adaptacién permanente de las estrategias empresariales a los cambios
en los hébitos sociales y del consumo.

En este escenario de abundancia de contenidos y de extrema competitividad,
parece haber un consenso general de que la lucha central se traslada a los contenidos y,
complementariamente a su accesibilidad. Un factor que trasciende al campo televisivo
si pensamos que el audiovisual, germen y base mas avanzada del multimedia como
muestra la experiencia de los videojuegos, desempefiara un papel esencial en todos los
campos de las industrias culturales (musica, cine, radio e incluso prensa escrita y libro)
en las redes digitales.
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La importancia estratégica de los contenidos audiovisuales nos remite
inevitablemente al capital humano de cada empresa o grupo empresarial, que incluye
naturalmente los recursos humanos externos que la organizacion sepa y pueda captar
(outsourcing, produccion independiente en férmulas delegadas, asociadas o de
coproduccion internacional), pero que enraiza muy especialmente en los recursos
humanos propios, Unica garantia final de calidad y competencia. Nos referimos asi muy
especialmente a las areas de produccion y gestion de contenidos, pero también
necesariamente a las areas comercial y de marketing y administracién, sin las cuales los
contenidos quedarian huérfanos de apoyo, de orientacion y rentabilidad.

En este contexto de profundas transformaciones, el Master en Comunicacién
Audiovisual para la Era Digital se plantea una respuesta desde el anélisis cientifico de
las nuevas necesidades de formacion laboral, académica e intelectual y de los nuevos
paradigmas cientificos que ineludiblemente han de apoyarla.

En concreto, esta propuesta de estudios de Master se basa en el estudio riguroso
realizado por numerosos autores sobre la transformacion de la comunicacion
audiovisual en los soportes y redes digitales, en particular en su articulacion con
Internet, y sobre las nuevas demandas de perfiles laborales, con conclusiones que
sintetizamos a continuacion:

Primero: El estudio y la realizacion de proyectos audiovisuales exige una
reflexion académico/cientifica multidisciplinar e integral de la realidad y del futuro
de la comunicacion audiovisual.

En efecto, la industria audiovisual ha estado formada tradicionalmente por
equipos estables y generalmente estancos entre si: la fotografia, la radio, el cine, la
television y mas tarde el video, son claros ejemplos. Pero en la actualidad, las fronteras
entre estos sectores se han difuminado con la incorporacion de la informatica y las
telecomunicaciones dando lugar a los denominados productos multimedia, donde
aparecen nuevas funciones y profesiones que intervienen en varios sectores
simultdneamente. La innovacion técnica lleva aparejada nuevas funciones y una
reorientacion de los requisitos para llevarlas a cabo, se difumina la especializacion en
aras de la polivalencia: “Ya no es ese profesional que procedia exclusivamente del
campo de la informética y que hacia un disefio, ni el que procedia exclusivamente del
campo audiovisual y que sabia hacer un relato, sino que los nuevos soportes estan
obligando a una integracién de todos ellos en nuevos equipos de disefio y de
produccién...”®

La historia y el analisis de los medios audiovisuales nos ensefian que la aparicion
de nuevas tecnologias con la consiguiente transformacion de los puestos de trabajo,
raramente reemplaza a las existentes, produciendo un cambio dramatico pero no radical.
Y ahora, estamos ante una convergencia de soportes, gracias a los tratamientos digitales
de las sefales, que amplian enormemente la concepcion del audiovisual
transformandolo en multimedia, lo que podiamos Ilamar una “destruccion creativa del
sector”. El estudio de la digitalizacion de los medios y sus multiples convergencias —

3 Cebrian Herreros, M., La edicion en el sector audiovisual, ZER, Universidad del Pais VVasco, n® 11, nov.
2001, pag. 108

8

Méaster en Comunicacion Audiovisual para la Era Digital

csv: 102956125066446504210357





herramientas, fases productivas, o contenidos- ensanchan el campo de actuacion de sus
diversas profesiones; es decir, afloran nuevas tareas, que son en realidad extensiones de
las categorias precedentes y cuyo desarrollo exige un estudio académico/cientifico.

De forma mas directa aun, deberia tenerse en cuenta que los medios audiovisuales
en el siglo XXI se han visto afectados por grandes cambios que han llegado de la mano
de la digitalizacion: “En television, la digitalizacion afecta a todas las fases del proceso
de comunicacion, desde la creacion hasta la posproduccién y la difusion, con
consecuencias sefialadas en cada uno de estos escalones™. Como efecto de todo ello, se
han producido y se seguiran produciendo cambios profundos: en los procesos de
produccion televisiva, especialmente en la produccion y gestion de contenidos; en los
modos y maneras de comunicar en estos medios, a la par que lo hacer los perfiles
profesionales; en los contenidos programaticos; y en el papel del oyente o espectador.

Al mismo tiempo, Internet no sélo reestructura profundamente los medios
clasicos, como en el caso de la digitalizacion del proceso productivo audiovisual, sino
que ademas es el motor de un nuevo sector industrial. La gran variedad de nuevos
empleos, sin precedentes en otras &reas, junto con su gran volumen de contenidos
multimedia, pone de manifiesto la aparicion de nuevas estructuras con sus propios
espacios y relaciones de trabajo que requieren roles hibridos: Empleos mas flexibles e
integradores lejos de la tradicional dicotomia entre técnicos y creativos. Este Master
plantea dotar a los alumnos de las herramientas necesarias para que puedan reflexionar e
idear soluciones y estudios en estos entornos cambiantes.

El proyecto de Master presentado atiende precisamente a esta vision compleja y
multidisciplinar _de la formaciéon en comunicacion audiovisual digital: desde la
metodologia del analisis y el estudio de los nuevos mensajes audiovisuales hasta el
examen de su gestion y produccion, desde el estudio de las nuevas tecnologias hasta el
de la la escritura, realizacion y edicion-distribucion de nuevos contenidos audiovisuales.

Segundo: Se borran las fronteras clasicas del mundo anal6gico por soportes y
medios, o las divisiones entre cultura escrita y audiovisual, en beneficio de un
nuevo sistema multimedia y multiplataforma, centrado en la relacién entre la
imagen en movimiento e Internet, pero en donde se integran asimismo todos los
demas medios y sectores culturales.

Aunque los cambios se suceden aceleradamente, con interrogantes no resueltos
sobre ese nuevo sistema comunicativo, en los Ultimos afos, los cambios tecnoldgicos
que influyen en el desarrollo de la television y video por Internet y en movilidad estan
decantando elementos axiales:

_ La transformacion e integracion de la television en Internet: La television
que demanda el usuario desde cualquier ordenador conectado a Internet, con busquedas
tematicas, en comunidades e incluso con redes P2P para descargas audiovisuales.

* Bustamante Ramirez, E., La television digital terrestre en Espafia. Por un sistema televisivo de futuro
acorde con una democracia de calidad, Fundacion Alternativas, Documento de trabajo 129/2008, pag. 7
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_ El modelo YouTube, la television del ciudadano: La television como
plataforma que genera comunidades virtuales, donde el usuario es el propio emisor e
intercambia videos con otros usuarios, siguiendo la filosofia de la Web 2.0.

_ Los nuevos modelos de television IPTV: La Television IP por Internet esta
dando pasos importantes en la generacion de nuevas aplicaciones que en muchos casos
suponen el lazo de union entre los contenidos de la television tradicional y las
posibilidades de la Red.

_ Los vblogging: El video llevado a la tecnologia del blog. Un vblog es personal y
experimenta con la tecnologia audio/video disponible y se fundamenta en la escritura y
en lo televisivo.

_La television y el video en terminales moviles: Cuando hablamos de la
television en aparatos moviles, debemos entender una amplia generacion de
dispositivos: como los teléfonos celulares, los ordenadores portatiles, PDA’s o sistemas
de navegacion GPS. El estudio de los factores que intervienen en estos nuevos modelos
de negocio desde la perspectiva tecnologica, de habitos consumo o de contenidos
interactivos en este tipo de materias vinculadas a las nuevas tecnologias.

El proyecto de Master plantea una vision académico/cientifica global: desde el
analisis creativo y estético hasta el estudio cientifico de las potencialidades tecnoldégicas
como, finalmente, el examen de su gestion econdmica; en definitiva, una vision
multimedia y multiplataforma del audiovisual digital, capaz de integrar los escenarios y
las estrategias futuras en todas sus posibilidades.

Tercero: La transicion acelerada al mundo digital trae consigo una
modificacion sistematica en los procesos que van desde la creacién a la realizacion
y distribucion de contenidos y servicios audiovisuales.

El continuo desarrollo de la tecnologia audiovisual para presentar la informacion
de forma dindmica esta creando nuevos procesos, instrumentos y productos. La
digitalizacion de todo tipo de informacion, ya sea texto, sonido o imagen (fija o en
movimiento) permite manipularla y presentarla de forma innovadora, artistica, e incluso
interactiva. En estas nuevas actividades se exige una gran capacidad de innovar y crear
en un entorno de trabajo técnico sujeto a cambios constantes; tener una perspectiva
general de la tecnologia y utilizarla en un proyecto y, sobre todo, un alto grado de
motivacion para mantenerse al tanto de las Tecnologias de la Informacion y las
Comunicaciones (TIC). Esta area de aplicacion de la Sociedad de la Informacion (SI) es
la que se conoce con el nombre de Industria de los Contenidos Culturales o, en el caso
concreto que nos ocupa, Audiovisuales®.

En un reciente encuentro entre expertos internacionales en formacion audiovisual,
se concluia de esta forma que “la demanda de contenidos es una de las claves en este
nuevo panorama audiovisual. Esto entronca con uno de los temas cruciales de la

> “Competencias profesionales en un sistema integrado multimedia”. Hipélito Vivar Zurita. Grupo de

investigaciéon FONTA (Formacién en Nuevas Tecnologias del Audiovisual). Coordinador del CES Felipe
I (UCM).
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actualidad: la creatividad, que sera crucial en un futuro para seguir siendo rentables y no
perder los ingresos”. Pero ademas, se afiadia: “La creatividad se debe centrar en las
nuevas formas de interactividad con el publico, las nuevas formas de apoyo a la
comunicacion, los nuevos medios para llegar a las audiencias y el nimero creciente de

contenidos”, dando trascendencia creciente a “los nuevos productos multiplataforma’®.

En definitiva, y como escribia un investigador y profesional experto: “El objetivo
consiste ahora en disponer de trabajadores motivados y eficientes, que colaboren en la
consecucion de un proyecto empresarial, al tiempo que se permite su desarrollo
profesional y temporal”. Porque “el capital intelectual acumulado constituye su activo

mas valioso”’.

Los constantes cambios y la transformacién en las que se ven envueltos los grupos
audiovisuales, han llevado a adaptar las tradicionales estructuras rigidas a sistemas
avanzados y flexibles que le permitan afrontar los retos actuales en el campo de los
recursos humanos. Todo ello ha obligado a los responsables a establecer sistemas y
procesos adecuados a las estructuras que han traido consigo los nuevos modelos de
negocio en el sector televisivo, y las emergentes dinamicas audiovisuales en general.

El proyecto de Master se centra por todo ello en el estudio académico/cientifico
de los procesos operativos en la comunicacion audiovisual, con especial atencién a la
produccion vy la gestién de los nuevos contenidos digitales y de las organizaciones
empresariales —publicas o privadas- que deben organizar y viabilizar financieramente
estas actividades.

Cuarto: Las nuevas tecnologias, soportes y redes digitales, estdn generando
cambios en las especializaciones laborales clasicas y la aparicion de expertos en
nuevos entornos, sobre los que se estan desarrollando nuevos equipos y lineas de
investigacion que presentan los marcos europeos de cualificaciones profesionales.

De una parte, estas transformaciones tecnolégicas han simplificado los procesos
de trabajo, pero también han estrechado y complicado las relaciones entre creatividad y
tecnologia. De otro lado, se ha producido una réapida obsolescencia de perfiles
profesionales, con aparicion de nuevas competencias, a veces esenciales ante los nuevos
dispositivos tecnoldgicos.

Estos extremos aconsejan no ir a tipologias profesionales demasiado cerradas y
estaticas, que frenarian la adaptabilidad de los procesos internos mediante inercias
burocraticas excesivas. De ahi, la imperiosa necesidad de combinar la clasificacion
profesional con principios de versatilidad, de polivalencia y multifuncionalidad que
atraviesen toda la organizacion productiva. Estos criterios deberian tener un cauce
importante de aplicacion a través de la formacidn profesional permanente, pero también
de la promocion y desarrollo de cada Departamento, de cada sistema de produccion y de
cada empleado.

® Ver “Declaracion final sobre Los nuevos profesionales ante las transformaciones del sistema
audiovisual”. 10 de Septiembre de 2008. Universidad Internacional de Andalucia.

" Ver Miquel Francés. “Nuevos perfiles profesionales en la digitalizaciéon de las industrias
culturales”. Revista Telos n° 67. Abril-Junio 2006.
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Especificamente en el sector audiovisual, se observan tres tendencias
fundamentales respecto a la formacién:

_ Reciclaje de labores tradicionales hacia la digitalizacién del medio.
_ Cambios radicales en los paradigmas laborales existentes.

_ Aparicion de nuevos perfiles que todavia no han sido definidos de forma
universal pero que van siendo escogidos por los innovadores en la Comunicacion
Audiovisual.

Estas tendencias, analizadas en una importante literatura internacional y
corroboradas por los informes de la Comision Europa (e-CF, E-QF y CEDIVET)
reclaman el desarrollo de un Master Universitario que combine, en sus materias
obligatorias y optativas, la revisién permanente del paradigma clasico de la
comunicacion con el estudio de los nuevos perfiles intelectuales, académicos y técnicos,
gue exigen nuevos conocimientos, competencias, aptitudes y actitudes, destrezas y
valores.

Quinto: La revision sistematica de los programas de grado y posgrado que se
estdn implantando internacionalmente, con especial atencion a la U.E., los EE.UU.
y América Latina, indican que el mundo académico esta reaccionando tardia y
parcialmente ante las transformaciones profundas de la Comunicacion y
especificamente de la Comunicacion Audiovisual Digital en su imbricacién
estrecha con Internet.

En el apartado correspondiente hemos sintetizado la amplia oferta de postgrados
nacida de la transformacion de Bolonia. Ahi puede comprobarse que, con escasas
excepciones, los estudios académicos de segundo ciclo resultan aun notablemente
hipotecados por las teorias y realidades del mundo analdgico, con medidas y
generalmente parciales aproximaciones a la Comunicacion Digital y, especificamente,
al audiovisual en la Era Digital. El resultado esta siendo muchas veces un despliegue de
cursos privados no reglados e incluso de formacién empresarial, legitimas y necesarias
ambas pero que carecen generalmente del rigor académico y cientifico que la
Universidad puede prestar.

No se trata de predicar una ruptura brusca con la tradicion académica sobre la
comunicacion, que pensamos ha conseguido logros importantes durante el Gltimo medio
siglo: el cine en el d&mbito estético y psicolégico o la television en el campo de la
tecnologia, la realizacion y la economia han ido permitiendo un amplio conocimiento de
la realidad de la comunicacién a través de la imagen secuencial en movimiento de la
que debemos partir; la teoria y la investigacion empirica de las Industrias Culturales ha
insertado estas conquistas del conocimiento en un marco general que explica las
grandes transformaciones de la cultura hegemonica desde hace un siglo. Sin embargo,
los soportes y redes digitales —con especial referencia a Internet- han introducido
cambios tan profundos en esta Gltima década que han modificado incluso los parametros
en los que se movian los medios clasicos. Ademas, la digitalizacion plena de la
television y cada vez mas del cine, en la produccion y la difusién, ha modificado
totalmente las condiciones de la creacion audiovisual, de su oferta, su difusion e incluso
su consumo.
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Nuestro _proyecto de Master parte del background acumulado por los estudios
clasicos de comunicacién audiovisual, pero aborda integralmente la cultura audiovisual
digital, sobre todo el estudio actual y prospectivo de las nuevas skillsets necesarias para
la realizacion de proyectos audiovisuales, incluyendo el examen de los nuevos modelos
de gestion y de negocio, mucho mas complejos que en el pasado. Una atencion especial
se presta en muchas de las materias al estudio del nuevo papel del usuario, que sin
utopias_inutiles de una creatividad masiva, cobra dimensiones inéditas tanto en la
creacion _amateur como en el etiguetado (tagging) de los contenidos como en la
recomendacidén y enlace entre pares de todos los servicios audiovisuales.

En todo caso nuestro Master se plantea integrar todas estas transformaciones
tecnoldgicas parciales en una perspectiva prioritaria de interrogante vy
preocupacion sobre las interacciones digitales entre la comunicacion y la sociedad
muy particularmente sobre la conformacion y el desarrollo de la esfera publicay la
participacion democratica.

2.1.2. Experiencias anteriores de la Universidad Complutense en la imparticion de
titulos de caracteristicas similares

Los departamentos que proponen el presente titulo, “Méaster en Comunicacion
Audiovisual para la Era Digital”, tienen una extensa experiencia en la imparticion de
programas de doctorado y en el estudio de la comunicacion desde diferentes
perspectivas.

Los departamentos de Comunicacion Audiovisual y Publicidad 1 (CAVP1) y
Comunicacion Audiovisual y Publicidad 2 (CAVP2) llevan afios impartiendo un total de
20 titulos propios (master, experto, etc.) relacionados con las areas del programa que se
propone (publicidad, relaciones publicas, comunicacion corporativa, etc.), con un total
de 493 plazas. Entre los titulos cabe destacar los siguientes: Comunicacion Corporativa
y Publicitaria, Comunicacion de la Defensa y los Conflictos Armados, Comunicacion
Periodistica, Institucional y Empresarial, Gestion Publicitaria, Tecnologias Digitales
Interactivas, Comunicacion Social y Salud, Creatividad y Planificacion Estratégica, etc.

En cuanto a los programas de doctorado, hasta el momento, en el Departamento
de Comunicacién Audiovisual y Publicidad 1 (CAPV1) se impartia el programa de
doctorado Comunicacion Audiovisual y Publicidad (cddigo 278), que desarrollaba 4
lineas de investigacion: Historia, teoria y estética de la imagen, Realizacién y
produccion audiovisual, La industria audiovisual y Cultura e imagen corporativa. En el
curso 2009/10 se puso en marcha programa de transicion con la misma denominacién
que el anterior y dos materias que desarrollan cinco lineas de investigacion. La materia
1, Comunicacion Audiovisual, mantiene las lineas Historia, Teoria y Estética de la
Imagen, Realizacién y Producciéon Audiovisual y La Industria Audiovisual. La materia
2, Publicidad, incorpora Comunicacién Publicitaria y Gestion de Intangibles. Hasta el
momento se han defendido en este departamento 120 tesis doctorales. (Fuente: Base de
Datos Teseo del Ministerio de Educacion).
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En el Departamento Comunicacion Audiovisual y Publicidad 2 (CAPV2) se
impartian desde 1990 dos programas de doctorado: Técnicas y procesos en la creacion
de imagenes: aplicaciones sociales y estéticas (programa 054); y Teoria, analisis y
documentacién cinematografica (programa 336), en colaboracion con el departamento
de Biblioteconomia y Documentacion. Las lineas de investigacion de estos programas
han sido las siguientes: la percepcion de las imagenes de las realidades sociales: Bases
Neuropsicoldgicas de la Psicologia Social de la Comunicacion y Efectos de la
Publicidad; Fundamentos para la Investigacion de la Comunicacion y Efectos de las
Iméagenes; Teoria y Metodologia del Analisis Textual, Metodologia de Investigacion
para la Creacion de Imagenes de las Organizaciones; Creatividad y Pragmatica de la
Imagen; Metodologias para la Planificacion de la Transmisién de Imégenes de las
Organizaciones; Hipermedia y Cultura Visual, Comunicacion Digital, Realizacion;
Direccion Cinematografica; Historia del Cine y de la Imagen, Estudios Culturales y
Estudios de Etica en la Comunicacion Audiovisual, Estudios de Género y de
Representacion de mujeres y de masculinidad. Creacion y Anélisis de Relatos
Hipermedia; la Influencia de la Estructura de las Relaciones Publicas en las Imagenes
de las Organizaciones; la Creacion Estratégica de Imégenes para la Comunicacién
Empresarial; La Influencia de los Medios de Comunicacion en el Arte Contemporaneo;
La Creacion, Transmision y Percepcion de las Imagenes Politicas en la Comunicacion
del Gobierno, del Poder Legislativo y del Poder Judicial.

En estos Departamentos se han defendido mas de 120 tesis doctorales (Fuente: Base de
Datos Teseo del Ministerio de Educacion).
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2.1.3. Datos y estudios acerca de la demanda potencial del titulo y su interés para
la sociedad

En la Tabla 1 se recoge el nimero de alumnos inscritos en el programa de los
Departamentos CAVP1 y CAVP2 durante los cursos académicos 2005-2006 a 2009-

2010:

Curso Académico Programa 278 Programa 054 Programa 336
2009/2010 90 80 53
2008/09 124 100 81
2007/08 123 94 69
2006/07 115 93 71
2005/2006 86 57

Tabla 1. Numero de alumnos por programa de doctorado en el Dpto. CAVP1 y Dpto.
CAVP2. Fuente: Secretarias de los Centros.

El elevado nimero de matriculas indica que la demanda potencial del nuevo titulo
de Master (que constituye la oferta para la demanda de al menos la mitad del total de
estos programas) indica que la demanda puede ser de unos 150 alumnos.

2.2 Referentes externos a la universidad proponente que avalen la adecuacién de la
propuesta a criterios nacionales o internacionales para titulos de similares
caracteristicas académicas

Para la elaboracion del presente posgrado se han revisado referentes externos a la
universidad: un total de 26 programas en universidades extranjeras y 27 en
universidades espariolas.

La revision de estos programas se resume en el Cuadro 1y el Cuadro 2.
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CUADRO 1. PROGRAMAS DE MASTER EN UNIVERSIDADES EUROPEAS Y

NORTEAMERICANAS

PROGRAMA | UNIVERSIDAD | CONTENIDOS
Universidad Materias: Théorie et épistémologie de I'infocom;
) Michel de | Anthropologie et  semiologie;  Méthodologies
Master Montaigne appliquées aux sciences de l'information et de la
Professpnal Bordeaux (FR) communication; Structure et écriture de produits
Conception ~ de audio-visuels et  multimédia;  Production
_dlsposn_lfs audiovisuelle et multimédia et TPR; Découverte et
mtergct!fs_ Maitrise des principes et outils logiciels.
multimédias
Méster Universidad Materias: Théorie et épisttmologie de I'infocom;
professionnel Michel de | Anthropologie et  sémiologie;  Méthodologies
Création et | Montaigne appliquées aux sciences de l'information et de la
production Bordeaux (FR) communication; Structure et écriture de produits
audiovisuelles audio-visuels et multimédia; Production
audiovisuelle et multimédia et TPR; Chaine
technique du cinéma.
Mestrado  en | Instituto Materias: Comunicacdo, Tecnologia e Novos Media;
Audiovisual e | Politécnico de | Gestao de Projectos Audiovisuais e Multimédia;
Multimédia Lisboa (POR) Estudos de Mercado; ComunicaCao Audiovisual;
(Dpto. de | Desing Interface; EspaCo Cénico; Sociedade de
Audiovisual y | InformaCao; Culturas Visuais; Desing de Identidade;
Multimédia) Metodologias de Invest. Aplicadas ao estudo do AM.
Méster Sapienza Materias: Storia, Teoria e tecniche del linguaggio
Programazione | jniversita di televisivo; Analisi dei pubblici; Marketing delle
e produzione Roma (ITA) imprese televisive ed economia dei media; Pubblicita

televisiva

e costruzione del palinsesto pubblicitario; Le nuove
tecnologie della comunicazione: dall’analogico al
digitale; Principi di informatica e tecnologie della
comunicazione digitale.

Master Mention
Information et
Communication
spé Profession
des medias:

Université  Jean
Moulin Lyon (FR)

Materias: La production culturelle approche
sociologique et économique; La production
culturelle; Champ de production: cinéma, télévision
et radio; Les politiques culturelles de I'Etat; Historie
de la production audiovisuelle; Lecture de scénarii;

Produccion Approche du travail crétif collectif; Outils
audiovisuelle et multimedia.
multimédia
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CUADRO 1. PROGRAMAS DE MASTER EN UNIVERSIDADES EUROPEAS Y
NORTEAMERICANAS

PROGRAMA | UNIVERSIDAD | CONTENIDOS
Master Culture | Université Paris 8 | Materias: Industries culturelles et créatives; Culture
et médias Vincennes Saint- | et diversité culturelle; Les acteurs et les institutions
Denis (FR) du champ culturel; Les acteurs du Web et des médias;
Dispositifs ~ médiatiques :  cinéma,  télévision,
multimédia; Marketing culturel, Droit de Ila
communication ; Utations des contenus médiatiques;
Contenus culturels et artistiques.
Master Université de | Materias: Modes et formats de diffusion; Histoire du

Ingénierie de la
Cration et de la
Réalisation
Sonore pour le
Film

Provence (FR)

(Dpto. Science
Arts et
Techniques de
I"Image et du Son)

cinema; Logistique et production; Iteraction
image/son; Analyse  filmique; Réalisation;
Multicaméras; Scénario; Conférences; Métiers de la
Production.

Master
information et
communication

Université de
Franche-Comté
(FR)

Materias: Chef de projet multimédia; Chef de projet
Internet; Webmaster (conception/réalisation de site
Web); Webmaster (animation et ligne éditoriale d’un

specialité site Web); Webdesigner;
produits et Administrateur/administratrice  de  site  Web;
services Concepteur/conceptrice de site Web;
multimédia Conseiller/conseillere technique en communication;
Chargé/chargée de mission en communication;
Développeur/développeuse de projet multimédia;
Chef du service d'information et de communication;
Chargé/chargée d'études media; Chargé/chargée de
plan média; Responsable média.
Master Université de | Materias: Traitement numérique du signal AV,
Management de | Valenciennes et | Réseaux et systemes d'exploitation; Image de
la du Hainaut- | synthese; Post production; Techniques sonores —
Communication | Cambreésis (FR) Audionumérigue; Techniques de capitation; Gestion
Audiovisuelle de production; Support Argentique et HD; Ecriture et
préparation fictions; Documentaire; Production
multimedia; Management et Gestion de projet;
Gestion des Ressources Humaines; Approche
Qualité.
Master Cinema, | Universita di | Materias: Dinamiche dei processi intertestuali e

Televisione e
Produzione
Multimediale

Bologna (ITA)

intermediali; Economia e marketing dei media
audiovisivi; Cinema e studi culturali; Editoria
multimediale; Elementi di sceneggiatura; Forme
audiovisive della cultura popolare; Ricezione e
consumo dei media; Organizzazione di _eventi
cinematografici e audiovisivi.
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CUADRO 1. PROGRAMAS DE MASTER EN UNIVERSIDADES EUROPEAS Y

NORTEAMERICANAS

PROGRAMA | UNIVERSIDAD | CONTENIDOS

Mestrado  em | Universidade do | Materias: Arte e ComunicaCao Multimeédia;

Multimédia Porto (POR) Guionismo; EducaCao Multimédia; Tecnologias da
ComunicaCao  Multimédia; Tecnologias Web;
Economia dos Medios; Metodologias  de
InvestigaCao.

Global Visual | Jacobs University | Materias: Classical and Contemporary Theory;

Communication

Bremen (DE)

Comparative Communication; Visual
Communication;  Transnational and  Global
Communication; Advanced Qualitative &
Quantitative Methods; Optional courses (Modern

Global History; Intercultural Humanities).

Master in
Communication
in
Contemporary
Society

John Hopkins
University (USA)

Materias: Political Communication. Campaigns;
Political Psychology; Public Affairs: Shaping Public
Opinion; Driving Public Policy; Crisis and Issue
Communication; Media; Politics; and Power: A
European Perspective; Media and Terror; Emergency
and Disaster Communication; Communications Law
and Policy Making; Public Opinion and American
Democracy.

Public and Media Relations. Communicating for
Social Change; Strategic Communication Program
Management; Introduction to Public Relations;
European Public Relations; Crisis and Issue
Communication; Media Relations; Ethnic Marketing
and Political Communication; Advertising and
Integrated Marketing Communications; Emergency
and Disaster Communication; Principles of
Journalism.

Communicating
Institutions

Annenberg

School

University of
Pennsylvania
(USA)

Materias: History and theories of social and mass
communication;  public  policy related to
communication and popular culture; structure;
organization; technologies; regulation; management;
social and political functions of institutions and
media; cybernetics and systems theory and social
construction of realities.

Communication
and Media

Sheffield Hallam
University
(UK)

Materias: Approaches to media and communication;
News making; Digital media and society; Language
and discourse analysis; Researching the media;
Researching communication; Ethnicity, race and
identity; Multicultural and intercultural
communication; Comparative analysis of
international media ; Modules from other related
courses.
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CUADRO 1. PROGRAMAS DE MASTER EN UNIVERSIDADES EUROPEAS Y

NORTEAMERICANAS

PROGRAMA | UNIVERSIDAD | CONTENIDOS

Digital University of | Materias: The Development of Educational

Technologies, | Manchester (UK) | Technology; Communication in Education; Using

Communication and Managing ICT in Schools and Colleges;

and Education, Elearning and the WWW,; Introduction to

(M.A) Educational Video Production; Evaluation and
Design of Educational Software; Developing
Researcher Competence; Emerging Technologies;
Teaching and Learning through.

Film and | University of | Materias: The Creative Economy; Managing

Television Kingston (UK) Creativity and Innovation; Creative Leadership;

Motion Contemporary Issues in the Creative Economy:

Graphics & the Moti _ .

. otion Graphics; Screen Design.

Creative

Economy MA

Design for | University of | Materias: Design Project; Critical Debates in Design;

Communication | Westminster Design Research Methods; Business for Design.

MA (UK)

Communication | University of | Materias: Communication: units and systems;

And Language
Skills MA

Portsmouth (UK)

Communicating in different contexts; Research
management;  Sociology = of  communication;
Computer and the translations; International business
communication,

Masters of Arts
in
Communication

The Ohio State
University (USA)

Materias: Social and psychological processes
involved in communication and/or the relationship
between communication and society; Understanding
of contemporary theory and methods that span the
broad field of communication; Specialization in:
Communication Technology; Health Communication
and Social Influence; Mass Communication; Political
Communication and Public Opinion.

Preservation
and
Presentation of
the Moving
Image

University of
Amsterdam

(Dpto. Of Media
Studies)
(Nethderlands)

Materias: History and theory of media; Practical
skills and theoretical knowledge necessary to archive
audiovisual material; The identification and
description of nitrate film and digital restoration;
Development of a website for the online distribution.
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CUADRO 1. PROGRAMAS DE MASTER EN UNIVERSIDADES EUROPEAS Y

NORTEAMERICANAS

PROGRAMA

UNIVERSIDAD

CONTENIDOS

Digital
Electronics and
Communication
s MSc

University of
Brighton (UK)

Materias: Mathematics; Engineering Concepts;
Technology Projects; Digital Electronics; Analogue
Electronics; Electronic Computer-aided Engineering;
Electrical Engineering,Engineering Design,
Innovation and Management; Programmable Logic
and VHDL,; Computer Programming;
Microcontrollers and Data  Communications;
Analogue Electronics; Radio and Navigation
Systems.

Media;
Technology &
Society

Purdue University
(USA)

Materias: Mediaand health; Media effects and
history; Network systems and organizations;
Information  security;  privacy; and  ethics;
Instructional technology; Media production; New
media; cognition; and interaction in online
environments.

European
Master of Arts
in Media,
Communication
and Cultural
Studies

Programa
Erasmus Mundus

Materias: Theory, History, Epistemology of Media,
Culture and Communication; Institutions, Law,
Politics, Economy of the Media; Media as Text,
Media Production and Analysis, Multimedia;
Audience, Reception and Media Education.

Media and
Communication
S

Brunel University
(UK)

Materias: Media Audiences; Qualitative Methods in
Social and Cultural Research; Media and Popular
Culture; Approaches to analysing media content.

Master of
Science in
Communication
Program

Northwestern
University (USA)

Materias: Change Management ; Communication in
the Global Workplace ; Communication; Technology
& Competition ; Contemporary Media in Business;
Government and Society ; Corporate Citizenship ; E-
Business Law & Strategy; Innovation; Technology &
Organizations; Leadership & Decision Making;
Managing Global Teams; Managing Workplace
Diversity & Inclusion; Masters Practicum Seminars;
Organizational ~ Behavior;  Public  Persuasion;
Understanding & Leveraging Networks.
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CUADRO 2. PROGRAMAS DE MASTER ESPANOLAS

PROGRAMA

UNIVERSIDAD

CONTENIDOS

Master

Universitario en
Estudios sobre
el Cine Espafiol

Universidad Rey Juan

Carlos

(Dpto. de Ciencias de

la Comunicacién I)

Materias: Situacién y Perspectiva del Cine
Espafiol; Historia del Cine y Praxis Filmica;
Métodos de Investigacién Aplicados; Proyecto
Cinematografico de la ldea al Plato; Proyecto
Cinematogréfico: del Plat6 a la Pantalla;
Tendencias  Actuales de los  Estudios
Cinematograficos; Estudios Sociales y Culturales;
Historia y Teoria del Cine; Recuperacion,
Conservacion 'y Gestion  del  Patrimonio
Cinematografico; Analisis de los Oficios y
Procesos Cinematograficos.

Master
Universitario en
Cine,

Television y
Medios
Interactivos

Universidad Rey Juan

Carlos

(Dpto. de Ciencias de
la Comunicacién I)

Materias:  Estética y cultura audiovisual
contemporanea; Estrategia y comercializacion
audiovisual; Industrias creativas; Influencias y
adaptacion en los modelos de representacion
audiovisuales;  Métodos y  técnicas de
investigacion; La narracidn seriada en television;
Narraciones fundamentales y fusién de géneros en
el cine contemporaneo; Nuevas tecnologias y
mercado audiovisual; Ficcion 'y  creacion;
Innovacion 'y mercado; Industrial culturales;
Influencias culturales y representacion.

Méster Universidad San | Materias: Marketing y publicidad para
Universitario en | Pablo CEU internet y los nuevos medios; periodismo
Comunicacion digital; comunicacion audiovisual para internet
Multimedia y los nuevos medios; el entorno y la industria de
la comunicacion digital y multimedia interactiva;
diseio de la comunicacion  multimedia;
herramientas para el disefio y la integracion
multimedia.
Master Universidad de | Materias: Analisis de la realidad social, Creacion,
Universitario en | Deusto realizacién y gestion de la comunicacion, Gestion,
Gestion de la direccion y liderazgo en los procesos de
Comunicacion comunicacion; Sistemas de evaluacion de la
Audiovisual, comunicacion; Profundizacion en la
Empresarial e comunicacion  audiovisual, = empresarial e
Institucional institucional.
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CUADRO 2. PROGRAMAS DE MASTER ESPANOLAS

PROGRAMA | UNIVERSIDAD CONTENIDOS

Investigacion en | Universidad de Vigo | Materias: Investigacion en Comunicacion Social,

comunicacion (Seccion Métodos de investigacion en ciberperiodismo;
departamental de | Modelos de radio, innovaciones y usos sociales;

Comunicacion)

Nuevas formas publicitarias; Estudio de los
principales grupos de comunicacion en Espafia;
Métodos de investigacion y de analisis de
identidad e imagen corporativa.

Méster Universitat Materias: las industrias y las politicas de
Universitario Autdénoma de | comunicacion; los contenidos y el disefio de
Oficial en | Barcelona productos y formatos; las estrategias de
Investigacion en | (Departamento programacion; la comunicacion interactiva y los
contenidos en la | CAVP 1) factores de consumo.

era digital

Méster en | Universitat Jaume | | Materias: procesos de direccion y produccion en
Nuevas de Castellon cine; televisiéon; publicidad; radio; doblaje;

Tendencias vy
Procesos de
Innovacion en
Comunicacion

produccion musical; fotografia y multimedia; para
el desarrollo de funciones directivas en las
empresas de comunicacion y departamentos de
comunicacion de cualquier tipo de empresa.
Conocimiento acerca de los procesos conducentes
a la elaboracion de contenidos periodisticos desde
una perspectiva integral que prime la innovacion;
la creatividad y las nuevas vias narrativas.

Master de
Estudios
Avanzados en
Comunicacion
Social

Universidad Pompeu
Fabra

(Dpto. de
Comunicacién)

Materias: Investigacion en Linea; Fundamentos
histéricos en la investigacion y andlisis en
periodismo y comunicacién; Técnicas de analisis
estadistico; Metodologias de investigacion
cualitativa; Analisis del discurso: aspectos socio-
cognitivos; Contexto historico, cultural y social de
los medios interactivos; La construccion del
discurso en medios interactivos; Encrucijadas
contemporaneas entre cine, television, comic y
videojuegos; La investigacién en periodismo
cientifico; Etica de la comunicacion.
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CUADRO 2. PROGRAMAS DE MASTER ESPANOLAS

PROGRAMA | UNIVERSIDAD CONTENIDOS

Master en Universidad Pompeu | Materias: Historia Critica de las Metodologias

Estudios de Fabra de Investigacion en Cine y en el Audiovisual 1y

Ciney (Dpto. de | Il; Investigacion en Linea; Los motivos

Audiovisual Comunicacion) visuales en el cine; Cine, historia y documento;

Contemporaneo Cines del Real; Imaginarios del Cine en

S Hollywood; Cine y television:  nuevos
imaginarios y fronteras de la ficcion; Los
géneros en el cine contemporaneo;
Intersecciones entre cine, television y comic; De
la serialidad al videojuego; Tendencias en el
cine digital; EIl cine en las salas de exposicion;
Estética del cine contemporaneo.

Master en | Universidad Pompeu | Materias: Teoria de las comunicaciones digitales;

Tecnologias de
la Informacion,
Comunicacion y
Medios

Audiovisuales.

Fabra

(Dpto. de
Tecnologias de la
Informacion y

Comunicaciones)

Modelizacién de las redes de Banda Ancha;
Procesado de Audio y Mdsica; Recuperacion de
informacion y mineria de datos; Metodologia de
Investigacion; Gestion y distribucion segura de
contenidos multimedia; Gestion de la Innovacion
en Tecnologias de la Informacion vy
Comunicacién;  Reconocimiento ~ Visual vy
Percepcion; Teoria de las Comunicaciones
Digitales; Psicologia y Ciencia cognitiva:
pensamiento, cerebro y comportamiento; Sistemas
y comunicaciones multimedia.

Master
Interdisciplinari

0 de los Media
y Sistemas
Cognitivos

Interactivos

Universidad Pompeu
Fabra

(Dpto. de
Tecnologias de la
Informacion y

Comunicaciones,
entre otros)

Materias: Metodologias de Investigacion en
Humanidades y en Ciencia; Contexto historico,
social y cultural de los medios interactivos;
Psicologia y Ciencia Cognitiva: Pensamiento,
Cerebro 'y Comportamiento; Modelos de
Interaccion; La Construccion del Discurso en
Medios Interactivos; La Estética de los Medios
Interactivos; Comunicacion Sonora; Interaccion
en tiempo real; Métodos de Analisis y Disefio de
Mensajes Persuasivos; Técnicas de Investigacion
y Testeo de productos; Juegos y entretenimiento
educativo; Temas avanzados de Inteligencia
Artificial; Reconocimiento Visual y Percepcion;
Semantica.

Master Oficial
en Produccion y
Realizacién en
Radioy TV

Universidad
Francisco de Vitoria

Materias: Fundamentos de la realizacion y la
produccién en radio y television; Produccién
televisiva y radiofonica; La Produccion practica;
Formatos de programas y realizacion en radio;
Formatos de programas y realizacion televisiva;
Autopromocion y Publicidad. Postproduccion de
programas
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CUADRO 2. PROGRAMAS DE MASTER ESPANOLAS

PROGRAMA

UNIVERSIDAD

CONTENIDOS

Master
Universitario en
Comunicacion y

Universidad Europea
de Madrid

Materias: Periodismo impreso; Radio deportiva;
Television 'y deporte; Nuevas Tecnologias;
Entorno del Periodismo Deportivo; Gestién en la

Periodismo Comunicacion Deportiva; Coberturas
Deportivo informativas de grandes eventos.
Master Universidad Pompeu | Materias: ~ Tendencias de  programacion;

Interuniversitari | Fabray UAB Innovacion tecnoldgica en television; El reportaje;

0 en Innovacion | (Departamentos  de | Nuevos formatos hibridados; Técnicas de

y Calidad | Periodismo y | Investigacion y testeo de productos; Tendencias

Televisiva Comunicacion de la ficcion televisiva; Procesos creativos en la
Audiovisual) sit-com vy la telenovela.

Master en | Universidad de | Materias: Idea, sinopsis y concepcion estética;

Tecnologias Valencia Desarrollo del guion multimedia; Seleccion de

Interactivas

(Dpto. de Teoria de
los Lenguajes vy
Ciencias  de la
Comunicacion)

fuentes multimedia; Requisitos de los sistemas
interactivos; Digitalizacion de fuentes
multimedia; Aplicacion directa de contenidos
audiovisuales.

Master
Interuniversitari
0 en
Multimedia vy
Comunicacione
S

Universidad Carlos
'y URJ
(Departamentos  de
Teoria de la Sefal y
las

Telecomunicaciones)

Materias: Comunicaciones digitales; Disefio
integral de redes de comunicaciones; Gestion de
informacién multimedia; Redes de
comunicaciones; Redes moviles multimedia;
Teoria de la informacion; Tratamiento avanzado
de sefiales; Aplicaciones del tratamiento de datos;
Estudio tecnoldgico avanzado; tecnologias de alta
frecuencia: Tratamiento  de  sefial en
comunicaciones; Tratamiento de imagen y video;
Gestion de redes de telecomunicaciones.

Master en
Investigacion

Aplicada a
Medios de

Comunicacion

Universidad Carlos
1l

(Dpto. Periodismo y
Comunicacién

Audiovisual)

Materias: Estética del Cine y la Televisién
Contemporénea; Investigacion para la
Optimizacion en Cine, Television y Nuevos
Medios Digitales Multimedia; Metodologias de
Investigacion de Recursos en la Empresa; Nuevas
Tendencias del Periodismo en el Ambito de los
Contenidos; Nuevos Modelos de Negocios de la
Comunicacién en el Entorno Digital; Perfiles
Periodisticos Emergentes Adaptados a la
Sociedad-Red; Geopoliticas del Audiovisual; El
Papel de los Medios en el Proceso de Cambio
Social.
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CUADRO 2. PROGRAMAS DE MASTER ESPANOLAS

PROGRAMA | UNIVERSIDAD CONTENIDOS

Master Oficial | Universidad de | Materias: Andlisis de contenidos, ideacion y
Formatos y | Valencia guinaje;  Politicas 'y estrategias de la
Contenidos (Dpto. de Teoria de | Comunicacion Audiovisual; Tecnologias

Audiovisuales

los Lenguajes Yy
Ciencias de la
Comunicacion)

interactivas;, Tecnologias digitales de edicién
lineal; Nuevos formatos digitales; Gestion y
direccion de contenidos.

Master en
Gestion de
Empresas  de
Comunicacién

Universidad de
Navarra
(Departamento de
Empresa

Informativa)

Materias: Accion directiva y toma de decisiones;
Comportamiento de las  Organizaciones;
Comunicacién 'y negociacion; Financiacion;
Marketing; Gestion de Contenidos; Analisis de
entornos y mercados; Direccion estratégica;
Direccidn de personas y organizaciones.

Master
Universitario en
Comunicacion y
Cultura

Universidad de
Sevilla

Materias: Arte, ciencia y tecnologias de la
Comunicacién; Comunicacion publicitaria: teoria,
anélisis y nuevas tendencias; Estética de la
Comunicacion; Estrategias de la Comunicacion;
Fuentes de informacion  cientifica en
Comunicacion; Sociologia y Antropologia de la
Comunicacion; Investigacion en Comunicacion
Audiovisual; Literatura, Musica y Comunicacion.

Master

Universitario en
ficcion en Cine
y  Television.
Produccion y

Universidad Ramon
LIiulll

Materias: Analisis y desarrollo de contenidos;
Géneros de ficcion y tendencias de mercado; De la
puesta en escena a la direccion de actores; Musica
y ficcion; Los desafios de la produccion
audiovisual contemporanea; Guién avanzado;

Realizacion Creacion y desarrollo de guiones cinematograficos
de ficcion; Nuevas perspectivas de la realizacion
audiovisual; Los dominios de la postproduccion.

Méster Universidad Materias: Metodologia para la investigacion y la

Universitario en | Autbnoma de | innovacion en  medios; Iniciacion a la

Comunicacion y |Barcelona investigacion; Comunicacion y cooperacion para

Periodismo

el desarrollo; Comunicacion estratégica vy
aplicada; Esfera pablica, opinién pablica y medios
de comunicacién;__ Géneros y formatos en
television 'y otros medios audiovisuales;
Transformaciones del campo periodistico en el
contexto cultural posmoderno.
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CUADRO 2. PROGRAMAS DE MASTER ESPANOLAS

PROGRAMA | UNIVERSIDAD CONTENIDOS
Master Universidad de | Materias: Iniciacion a la docencia universitaria en
universitario en | Valencia comunicacion e informacioén; Investigacion en

interculturalidad
y politicas
comunicativas

en la sociedad

interculturalidad y politicas de comunicacion;
Investigacion en comunicacion audiovisual en la
sociedad global; Investigacion en periodismo y
sociedad de la informacion; Investigacion en

de la teoria de los lenguajes y analisis del discurso.
informacién

Master Universidad del Pais | Materias: Edicion y disefio en Prensa Escrita;
Universitario en | Vasco Gestion de Medios Informativos; Periodismo,
Periodismo Lenguaje y sociedad; Radio Informativa; Técnicas
Digital de Produccion Informativa; Television

Informativa.
Master Universidad del Pais | Materias: Investigacion aplicada en Agenda y

Universitario en
Comunicacion
Social

Vasco

Framing; Investigacion comercial desde Internet;
Metodologias y recursos digitales; Los medios
locales y la entrevista; Andlisis de modelos;
Metodologia de anélisis del sentido en la imagen
estatica:  disefio; ilustracion 'y  fotografia;
Relaciones de género en los medios de
comunicacion;  Informar desde la  ética;
Sociosemiotica; Metodologia cualitativa de
investigacion ~ en  comunicacion;  Nuevos
contenidos de la television digital; Self media,
web 2.0 y gestion de la memoria digital.

Master
Innovacién en
creacion en
contenidos

Audiovisuales

Universidad Oberta
de Catalunya (OUC)

Materias: La cultura audiovisual contemporanea;
Herramientas y técnicas para la creacion;
Experiencias en creacion independiente 'y
autopromocion: Estudio de Casos; Modelos de
negocio y copyright; Industrias audiovisuales y
creacion; Desarrollo de proyectos audiovisuales e
innovacion; Conceptualizacion y desarrollo de
contenidos crossmedia.

Master
Universitario en
Investigacion en
Comunicacion
Avanzada

Universidad CEU

San Pablo

Materias: Problemas epistemoldgicos relativos a la
investigacion de los medios de comunicacion;
Métodos  cuantitativos  aplicados a la
investigacion de la comunicacion mediada;
Métodos cualitativos aplicados a la investigacion
de los medios; Nuevas formas retéricas y de
mediacion cultural.
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2.4. Descripcion de los procedimientos de consulta internos y externos utilizados
para la elaboracion del plan de estudios

Se ha constituido en el Departamento CAVP 1 una comision académica del
master formada por : Enrique Bustamante (Catedratico, Coordinador de la Comision),
Hipdlito Vivar (Catedratico, Director del Departamento), Fernando Huertas (Catedratico
Emérito), Ramiro Gomez (Profesor Titular) y Luis Deltell (Profesor Contratado
Doctor); asimismo se han realizado reuniones de coordinacion con el departamento
CAVP 2, Ubaldo Cuesta (Catedrético, Director del Departamento durante la elaboracién
del documento), y sus representantes para posgrado (Jesus Gonzalez Requena
(Catedratico), Isidro Moreno (Profesor Titular), Francisco Garcia (Catedratico) y Maria
José Canel (Catedratica, Directora del Departamento del CAVP 2). El titulo y la
estructura bésica del proyecto ha sido aprobado en Consejo de Departamento del CAVP
1y el del CAVP 2. Una comision mixta de ambos Departamentos organizara el Master
cuando esté aprobado y se encargara asimismo de su coordinacion y evaluacion futura.

Consultas internas en la Universidad Complutense de Madrid

Siguiendo la dindmica y estructura propia de la Facultad de Ciencias de la Informacién,
se procedié a la consulta de profesores y estudiantes, asi como de aquellos profesionales
que por su relacion docente con la universidad pudieran aportar la experiencia practica a
la configuracion de un plan de estudios.

La dindmica establecida ha sido la siguiente durante el tiempo de gestacion del plan de
estudios:

1. Desde que se aprobaron los planes de grado, la Facultad ha ido trabajando en
el desarrollo de los programas de master siguiendo las indicaciones del
Vicerrectorado de Espacio Europeo de Educacién Superior.

2. Los departamentos de Comunicacién Audiovisual y Publicidad (CAVP) 1y
2 (que albergan a la mayoria de profesores que imparten docencia en el
master que se propone) constituyeron a su vez dos comisiones técnicas, una
en cada departamento, compuestas por especialistas del éarea de
conocimiento. Cada comision han trabajado con el siguiente calendario:

a. Enero- Abril, 2012:
i. Reunidn con todos los profesores especialistas en la materia.
ii. Planteamiento de unos primeros documentos de trabajo
b. Abril-Julio de 2012:
i. Formalizacion de comision de trabajo especifica.
ii. Reuniones con los profesores especialistas.
iii. Reunidn con Vicerrectorado.
c. Septiembre-Diciembre 2012.
i. Reuniones con los profesores especialistas.
ii. Reuniones con Vicerrectorado.

3. Los directores de los Departamentos de Comunicacion Audiovisual y
Publicidad 1 y 2 también han consultado y reflexionado sobre la propuesta
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de master con el resto de directores de los distintos departamentos y
secciones departamentales implicadas en el tema.

4. Los directores de los departamentos de Comunicacion Audiovisual y
Publicidad 1 y 2 elevaron una propuesta de plan de estudios (con la
formulacién completa del programa) a la Comision Técnica de Plan de
Estudios de la Facultad de Ciencias de la Informacion. La propuesta fue
aprobada.

5. Los Consejos de los Departamentos de Comunicacién Audiovisual vy
Publicidad 1 y 2 aprobaron propuesta en reuniones de 10/03/2011 y
20/12/2011 respectivamente.

6. La Junta de Facultad, en su reunién 3/11/2011, aprobé el titulo del Master
Universitario en Comunicacion Audiovisual para la Era Digital tal y como
esta formulado en el presente documento.

7. La Junta de Facultad, en su reunion del 17/04/2012, aprobo la Memoria del
Master Universitario en Comunicacion Audiovisual para la Era Digital tal y
como esta formulado en el presente documento.

Con el objetivo de adecuar el contenido del Master a las nuevas necesidades
formativas de investigacion, de innovacion y de expertos y a las demandas y
necesidades de la sociedad, la Comision ha realizado una serie de consultas, tanto
nacionales como internacionales. Dichas consultas han consistido fundamentalmente en
la revision de documentacion (informes, publicaciones, sedes web, etc.) y en el contacto
directo (reuniones, conversaciones, envio de correos electronicos, etc.), con personas de
reconocido prestigio, empresas, asociaciones profesionales e investigadoras y otras
entidades, tanto espafiolas como del ambito europeo y, en general, internacional. A
continuacion se detalla la relacion de consultas realizadas:

Tanto las personas como las instituciones consultadas han destacado la
idoneidad de la iniciativa manifestando una valoracion positiva de la tematica el
programa y los contenidos del master. Se han considerado sus opiniones y aportaciones
por la Comision en la redaccion del documento definitivo.

Consultas nacionales

Profesores y Representantes de Centros Universitarios (Universidades,
Directores de Departamento, Vicedecanos de Investigacion o Tercer Ciclo, y Decana de
la Facultad de CC. de la Informacion de la U.CM.).

Profesores e investigadores espafoles destacados en la comunicacion y el
audiovisual:

Con los siguientes profesores, investigadores y profesionales se han realizado,
entrevistas, correspondencia, coloquios o seminarios de orientacién y consulta.

Emilio Prado y Rosa Franquet (Universidad Auténoma de Barcelona)
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Miquel Francés (Universidad de Valencia)

Juan Antonio Garcia Galindo, Ana Jorge y Manuel Chaparro (Universidad de Méalaga)
Ramon Zallo y Juan Carlos Miguel (Universidad del Pais VVasco)

Margarita Ledo y Xosé Lopez (Universidad de Santiago de Compostela)

Alberto Pena (Universidad de Vigo)

Francisco Sierra (Universidad de Sevilla)

Raul Rodriguez (Universidad de Alicante)

Manuel Palacio y Luis Albornoz (Universidad Carlos I11)

José Maria Alvarez Monzoncillo y Rafael Gomez (Universidad Rey Juan Carlos)
Francisco Perales (Profesor Universidad de Sevilla).

Asociaciones profesionales y académicas:

Con los siguientes académicos y profesionales se han realizado, entrevistas,
correspondencia, coloquios o seminarios de orientacion y consulta.

Asociacion de Investigadores Espafioles en Comunicacion (Miquel de Moragas,
Presidente: www.ae-ic.org)

AETIC/ ASIMELEC

EGEDA (Fernando Gonzalez Olivares, director general adjunto)

SGAE (Juan Nebreda de Nicolas, director de socios y clientes)

Academia de las Artes y las Ciencias Cinematograficas de Espafia (Ana NUfiez Arrieta,
adjunta a la direccion general)

Madrid Film Commission (Manuel Soria, director gerente)

Fundacion Media Desk Espafa (Jesus Hernandez Moyano, director)

Academia de la Publicidad (Julidn Bravo, Presidente)

Escuela de Cine (Fernando Méndez-Leite, director de la ECAM)

Academia de TV (Manuel Campo Vidal, Presidente).

Empresas y profesionales destacados en Comunicacién Audiovisual:

Con las siguientes empresas se han realizado, entrevistas, correspondencia, coloquios o
seminarios de orientacion y consulta.

TeleK de Vallecas (Francisco Pérez, Director)

Nicolas Garcia, productor

Antonio P. Pérez, productor de Maestranza films (Antonio P. Pérez)

Manuel Cristébal, productor de El perro verde (Madrid-La Corufia).

Mauricio Diez, secretario del consejo de administracion de El Deseo, s.a. (hermanos
Almoddvar) y administrador de Coprisa, s.l. (Control de presupuestos informatizados,
consultoria y gestoria).

Manuel Gonzélez Mufioz (abogado), socio y gerente de Legiscine AIE.

Porfirio Enriquez, socio y administrador de Cinevator system (empresa de servicios de
imagen y laboratorios digitales, licenciada por Nordisk international)

Carlos Ponce Dominguez (Secretario de Comunicacion Social, UGT)

Carlos Navia Atienza (Director de Contenidos, ONO)

Manuel Balsera Garcia (Vicepresidente Ejecutivo de Proximity).
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Enigma Films (Madrid).

Médano Producciones (Madrid)

Uzala Producciones Cinematograficas (Cadiz)

Ignacio Monge (Productor de Cine, ganador de dos Goyas)

Cruz Delgado (Profesor y productor audiovisual)

Javier de Santiago Ochoa (Comunicacion FranceTelecom).

Jorge Cano (Disefiador de Vanity-Fair Espafia)

Oscar Pérez Medina (EPC, S.A.), empresa lider, y de referencia en Espafia, en
equipamientos de imagen fotoquimica y digital).

Consultas internacionales:

Profesores y representantes de Centros Universitarios: se ha consultado con
profesores seniors de las siguientes universidades europeas y latinoamericanas, estas se
han realizado en seminario internacionales, visitas e intercambios Eramus TS y
correspondencia email:

Universidad de Grenoble 111 (Bernard Miege, Profesor Emérito)

Universidad de Glasgow (Philip Schlesinger, Director del Centre for Cultural Policy
Research)

Universidad de Lugano, Suiza (Giuseppe Richeri, exgcDecano)

Universidad de Rennes (Pierre Musso, Catedratico)

Universidad de Salerno (Profesor Gino Frezza, Catedratico)

Universidad Politécnica de Lisboa (Profesor Pedro Brauman)

Universidad Nova de Lisboa (Francisco Rui Cadima)

Universidad Federal de Rio de Janeiro (Micael Herschamnn, responsable de tercer
ciclo),

Universidad de Quilmes, Argentina (Profesor Martin Becerra, Vicerrector).

Las sugerencias y aportaciones se pueden resumir en lo siguiente:

_ han subrayado el interés y necesidad de una propuesta docente de estas
caracteristicas;

_ han expresado la conveniencia de que la estructura atienda a areas que son
transversales a los sectores de la comunicacion audiovisual e Internet;

_ han elogiado el interés de de desarrollar lineas de investigacion académica con
aplicacion profesional en un campo emergente pero pujante;

_ han manifestado la relevancia social de estos estudios, por el papel central que
la comunicacion audiovisual esta logrando en el mundo digital.

Tanto las personas como las instituciones consultadas han destacado la
idoneidad de la iniciativa manifestando una valoracion positiva de la temética y de los
contenidos del Master. Se han considerado sus opiniones y aportaciones para la
redaccion del documento definitivo.
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Los sistemas de informacion previa al acceso y admision del Master en

Comunicacion Audiovisual para la Era Digital estan encuadrados en los sistemas de
acceso y admision de las titulaciones de la Universidad Complutense de Madrid.

En lineas generales, se puede hacer referencia a los siguientes medios:

Participacion en distintas ferias educativas, siendo la mas importante AULA, en la
que se llevan a cabo labores de orientacion universitaria dirigida a alumnos tanto
nacionales como extranjeros que estén interesados en cursar sus estudios en nuestro
pais.

Informacion en la sede web general de la UCM (http://www.ucm.es) y la especifica
de la Facultad de Ciencias de la Informacion
(http://www.ucm.es/centros/webs/fcinf), en las que se ofrece a los futuros
estudiantes documentacion actualizada, completa y ordenada en relacién con los
masteres oficiales impartidos en el Centro. En las sedes web de los Departamentos
Comunicacién Audiovisual y Publicidad 1 y 2 se ofrece informacion especifica y los
programas de los profesores: www.ucm.es/centros/webs/d167/ y
www.ucm.es/info/cavp2/

Otras formulas de difusion: publicidad grafica, mailing, envios de notas de prensa...
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5.1. Descripcion del Plan de Estudios

El Master en Comunicacion Audiovisual para la Era Digital se impartird en un
afio académico, con dos cuatrimestres. Cada cuatrimestre contara con 30 créditos ECTS.
Tal y como se indica en la tabla 3, los alumnos cursaran un total 24 créditos de materias
obligatorias primer cuatrimestre, 24 créditos materias obligatorias del segundo
cuatrimestre y realizardn un Trabajo Fin de Méaster o TFM (12 créditos).

Obligatorias lcuatrimestre 24
Obligatorias 2cuatrimestre 24
Trabajo fin de Master 12
CREDITOS TOTALES 60

Descripcion detallada de los médulos 0 materias de enseflanza-aprendizaje de que
consta el plan de estudios

Las ensefianzas se estructuran en torno a dos médulos: un primer modulo tratara
la fundamentacion de los procesos de la comunicacion audiovisual digital; y un segundo
de la especializacién de la comunicacion por sectores y areas de aplicacion (con dos
materias: en la primera, que trata dreas que son transversales a los sectores; y en la
segunda, los alumnos escogen tres sectores de especializacion).

La tabla 4 recoge la organizacion detallada de las ensefanzas del Master en
Comunicacion Audiovisual para la Era Digital.
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TABLA 4: Estructura detallada del MASTER

Materia 1: Materia 2: Materia 1: Materia 2:
Estudios de los Anélisis, Gestién y | Analisis de los Estudio de los
Procesos de Deontologiaen la | contenidosy usos | problemas en lo
Creaciony la Era Digital del AV Digital sectores de
Tecnologia especializacion

A continuacion se explica la organizacion detallada de las ensefianzas por moddulos,
materias.

EXPLICACION DE MODULOS

Créditos ECTS | 24 Carécter | Obligatoria

Unidad Cuatrimestre Requisitos previos Ninguno
temporal

Contenido general del médulo

Tratara la fundamentacion de los procesos de la Creacion Audiovisual Digital Se
estudiaran los fundamentos (tendencias, escuelas, conceptos), fuentes, planteamientos
metodoldgicos y avances tecnologicos para llevar a cabo los procesos de disefio, guion,
produccion, realizacion y postproduccion en el &mbito de la creacion digital.

Asimismo, se analizaran las bases tecnologicas digitales y técnicas apropiadas para la
creacion y difusion de los productos audiovisuales digitales. Y se estudiaran las
metodologias necesarias para el andlisis de los mensajes y discursos audiovisuales.

Finalmente, se impartirdn las bases para la gestion de organizaciones publicas y privadas
que elaboran, difunden y comercializan productos y servicios audiovisuales digitales.

Actividades formativas con su contenido en ECTS, su metodologia de ensefianza y
aprendizaje, y su relacion con las competencias que debe adquirir el estudiante:

La practica docente se basa en un método que combinara teoria y practica para lograr un
aprendizaje basado en la adquisicion de competencias y garantizard un aprendizaje
activo, cooperativo y responsable. El estudiante tendrd informacion de esta metodologia
docente antes y durante el curso por medio de la sede web de la Facultad, del Campus
Virtual o de las paginas personales de los profesores, asi como por otros medios orales y
escritos que se estimen convenientes y oportunos.

Las actividades formativas del modulo comprenderan:
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Las clases teoricas, en las que se expondran los objetivos principales de cada tema y se
desarrollaran los contenidos conceptuales fundamentales.

Lecturas paralelas: se ofrecera una seleccion bibliografica (libros, articulos, paginas
web, etc.) que serviran de apoyo a lo expuesto en las clases teoricas.

Talleres y seminarios, en los que se analizaran en grupo procesos, disefios y acciones
creativas asi como planteamientos de investigacion y evaluacion especificos. Con estos
talleres se pretende entrenar a los alumnos en los procedimientos de busqueda y
seleccion de informacion, andlisis y sintesis de conocimientos, planteamientos de
problemas creativos concretos y andlisis critico de las soluciones. Estos talleres y
seminarios se apoyaran en el visionado de materiales audiovisuales.

Trabajos en los que el alumno deberd investigar sobre un determinado tema. LoOS
trabajos que se realizaran son los siguientes:

-Disenar, con técnicas especificas de escritura audiovisual, proyectos y contenidos de
ficcidon y no ficcidn en el ambito digital.

-Desarrollar proyectos de realizacion y postproduccion en contenidos audiovisuales de
ficcidon y no ficcidn, aplicando las tecnologias digitales.

- Disefiar la solucién creativa y realizar el proyecto mediante la aplicacion de las
tecnologias digitales y del desarrollo de todos los procesos (produccidon, grabacion-
rodaje, edicion y postproduccion).

-Analizar el resultado e interpretar el desarrollo creativo en cada una de las fases del
proceso y valorar las aportaciones creativas alcanzadas en cada una de estas fases.

-Analizar estudios de caso sobre empresas reales del audiovisual digital, nacional e
internacional.

-Realizar proyectos de empresas audiovisuales digitales, con todas sus bases de
servicios, costes, mercados y modelos de negocio.

-Analizar productos y servicios audiovisuales digitales aplicando las metodologias
aprendidas y su contraste.

Estas actividades ayudaran al estudiante a:

Relacionar planteamientos tedéricos (conceptos, teorias, modelos) con las aplicaciones
practicas, utilizar bibliografia y fuentes pertinentes, identificar hipotesis de trabajo,
contrastar las hipotesis, identificar la conveniencia y equilibrio de las diferentes
estrategias creativas.

Desarrollar su capacidad para analizar contenidos y articulaciones formales del
audiovisual digital.

Profundizar en el conocimiento de la tecnologia digital y sus implicaciones en la
actividad creativa actual.

Aprender a gestionar y proyectar econdmicamente las actividades audiovisuales
digitales.

Manejar fuentes especializadas, aplicar conceptos y tener un mayor entendimiento de la
realidad creativa del audiovisual digital y su implantacion actual en todos los ambitos
culturales y sociales.
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Desarrollar el trabajo en equipo y defender los proyectos realizados.

Estar capacitados para entender, analizar e interpretar los nuevos lenguajes mediaticos
en la multidifusion digital.

Proyectar, gestionar y evaluar una entidad econdmica (auténomo, S.L., S.A.) orientada
hacia el audiovisual digital.

Alcanzar la integracion laboral dentro de los segmentos estratégicos de la industria
audiovisual en el marco de las exigencias innovadoras y las necesidades comunicativas
de la sociedad del conocimiento.

Tutorias

Ofreceran apoyo y asesoramiento personalizado para abordar las tareas encomendadas
en todas las actividades formativas. El profesor aprovechard estas tutorias para
desarrollar su papel preactivo y proactivo en la docencia con el fin de lograr los
objetivos propuestos.

Asistencia a actividades formativas extralectivas programadas por la Facultad y/o por
otros organismos o empresas que sean de interés especifico para el médulo (congresos,
jornadas, seminarios, ciclos de conferencias): se trata de familiarizar al alumno con la
participacion en foros cientificos.

Tutorias: ofreceran apoyo y asesoramiento personalizado para abordar las tareas
encomendadas en todas las actividades formativas. El profesor aprovechard estas
tutorias para desarrollar su papel preactivo y proactivo en la docencia con el fin de
lograr los objetivos propuestos.

Sistemas de evaluacion

La evaluacion se realizara de manera continua durante todo el cuatrimestre, de forma
que la asistencia regular es un pre-requisito basico. Se valorara de forma proporcional la
asistencia y participacion del alumno en todas las actividades formativas y los resultados
de las pruebas objetivas para la valoraciéon de los conocimientos adquiridos por los
alumnos en cada uno de los bloques tematicos que constituyen el modulo.

Desglose del sistema evaluacion (por porcentaje):
= Participacion en las actividades propias de la materia: 50%

* Pruebas de conocimiento: 50%

Materias que componen el modulo

Materia 1. Procesos de Creacion y Tecnologia
Materia 2. Analisis y Gestion

Créditos ECTS | 24 Caracter | Obligatoria

csv: 102956138864354122794178





Unidad 2° Cuatrimestre Requisitos previos Ninguno
temporal

Contenido general del médulo

En este modulo se abordard el andlisis de contenidos, los efectos sociales y los
problemas estéticos, creativos y técnicos de los distintos sectores de especializacion
(Produccion, Realizacion, Postproduccion y Gestion del AV Digital). Especial interés
se mostrara en los procesos de estudio, investigacion, analisis y evaluacion de textos
audiovisuales y de las Nuevas Tendencias Artistica en el Audiovisual Digital.

La formacion en areas transversales tiene como objetivo proporcionar a los alumnos
los conocimientos conceptuales y metodoldgicos basicos para comprender los
profundos cambios que los soportes y las redes digitales han traido consigo sobre el
audiovisual. La formacion por especializaciones se orienta a los conocimientos
aplicados a géneros, formatos y sectores de especial trascendencia en el mundo
Audiovisual Digital.

Actividades formativas con su contenido en ECTS, su metodologia de ensefianza y
aprendizaje, y su relacidn con las competencias que debe adquirir el estudiante

La practica docente se basa en un método que combinara teoria y practica para lograr
un aprendizaje basado en la adquisicion de competencias y garantizard un aprendizaje
activo, cooperativo y responsable. El estudiante tendrd informacion de esta
metodologia docente antes y durante el curso por medio de la sede web de la Facultad,
del Campus Virtual o de las paginas personales de los profesores, asi como por otros
medios orales y escritos que se estimen convenientes y oportunos.

Las actividades formativas del médulo comprenderan:

Las clases tedricas, en las que se expondran los objetivos principales de cada tema y se
desarrollaran los contenidos conceptuales fundamentales.

Lecturas paralelas: se ofrecerd una seleccion bibliografica (libros, articulos, paginas
web, etc.) que serviran de apoyo a lo expuesto en las clases tedricas.

Talleres y seminarios, en los que se analizaran en grupo procesos, disefios y acciones
creativas asi como planteamientos de investigacion y evaluacion especificos. Con
estos talleres se pretende entrenar a los alumnos en los procedimientos de busqueda y
seleccion de informacidn, andlisis y sintesis de conocimientos, planteamientos de
problemas creativos concretos y analisis critico de las soluciones. Estos talleres y
seminarios se apoyaran en el visionado de materiales audiovisuales y de diversos
formatos.

Trabajos en los que el alumno deberd investigar sobre un determinado tema. LOS
trabajos que se realizaran son los siguientes:

-Disefiar, con técnicas especificas de escritura audiovisual, proyectos y contenidos de
ficcion y no ficcion en el &mbito digital.

-Desarrollar proyectos de realizacion y postproduccion en contenidos audiovisuales de
ficcion y no ficcion, aplicando las tecnologias digitales.

- Disefiar la solucion creativa y realizar el proyecto mediante la aplicacion de las
tecnologias digitales y del desarrollo de todos los procesos (produccion, grabacion-
rodaje, edicion y postproduccion).

-Analizar el resultado e interpretar el desarrollo creativo en cada una de las fases del
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proceso y valorar las aportaciones creativas alcanzadas en cada una de estas fases.

-Andlisis y debate de textos audiovisuales analdgicos y digitales, realizando
comparaciones sistematicas entre ellos.

-Desarrollo tutelado de creacion de empresas audiovisuales digitales, con un plan
completo de negocios.

Actividad presencial del alumno

= Sesiones en clases tedricas

= Sesiones de seminario, debate y dinamicas colaborativa

= Asistencia a actividades formativas extralectivas

= Tutorias y Procesos de evaluacion

Actividad no presencial del alumno

= Preparacion de trabajos de campo

= Trabajos practicos de la materia (preparacion y elaboracion)

» Estudio y lecturas. Especial relevancia tiene las lecturas y textos sobre la Deontologia
profesional, los derechos de libertad de expresion, de opinidn y de creacion en la Era Digital.
Asi como la defensa del Patrimonio Historico y Artistico del Audiovisual y la Defensa del
Audiovisual.

El alumno dispondra en el Campus Virtual de todos los materiales formativos que requiera la
asignatura. El alumno tendrd que utilizar estas herramientas tecnologicas a lo largo del
semestre.

Sistemas de evaluacion

La evaluacion se realizara de manera continua durante todo el cuatrimestre, de forma
que la asistencia regular es un pre-requisito basico. Se valorara de forma proporcional
la asistencia y participacion del alumno en todas las actividades formativas y los
resultados de las pruebas objetivas para la valoracién de los conocimientos adquiridos
por los alumnos en cada uno de los bloques tematicos que constituyen el modulo.

Desglose del sistema evaluacion (por porcentaje):
= Participacion en las actividades propias de la materia: 50%

* Pruebas de conocimiento: 50%

Materias que componen el modulo

- Areas de aplicacion transversales.

- Sectores de especializacion.

EXPLICACION DE LAS MATERIAS

Créditos Caracter Obligatoria

ECTS
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Unidad 1 ° Cuatrimestre Requisitos Ninguno
temporal previos

Contenido general de la materia

Esta materia tratara la fundamentacion de los procesos de la Creacion Audiovisual
Digital Se estudiaran los fundamentos (tendencias, escuelas, conceptos), fuentes,
planteamientos metodoldgicos y avances tecnologicos para llevar a cabo los procesos
de disefo, guidn, produccion, realizacion y postproduccion en el &mbito de la creacion
digital.

Ademas esta materia plateard el estudio y andlisis de los principales componentes
tecnologicos que integran la produccion de la industria audiovisual, en un entorno de
recursos tecnologicos plenamente digitalizado. La digitalizacion reorganiza el mercado
y al mismo tiempo la funcionalidad y operatividad de nuevos perfiles profesionales.

Descripcion de las competencias

Competencias basicas y generales
CB6, CB7, CB9
CGl1, CG2, CG3, CG4, CGh.

Competencias transversales

CT1,CT2,CT3, CT4, CT5.

Competencias especificas

CEl, CE2, CE3, CE4, CE5, CE6

Actividades formativas con su contenido en ECTS, su metodologia de ensefianza y
aprendizaje, y su relacion con las competencias que debe adquirir el estudiante

La practica docente se basa en un método que combinard teoria y practica para lograr un
aprendizaje basado en la adquisicion de competencias y garantizard un aprendizaje
activo, cooperativo y responsable. El estudiante tendra informacion de esta metodologia
docente antes y durante el curso por medio de la sede web de la Facultad, del campus
virtual o de las paginas personales de los profesores, asi como por otros medios orales y
escritos que se estimen convenientes y oportunos.

Las actividades formativas de la materia comprenderan:

Las clases teoricas, en las que se expondran los objetivos principales de cada tema y se
desarrollaran los contenidos conceptuales fundamentales.

Lecturas paralelas: se ofrecera una seleccion bibliografica (libros, articulos, paginas
web, etc.) que serviran de apoyo a lo expuesto en las clases teoricas.
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Talleres y seminarios, en los que se analizardn en grupo procesos, disefios y acciones
creativas asi como planteamientos de investigacion y evaluacion especificos. Con estos
talleres, se pretende entrenar a los alumnos en los procedimientos de busqueda y
seleccion de informacidn, andlisis y sintesis de conocimientos, planteamientos de
problemas creativos concretos y andlisis criticos de soluciones. Estos talleres y
seminarios se apoyaran en el visionado de materiales audiovisuales.

Trabajos en los que el alumno deberd investigar sobre un determinado tema. LOS
trabajos que se realizaran son los siguientes:

- Definir un problema o accion creativa y materializarla en un proyecto, mediante la
escritura de un guidn aplicando los requisitos del audiovisual digital.

- Disefiar la solucion creativa y realizar el proyecto mediante la aplicacion de las
tecnologias digitales y del desarrollo de todos los procesos (produccion, grabacion-
rodaje, edicion y postproduccion).

-Analizar el resultado e interpretar el desarrollo creativo en cada una de las fases del
proceso y valorar las aportaciones creativas alcanzadas en cada una de estas fases.

- Creacion, diseno y elaboracion de estrategias creativas en las diversas manifestaciones
del audiovisual digital.

Participar en proyectos y estudios de busqueda sobre las nuevas tendencias creativas en
la produccion, distribucién y consumo dentro del proceso de convergencia mediatica
para la Era digital.

-Conocer las diferentes tecnologias que participan en el sector audiovisual: adquisicion,
edicion, difusion e interactivas propias de la era digital para la generacion de nuevos
productos audiovisuales.

-Conocer y establecer los conceptos estratégicos, con sus destrezas y habilidades
sociales, que exigen los perfiles profesionales de la industria de las tecnologias de la
informacion y las comunicaciones.

-Creacién de contenidos y disefio de formatos lineales e interactivos para el nuevo
entorno comunicativo digital.

Estas actividades ayudaran al estudiante a:

Relacionar planteamientos tedricos (conceptos, teorias, modelos) con las aplicaciones
practicas, utilizar bibliografia y fuentes pertinentes, identificar hipotesis de trabajo,
contrastar las hipoétesis, identificar la conveniencia y equilibrio de las diferentes
estrategias creativas.

Desarrollar su capacidad para analizar contenidos y articulaciones formales del
audiovisual digital.

Profundizar en el conocimiento de la tecnologia digital y sus implicaciones en la
actividad creativa actual.

Manejar fuentes especializadas, aplicar conceptos y tener un mayor entendimiento de la
realidad creativa del audiovisual digital y su implantacion actual en todos los d&mbitos
culturales y sociales.

El estudiante desarrollara el trabajo en equipo y la defensa de los proyectos realizados.

-Planificar y crear observatorios de analisis y prospectiva de las tendencias en el nuevo
entorno de la Comunicacion Audiovisual Digital.
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-Estudiar el mercado audiovisual actual y analizar los formatos vigentes para aplicar
estos conocimientos en el disefio de productos y desarrollos de produccion.

La practica docente se basa en un método que combinara teoria y préctica para lograr un
aprendizaje basado en la adquisicion de competencias y garantizard un aprendizaje
activo, cooperativo y responsable. El estudiante tendra informacion de esta metodologia
docente antes y durante el curso por medio de la sede web de la Facultad, del Campus
Virtual o de las paginas personales de los profesores, asi como por otros medios orales y
escritos que se estimen convenientes y oportunos.

Las actividades formativas de la materia comprenderan:

Las clases teoricas, en las que se expondran los objetivos principales de cada tema y se
desarrollaran los contenidos conceptuales fundamentales.

Lecturas paralelas: se ofrecerd una seleccion bibliografica (libros, articulos, paginas
web, etc.) que serviran de apoyo a lo expuesto en las clases teoricas.

Talleres y seminarios, en los que se analizardn en grupo planteamientos y disefios de
investigacion y evaluacion especificos y se atendera a estudios de caso. Con estos
talleres se pretende entrenar a los alumnos en los procedimientos de busqueda y
seleccion de informacion, andlisis y sintesis de conocimientos, planteamientos de
problemas concretos y analisis criticos.

Trabajos en los que el alumno deberd investigar sobre un determinado tema. LOS
trabajos que se realizaran son los siguientes:

- Definir un problema o accion creativa y materializarla en un proyecto, mediante la
escritura de un guidn aplicando los requisitos del audiovisual digital.

- Disefiar la solucion creativa y realizar el proyecto mediante la aplicacion de las
tecnologias digitales y del desarrollo de todos los procesos (produccion, grabacion-
rodaje, edicion y postproduccion).

-Analizar el resultado e interpretar el desarrollo creativo en cada una de las fases del
proceso y valorar las aportaciones creativas alcanzadas en cada una de estas fases.

- Creacion, diseno y elaboracion de estrategias creativas en las diversas manifestaciones
del Audiovisual Digital.

La distribucion en créditos ECTS es la siguiente:

Actividad presencial del alumno: 90 horas

= Sesiones en clases tedricas: 24 horas

= Sesiones de seminario, debate y dindmicas colaborativas: 30 horas
* Asistencia a actividades formativas extralectivas: 20 horas

= Tutorias y Procesos de evaluacién: 16 horas

Actividad no presencial del alumno: 210 horas

* Preparacion de trabajos de campo: 70 horas

= Estudio y lecturas: 70 horas

El alumno dispondra en el Campus Virtual de todos los materiales formativos que requiera la
asignatura. El alumno tendra que utilizar estas herramientas tecnoldgicas a lo largo del semestre.

Bibliografia
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BROWN, B. (2008) Cinematografia teoria y practica. Ed. Omega. Barcelona.

CATALA DOMENECH, J.M. (2001): La puesta en imagenes. Conceptos de direccion
cinematogréfica. Ed. Paidés. Barcelona, 2001.

DELEUZE, G. (1986). La imagen-tiempo. Barcelona. Paidos.

GOLEMAN, D (2000). El espiritu creativo. Ed. Vergara. B. Aires.

KATZ, S D.(2000). Plano a plano. De la idea a la pantalla, Plot ediciones, Madrid.
KATZ, S. D.(2000). Rodando. La planificacion de secuencias, Plot ediciones, Madrid.
KOESTLER, A. (1965): El acto de la creacion. Ed. Losada. Buenos Aires.
LOPEZ QUINTAS, A. (1977): Estética de la creatividad. Ed. Catedra. Madrid.
MUNARI, B.(1974): Artista y designer. Ed. Fernando Torres. Valencia.

MURCH, Walter.(2003) En el momento del parpadeo. Ed. Ocho y medio. Madrid.
MURCH, W. ONDAATIJE, M.(2007). El arte del montaje. Ed. Plot. Madrid.

RABIGUER, M. (2009). Direccion cinematografica: Técnica y Estética. Ed. Omega.
Barcelona.

SANCHEZ, R.C.(2002): El montaje cinematografico, arte del movimiento. Ed. La
Crujia. Buenos Aires.

VIVAR ZURITA, H. (2005): “Competencias profesionales en un sistema integrado
multimedia”, Cuadernos de Documentacién Multimedia, vol. 16. Disponible en
http://multidoc.rediris.es/cdm/ (14.12.20006).

VIVAR, H., Y OTROS (2004): "La formacion en las nuevas tecnologias de la
comunicacion audiovisual". Area Abierta.

VIVAR, H., Y OTROS (2005): "Efectos de la integracion de las tecnologias digitales en
la formacion de nuevos comunicadores". Tripodos.

VIVAR, H.,Y OTROS. (2006): "La ensefianza universitaria de las nuevas tecnologias
de la informacion: multimedia, postproduccion e Internet". Actas del I Congreso
Internacional de las Américas.

VIVAR, H., Y OTROS. (2006): "La formacion de los comunicadores para la Era
digital". Actas del Foro Universitario de Investigaciéon en Comunicacion.

VIVAR, H., Y OTROS (2008): "La formacion de los titulados en comunicacion en la
sociedad del conocimiento". Actas del Congreso Fundacional AE-IC.

VIVAR, H., GONZALEZ A. (2008): "Perspective of the audiovisual industry in Spain
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within the professional and the university scope". Revista de Investigacion del Real
Colegio Complutense en Harvard University.

Sistemas de evaluacion

La evaluacion se realizara de manera continua durante todo el cuatrimestre, de forma
que la asistencia regular es un pre-requisito basico. Se valorara de forma proporcional la
asistencia y participacion del alumno en todas las actividades formativas y los
resultados de las pruebas objetivas para la valoracion de los conocimientos adquiridos
por los alumnos en cada uno de los bloques tematicos que constituyen el modulo.

Desglose del sistema evaluacion (por porcentaje):
= Participacion en las actividades propias de la materia: 50%

* Pruebas de conocimiento: 50%

Créditos
ECTS

Caracter Obligatoria

Unidad 1 ° Cuatrimestre Requisitos Ninguno
temporal previos
Contenido :

La Materia tiene como objetivos capacitar al alumno en el andlisis de los textos
audiovisuales, con especial incidencia en los servicios digitales multiplataforma y
multimedia. También se centrard en las bases de gestion, financiacion y modelos de
negocio del audiovisual digital

Su objetivo es pues formar a analistas y gestores capaces de profundizar en el estudio y
la explotacion del Audiovisual Digital.

Descripcion de las competencias

Competencias basicas y generales

CB6, CB7, CB8
CG5,CG4y CG6

Competencias transversales

CT1,CT2,CT4Y CT6.

Competencias especificas
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CE4, CES5, CE7, CES, CE10

Actividades formativas con su contenido en ECTS, su metodologia de ensefianza y
aprendizaje, y su relacion con las competencias que debe adquirir el estudiante

La practica docente se basa en un método que combinard teoria y practica para lograr un
aprendizaje basado en la adquisicion de competencias y garantizara un aprendizaje
activo, cooperativo y responsable. El estudiante tendrd informacion de esta metodologia
docente antes y durante el curso por medio de la sede web de la Facultad, del campus
virtual o de las paginas personales de los profesores, asi como por otros medios orales y
escritos que se estimen convenientes y oportunos.

Las actividades formativas de la materia comprenderan:

Las clases teoricas, en las que se expondran los objetivos principales de cada tema y se
desarrollaran los contenidos conceptuales fundamentales.

Lecturas paralelas: se ofrecera una seleccion bibliografica (libros, articulos, paginas
web, etc.) que serviran de apoyo a lo expuesto en las clases teoricas.

Talleres y seminarios, en los que se analizaran estudios de caso relacionados con la
materia. Con estos talleres se pretende entrenar a los alumnos en los procedimientos de
busqueda y seleccion de informacién, andlisis y sintesis de conocimientos,
planteamientos de problemas concretos y analisis criticos.

Trabajos en los que el alumno deberd investigar sobre un determinado tema. LOS
trabajos que se realizaran son los siguientes:

- Puesta en practica del método del caso: fracasos y éxitos en el audiovisual digital

- Estudio de organizaciones empresariales audiovisuales: evolucion, estrategias de
diversificacion hacia el mundo digital, resultados

- Analisis contrastado de mensajes y textos audiovisuales: complementariedad de
metodologias.

- Revisidn critica de investigaciones analiticas de textos audiovisuales digitales.
Estas actividades ayudaran al estudiante a:

Profundizar en el conocimiento y comprension de la comunicacion audiovisual desde el
punto de vista historico y actual, manejar fuentes especializadas, aplicar conceptos y
tener un mayor entendimiento de la realidad comunicativa de las organizaciones.
Asimismo, estas actividades permitiran al estudiante experimentar el trabajo en equipo y
la defensa de los proyectos realizados.

Tutorias

Ofreceran apoyo y asesoramiento personalizado para abordar las tareas encomendadas
en todas las actividades formativas. El profesor aprovechard estas tutorias para
desarrollar su papel preactivo y proactivo en la docencia con el fin de lograr los
objetivos propuestos.

Asistencia a actividades formativas extralectivas programadas por la Facultad y/o por
otros organismos o empresas que sean de interés especifico para la materia (Congresos,
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Jornadas, Seminarios, ciclos de Conferencias): se trata de familiarizar al alumno con la
participacion en foros cientificos.

El alumno dispondra en el campus virtual de todos los materiales formativos que
requiera la materia. El alumno tendrd que utilizar estas herramientas tecnologicas a lo
largo del semestre.

Bibliografia

AZNAR, Yayo y MARTINEZ PINO, Joaquin (2009): Ultimas tendencias del arte, Exit:
Madrid.

BARBOLLA, Domingo (2010): Cultura 2.0: técnicas de investigaciébn en entornos
digitales. UOC: Barcelona.

BOURRIAUD, Nicolas (2008): Estética relacional, Adriana Hidalgo: Buenos Aires.

BREA, J. L.- Cultura RAM: mutaciones de la cultura para la Era de su distribucion
electronica. Gedisa, Barcelona, 2007.

BUSTAMANTE, E. (Coordinador) (2011): Las industrias culturales audiovisuales e
Internet: experiencias, escenarios de futuro y potencialidades desde la periferia, Ideco:
Tenerife.

CASTANO COLLADO, C. (Directora) (2010): Género y TIC: presencia, posicion y
politicas, Editorial UOC: Barcelona.

CASTELLS, M. (2009) Comunicacion y Poder. Alianza Editorial. Madrid.

FOCEVILLE, Charles J y URIOS-APARISI, E. (2009): Multimodal metaphor,
Mounton de Gruyter: New York.

GARCIA FERNANDEZ, Emilio C. (Coordinador), (2007): Cultura de la imagen,
Fragua: Madrid.

GARCIA GARCIA, F. (2006) “Videojuegos y virtualidead narrativa” EN Revista
Icono 14n° 8: Videojuegos: aplicaciones sociales y educativas.

GORDO, Angel J (2008): Estrategias y practicas cualitativas de investigacion social,
Pearson Educacion. Madrid.

KUSPIT, D. — et al.- (2006) Arte digital y videoarte. Transgrediendo los limites de la
representacion. Madrid, Pensamiento.

LAZARIDES, S. (2008): Outsiders: art by people, Century: London.

MORRIS, T. (2009): All a Twitter: a personal and professional guide to social
networking, Quee: Indianapolis.

NYIRI, K (editor) (2010): A Sense of Place. The Global and the Local in Mobile
Communication. Passegen Verlga: Viena.

PARDO SALGAGO, C. (2009): Las TIC: una reflexion filos6fica, Laertes: Barcelona.
POPPER, F.(2007)- From technological to Virtual Art. MIT.

PRENSKY, M. (editor) (2010): Understanding the Digital Generation: London.
PUYAL, Alfonso (2009): Arte y radiovision, Editorial Complutense: Madrid.
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RUSH, Michael (2007): Videoart (Second Edition), Thames & Hudson: London.

RYAN, M.-L. (2004) La narraciéon como realidad virtual. La inmersion y la
interactividad en la literatura y los medios electronicos. Paidés Comunicacion.
Barcelona.

SARDAR, Ziauddin y LOON, Boris Van (2005): Estudios culturales para todos, Paidos:
Barcelona.

Sistemas de evaluacion

La evaluacion se realizara de manera continua durante todo el cuatrimestre, de forma
que la asistencia regular es un pre-requisito basico. Se valorara de forma proporcional la
asistencia y participacion del alumno en todas las actividades formativas y los
resultados de las pruebas objetivas para la valoracion de los conocimientos adquiridos
por los alumnos en cada uno de los bloques tematicos que constituyen el modulo.

Desglose del sistema evaluacion (por porcentaje):
= Participacion en las actividades propias de la materia: 50%

* Pruebas de conocimiento: 50%

Créditos
ECTS

Caracter Obligatoria

Unidad
temporal

2° Cuatrimestre Requisitos Ninguno

previos

Contenido general de la materia

En esta materia se abordardn conocimientos que son transversales a los distintos
sectores de especializacion contenidos en nuestro Master. Estas incluyen: a) los estudios
relativos al conocimiento y analisis de los diversos tipos de textos audiovisuales); b) los
estudios relativos al conocimiento y la comprension de las nuevas tendencias artisticas
en las diversas plataformas audiovisuales de creacion y difusion; c) los estudios
relativos al papel y modos de presencia de los textos audiovisuales en el ambito de
internet y los nuevos modelos interactivos de creacion y consumo que han surgido en su
interior; d) los estudios relativos a la comprension de los marcos sociales en los que se
desarrollan los productos audiovisuales contemporaneos; €) los estudios relativos a las
metodologias de documentacion y catalogacion de los diversos productos audiovisuales
y al conocimiento de los diversos tipos de instituciones implicadas en esta tarea.

Si los estudios de los apartados a), b) y c¢) seran asumidos por los dos Departamentos
responsables de este programa, los estudios correspondientes a los apartados d) y e)
seran implementados a través de la colaboracion de dos Departamentos de la Facultad
de Ciencias de la Informacion de la UCM: el Departamento de Sociologia 1V y el
Departamento de Biblioteconomia y Documentacion.
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Descripcion de las competencias

Competencias basicas y generales
CB7, CB8, CB9, CB10,

CG5.

Competencias transversales
CT4,CT5yCT6

Competencias especificas

CE4, CE7, CE®.

Actividades formativas con su contenido en ECTS, su metodologia de ensefianza y
aprendizaje, y su relacion con las competencias que debe adquirir el estudiante

La practica docente se basa en un método que combinara teoria y practica para lograr un
aprendizaje basado en la adquisicion de competencias y garantizard un aprendizaje
activo, cooperativo y responsable. El estudiante tendra informacién de esta metodologia
docente antes y durante el curso por medio de la sede web de la Facultad, del Campus
Virtual o de las paginas personales de los profesores, asi como por otros medios orales y
escritos que se estimen convenientes y oportunos.

Las actividades formativas de la materia comprenderan:

Las clases teoricas, en las que se expondran los objetivos principales de cada tema y se
desarrollaran los contenidos conceptuales fundamentales.

Lecturas paralelas: se ofrecerd una seleccion bibliografica (libros, articulos, paginas
web, etc.) que serviran de apoyo a lo expuesto en las clases tedricas.

Talleres y seminarios, en los que se analizaran en grupo:

-Planteamientos y disefios de investigacion y evaluacion especificos en los que se
atendera a estudios de caso. Con estos talleres se pretende entrenar a los alumnos en los
procedimientos de busqueda y seleccion de informacidn, andlisis y sintesis de
conocimientos, planteamientos de problemas concretos y analisis criticos en materia
artista en el &mbito de las tecnologias de la informacion y la comunicacion.

-Visitas a museos, exposiciones y filmotecas para comprender y participar en los nuevos
proyectos creativos actuales. En especial interés, los espacios de creacion actual de la
Universidad Complutense como el Centro de Arte Contemporaneo Complutense.

- obras audiovisuales especialmente significativas y relevantes
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- modelos de programacién de instituciones audiovisuales
- contextos socioculturales de recepcion/consumo de productos audiovisuales
- modos de trabajo de instituciones de documentacion audiovisual

Trabajos individuales/de grupo. Los trabajos que realizaran los alumnos versaran
sobre alguno de los apartados anteriores.

Estas actividades ayudaran al estudiante a: comprender y aplicar planteamientos
tedricos (conceptos, teorias, modelos) relativos al analisis de los textos audiovisuales, y
de sus modos y contextos de recepcion.

Esta actividad analitica se orientara en una doble direccion:
- desarrollar la capacidad tedrica e investigadora del alumno.

- Potenciar su creatividad a través del conocimiento profundo de las mas
caracterizadas obras, fenomenos y procesos de referencia en el mundo del
audiovisual.

La distribucion en créditos ECTS es la siguiente:

Actividad presencial del alumno: 45 horas (30%)

= Sesiones en clases tedricas: 12 horas

= Sesiones de seminario, debate y dinamicas colaborativas: 15 horas

= Asistencia a actividades formativas extralectivas: 10 horas

= Tutorias y Procesos de evaluacion: 8 horas

Actividad no presencial del alumno: 105 horas (70%)

= Preparacion de trabajos de campo: 35 horas

= Trabajos practicos de la materia (preparacion y elaboracion): 33 horas
= Estudio y lecturas: 37 horas

El alumno dispondra en el Campus Virtual de todos los materiales formativos que requiera la
asignatura. El alumno tendra que utilizar estas herramientas tecnoldgicas a lo largo del semestre.

Tutorias

Ofreceran apoyo y asesoramiento personalizado para abordar las tareas encomendadas
en todas las actividades formativas. El profesor aprovechard estas tutorias para
desarrollar su papel preactivo y proactivo en la docencia con el fin de lograr los
objetivos propuestos.

Asistencia a actividades formativas extralectivas programadas por la Facultad y/o por
otros organismos o empresas que sean de interés especifico para la materia (congresos,
jornadas, seminarios, ciclos de conferencias): se trata de familiarizar al alumno con la
participacion en foros cientificos.

El alumno dispondrd en el campus virtual de todos los materiales formativos que
requiera la materia. El alumno tendrd que utilizar estas herramientas tecnologicas a lo
largo del semestre.

Bibliografia

AGGARWAL, Ch. C. (Edited by) (2011): Social Network Data Analytics, Springer
Scince+ Business Media, LLC: Boston.
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AUMONT, J., MARIE, M. (1988): Analisis del film, Paid6s, Barcelona.

GARCIA GARCIA, F. y GERTRUDIX, M. (2009): “Mare Nostrum Digital” en Icono
14, Nativos Digitales.

GONZALEZ REQUENA, J. (2006): Clasico, Manierista, Postclasico. Los modos del
relato en el cine de Hollywood, Ediciones Castilla, Valladolid.

MARTIN, Sylvia (2006): Video arte, Taschen: Madrid..
MELOT, M.(2010): Breve historia de la imagen, Siruela: Madrid.

MORENO, I. (2002) Musas y nuevas tecnologias. El relato hipermedia. Paidos.
Barcelona.

SCHREUDER, Catrien (2010): Pixels and places: video art in public spaces, Nai, cop:
Rotterdam.

SHANKEN, E. A. (2009): Art and electronic media, Phaidon Press: London.

VIVAR, H., Y OTROS (2005): "Efectos de la integracion de las tecnologias digitales en
la formacion de nuevos comunicadores". Tripodos.

WOLF, Lieser (2009): Arte Digital, Tadem: Konigswinter (Alemania).

ZUNZUNEGUI, S. (1994): Paisajes de la forma. Ejercicios de analisis de la imagen,
Madrid, Catedra.

Sistemas de evaluacion

La evaluacion se realizara de manera continua durante todo el cuatrimestre, de forma
que la asistencia regular es un pre-requisito basico. Se valorara de forma proporcional la
asistencia y participacion del alumno en todas las actividades formativas y los
resultados de las pruebas objetivas para la valoracion de los conocimientos adquiridos
por los alumnos en cada uno de los bloques tematicos que constituyen el moédulo.

Desglose del sistema evaluacion (por porcentaje):
= Participacion en las actividades propias de la materia: 50%

* Pruebas de conocimiento: 50%

Créditos
ECTS

Caracter Obligatorio

Unidad
temporal

2° Cuatrimestre Requisitos Ninguno

previos

Contenido general de la materia

En esta materia se aborda la especializacion en las areas de trabajo que son transversales
a los distintos sectores de especializacion (Produccion Realizacion, Postproduccion y
Gestion del AV Digital) y gestion de la empresa del audiovisual digital. También se
aborda el estudio de las industrias culturales y su implantacion social, cuyo desarrollo
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digital es casi absolutamente audiovisual.

La materia entrena a los alumnos para que sean capaces de especializar los
conocimientos transversales adquiridos y de ajustarlos a la actividad y al sector
audiovisual en que quiera desarrollar su trabajo profesional.

En suma, el objetivo principal es que los estudiantes sepan aplicar los conocimientos
adquiridos y alcancen la capacidad de resolucion de problemas en nuevos entornos
dentro de los contextos multidisciplinares en los que se mueve la comunicacion
audiovisual. Y que, finalmente, sepan transmitir sus conocimientos a publicos
generalistas y especializados de un modo claro y socialmente responsable.

Descripcion de las competencias

Competencias basicas y generales

CB10

CG1,CG2Y CGs.

Competencias transversales

CT1lyCT3.

Competencias especificas

CE3, CE5, CES, CE9 Y CE10.

Actividades formativas con su contenido en ECTS, su metodologia de ensefianza y
aprendizaje, y su relacion con las competencias que debe adquirir el estudiante

La practica docente se basa en un método que combinara teoria y practica para lograr un
aprendizaje centrado en la adquisicion de competencias y garantizard un aprendizaje
activo, cooperativo y responsable. El estudiante tendrd informacion de esta metodologia
docente antes y durante el curso por medio de la sede web de la Facultad, del campus
virtual o de las paginas personales de los profesores, asi como por otros medios orales y
escritos que se estimen convenientes y oportunos.

Las actividades formativas de la materia comprenderan:

Las clases teoricas, en las que se expondran los objetivos principales de cada tema y se
desarrollaran los contenidos conceptuales fundamentales de las nuevas tendencias
artisticas del audiovisual.

Lecturas paralelas: se ofrecerd una seleccion bibliografica (libros, articulos, paginas
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web, etc.) que serviran de apoyo a lo expuesto en las clases teoricas.

La metodologia es la propia de una materia — taller de un master universitario. Las
clases tedricas se combinardn con ejercicios practicos y con la elaboracion de
planificaciones y montajes.

En cada clase se presentard un concepto fundamental de realizacion, edicion o
postproduccion de no ficcion audiovisual de forma tedrica. Después se mostraran
ejemplos de dichos aspectos narrativos con la proyeccion de iméagenes y se propondra al
alumno un ejercicio practico sobre dicho concepto, que tendrd que desarrollar de
manera individual o en grupo.

Al ser una materia de marcado caracter practico se propondran ejercicios voluntarios
con asiduidad, el alumno no tendra que realizar todos los trabajos propuestos.

Talleres y seminarios, en los que se analizardn en grupo procesos, disefios y acciones
creativas asi como planteamientos de investigacion y evaluacion especificos. Con estos
talleres se pretende entrenar a los alumnos en los procedimientos de busqueda y
seleccion de informacidn, andlisis y sintesis de conocimientos, planteamientos de
problemas creativos concretos y analisis critico de las soluciones. Estos talleres y
seminarios se apoyaran en el visionado de materiales audiovisuales.

Trabajos en los que el alumno deberd investigar sobre un determinado tema. LOS
trabajos que se realizaran son los siguientes:

-Disenar, con técnicas especificas de escritura audiovisual, proyectos y contenidos de
ficcidon y no ficcidn en el ambito digital.

-Desarrollar proyectos de realizacion y postproduccion en contenidos audiovisuales de
ficcidon y no ficcidn, aplicando las tecnologias digitales.

- Disefiar la solucion creativa y realizar el proyecto mediante la aplicacion de las
tecnologias digitales y del desarrollo de todos los procesos (produccion, grabacion-
rodaje, edicion y postproduccion).

-Analizar el resultado e interpretar el desarrollo creativo en cada una de las fases del
proceso y valorar las aportaciones creativas alcanzadas en cada una de estas fases.

-Estudios de casos de empresas o grupos culturales del audiovisual digital o que se
transformen hacia este campo.

-estudio de modelos de negocio novedosos en el audiovisual digital, con andlisis de sus
resultados.

-Descripcion, estudio y practica de los principales conceptos y elementos que integran
la interactividad audiovisual digital, asi como la aplicacién practica de los recursos
narrativos y del lenguaje audiovisual que se usan durante la misma.

El trabajo final y obligatorio es la realizacion en grupo de un cortometraje de no ficcion.
La distribucion es la siguiente:

Actividad presencial del alumno:

= Sesiones en clases tedricas:

= Sesiones de seminario, debate y dinamicas colaborativas:

csv: 102956138864354122794178





= Asistencia a actividades formativas extralectivas:

= Tutorias y Procesos de evaluacion:

Actividad no presencial del alumno:

= Preparacion de trabajos de campo:

= Trabajos practicos de la materia (preparacion y elaboracion):

= Estudio y lecturas. Especial importancia sera las lecturas en defensa de los derechos
fundamentales y constitucionales del individuo. Ademas de las lecturas en torno a los derechos
de libertad de expresion-opinion y creacion en la Era Digital. De gran importancia seran los
textos que versen sobre la conservacion del Patrimonio Historico y Artistico del audiovisual
espafiol y la defensa de la igualdad.

El alumno dispondra en el Campus Virtual de todos los materiales formativos que requiera la
asignatura. El alumno tendra que utilizar estas herramientas tecnoldgicas a lo largo del semestre.

Estas actividades ayudaran al estudiante a:

Relacionar planteamientos tedricos (conceptos, teorias, modelos) con las aplicaciones
practicas, utilizar bibliografia y fuentes pertinentes, identificar hipdtesis de trabajo,
contrastar las hipoétesis, identificar la conveniencia y equilibrio de las diferentes
estrategias creativas.

Ampliar conocimientos especificos en los procesos de Produccion, Realizacion, Edicion
y Postproducciéon y en las innovaciones tecnologicas digitales que continuamente se
incorporan en estas actividades.

Desarrollar su capacidad para analizar contenidos y articulaciones formales del
audiovisual digital.

Profundizar en el conocimiento de la tecnologia digital y sus implicaciones en la
actividad creativa actual.

El estudiante desarrollara el trabajo en equipo y la defensa de los proyectos realizados.

Profundizar en los principales conceptos y elementos que integran la postproduccion
audiovisual digital, asi como su aplicacion practica.

Dominar los conocimientos basicos para el disefio de la interaccion y de la informacion,
ademds de la metodologia para el desarrollo e implementacion de aplicaciones
interactivas.

Profundizar en la creacion practica de empresas y proyectos econdmicos sobre el
audiovisual digital y en general las industrias culturales digitales, incluyendo la
transformacion de la cultura cldsica (museos, exposiciones, artes escénicas...)

Tutorias: ofreceran apoyo y asesoramiento personalizado para abordar las tareas
encomendadas en todas las actividades formativas. El profesor aprovechara estas
tutorias para desarrollar su papel preactivo y proactivo en la docencia con el fin de
lograr los objetivos propuestos.

Asistencia a actividades formativas extralectivas programadas por la Facultad y/o por
otros organismos o empresas que sean de interés especifico para la materia (congresos,
jornadas, seminarios, ciclos de conferencias): se trata de familiarizar al alumno con la
participacion en foros cientificos.

El alumno dispondra en el campus virtual de todos los materiales formativos que
requiera la ensefianza. El alumno tendra que utilizar estas herramientas tecnologicas a lo
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largo del semestre.

Bibliografia

BUSTAMANTE, E. (Coord.) (2003): Hacia un nuevo sistema mundial de
comunicacion. Las industrias culturales para la Era Digital. Gedisa.

BUSTAMANTE, E., Y OTROS (2008): Alternativas en los medios de comunicacién
digitales. Gedisa. Barcelona.

ZALLO, R. (1988): Economia de la cultura y la comunicacion. Akal. Madrid.

BROWN, B. (2008): Cinematografia teoria y practica. Ed. Omega. Barcelona.
KATZ, S. D.(2000): Rodando. La planificacion de secuencias. Plot ediciones, Madrid.
MURCH, W.(2003): En el momento del parpadeo. Ed. Ocho y medio. Madrid.
MURCH, W. ONDAATIE, M. (2007): El arte del montaje. Ed. Plot. Madrid.

RABIGUER, M. (2009): Direccion cinematografica: Técnica y Estética. Ed. Omega.
Barcelona.

SANCHEZ, R.C. (2002): El montaje cinematografico, arte del movimiento.
Ed. La Crujia. Buenos Aires.

Sistemas de evaluacion

La evaluacion se realizara de manera continua durante todo el cuatrimestre atendiendo a
las practicas, textos, guiones y diversos ejercicios realizados por los estudiantes.

Se valorara de forma proporcional la asistencia y participacion del alumno en todas las
actividades formativas y los resultados de los trabajos, guiones y textos escritos por el
estudiante durante el cuatrimestre.

De forma significativa se tendra presente el desarrollo de un objetivo concreto: el
desarrollo del guion definitivo. Este es un proyecto de todo el cuatrimestre. El que se
valorara no sdlo el trabajo final sino todo el proceso de creacion.

Asimismo cada equipo de alumnos culminara un proyecto integral de empresa orientada
al audiovisual digital, y un proyecto de produccién de un servicio audiovisual digital.

= Asistencia y participacion en las actividades presenciales —practicas y ejercicios de
guion- en el aula- y el ejercicio o examen final: 50%

= Evaluacion del proyecto de guidon audiovisual completo para cualquier formato digital
realizado por el alumno: 50%
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Créditos | 12 | Carécter Obligatorio
ECTS

Unidad 2° Cuatrimestre Requisitos Ninguno

temporal previos

Contenido general del Trabajo Fin de Master

El Trabajo de Fin de Master es un proyecto académico de investigacion que realiza el

alumno acorde a 12 créditos CTS.

Dado el caracter académico/cientifico de, Master en Comunicacion Audiovisual en la

Era Digital este trabajo puede abordarse desde diversas perspectivas y desde diferentes
postulados.

1.

Se aceptaran trabajos de investigacion relacionados con cualquier area de
conocimiento que dependa de las materias y las competencias de este Master.
Muy especialmente se fomentara aquellos trabajos de investigacion que
supongan un avance cientifico y aquellos que presenten retos en la aplicacion de
los métodos comunicativos.

Se fomentaran los proyectos que utilicen la Comunicacion Audiovisual o los
productos audiovisuales en la defensa de los valores democraticos, sociales, de
igualdad y de proteccion y defensa de los valores universales del hombre.
Especial interés se mostrara en aquellos que fomenten la lucha contra el racismo,
la xenofobia, el machismo o cualquier otra discriminacion social o racial.

Los estudiantes podran escoger el soporte de su trabajo. Este podra ser un texto
escrito pero también, en las materias que se requiera y con la autorizacion del
profesor o monitor, se podra presentar obras audiovisuales.

En los trabajos audiovisuales y en los textos escritos, el alumno debera mostrar
los conocimientos, competencias y herramientas adquiridas durante el proyecto.

En los textos audiovisuales se permitira la realizacion de obras de ficcion de no
ficcion y otros formatos. Especial interés se presentard en nuevos formatos,
nuevos sistemas de produccion y nuevas formas de exhibicion.

Los textos escritos podran plantearse como investigaciones académicas siempre
que requieran los niveles standards exigidos en las mismas. Todo trabajo surgira
de un proyecto que debe ser asesorado por un profesor o docente.

Los trabajos fin de master podran realizarse en grupo siempre que los docentes
que los dirijan lo consideren oportuno. Esta propuesta debe partir del alumno y
se considera indicada especialmente en los productos audiovisuales, dada su
complejidad y laboriosidad. En este caso, se evaluara la aportacion de cada uno
de los integrantes mediante una defensa publica individualizada del TFM.

El Trabajo Fin de Master

Sera tutorizado por un profesor del Master. Este realizara tutorias, sesiones o seminarios
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con los alumnos a su cargo.

Cada profesor organizara el sistema de tutoria con los alumnos. En algunas disciplinas
podran tratarse de seminarios o sesiones en grupo.

El profesor deberd seguir el desarrollo del proceso. No se aceptaran trabajos Fin de
Master que no fuesen supervisados por un tutor.

Las actividades formativas del TFM comprenderan:

Las clases tedricas, en las que se expondran los objetivos principales de los posibles
temas de los TFMs y se desarrollaran los contenidos conceptuales fundamentales de los
mismos.

Lecturas paralelas: se ofrecera una seleccion bibliografica (libros, articulos, paginas
web, etc.) que serviran de apoyo a lo expuesto en las clases tedricas.

Seminario sobre el conocimiento de los métodos de citas bibliograficas mas habituales
en la Comunicacion Audiovisual y sobre la metodologia empleada en esta area de
conocimiento.

Talleres en los que se analizardan en grupo planteamientos y disefios de investigacion y
evaluacion especificos y se atendera a estudios de caso. Con estos talleres se pretende
entrenar a los alumnos en los procedimientos de busqueda y seleccion de informacion,
analisis y sintesis de conocimientos, planteamientos de problemas concretos y analisis
criticos.
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Dedicacién profesores: el 71% de los profesores del CAPV1 y CAVP2 tienen
dedicacion completa (66 profesores) y el 29% dedicacion parcial (27 profesores).

NUmero Porcentaje

Catedraticos 15 16,1%
Titulares de

Universidad 29 31,2%
Titulares de Escuela

Universitaria 3 3.2%
Titulares interinos 6 6,5%
Eméritos 3 3,2%
Contratados Doctores 10 10,7%
Ayudante Doctor (2°

periodo) 1 1,1%
Ayudante 2 2,2%
Asociados 6h 14 15,1%
Asociados 4h 3 3,2%
Asociados 3h 7 7,5%
Total 93 100%

Areas de trabajo vinculadas al Master: guion, realizacion y posproduccion
audiovisual, historia, teoria y andlisis audiovisual, produccién y gestion empresarial
audiovisual.

Experiencia en direccion de investigacion: un porcentaje mayoritario de profesores
son directores habituales de tesis y proyectos de investigacion (o DEA) de alumnos de
doctorado. Son investigadores principales o miembros de grupos de investigacion y
participan en proyectos de investigacion financiados, contratos de investigacion de
especial relevancia con empresas y Administraciones y realizan actividades de caracter
cientifico o profesional. Todos tienen experiencia, bien académica bien practica, en los
contenidos del maéster. Un ndcleo importante de titulares y catedraticos posee el
reconocimiento de sexenios de investigacion, hasta tres-cinco sexenios en algunos
casos.
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PERFIL DOCENTE E INVESTIGADOR.

El nicleo de profesores, principalmente catedraticos y titulares, que impartiran las
asignaturas del méaster ofrece una dilatada trayectoria docente, investigadora y, en la
mayoria de los casos, también profesional, relacionada con los diferentes contenidos
que se abordan en este master.

- los 15 profesores que son Catedraticos o Titulares reinen un total de 30 sexenios de
investigacion;

- todos los profesores del master participan en grupos de investigacion y en proyectos
competitivos subvencionados, bien como Investigadores Principales 0 como miembros,
y vienen desarrollando proyectos 1+D+i o/y financiados por diferentes universidades,
organismos y entidades publicas y privadas;

- son autores de publicaciones en revistas cientificas nacionales e internacionales del
sector, tanto en revistas indexadas del ISI (Journal of Communication, European
Journal of Communication, Public Relations Review, Journal of Political
Communication, International Journal of Press and Politics, Interaction: Studies in
Communication and Culture, entre otras) como en las revistas de los primeros cuartiles
de InRecs revistas de Latindex (Revista Latina de Comunicacién Social, Comunicacién
y Sociedad, Zer, Analisi, Comunicar, Estudios sobre Mensaje Periodistico, Telos, Area
Abierta, Doxa Comunicacion, Questiones publicitarias, Pensar la publicidad, Icono 14,
etc.);

- participan activamente en las asociaciones nacionales e internacionales mas
importantes del ambito de la Comunicacion de Organizaciones, asi como en los
congresos Yy reuniones anuales que éstas organizan: ICA, ECREA, EUPRERA, AE-IC,
(secciones: Advertising, Public Relations, Corporate Communication y Political
Communication).

- son directores habituales de tesis y proyectos de investigacion (0 DEA) de
alumnos de doctorado.

- muchos de los profesores del master tienen un importante perfil profesional en la
Comunicacion Audiovisual. Directores y realizadores audiovisuales (con mas de una
treintena de premios internacionales), guionistas profesionales, productores
cinematogréficos y de contenidos audiovisuales, disefiadores de entornos digitales,
expertos en la postproduccién y el grafismo, auditores de contenidos audiovisuales,...

- muchos de los profesores han sido consultores y asesores en las mas prestigiosas
agencias de evaluacién como ANECA.

- Tienen larga experiencia docente: ademés de la docencia en la Licenciatura de
Publicidad y Relaciones Publicas y en el posterior Grado ,llevan afios impartiendo
docencia en los programas de Doctorado que habia hasta ahora en el Departamento,
relacionados con los procesos, areas transversales y sectores de especializacion del a
comunicacion de las organizaciones. La dedicacion docente consta a nuestra
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universidad en los diferentes planes de estudio de Publicidad y Relaciones Publicas
vigentes desde la puesta en marcha de nuestra Facultad, asi como en otras carreras

y universidades de las que algunos de los profesores del master han formado parte a lo
largo de su carrera académica. LINEAS DE INVESTIGACION. Las principales
investigaciones llevadas a cabo se circunscriben en las siguientes lineas y ambitos
especificos de investigacion relacionados con el contenido del master (aunque hay
solapamiento, se indican las lineas de investigacion méster):

Nuevos disefios de investigacion en la Comunicacion Audiovisual para el diagnéstico
y evaluacion de la eficacia de la comunicacion en la Era Digial. Tendencias en las
metodologias cuantitativas y cualitativas para la evaluacion en contenidos y textos
audiovisuales.

Creacion de formatos audiovisuales. Realizacion, escritura de guion 'y
postproduccion. Con especial detenimiento en las nuevas tecnologias del Audiovisual.
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6.2. Otros recursos humanos

Por otra parte la Facultad de Ciencias de la Informacién pone a disposicion del Master,
para el correcto desarrollo de su actividad importantes recursos humanos.

Una Vicedecana dedicada a los estudios de Posgrado

Seis conserjerias atendidas por Personal de administracion y servicios,
funcionarios de PAS

Cuatro secretarios administrativos encargados de la Seccion de Estudios
de Posgrado, funcionarios de PAS

Seis técnicos de apoyo en los servicios de Servicios de Apoyo-Canal web
Television, Documentaciéon  Multimedia-Multidoc, Espacio de
coordinacioén del Campus Virtual

Ocho técnicos de Bibliotecas, funcionarios de PAS

Cuatro técnicos para Laboratorios de Practicas, funcionarios de PAS

Dos Técnicos para el Laboratorio de Informatica, funcionarios de PAS

A esta nomina se suma la imprescindible colaboracion del Personal de Administracion y
Servicios del Rectorado de la UCM encargado de los masteres oficiales.

Los Departamentos de CAVP1 y CAVP2 que sera la sede de la coordinacion del Master
dispone en este momento del siguiente personal de apoyo.

1 Jefe de Negociado (del CAVP1) funcionaria de carrera desde hace
veinticinco anos y 1 Jefe de Negociado (del CAVP2)

2 Becaria de colaboracion en el Departamento

2 Becarios de Formacion Personal Investigador

15 Colaboradores honorificos del Departamento CAVPI y 10
colaboradores honorificos del Departmento CAVP2.
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BOCM BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID

B.O.C.M. Nim. 162 LUNES 10 DE JULIO DE 2023 Pdg. 91

I. COMUNIDAD DE MADRID

C) Otras Disposiciones

Universidad Complutense de Madrid

23 DECRETO Rectoral 28/2023, de 28 de junio, de establecimiento de los Vicerrecto-
rados de la Universidad Complutense de Madrid, de delegacion de competencias
y de diversas cuestiones de indole organizativo.

De acuerdo con lo establecido en el articulo 66 de los Estatutos de la Universidad
Complutense de Madrid, aprobados por Decreto 32/2017, de 21 de marzo (BOLETIN OFI-
CIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID nimero 71, de 24 de marzo de 2017), los Vicerrec-
tores y las Vicerrectoras, que serdn nombrados por el Rector, tienen por mision asistirle en
el gobierno de la Universidad, coordinando y dirigiendo las actividades que les sean dele-
gadas por este.

El Reglamento de Gobierno de la Universidad Complutense de Madrid, aprobado por
Acuerdo del Consejo de Gobierno de 18 de diciembre de 2017 (BOUC ndmero 25, de 21
de diciembre de 2017), establece, por su parte, en sus articulos 80, 82.2 y 84, que cada uno
de los Vicerrectorados serd responsable del dmbito de actividades, asi como de las compe-
tencias especificas, que el Rector le delegue, segtin se establezca en un Decreto Rectoral
que serd objeto de publicacién en el BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID y
en el BOUC, en aplicacién de los articulos 80 y 83 del mismo Reglamento.

En este marco normativo, el presente Decreto Rectoral tiene por objeto principal la de-
finicién de los distintos Vicerrectorados y la fijacién del dmbito funcional en el que desa-
rrollardn actividades y ejercerdn competencias por delegacién del Rector, con especifica-
cion de determinadas vinculaciones orgdnicas. También se recogen las delegaciones
especificas a favor de la Secretaria General y la Gerencia, que vienen a complementar las
competencias de las que son titulares por atribucién de los Estatutos de la Universidad.

Es, asimismo, necesario precisar las previsiones de suplencia tanto del Rector como
de los titulares de los diversos Vicerrectorados a que se refiere, con cardcter general, el
articulo 13 de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régimen Juridico del Sector Piblico
y, de forma mds precisa en el dmbito de la Universidad Complutense de Madrid, los ar-
ticulos 77 y 86 del Reglamento de Gobierno de esta Universidad. Por ello, este Rectora-
do ha dispuesto lo siguiente:

Articulo 1
Vicerrectorados

Se establecen los siguientes Vicerrectorados, dependientes directamente del Rector:

a) Vicerrectorado de Ordenacién Académica y Profesorado.

b) Vicerrectorado de Investigacion y Transferencia.

¢) Vicerrectorado de Economia.

d) Vicerrectorado de Centros y Departamentos.

e) Vicerrectorado de Calidad.

f) Vicerrectorado de Estudiantes.

g) Vicerrectorado de Estudios.

h) Vicerrectorado de Formacién Permanente, Empleabilidad y Emprendimiento.
1) Vicerrectorado de Tecnologia y Sostenibilidad.

j)  Vicerrectorado de Relaciones Internacionales y Cooperacion.

k) Vicerrectorado de Cultura, Deporte y Extension Universitaria.

I)  Vicerrectorado de Planificacién, Coordinacién y Relaciones Institucionales.
m) Vicerrectorado de Comunicacion.

Los Vicerrectorados estardn dotados de los medios personales y materiales necesarios
para el ejercicio de su actividad.
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Articulo 2
Vicerrectorado de Ordenacién Académica y Profesorado

1. El Vicerrectorado de Ordenacion Académica y Profesorado serd responsable de
las materias relacionadas con la politica académica y el profesorado.

2. Dentro del ambito funcional identificado en el apartado anterior, el Vicerrectora-
do de Ordenacién Académica y Profesorado elaborard las propuestas de lineas estratégicas.

3. El Vicerrectorado de Ordenaciéon Académica y Profesorado desarrollard las si-
guientes actividades y ejercerd, por delegacion, las competencias especificas que se detallan:

a) La presidencia de la Comisién Académica del Consejo de Gobierno.

b) La configuracién y desarrollo de la politica de profesorado de la Universidad, in-
cluyendo la elaboracién de un documento de plantilla de Personal Docente e In-
vestigador.

¢) Elejercicio de las funciones atribuidas al Rector en relacion con el régimen juridi-
co del Personal Docente e Investigador, incluyendo el acceso, permisos y licen-
cias, las exenciones de créditos, las situaciones administrativas, los cambios de
adscripcién a departamento, drea o centro y el régimen académico, retributivo y
disciplinario, con excepcion expresa de la facultad de imposicién de sanciones
disciplinarias al profesorado.

d) Laparticipacién en las negociaciones con los érganos de representacién del Perso-
nal Docente e Investigador.

e) El otorgamiento de las venias docentes del profesorado, excluido el de los Centros
de ensefianza universitaria adscritos a la Universidad Complutense de Madrid.

f) Las decisiones organizativas que afecten a los Hospitales Universitarios y Asocia-
dos en cuanto fueren de competencia de la Universidad.

g) El nombramiento y régimen de las distintas figuras de colaboracién académica.

h) La resolucién de los recursos administrativos, en las materias propias de su
competencia.

i) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de responsabilidad patrimonial
en las materias propias de su competencia.

j) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de revision de oficio en las materias
propias de su competencia.

k) Cuantas otras competencias atribuidas al Rector sean delegadas en el dmbito
funcional de este Vicerrectorado.

Articulo 3
Vicerrectorado de Investigacion y Transferencia

1. El Vicerrectorado de Investigacién y Transferencia serd responsable de las cues-
tiones relativas a la investigacion y a la incentivacién de las relaciones entre la Universidad
y la sociedad en aras al mejor cumplimiento de los objetivos fijados en el Titulo XI de los
Estatutos de la Universidad Complutense de Madrid.

2. Dentro del ambito funcional identificado en el apartado anterior, el Vicerrectora-
do de Investigacion y Transferencia elaborard las propuestas de lineas estratégicas y hard el
seguimiento de la ejecucién de la politica de investigacién y transferencia.

3. El Vicerrectorado de Investigacién y Transferencia desarrollard las siguientes ac-
tividades y ejercerd, por delegacidn, las competencias especificas que se detallan:

a) La presidencia de la Comisién de Investigacion del Consejo de Gobierno, en los
términos de lo previsto en los Estatutos de la UCM.

b) Lapropuesta de planes de investigacion propios, anuales o plurianuales, incluyen-
do las cuestiones relativas a su financiacion.

c) La gestion de programas propios de becas, bolsas de viaje y otras ayudas persona-
les para la formacién de investigadores, estancias y desplazamientos de profeso-
rado y personal becado en otros centros.

d) Elseguimiento de las actividades de investigacion y transferencia de los institutos
y centros de investigacion.

e) El ejercicio de las competencias que, en materia de autorizacién de contratos se
contiene en el articulo 60 de la Ley Orgdnica 2/2023, de 22 de marzo, del Sistema
Universitario y en los Estatutos de la Universidad.

f) La autorizacién y solicitud de inscripcién y registro de patentes, prototipos y res-
tantes modalidades de la propiedad industrial.
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g) La autorizacién y solicitud de inscripcidn y registro de obras originales literarias,
artisticas o cientificas, en el Registro de Propiedad Intelectual o ente de similares
funciones.

h) Lafirma, en nombre de la Universidad Complutense, de las escrituras de constitu-
cion de Empresas de Transferencia de Conocimiento Universitario en cuyo capi-
tal social participe la Universidad, de conformidad con la normativa vigente, asi
como de las escrituras de ampliacion de capital y del resto de actos societarios que
requieran la firma o la presencia del representante de la Universidad; asi como, la
intervencion en otros actos relacionados con las Empresas de Transferencia de
Conocimiento Universitario, como la asistencia a las juntas generales o a los con-
sejos de administracion, entre otros.

i) La adquisicién, enajenacién, gravamen o defensa de derechos de propiedad inte-
lectual o industrial.

j) Laadopcién de decisiones sobre infraestructura, dotaciones o investigacién en re-
lacion con la Oficina de Transferencia de Resultados de Investigacion y cualquier
otra iniciativa de apoyo a la investigacion.

k) La firma de contratos de investigaciéon con la Unién Europea dentro de los sucesi-
vos programas marco de la misma y demds actos necesarios para su consecucion.

I) La firma de acuerdos de confidencialidad y acuerdos de transferencia de material.

m) La firma de convenios de investigacidn, asi como la presentacion de ofertas y la
firma de contratos con otras Administraciones Publicas, cualquiera que sea su dm-
bito, en los que la Universidad resulte adjudicataria, de conformidad con la legis-
lacién de contratos del sector publico.

n) Las relaciones con la Fundacién Parque Cientifico de Madrid.

o) Eldesarrollo de la politica de relaciones con las empresas y otras instituciones pu-
blicas y privadas que favorezcan la visibilidad y la transferencia de la labor inves-
tigadora de la Universidad, sin menoscabo de las competencias delegadas a otros
Vicerrectorados.

p) Lasupervision de la politica desarrollada por la Fundacion General de la Universidad
Complutense de Madrid en materia de gestién de la investigacién y transferencia.

q) Ladireccion de la politica bibliotecaria y la mejora de los servicios bibliotecarios.

r) La resolucién de los recursos administrativos, en las materias propias de su
competencia.

s) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de responsabilidad patrimonial
en las materias propias de su competencia.

t) La resolucién que ponga fin a los procedimientos de revisién de oficio en las
materias propias de su competencia.

u) Cuantas otras competencias atribuidas al Rector sean delegadas en el 4mbito fun-
cional de este Vicerrectorado.

Articulo 4
Vicerrectorado de Economia

1. El Vicerrectorado de Economia serd responsable de las cuestiones relativas a la
planificacién, coordinacion y gestién de las politicas econdmica y de mantenimiento de las
infraestructuras de la Universidad Complutense de Madrid.

2. Dentro del 4dmbito funcional descrito en el apartado anterior, este Vicerrectorado
elaborard las propuestas de lineas estratégicas.

3. El Vicerrectorado de Economia desarrollard las siguientes actividades y ejercerd,
por delegacidn, las competencias especificas que se detallan:

a) La presidencia de la Comisién Econémica del Consejo de Gobierno.

b) La btsqueda de fuentes de financiacion para la Universidad, lo que incluird, entre
otras actividades y la organizacion de las estructuras necesarias para la captacion
de fondos externos procedentes del mecenazgo.

¢) La supervision del drea econdmica y la elaboracién de propuestas para la mejora
economica de la Universidad, en coordinacion con la Gerencia.

d) Elestudio, valoracién y seguimiento de los convenios de financiacién y de inver-
siones a suscribir con la Comunidad de Madrid.

e) La direccidn del disefio de la contabilidad de la Universidad en coordinacion con
la Gerencia.

0CM E4230531(R2XB 03910058228 - Verificable en https:/sede.educacion.gob.es/cid y Carpeta Ciudadana https://sede.administracion.gob.es




https://sede.educacion.gob.es/cid/consultaCID?cid=837275837259203910058228



BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID

Pig. 94

LUNES 10 DE JULIO DE 2023 B.O.C.M. Nim. 162

f) Elcontrol y la aprobacién de los gastos, la autorizacién del correspondiente compro-
miso y liquidacién y la ordenacién de los pagos, en concurrencia con la Gerencia.

g) La propuesta al Consejo de Gobierno de las directrices a que haya de ajustarse la
elaboracidn del anteproyecto de presupuesto en concurrencia con la Gerencia.

h) La aprobaciéon de las modificaciones presupuestarias en aquellas materias que
sean de competencia del Rector.

i)  El seguimiento de la tramitacién y ejecucion de las grandes obras en coordinacién
con la Gerencia.

j)  Lagestion de las residencias de profesorado y de otros miembros de la comunidad
universitaria.

k) La gestién econdmica de la politica de accién social, en coordinacién con la
Gerencia.

1) La definicién del modelo de gestion econdmica de las Clinicas Universitarias y
del Hospital Clinico Veterinario, en coordinacién con el Vicerrectorado de Cen-
tros y Departamentos y con la Gerencia.

m) La resolucién de los recursos administrativos, en las materias propias de su
competencia.

n) La resolucién que ponga fin a los procedimientos de responsabilidad patrimonial
en las materias propias de su competencia.

0) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de revision de oficio en las mate-
rias propias de su competencia.

p) Cuantas otras competencias atribuidas al Rector sean delegadas en el dmbito fun-
cional de este Vicerrectorado, salvo que correspondan a la Gerencia.

Articulo 5
Vicerrectorado de Centros y Departamentos

1. El Vicerrectorado de Centros y Departamentos serd responsable de las materias
relacionadas con los Centros y Departamentos, salvo en lo que se refiere a aquellas expre-
samente atribuidas a otros Vicerrectorados.

2. Dentro del &mbito funcional identificado en el apartado anterior, el Vicerrectorado
de Centros y Departamentos elaborard las propuestas de lineas estratégicas.

3. El Vicerrectorado de Centros y Departamentos desarrollard las siguientes activi-
dades y ejercerd, por delegacion, las competencias especificas que se detallan:

a) La presidencia de la Comisién para el Estudio de la Estructura de Centros.

b) La presidencia del Consejo Rector del Centro de Donacién de Cuerpos y Salas de
Diseccion.

c¢) La propuesta de creacién, modificacion y supresion de Facultades y Escuelas.

d) Lapropuesta de creacion, modificacion y supresion de Departamentos Universita-
rios y Secciones Departamentales.

e) Lacoordinacién de los procesos electorales en Facultades, Departamentos e Insti-
tutos de investigacion.

f) El nombramiento y cese de los cargos académicos de las Facultades, a excepcion
de los Decanos.

g) El nombramiento y cese de los Directores y las Directoras y demds cargos acadé-
micos de los Departamentos y Secciones Departamentales.

h) Lapropuesta de creacidn, modificacion y supresion de Institutos Universitarios de
Investigacion.

i) El nombramiento y cese de los Directores y las Directoras y demds cargos acadé-
micos de Institutos Universitarios de Investigacion.

j)  Lapropuesta de adscripcion y desadscripcidon de Centros de ensefianza universitaria.

k) La coordinacién de las relaciones de la Universidad con los Centros Adscritos.

1) Laelevacién al Rector de la propuesta de nombramiento de delegados en Centros
Adscritos.

m) El otorgamiento de las venias docentes del profesorado de los centros de ensefian-
za universitaria adscritos a la Universidad Complutense de Madrid.

n) Elapoyo a las Facultades, Departamentos y Centros para la aprobacién de sus re-
glamentos de régimen interno.

o) El seguimiento del Registro de Centros y Estructuras.

p) Laelevacion al Rector de la propuesta de nombramiento y cese de los Directores
y las Directoras y demds cargos académicos de las Escuelas de Especializacion
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Profesional, el Hospital Clinico Veterinario, el Centro de Donacién de Cuerpos
y Salas de Diseccidn y las Clinicas Universitarias.

q) La resolucién de los recursos administrativos, en las materias propias de su
competencia.

r) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de responsabilidad patrimonial
en las materias propias de su competencia.

s) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de revisidn de oficio en las materias
propias de su competencia.

t) Cuantas otras competencias atribuidas al Rector sean delegadas en el 4mbito fun-
cional de este Vicerrectorado.

Articulo 6
Vicerrectorado de Calidad

1. El Vicerrectorado de Calidad serd responsable de todas las cuestiones relativas a
los procesos, tanto internos como externos, de evaluacion de la calidad de las labores do-
cente, investigadora y de gestion.

2. Dentro del 4mbito funcional descrito en el apartado anterior, el Vicerrectorado de
Calidad elaborard las propuestas de lineas estratégicas que definan, en particular, el mode-
lo de calidad a implementar en la Universidad.

3. El Vicerrectorado de Calidad desarrollard las siguientes actividades y ejercerd, por
delegacidn, las competencias especificas que se detallan:

a) La Presidencia de las comisiones vinculadas al area de calidad.

b) La supervision de los procesos de acreditacion de la docencia, de las titulaciones,
de los Centros y de las actividades de investigacion y gestion.

c¢) La direccién de la politica universitaria en materia de innovacién educativa y de
evaluacién de la calidad de la docencia, investigacién y de la gestién.

d) La gestiéony resoluciéon de la convocatoria de los Proyectos de Innovacién Docente
y de Gestién de la Calidad.

e) Eldisefio, la coordinacién y seguimiento de los procesos de evaluacion de la calidad
de titulaciones y de la acreditacidn institucional de los centros de la UCM, llevados
a cabo por la Fundacién para el Conocimiento Madri+d, la Agencia Nacional de
Evaluacién de la Calidad y Acreditacion y las agencias de acreditacion de la
Unién Europea.

f) El disefio de estrategias de posicionamiento en rankings, asi como la obtencién y
suministro de los datos requeridos por los mismos.

g) El disefio de los indicadores y de los procesos de encuestas relativos al drea de
calidad de la Universidad, y la realizacién de estas.

h) La realizacién y difusion de estudios relacionados con el drea de calidad de la
Universidad.

i) La resolucién de los recursos administrativos, en las materias propias de su
competencia.

j) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de responsabilidad patrimonial
en las materias propias de su competencia.

k) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de revision de oficio en las materias
propias de su competencia.

I) Cuantas otras competencias atribuidas al Rector sean delegadas en el 4mbito fun-
cional de este Vicerrectorado.

Articulo 7
Vicerrectorado de Estudiantes

1. El Vicerrectorado de Estudiantes serd responsable de las cuestiones relativas a los
estudiantes de todos los programas ofertados por la Universidad Complutense de Madrid.

2. Dentro del ambito funcional identificado en el apartado anterior, el Vicerrectora-
do de Estudiantes elaborard las propuestas de lineas estratégicas.

3. El Vicerrectorado de Estudiantes desarrollard las siguientes actividades y ejerce-
rd, por delegacidn, las competencias especificas que se detallan:
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b)

)

d)
€)

h)
)
3
k)

)

La coordinacién y direccion de las Pruebas de Acceso a la Universidad. El ejercicio
de la Presidencia del Tribunal Unico de la UCM y de la Comisién Organizadora de
la EVAU de la Comunidad de Madrid.

La coordinacién y direccién de los procesos de admision a estudios oficiales de
grado y de mdster de la UCM, asi como de la coordinacion y gestioén del proceso
de preinscripcién a grado del Distrito Unico Universitario de la Comunidad de
Madrid.

Las cuestiones relativas a la matricula y régimen académico de los estudiantes de
estudios oficiales de grado y mdster.

La coordinacidén del programa de Estudiantes Visitantes, y del Sistema de Inter-
cambio entre Centros Universitarios Espafioles (SICUE) en la UCM.

La planificacién y resolucion de las convocatorias de becas o ayudas socioecond-
micas para estudios oficiales, y demds becas y premios dirigidos a estudiantes y a
asociaciones universitarias.

El disefo, coordinacién y gestién del programa de becas de formacién practica.
La tramitacién de la convalidacién y el reconocimiento de titulaciones para el
acceso a estudios oficiales de grado y mdster.

El estudio y la resolucién de las reclamaciones concernientes al reconocimiento de
créditos en los planes de estudio.

El ejercicio de las funciones atribuidas al Rector en relacién con el régimen disci-
plinario del estudiantado, con excepcién expresa de la facultad de imposicion de
sanciones disciplinarias.

El fomento de la convivencia y la participacién estudiantil en todos los dmbitos de
la vida universitaria y su traslacién a los érganos de gobierno y representacién de
la Universidad.

La gestion de las relaciones con los érganos de representacion de los estudiantes,
el fomento del asociacionismo y la atencién y apoyo a las asociaciones y colecti-
vos de estudiantes.

La promocidn y gestién de las acciones de fomento de las vocaciones universita-
rias y el desarrollo del aprendizaje colaborativo y con orientacién al servicio de la
comunidad y la ciencia ciudadana.

La promocién de los programas de atencién, apoyo y acompafiamiento dirigidos a
cubrir las necesidades psicosociales del estudiantado.

El fomento y coordinacién de los estudios, informes y publicaciones de interés so-
bre el estudiantado con especial atencidn a la diversidad estudiantil y la inclusién.
La promocién de las actividades de voluntariado en las que participen los estu-
diantes, sin perjuicio de la competencia del Vicerrectorado de Planificacion,
Coordinacién y Relaciones Institucionales en la materia.

El disefio de la politica de Colegios Mayores de titularidad de la Universidad para
la modernizacion del modelo de convivencia colegial y el fomento de la vida cul-
tural, deportiva y cientifica.

La elevacion al Rector de la propuesta de nombramiento de los Directores y las
Directoras de los Colegios Mayores de titularidad de la Universidad.

La resolucién de los recursos administrativos, en las materias propias de su
competencia.

La resolucién que ponga fin a los procedimientos de responsabilidad patrimonial
en las materias propias de su competencia.

La resolucién que ponga fin a los procedimientos de revisién de oficio en las
materias propias de su competencia.

Cuantas otras competencias atribuidas al Rector sean delegadas en el dmbito
funcional de este Vicerrectorado.

Articulo 8

Vicerrectorado de Estudios

1.

El Vicerrectorado de Estudios serd responsable de todas las cuestiones relativas a

los estudios oficiales de Grado, Mdster y Doctorado de la Universidad Complutense de

Madrid.

2.

Dentro del dmbito funcional descrito en el apartado anterior, este Vicerrectorado

elaborard las propuestas de lineas estratégicas.
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3. El Vicerrectorado de Estudios desarrollard las siguientes actividades y ejercerd,
por delegacidn, las competencias especificas que se detallan:

a) La presidencia de la Comisién de Estudios del Consejo de Gobierno.

b) La presidencia de la Comisién de Doctorado.

¢) La coordinacién de los planes de estudio de Grado, Mdster y Doctorado.

d) Elapoyo alos Centros y Departamentos para el desarrollo de los planes de estudio
de Grado, Méster y programas de Doctorado, asi como la planificacién docente de
dichos estudios.

e) Laelaboracion de la propuesta de oferta de titulaciones de Grado, Mdster y Docto-
rado de cardcter interfacultativo o de la Universidad Complutense de Madrid con
otras Universidades nacionales o extranjeras.

f) Las cuestiones relativas a la expedicién de los titulos académicos oficiales de Grado,
Master y Doctorado.

g) La resolucién de los recursos administrativos, en las materias propias de su
competencia.

h) Las relaciones con la Escuela de Doctorado.

i) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de responsabilidad patrimonial
en las materias propias de su competencia.

j)  Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de revisién de oficio en las materias
propias de su competencia.

k) Cuantas otras competencias atribuidas al Rector sean delegadas en el dmbito
funcional de este Vicerrectorado.

Articulo 9
Vicerrectorado de Formacion Permanente, Empleabilidad y Emprendimiento

1. El Vicerrectorado de Formacién Permanente, Empleabilidad y Emprendimiento
asumird las competencias delegadas y en asuntos relacionados con los estudios de forma-
cién permanente y otros titulos propios de la Universidad, la gestién de las practicas exter-
nas, la promocién del empleo para estudiantes y egresados y el desarrollo del emprendi-
miento y la innovacién universitarios.

2. Dentro del ambito funcional descrito en el apartado anterior, este Vicerrectorado
elaborard las propuestas de lineas estratégicas.

3. El Vicerrectorado de Formacién Permanente, Empleabilidad y Emprendimiento
desarrollard las siguientes actividades y ejercerd, por delegacién, las competencias especi-
ficas que se detallan:

a) Lapresidencia de la Comisién de Formacién Permanente del Comité de direccion
del Centro de Formacién Permanente y del Comité de Direccion de la Escuela de
Gobierno.

b) Laplanificacién, direccioén e implantacion de la politica de Formacién Permanente.

¢) Laelaboracidn de propuestas de cursos de formacién por demanda de empresas o
instituciones y la creacién de un catdlogo de microcredenciales.

d) La direccién de la politica de mejora de la empleabilidad y las oportunidades de
insercidn profesional de estudiantes y egresados.

e) El seguimiento y la evaluacién de los programas de actividad de la Oficina de
Précticas y Empleo.

f) El impulso de las relaciones con entidades colaboradoras dirigidas a la mejora de
la empleabilidad de estudiantes y egresados.

g) El desarrollo de la normativa interna para la gestion de las practicas académicas
externas.

h) El disefio y desarrollo del Plan UCM de Formacién para el Empleo, asi como la
promocién y la direccién de las Actividades UCM para el Empleo.

i) La articulacién de la politica de emprendimiento cientifico y no cientifico de la
Universidad en sus fases de ideacién, incubacién, validacion y aceleracion.

j)  Eldisefio de los planes de formacion en el ambito del emprendimiento para el con-
junto de la comunidad universitaria.

k) Elimpulso del ecosistema de innovacién y emprendimiento de la Universidad Com-
plutense de Madrid, fomentando la creacién y coordinacion de las pre-incubadoras
de los centros.

I) Eldesarrollo de programas, acciones y eventos de impulso del espiritu emprende-
dor entre la comunidad universitaria.
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m) El desarrollo de estrategias y acciones de conexion con el ecosistema de empren-
dimiento e innovacién local, regional y nacional.

n) La firma de las solicitudes de subvencion a las que, en nombre de la Universidad
Complutense, pueda concurrir la Oficina Complutense de Emprendimiento.

0) La coordinacién de la captacién de recursos externos para el desarrollo de in-
fraestructuras y programas de emprendimiento e innovacion.

p) La presidencia de los 6rganos de coordinacién de los instrumentos universitarios
para el emprendimiento y la innovacion.

q) La firma, seguimiento y ejecucién de convenios en materia de formacioén perma-
nente, de convenios para la realizacién de pricticas académicas externas y Traba-
jos Fin de Grado y Mdster y convenios en el ambito de actuacién del emprendi-
miento y la innovacion.

r) La elaboracion de estudios e informes en las materias objeto de su delegacion.

s) La resolucién de los recursos administrativos, en las materias propias de su
competencia.

t) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de responsabilidad patrimonial
en las materias propias de su competencia.

u) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de revision de oficio en las mate-
rias propias de su competencia.

v) Cuantas otras competencias atribuidas al Rector sean delegadas en el dmbito
funcional de este Vicerrectorado.

Articulo 10
Vicerrectorado de Tecnologia y Sostenibilidad

1. El Vicerrectorado de Tecnologia y Sostenibilidad serd responsable de todas las
cuestiones relativas a las tecnologias de la informacién y la comunicacidon aplicadas a las
labores de docencia, investigacion y gestion, la innovacién en materia de eficiencia energé-
tica, asi como las cuestiones relacionadas con la Agenda 2030 y los Objetivos de Desarro-
llo Sostenible.

2. Dentro del dambito funcional descrito en el apartado anterior, este Vicerrectorado
elaborard las propuestas de lineas estratégicas.

3. El Vicerrectorado de Tecnologia y Sostenibilidad desarrollard las siguientes acti-
vidades y ejercerd, por delegacién, las competencias especificas que se detallan:

a) Ladireccién del Consejo Asesor de Tecnologias de la Informacién.

b) El mantenimiento y gestién de sistemas de comunicacién telemadticos institucio-
nales de la Universidad.

¢) Ladireccién de la politica informatica y de los servicios informdticos y de comu-
nicaciones de la Universidad.

d) La consolidacién y seguimiento del Campus Virtual, la definicién, desarrollo y
gestién de sistemas de informacién o tecnologias para apoyo o desarrollo de la do-
cencia y la digitalizacion del sistema educativo.

e) La definicién y gestion de la digitalizacion de la Universidad.

f) La coordinacion de estrategias contra el cambio climdtico y de planes de eficien-
cia energética, optimizacion de las infraestructuras y suministros, transiciéon a
energias renovables, y de movilidad y para la descarbonizacién de la Universidad
en coordinacién con el Vicerrectorado de Economia y con la Gerencia.

g) La gestién de residuos en los campus en coordinacién con la Gerencia.

h) La proteccién y fomento de la biodiversidad en los campus y la conectividad de
servicios ecosistémicos.

i) Eldisefio y puesta en practica de politicas que se adecuen a la Agenda 2030 y a los
Objetivos de Desarrollo Sostenible, asi como, la sensibilizacién de la comunidad
universitaria en esta materia, sin perjuicio de las competencias que se atribuyen al
Vicerrectorado de Estudiantes dentro de su especifico dmbito de actuacion.

j) Las acciones para la promocién del desarrollo econémico y social equitativo, in-
clusivo y sostenible y aquellos trabajos que ayuden a la promocién y mejora del
bienestar.

k) La resolucién de los recursos administrativos, en las materias propias de su
competencia.

I) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de responsabilidad patrimonial
en las materias propias de su competencia.
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m) La resolucién que ponga fin a los procedimientos de revisién de oficio en las
materias propias de su competencia.

n) Cuantas otras competencias atribuidas al Rector sean delegadas en el dmbito fun-
cional de este Vicerrectorado.

Articulo 11
Vicerrectorado de Relaciones Internacionales y Cooperacion

1. El Vicerrectorado de Relaciones Internacionales y Cooperacion serd responsable
de todo lo concerniente al establecimiento de acuerdos y convenios por parte de la Univer-
sidad Complutense de Madrid, asi como del desarrollo de la accién internacional de la Uni-
versidad y de las politicas y acciones de cooperacién para el desarrollo.

2. Dentro del dambito funcional descrito en el apartado anterior, este Vicerrectorado
elaborard las propuestas de lineas estratégicas.

3. El Vicerrectorado de Relaciones Internacionales y Cooperacion desarrollard las si-
guientes actividades y ejercerd, por delegacidn, las competencias especificas que se detallan:

a) La promocién, coordinacion y seguimiento de la politica universitaria de conve-
nios de su dmbito funcional, salvo en el supuesto de que tales competencias estén
atribuidas a otro Vicerrectorado por razén de la materia.

b) Lacoordinacién con las Embajadas de las visitas, actos o viajes oficiales del Rector.

¢) La supervision de las Escuelas Complutenses Latinoamericana y Africana.

d) El establecimiento y seguimiento de relaciones académicas, culturales o cientifi-
cas con instituciones extranjeras y el desarrollo de programas internacionales de
cooperacién académica y cientifica.

e) Las relaciones académicas con las alianzas universitarias internacionales y, en
particular, con la Alianza Una Europa y la Unién Iberoamericana de Universida-
des, en coordinacion con el Vicerrectorado de Economia, asi como la participa-
cién en representacion de la Universidad en sus érganos de direccién o gestion.

f) La preparacion, firma, seguimiento y ejecucién de convenios de naturaleza acadé-
mica en materia de relaciones internacionales.

g) La articulacién de programas de acogida para estudiantes extranjeros, en coordi-
nacién con el Vicerrectorado de Estudiantes.

h) La gestién de los programas de movilidad y el apoyo a profesorado visitante y es-
tudiantado, en coordinacién con los Vicerrectorados de Ordenaciéon Académica y
de Estudiantes.

i) Lasrelaciones con el Real Colegio Complutense de Harvard, con otros Centros de
la Universidad Complutense en el extranjero y con el Centro Complutense para la
Ensenanza Especial.

j) La resolucién de los recursos administrativos, en las materias propias de su
competencia.

k) La resolucién que ponga fin a los procedimientos de responsabilidad patrimonial
en las materias propias de su competencia.

I) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de revision de oficio en las materias
propias de su competencia.

m) Cuantas otras competencias atribuidas al Rector sean delegadas en el 4mbito fun-
cional de este Vicerrectorado.

Articulo 12
Vicerrectorado de Cultura, Deporte y Extension Universitaria

1. El Vicerrectorado de Cultura, Deporte y Extensién Universitaria es el érgano di-
rectivo responsable de la definicién y ejecucion de politicas dirigidas a potenciar las activi-
dades culturales, deportivas y de extension universitaria de la Universidad Complutense de
Madrid y de atender las necesidades prestacionales de los distintos colectivos que integran
la Universidad Complutense de Madrid.

2. Dentro del ambito funcional descrito en el apartado anterior, este Vicerrectorado
desarrollard las siguientes actividades y ejercerd, por delegacion, las competencias especi-
ficas que se detallan:
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b) La gestidn, conservacion y puesta en valor del Patrimonio Histérico-artistico,
Cientifico-técnico material e inmaterial de la Universidad Complutense de
Madrid, de sus Museos y Colecciones.

c¢) La direccion y gestion del Servicio de Publicaciones de la Universidad y de sus
servicios editoriales.

d) La formalizacién, en nombre de la Universidad de los contratos y convenios en
materia editorial en los que Ediciones Complutense sea parte.

e) Lasupervisiony gestion de las Orquestas y Grupos de Danza y Teatro compluten-
ses adscritos al Vicerrectorado.

f) La planificacién. coordinacién, direccion y gestion de actividades culturales, asi
como la direccién de las relaciones de cooperacion y colaboracién con institucio-
nes publicas y privadas en su dmbito de actuacion.

g) La direccidn, coordinacién y gestion de actividades deportivas en la Universidad
Complutense de Madrid.

h) La organizacién y promocién de las actividades deportivas tanto en ligas internas
de la Universidad como en competiciones interuniversitarias.

i) La planificacién. coordinacion, y gestioén de actividades culturales y deportivas en
los Colegios Mayores de titularidad de la Universidad Complutense de Madrid.

j) Lagestion de la Universidad para Mayores y, en general, la colaboracién con distin-
tas asociaciones para la promocién de actividades académicas y extraacadémicas,
dirigidas a este colectivo.

k) La resolucion de los recursos administrativos, en las materias propias de su
competencia.

I) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de responsabilidad patrimonial
en las materias propias de su competencia.

m) Laresolucién que ponga fin a los procedimientos de revisién de oficio en las mate-
rias propias de su competencia.

n) Cuantas otras competencias vengan atribuidas al Rector en el drea funcional
correspondiente a este Vicerrectorado.

Articulo 13
Vicerrectorado de Planificacion, Coordinacion y Relaciones Institucionales

1. El Vicerrectorado de Planificacién, Coordinacion y Relaciones Institucionales sera
responsable de todo lo concerniente a las relaciones de la Universidad con administraciones,
corporaciones e instituciones publicas y privadas de dmbito nacional e internacional.

2. El Vicerrectorado de Planificacién, Coordinacién y Relaciones Institucionales
elaborard las propuestas de lineas estratégicas vinculadas al &mbito funcional descrito en el
apartado anterior.

3. El Vicerrectorado de Planificacién, Coordinacién y Relaciones Institucionales de-
sarrollard las siguientes actividades y ejercerd, por delegacién, las competencias especifi-
cas que se detallan:

a) La Presidencia de la Comisién Permanente del Consejo de Gobierno.

b) Lasrelaciones de la Universidad, con la Casa de Su Majestad el Rey, con los 6rga-
nos constitucionales del Estado, las Comunidades Auténomas y administraciones
locales y con las entidades pertenecientes al sector privado.

¢) La planificacién en coordinacién con el Gabinete del Rector de las estrategias y
planes sectoriales acordadas por el Consejo de Direccidon.

d) Lacoordinacién de las politicas transversales de la Universidad que afecten al 4m-
bito de competencia de varios Vicerrectorados.

e) Lainterlocucién del Consejo de Direccién con los érganos y comisiones de la Uni-
versidad con competencias normativas, en coordinacién con la Secretaria General.

f) La promocién, impulso y coordinacién de la accién normativa del Consejo de
Direccién.

g) La asistencia, en coordinacion con el Gabinete del Rector y la Secretaria General,
en el dictado de Decretos e Instrucciones rectorales.

h) Larevisién técnica de protocolos de actuacidn o instrumentos andlogos aprobados
o propuestos por el Consejo de Direccidn o por los Vicerrectorados a la comuni-
dad universitaria o a otros 6rganos de la Universidad.

1) Las relaciones institucionales entre el Consejo de Direccién y los diferentes cen-
tros de la Universidad.
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J)

k)
)

m)

0)

p)

Q

r)
s)
t)

u)

V)

Las relaciones institucionales con el consorcio urbanistico de Ciudad Universita-
ria, sin perjuicio de las competencias delegadas en otros érganos, asi como las re-
laciones institucionales relativas a la firma de convenios en materia urbanistica.
La custodia de los simbolos corporativos propios de la Universidad.

La ordenacién de la politica de la Universidad en materia de premios, honores y
distinciones, en coordinacién con la Secretaria General y el Gabinete del Rector.
La promocién, coordinacion, preparacion, firma, custodia, ejecucion y seguimien-
to de convenios con otras instituciones publicas y privadas para el desarrollo de
los fines de la Universidad Complutense de Madrid, salvo en el supuesto de que
tales competencias estén atribuidas a otros dérganos por razén de la materia.

La promocion, coordinacién, preparacion, firma, custodia, ejecucion y seguimien-
to de convenios con otras instituciones publicas y privadas para la captaciéon de pa-
trocinios y mecenazgos para el desarrollo de los fines de la Universidad Complu-
tense de Madrid, en colaboracion con el Vicerrectorado de Economia.

La gestion de las relaciones interuniversitarias en el ambito de la Comunidad de
Madrid y de otras Comunidades Auténomas, asi como con la Universidad Inter-
nacional Menéndez Pelayo y la Universidad Nacional de Educacién a Distancia.
La gestion y seguimiento de los convenios con los Colegios Mayores adscritos a la
Universidad Complutense, asi como la relacién con las personas juridicas titula-
res de los mismos.

La organizacién, promocién, coordinacién y seguimiento de la politica en materia
de voluntariado, sin perjuicio del impulso del Vicerrectorado de Estudiantes den-
tro de su d4mbito de actuacion.

La coordinacién de las actividades del programa Alumni UCM.

La resolucién de los recursos administrativos, en las materias propias de su
competencia.

La resolucién que ponga fin a los procedimientos de responsabilidad patrimonial
en las materias propias de su competencia.

La resolucion que ponga fin a los procedimientos de revision de oficio en las mate-
rias propias de su competencia.

Cuantas otras competencias le delegue el Rector en los asuntos que se correspon-
dan con el ambito funcional del presente Vicerrectorado.

Articulo 14

Vicerrectorado de Comunicacion

1.

El Vicerrectorado de Comunicacidn serd responsable de gestionar la imagen ins-

titucional y la comunicacion interna y externa.

2.

Dentro del ambito funcional descrito en el apartado anterior, este Vicerrectorado

desarrollard las siguientes actividades y ejercerd, por delegacion, las competencias especi-
ficas que se detallan:

a)
b)
c)

d)
e)
f)

g)
h)
i)
j)
k)
1)

m)

La gestion de canales de comunicacién interna.

La coordinacién de eventos de comunicacion interna.

El fomento de la colaboracién y participacion activa de todos los miembros de la
comunidad universitaria.

La gestion de la comunicacion en las situaciones de crisis o emergencia.

La promocioén de la cultura organizacional.

La gestion y mantenimiento del archivo fotografico y documental de actos acadé-
micos celebrados en la Universidad.

Las relaciones corporativas de la Universidad con los medios de comunicacién, en
coordinacién con el Gabinete del Rector.

La gestion de las redes sociales propias de la Universidad.

La definicién de los aspectos de comunicacion de los sistemas de comunicaciéon
telemdticos institucionales de la Universidad, en cooperacién con el Vicerrectora-
do de Tecnologia y Sostenibilidad.

La gestioén de las relaciones publicas de la Universidad, en coordinacién con el
Gabinete del Rector.

El desarrollo de materiales de comunicacidn.

La participacion en actividades de marketing.

La supervision de la politica desarrollada por la Fundacién General de la Universi-
dad Complutense de Madrid en materia de comunicacion.
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n)
0)

p)
q

1)
s)

La gestién de la politica de difusién y comunicacién de resultados de la actividad
cientifica.

La gestion de la comunicacién institucional en coordinacién con el Gabinete del
Rector.

La direccion de la politica de responsabilidad social corporativa.

La resolucién de los recursos administrativos, en las materias propias de su
competencia.

La resolucién que ponga fin a los procedimientos de responsabilidad patrimonial
en las materias propias de su competencia.

La resolucién que ponga fin a los procedimientos de revision de oficio en las mate-
rias propias de su competencia.

Articulo 15

Secretaria General

Ademds de las competencias que le atribuyen los Estatutos como propias, la Secreta-
ria General elaborard las propuestas de lineas estratégicas del dmbito funcional en el que
actia y ejercerd, por delegacion, las siguientes competencias:

a)

b)
c)

d)
€)

g)

h)

J)

k)

La representacién de la Universidad en cuantos actos, negocios juridicos y contratos
procedan ante cualquier administracion o entidad publica o privada o ante cuales-
quiera personas fisicas, sin perjuicio de las previsiones de representacion especifica
reconocidas en este mismo Decreto.

La solicitud de dictdmenes de naturaleza juridica a personas fisicas o juridicas.
La instruccién de los procedimientos administrativos que no estén expresamente
atribuidos a otros 6rganos de la Universidad y, entre ellos, especialmente, los de
revision de oficio, declaracién de lesividad y reclamacién de responsabilidad
patrimonial.

La presidencia de la Comisién de Reglamentos del Consejo de Gobierno.

La direccién del Archivo Histdrico de la Universidad.

La direccién de la politica de proteccién de datos personales.

La direccion de la politica de transparencia, el cumplimiento de la obligacion de
publicidad activa, el mantenimiento del Portal de Transparencia y la garantia del
derecho de acceso a la informacién publica en el ambito de la UCM. Para ello,
contard con la colaboracién y cooperacion del resto del Consejo de Direccidn, asi
como de los Decanos y responsables de los Centros.

El impulso y coordinacién de las normas y procedimientos en materia de digitali-
zacioén en la Universidad Complutense de Madrid, en coordinacién con el Vice-
rrectorado de Tecnologia y Sostenibilidad.

La representacion de la Universidad ante la jurisdiccidn en todo tipo de procesos,
asi como el ejercicio de las acciones que procedan en este dmbito.

La coordinacién de los procesos electorales en los que la administracién electoral
corresponda a la Junta Electoral Central de la Universidad Complutense de
Madrid.

Cuantas otras competencias le delegue puntualmente el Rector en los asuntos que
considere pertinente.

Articulo 16

Gerencia

Ademads de las competencias que le atribuyen los Estatutos como propias, la Gerencia
ejercerd, por delegacidn, las siguientes competencias:

a)
b)

c)

d)

La presidencia de la Comisién de Seguimiento de la Relacidon de Puestos de
Trabajo del Consejo de Gobierno.

Cuantas funciones vengan atribuidas al Rector en materia de contratacion
administrativa, sin mds limites que los establecidos en la normativa aplicable a
la materia.

El control y la aprobacién de los gastos, la autorizacién del correspondiente
compromiso y liquidacién y la ordenacién de los pagos, en concurrencia con el
Vicerrectorado de Economia.

El fomento de nuevas fuentes de financiacion de la Universidad, en coordinacién
con el Vicerrectorado de Economia.
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e) La direccién de la gestion contable de la Universidad, en cooperacion con Vice-
rrectorado de Economia.

f) La direccidn, gestion y ejecucion de acuerdos en materia de contratacién y opera-
tiva administrativa, financiera y bancaria, apertura y cierre de cuentas corrientes y
depdsitos, contratacién de productos financieros y avales.

g) La colaboracion con el Vicerrectorado de Economia en la politica de accién
social.

h) La participacién en las negociaciones que se lleven a cabo con los 6rganos de re-
presentacion del Personal Técnico de Gestion, Administracién y Servicios.

i) La elaboracién o propuesta de modificacion de la Relacion de Puestos de Trabajo
del Personal Técnico de Gestion, Administracién y Servicios.

j) Eldisefio y ejecucidn de las acciones formativas del Personal Técnico de Gestion,
Administracion y Servicios.

k) Elejercicio de las funciones atribuidas al Rector en relacién con el Personal Técni-
co de Gestion, Administracién y Servicios, con excepcion expresa de la facultad de
imposicion de sanciones disciplinarias.

1) Lagestién de los programas de movilidad del Personal Técnico de Gestién, Admi-
nistracién y Servicios.

m) La gestién administrativa de los Colegios Mayores de titularidad de la Universidad,
en coordinacién con el Vicerrectorado de Estudiantes.

n) La coordinacién de la seguridad puiblica en los campus e infraestructuras en el
marco de las competencias de la Universidad.

0) La resolucién de los recursos administrativos en las materias propias de su
competencia.

p) Laplanificacién, direccién e implantacién de la politica de Formacién Permanente
del Personal Técnico de Gestién, Administracion y Servicios.

q) Cuantas otras competencias le delegue el Rector en los asuntos que se correspondan
con el dambito funcional de la Gerencia.

Articulo 17
Consejo de Direccion

De conformidad con los articulos 64.2 de los Estatutos y 52 del Reglamento de Go-
bierno de la Universidad, el Consejo de Direccidn serd presidido por el Rector e integrado
por este y por los titulares de los Vicerrectorados, la Secretaria General y la Gerencia.

Articulo 18
Extension a otras entidades y 6rganos colegiados

En su respectivo dmbito funcional las personas titulares de los Vicerrectorados, Geren-
cia, Secretaria General y Gerencia desempefiaran los cargos, puestos o vocalias en los Or-
ganos colegiados o entidades para los que resulte llamado el Rector por las normas de fun-
cionamiento de los mismos, siempre que estas disposiciones no prohiban la delegacién de
la presencia del Rector.

Articulo 19
Ausencia del Rector

Con caracter general, en los casos de ausencia, vacante, enfermedad, abstencion o re-
cusacion del Rector, le sustituira el titular del Vicerrectorado de Ordenacién Académica.
En casos de ausencia, asimismo, del titular de este Vicerrectorado, le sustituira el titular del
Vicerrectorado que le siga de acuerdo con el orden recogido en el articulo 2.

Articulo 20
Ausencia de Vicerrectores/as

En el caso de ausencia, vacante, enfermedad, abstencion o recusacion de los Vicerrec-
tores/as, se sustituirdn del siguiente modo:

— Vicerrector/a de Ordenacién Académica y Profesorado, por el Vicerrector/a de
Investigacion y Transferencia.
— Vicerrector/a de Investigacion y Transferencia, por el Vicerrector/a de Economia.
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— Vicerrector/a de Economia, por el Vicerrector/a de Centros y Departamentos.

— Vicerrector/a de Centros y Departamentos, por el Vicerrector/a de Calidad.

— Vicerrector/a de Calidad, por el Vicerrector/a de Estudiantes.

— Vicerrector/a de Estudiantes, por el Vicerrector/a de Estudios.

— Vicerrector/a de Estudios, por el Vicerrector/a de Formacién Permanente, Emplea-
bilidad y Emprendimiento.

— Vicerrector/a de Formacién Permanente, Empleabilidad y Emprendimiento, por el
Vicerrector/a de Tecnologia y Sostenibilidad.

— Vicerrector/a de Tecnologia y Sostenibilidad, por el Vicerrector/a de Relaciones
Internacionales y Cooperacion.

— Vicerrector/a de Relaciones Internacionales y Cooperacién, por el Vicerrector/a
de Cultura, Deportes y Extension Universitaria.

— Vicerrector/a de Cultura, Deportes y Extension Universitaria, por el Vicerrector/a
de Planificacion, Coordinacién y Relaciones Institucionales.

— Vicerrector/a de Planificacién, Coordinacién y Relaciones Institucionales, por el
Vicerrector/a de Ordenacién Académica y Profesorado.

— Vicerrector/a de Comunicacién, por el Vicerrectora/a de Planificacién, Coordinacién
y Relaciones Institucionales.

En tales supuestos, la suplencia no implicard alteracion de la competencia, haciéndose
constar expresamente tal circunstancia.

Articulo 21
Alcance de la delegacion

1. Los actos y disposiciones adoptados en uso de la presente delegacién de compe-
tencias indicardn expresamente esta circunstancia, con cita de este Decreto Rectoral, y se
consideraran dictados por el Rector.

2. Los Vicerrectores y las Vicerrectoras, en el ejercicio de sus competencias delega-
das, podran dictar los siguientes actos o disposiciones:

a) Ordenes, cuando se trate de actos que ponen fin a un procedimiento o cuando
desarrollen el contenido de un Decreto del Rector o del Consejo de Gobierno.

b) Instrucciones que contengan directrices sobre actividades de su dmbito de
competencias.

Articulo 22
Avocacion

Todas las competencias que se delegan en la presente Resolucion podran ser en cual-
quier momento objeto de avocacién por el Rector, conforme a lo previsto en el articulo 10
de la Ley 40/2015, de 1 de octubre, de Régimen Juridico del Sector Publico.

Asimismo, las personas titulares de los Vicerrectorados, Secretaria General y Gerencia,
en el dmbito de las competencias que por esta Resolucidn se les delegan, podrdn someter al
Rector los asuntos que por su trascendencia o peculiaridades consideren convenientes.

Articulo 23
Prohibicion de subdelegacion

En ningin caso podran delegarse las atribuciones que se posean, a su vez, por delegacién
contenida en el presente Decreto.

DISPOSICION DEROGATORIA

Quedan derogadas todas las disposiciones anteriores en esta materia, en especial el
Decreto Rectoral 1/2021, de 11 de enero, de establecimiento de los Vicerrectorados de la
Universidad Complutense de Madrid, de delegacién de competencias y de diversas cues-
tiones de indole organizativo (BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID nime-
ro 11, de 14 de enero de 2021), asi como todas las normas de igual o inferior rango en lo
que contradigan o se opongan a lo dispuesto en la presente disposicion.
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DISPOSICION FINAL

El presente Decreto entrard en vigor el dia siguiente a su publicacién en el BOLETIN OFI-
CIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID, sin perjuicio de su publicacién en el “Boletin Oficial
de la Universidad Complutense” para su mayor difusién entre la comunidad universitaria.

Madrid, a 28 de junio de 2023.—EIl Rector, Joaquin Goyache Goiii.
(03/11.524/23)

http://www.bocm.es BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID D.L.: M. 19.462-1983  ISSN 1989-4791
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ID TITULO: 4313965

EVALUACION DE LA SOLICITUD DE
MODIFICACION DE PLAN DE ESTUDIOS OFICIAL

Denominacion del Titulo Master Universitario en Comunicacién
Audiovisual para la Era Digital

Mencién o especialidades No
Universidad solicitante Universidad Complutense de Madrid
Centro/s Facultad de Ciencias de la Informacion
Rama de Conocimiento Ciencias Sociales y Juridicas
Informe Final/Provisional Informe final
Iteracion n° 1
Comisién de evaluacion Ciencias Sociales y Juridicas

La Fundacion para el Conocimiento Madri+d ha elaborado una Propuesta de
informe favorable.

El presente informe Unicamente recoge la evaluacion de los aspectos
seflalados en la solicitud de modificaciones presentada a través de la sede
electronica del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte, no
considerandose evaluados aquellos aspectos que la Universidad haya
modificado en la memoria y no hayan sido sefialados en el formulario de
modificacion.

Se consideran favorables los cambios expresamente indicados en la
SOLICITUD DE MODIFICACION:

Dimension 1:

Adscripcion de la titulacién Master Universitario en Comunicacion Audiovisual
para la Era Digital al ambito de conocimiento “Periodismo, comunicacion,
publicidad y relaciones publicas” (Real Decreto 822/2021, en la disposicion
transitoria quinta).

Federico Moran
Director
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8.1. Valores cuantitativos estimados para los indicadores y su justificacion

TASA DE GRADUACION 70 % aproximadamente
TASA DE ABANDONO 10 % aproximadamente
TASA DE EFICIENCIA 90 % aproximadamente

8.1.2. Justificacion de las estimaciones realizadas

Desde un punto de vista cientifico no es valido comparar ni cualitativa ni
cuantitativamente este nuevo Master en Comunicacion Audiovisual para la Era Digital
con los masteres tradicionales ni con los cursos conducentes a la obtencion del Diploma
de Estudios Avanzados (DEA), de ahi que se opte por presentar unos porcentajes
aproximados basados en expectativas puramente prospectivas.

8.1.3. Tasa de graduacion

Porcentaje de estudiantes que finalizan la ensefianza en el tiempo previsto en el
plan de estudios o en un afio académico mas en relacion con su cohorte de entrada.

Dada la implicacion que supone un posgrado de estas caracteristicas, se espera
alcanzar una tasa de graduacion de, al menos, el 70 por ciento.

8.1.4. Tasa de abandono

Relacion porcentual entre el nimero total de estudiantes de una cohorte de
nuevo ingreso que debieron obtener el titulo el afio académico anterior y que no se han
matriculado ni en ese afio académico ni en el anterior.

Aunque no se tengan experiencias semejantes, se espera alcanzar unas bajas
tasas de abandono dado el interés cientifico y profesional de un campo tan emergente.

8.1.5. Tasa de eficiencia

Relacion porcentual entre el numero total de créditos teodricos del plan de
estudios a los que debieron haberse matriculado a lo largo de sus estudios el conjunto de
estudiantes graduados en un determinado curso académico y el numero total de créditos
en los que realmente han tenido que matricularse.

En este punto se aventura una tasa de eficiencia aproximada del 90 por ciento.
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Ademés de los recursos concretos de cada grupo de investigacion, como la
Plataforma de Divulgacion Cientifica que proporciona servicios audiovisuales en alta
definicion a toda la comunidad cientifica de la UCM, la Facultad de Ciencias de la
Informacion tiene una serie de materiales y servicios comunes que pueden ser utilizados
por los alumnos del méster.

La Facultad cuenta con dos edificios en los que se distribuyen aulas, espacios
comunes y salones para actos, laboratorios y despachos de profesores para tutorias en
pequefios grupos o personalizadas.

En la Facultad de Ciencias de la Informacion se desarrolla una intensa actividad
cientifica nacional e internacional con conferencias, seminarios, congresos, lecturas de
Tesis, presentacion de publicaciones, rodajes... Un ambiente cientifico de gran interés
para los jovenes investigadores.

Salas especializadas, salones de actos, aulas... Todos estos ambitos educativos
cuentan con instalaciones multimedia para facilitar el uso de las TIC.

7.1. Espacios Comunes

Saldn de Actos con capacidad de 500 plazas. Dotado con:
- Sistema de audio P.A. con las siguientes caracteristicas:
o 8.000W biamplificados
o Cajas acusticas principales de 20” y auxiliares de 12”
o Microfonia inalambrica, de flexo para sobremesa, dinamicos de
mano...
o Ecualizacion paramétrica de 24 cortes
- Proyeccion de cine en 35 mm sobre pantalla de 9 metros con sonido Dolby
Surround
- Proyeccion de cine en 16 mm sobre pantalla de 9 mts.
- Proyeccion de Video y Datos hasta WXGA y 5000 lumenes
- Grabacién A/V sobre PC
- Internet Streaming en formato Windows Media
- Grabacién Reproduccion DVD
- Reproductor CD
- Reproductor Blu Ray
- Grabacién Reproduccion Betacam SP

Sala de Conferencias con capacidad de 160 plazas. Dotado con:

- Sistema de audio P.A. con las siguientes caracteristicas:
o 2.000W biamplificados
o Cajas acusticas principales de 16” y auxiliares de 10”
o Microfonia inalambrica, de flexo para sobremesa, dinamicos de
mano...
- Proyeccion de Video y Datos hasta WXGA y 3000 limenes (pantalla de 2,5
mts)
- Grabacion A/V sobre PC
- Internet Streaming en formato Windows Media
- Grabacién Reproduccion DVD
- Reproductor CD
- Reproductor Blu Ray
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- Grabacién Reproduccion Betacam SP
Sala azul con capacidad de 150 plazas. Dotado con:

Sistema de audio P.A. con las siguientes caracteristicas:
o 600W
o Cajas acusticas principales de 16” y auxiliares de 8”
o Microfonia inaldmbrica, de flexo para sobremesa, dinamicos de
mano...
- Proyeccion de cine en 35 mm (bobinas de 10 min maximo) sobre pantalla de
5,7 metros con sonido estéreo
- Proyeccion de cine en 16 mm sobre pantalla de 5,7 mts.
- Proyeccion de Video y Datos hasta WXGA y 3000 Iimenes
- Grabacién A/V sobre PC
- Internet Streaming en formato Windows Media
- Grabacién Reproduccion DVD
- Reproductor CD
- Reproductor Blu Ray
- Grabacién Reproducciéon Betacam SP

Sala Naranja con capacidad de 175 plazas. Dotado con:

Sistema de audio P.A. con las siguientes caracteristicas:
o 400W
o Cajas acusticas principales de 16” y auxiliares de 8”
o Microfonia inalambrica, de flexo para sobremesa, dinamicos de
mano...
- Proyeccion de Video y Datos hasta WXGA y 2000 lumenes
- Grabacién A/V sobre PC
- Internet Streaming en formato Windows Media
- Grabacién Reproduccion DVD
- Reproductor CD
- Reproductor Blu Ray
- Grabacién Reproducciéon Betacam SP

Sala de Grados con capacidad de 80 plazas. Dotado con:
- Sistema de audio P.A. con las siguientes caracteristicas:
- 400W
- Cajas acusticas de 8”
- Microfonia Sistema DCN e inalambrico
- Proyeccion de Video y Datos hasta WXGA y 2000 lumenes
- Internet Streaming en formato Windows Media
- Sistema de audio P.A. con las siguientes caracteristicas:
- 400W
- Cajas acusticas de 8”
- Microfonia Sistema DCN e inalambrico
- Proyeccion de Video y Datos hasta WXGA y 2000 lumenes
- Internet Streaming en formato Windows Media

7.2. Laboratorios de Préacticas Audiovisuales

- 1 Platdé de TV de 120 mts cuadrados:
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o O

O O O O O O

O

3 Cadenas de camara Camaras 2/3” Sony D30 en configuracion de
estudio con multicore

Tripodes de cAmara Manfrotto

Mezclador de video digital (con entradas analdgicas) Panasonic
AGMX70

Monitorado TFT de 14”

Mezclador de audio Behringer 16 canales

Grabacion sobre DVD/ Mini DV/Betacam SP

Reproductor para ficheros informéaticos Quick Time

Grabacion A/V directa a disco duro con software AVID Xpress Pro
Instalacion con multitud de focos de distintas intensidades con
dimmers que permiten su manejo y regulacion a distancia.

Zona especifica para la realizacion de Cromakeys.

1 Plat6 de TV de 240 mts cuadrados:

O

O O O O O O O O

O

3 Cadenas de camara Camaras 2/3” Sony D30 en configuracion de
estudio con multicore

Tripodes de cdmara Manfrotto

Mezclador de video analdgico 8 Grass Valley 110

Monitorado CRT de 14”

Mezclador de audio Allen & Head 16 canales

Grabacion sobre DVD/ Mini DV/Betacam SP

Reproductor para ficheros informaticos Quick Time

Grabacion A/V directa a disco duro con software AVID Xpress Pro
Distintos ambientes con una significativa instalacién de focos de
distintas intensidades con dimmers que permiten su manejo Yy
regulacion a distancia.

Zona especifica para la realizacion de Cromakeys.

1 Platé multifunciéon de 120 mts. cuadrados.
Sistema de camaras multiples

10 Salas de Sistemas de edicién de video / fotografia por software
compuestas por:

O

O O O O O O O O

Software de Edicion Avid Xpress Pro HD

Software de procesado Fotografico Photoshop CS2
PC de edicion

Monitor 16:9 22”

Interface AV/Firewire

Previo de micréfono

Grabacion en formato DVD, Betacam SP Mini DV
Reproduccion DVD, Betacam SP, Mini DV, VHS...
Exportar video P2 de forma automatica

2 Salas de Sistemas de edicion de video / fotografia / masterizacion DVD
por software compuestas por:

O

o O O

Software de Edicion Avid Xpress Studio

Software de procesado Fotografico Photoshop CS2
Software de efectos de video After Effects

PC de edicion
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Monitor 16:9 22”

Interface AV/Firewire

Previo de micréfono

Grabacidn en formato DVD, Betacam SP Mini DV
Reproduccion DVD, Betacam SP, Mini DV, VHS...

O O O O O

- 1 Sistemas de Edicion de video / fotografia /masterizacion DVD por
software compuesta por:
o Software de Edicion Avid Xpress Studio
Software de procesado Fotogréfico Photoshop CS2
Software de Edicion de audio Protools
Software de efectos de video After Effects
Interface de audio Digi002
PC de edicidn
2 Monitor 16:9 22”
2 monitores de Plasma de 43”
Interface Acelerador Mojo
Previo de micréfono
Grabacion en formato DVD, Betacam SP Mini DV
Reproduccion DVD, Betacam SP, Mini DV, VHS...

O O O O O O OO0 0O OO0 o

- 3 Sistemas de Edicion de video / Fotografia por software compuesta por:
o Software de Edicion Avid Xpress Studio

Software de procesado Fotografico Photoshop CS2

Software de Edicion de audio Protools

Ordenador MAC G4

2 Monitor 4/3 19”

Interface AV Meridien

Previo de micréfono

Grabacién en formato DVD, Betacam SP Mini DV

Reproduccion DVD, Betacam SP, Mini DV, VHS...

O O O O O O O O

- 2 salas de Docencia Multimedia (PC y MAC)
- 1 Sala de Visionado de trabajos audiovisuales

- 6 Estudios de Radio que incluyen:
o Mezclador analégico de audio de al menos 18 canales (Tascam, TAC,
BEHRINGUER)
6 Micréfonos dindmicos AKG D-3700
Cascos auriculares AKG K141
Distribuidor/amplificador de auriculares
Reproductor CD
Reproductor de casette
Reproductor de ficheros sobre PC
Grabacidn sobre disco duro con tarjeta MAYA A44MKIlI

O O O O O O O

7.3. Laboratorios de Préacticas Informaticas
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- 10 laboratorios con una capacidad de 21 ordenadores por aula para la
docencia de asignaturas de grado, de las cuales cuatro son aulas de libre
acceso (portatiles y estacionarios) con una capacidad variable y seis son
aulas efectivas de docencia. De las seis aulas efectivas de docencia, 4
cuentan con 21 terminales, una sala cuenta con 11 terminales y la ultima con
19 ordenadores. Todos los terminales pueden arrancar con sistema operativo
Windows o Linux.

- Lacapacidad efectiva de cada aula es el doble del nUmero de terminales.

La Facultad cuenta con acceso a Internet en los dos edificios por wi-fi asi como
conexion a Internet en cada aula.

7.4. Laboratorio de Medios Impresos

- Equipamiento informatico, escaners y demas medios para la realizaciéon por parte de
los alumnos del periddico de practicas.

- Imprenta digital para la realizacion del un proceso completo de edicion, impresion y
encuadernacion.

7.5. Aulas de Docencia

- La capacidad de las aulas de la Facultad de Ciencias de la Informacion re presenta un
aforo de unas 5.400 plazas, distribuidos en un edificio principal con 32 aulas de
docencia de un tamafio que oscila entre 100 y 192 plazas y un nuevo edificio con 8
aulas de 72 plazas y 10 aulas de 120 plazas.

La totalidad de las aulas de la Facultad cuenta con el siguiente equipamiento
audiovisual:

- Proyeccion de video y datos con resolucion hasta WXGA y luminosidad de
200 lamenes (ANSI).

- Pantalla eléctrica de 2 mts

- Proyeccion de Diapositivas (soporte fotoquimico)

- Sistema de megafonia con cajas acusticas de 10”

- Reproduccion de Discos opticos (DVD y CD).

- Bajo peticion se puede instalar reproduccion Blu Ray en alta definicion,
reproductor de video en formatos VHS, Betacam SP. y de soportes
magnéticos de audio (casette, bobina abierta...).

- Conexion a Internet en cada aula

7.6. Biblioteca

La Biblioteca de la Facultad de Ciencias de la Informacion la comparten los
estudiantes de las tres titulaciones que se imparten en el centro. Esta situada en la planta
baja del edificio principal y cuenta con sala de lectura, libre acceso de libros y revistas,
catalogo electronico, hemeroteca y videoteca, asi como un extraordinario fondo de
prensa espafiola antigua y actual.
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La Hemeroteca cuenta con més de 302 revistas vivas y 157 cabeceras de
periddicos impresos. La Facultad digitaliza 50 cabeceras para facilitar la utilizacion por
parte de alumnos e investigadores. También recibe mas 60 DVDs de periddicos
digitalizados, espafioles y extranjeros, que conforman una de las hemerotecas de
referencia en prensa.

La Biblioteca en su servicio de formacidn de usuarios organiza cursos gratuitos
sobre el uso de sus recursos electronicos.

- Uso de catalogos, bases de datos y revistas electrdnicas.

- Uso avanzado de recursos de informacion de interés para el estudio de
periodismo, comunicacion audiovisual, publicidad, relaciones pablicas, asi
como ciencias sociales en general.

- Gestores bibliogréaficos y Servidor de E-Prints.

- Procesos de Acreditacion nacional y solicitudes de Sexenios de
investigacion.

El material de estos cursos, en formato PDF estan accesibles en la sede web de la
Biblioteca: http://www.ucm.es/BUCM/

La Biblioteca organiza visitas guiadas orientadas al conocimiento de su
funcionamiento, previa solicitud. Ademas existen visitas para grupos de clase, a
peticion de los profesores o de los propios interesados. También se organiza a principios
de curso una jornada informativa a todos los nuevos alumnos, con el fin de presentar y
acercar la Biblioteca.

La consulta de los recursos electronicos esta informatizada. Cuenta con los
siguientes equipos: 34 ordenadores de acceso a internet, 3 para consulta de prensa
digital y 9 para consulta del catdlogo. Cuenta también de 5 puestos de visionado que se
ampliaran a 20 préximamente.

Ademas, se ofrece una atencion especial a las personas con discapacidad
(bdsqueda de documentos, digitalizacion y reprografia, renovaciones y reservas
telefonicas....). Para ello, la Biblioteca dispone del programa JAWS 5.0 y dos puestos.

Entre otros servicios que también proporciona la biblioteca, se ofrece la
posibilidad, desde la sede web de:

- Renovar y reservar libros prestados.

- Acceder a la coleccion electronica de libros, revistas, tesis, bases de datos...).
- Consultar al bibliotecario.

- Usar guias y tutoriales de recursos...

Como apoyo a los estudios, también desde la web se puede acceder a
informacion sobre la disponibilidad de la bibliografia de las distintas materias.

Puntos de consulta | Puntos de consulta
Puestos de lectura Superficie de catalogo de bases de
informacion
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La Biblioteca cuenta con los siguientes fondos bibliogréficos:

2009 2010
Revistas vivas 530 459
Videos 6.004 6.004
DVD 7.292 7.144
Total libros (incluidos los 78.141 77.852
pendientes de catalogar)
Registros bibliogréficos 84.903 105.186

2009 2010
Total usuarios potenciales 9.350 9.035
Total préstamo (incluye todos los tipos de 87.396 82.014
usuarios)
Acceso a la pagina web 457.886 494,779

7.7. Otros servicios
Plataforma de Divulgacién Cientifica

La Plataforma de Divulgacion Cientifica es un proyecto que nace financiado por
el Plan Avanza del Ministerio de Industriay promovido por los profesores de la
UCM Julio A. Sanchez Andrada y José A. Jiménez de las Heras, directores de la misma,
y en la que también participa la profesora Mar Marcos Molano.

La Plataforma centra su actividad en el desarrollo de proyectos de investigacion
y cooperacion cientifica, asi como en la creacion de diversos productos audiovisuales de
divulgacion, realizados sobre proyectos propios y ajenos, habiendo elaborado en sus 4
afios de existencia 7 documentales de los cuales 3 ya han sido emitidos por TVE.
Ademas de estos, la Plataforma ha realizado mas de 60 producciones que pueden
visitarse en su pagina Web http://plataformadivulgacionucm.com. Entre sus actividades
se encuentran, también, la organizacion y/o cobertura, a través de live streaming, de
Congresos, Conferencias y Jornadas cientificas y divulgativas.
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Entre los objetivos de la Plataforma estan el fomento de la cultura cientifica en
la sociedad, lograr una mejora en la convergencia entre la Universidad y la Sociedad de
la Comunicacidn, favorecer el desarrollo de vocaciones cientificas y promover un nuevo
modelo social basado en el prestigio de la ciencia y la cultura como formas
conocimiento y entretenimiento

Accesibilidad para personas con limitaciones

La Facultad ha hecho un importante esfuerzo para adaptar todos los espacios al
acceso de personas discapacitadas con ascensores, rampas y plataformas elevadoras
eléctricas para sillas de ruedas. Existen también bafios adaptados de uso exclusivo para
discapacitados.

Cafeteria'y comedor

La Facultad cuenta con un servicio de cafeteria para los alumnos asi como un
autoservicio para comidas con un comedor de 300 plazas. Una parte del espacio esta
destinada a aquellos estudiantes que traen su propia comida y la calientan en
microondas.

Servicio de reprografia

La Facultad dispone de un servicio de reprografia que cuenta con 6 maquinas de
reproduccion, con un sistema de impresion desde un ordenador, asi como varias
maquinas para autoservicio del estudiante.

Libreria

Para facilitar la adquisicion de libros a los estudiantes asi como toda la
bibliografia recomendada en las distintas asignaturas, la Facultad cuenta en sus propias
instalaciones con un servicio de libreria y papeleria. En ella los alumnos pueden adquirir
tambien diariamente la prensa nacional.

Ademas la libreria de la facultad cuenta con su propia linea editorial Fragua
sobre temas de investigacion en Periodismo, Comunicacion Audiovisual y Publicidad.

Acceso de los estudiantes a servicios web

Los estudiantes de las titulaciones de la Facultad de Ciencias de la Informacién,
como todos los estudiantes matriculados en la UCM tienen una cuenta de identidad
automatizada (cuenta de correo electronico) asi como acceso al sistema Metanet para la
consulta de sus calificaciones e informacion sobre su expediente.

También en ambos edificios, los alumnos tienen acceso a Internet por medio del
sistema wi-fi, a traveés de su cuenta de correo.

Campus Virtual UCM (CV-UCM)
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El Campus Virtual UCM (CV-UCM) extiende los servicios y funciones del
campus universitario por medio de las tecnologias de la informacién y la comunicacion.

El CV-UCM es un conjunto de espacios y herramientas en la Intranet de la UCM
que sirven de apoyo al aprendizaje, la ensefianza, la investigacion y la gestion docente,
y estan permanentemente a disposicion de todos los miembros de la comunidad
universitaria mediante claves personalizadas.

En el CV-UCM participan todos los profesores, personal de administracion y
servicios (PAS) y alumnos de la Complutense que lo soliciten. Es accesible desde
cualquier ordenador con conexion a Internet que disponga de un navegador Web y de
unos requisitos minimos. También pueden participar en el CV-UCM, profesores,
investigadores y alumnos que no pertenecen a la Complutense pero que colaboren con
algun profesor de la UCM.

Para organizar el CV-UCM se utiliza una herramienta informatica de gestion de
cursos en la Web. Esta herramienta incluye las funciones necesarias para crear y
mantener en el citado CV-UCM, asignaturas, seminarios de trabajo o investigacion y
otros espacios académico-administrativos donde se ofrecen los siguientes servicios:

e Gestion de alumnos y grupos de trabajo,
e Comunicacién (foros, correo, charla, anuncios, agenda),
e Organizacion de contenidos

Envio, recepcion y evaluacién de practicas, trabajos, exdmenes

Para acceder al CV-UCM es necesario tener un usuario y una contrasefia. EI CV-
UCM se organiza desde el Vicerrectorado de Innovacion a través de la Unidad de
Apoyo Teécnico y Docente al Campus Virtual (UATD-CV) y de los Coordinadores de
Centros UCM.

7.8. Instalaciones deportivas

La Universidad Complutense de Madrid cuenta con las siguientes dotaciones
deportivas, a las que pueden acudir todos los alumnos matriculados en los distintos
centros académicos:

Complejo deportivo ZONA NORTE (Paraninfo)
e Campo de Futbol hierba

Campo de Fatbol tierra

Campo de Rugby hierba

Pistas de Tenis

Pistas Polideportivas:

Balonmano

Baloncesto

Futbol Sala

Complejo deportivo ZONA SUR
e Campo de Futbol hierba
e Campo de Rugby hierba
e Canchas de Tenis iluminadas
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Complejo deportivo NUESTRA SENORA DE LA ALMUDENA

Complejo deportivo SOMOSAGUAS

Complejo deportivo ZONA SUROESTE (Cantarranas)

7.9. Actualizacion de los recursos materiales y servicios

Canchas de Voley-Playa
Pista de Atletismo 300 m
Gimnasio al aire libre
Gimnasio cubierto
Rocddromo

Sala de musculacién
Piscina

Pistas Padel

Pistas Polideportivas:
Baloncesto

Balonmano

Voleibol

Piscina cubierta

Pabellon cubierto multideportivo

Tenis

Pabellén deportivo:
Sala de musculacién
Baloncesto
Balonmano
Voleibol

Tenis

Campo de Fatbol hierba
Campo de Rugby hierba

La Facultad de Ciencias de la Informacion con el apoyo del Contrato Programa
de Rectorado actualiza y mejora regularmente sus infraestructuras para mantener
adecuados los espacios a las nuevas necesidades docentes del Espacio Europeo de

Educacién Superior.
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