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Prof. José Gregorio Morillas Cantero (josegmor@ucm.es)

Contenido general de la asignatura

La asignhatura se orienta a impartir los conocimientos necesarios para
conocer y analizar la economia del audiovisual a escala internacional y en
Espafa, con sus cambios y agentes actuales. Ademas, se orienta a estudiar
las transformaciones estructurales y empresariales generados por la
digitalizacién y la convergencia , asi como los nuevos proyectos y modelos
de servicios audiovisuales digitales.

En un segundo bloque se analiza la produccion de creaciones audiovisuales,
desde el cine a la television y a los servicios en nuevos soportes y
plataformas digitales, con especial atencidén a la sinergia multiplataforma y
multimedia entre sectores antes separados del audiovisual, desde el cine, la
television y el video hasta Internet o los dispositivos méviles.

Desarrollo del programa

1- Economia del Audiovisual: Sectores y mercados internacionales y en
Espafia

2- La empresa Audiovisual: Proyeccidn y creacion de empresas, empresas
audioviosuales en Internet y 2.0.

3- La produccion Audiovisual: Del Cine ala TV

4- La Produccion Audiovisual de futuro: Cambios en la Era Digital
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2005.

Competencias

CT3. Capacidad para gestionar el lanzamiento y explotacién de productos
audiovisuales y multimedia, atendiendo a los nuevos modelos de negocio
que cruzan mensajes, soportes y fuentes diversas.

CT4. Capacidad de analizar el fendmeno digital en los procesos
comunicativos (creacion, informacidon, estética...,) en el ambito de los
distintos medios de produccion audiovisual, y en su dimensién artistica,
cultural, social, politica y econdmica.

CE5. Capacidad para crear y gestionar empresas audiovisuales en el
contexto de la Era Digital

CE7. Conocimiento de los planteamientos tedricos y practicos de la
estructura empresarial y profesional en el entorno de la comunicacién
audiovisual para la Era digital para aplicarlos ser aplicados en evaluaciones,
estudios e investigaciones.

CES8. Capacidad de realizar estudios de consultoria audiovisual a empresas y
organizaciones ofreciendo resultados y propuestas de contenidos
audiovisuales.




Evaluacion

La evaluacidn se realizara de manera continua durante todo el cuatrimestre,
de forma que la asistencia regular es un pre-requisito basico. Se valorara de
forma proporcional la asistencia y participacion del alumno en todas las
actividades formativas y los resultados de las pruebas objetivas para la
valoracion de los conocimientos adquiridos por los alumnos en cada uno de
los bloques tematicos que constituyen el médulo.

Desglose del sistema evaluacién (por porcentaje):
- Participacion en las actividades propias de la materia: 50%
- Pruebas de conocimiento: 50%




