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ASIGNATURA: EMPRESA AUDIOVISUAL DIGITAL
Médulo 2. LA COMUNICACION AUDIOVISUAL DIGITAL POR
PERSPECTIVAS Y ESPECIALIZACIONES
Materia. MATERIA 2: Créditos
ESTUDIO DE ECTS
LOS SECTORES
DE
ESPECEIALIZA
CION
Segundo cuatrimestre Ninguno

Caracter Optativa

Unidad
temporal
Profesoras
Maria del Puy Alvarado (maalvara@ucm.es)
Carlota Coronado Ruiz (carlotac@ucm.es)

Contenido general de la asignatura

Andlisis de la produccion y la gestion de empresas audiovisuales: desarrollo,
financiacién y explotacién de productos y mercados digitales, en todos sus
aspectos, desde los contables o jefes de marketing, hasta la planificacion y los
programas de apoyo europeos, latinoamericanos y esparioles.

Desarrollo del programa

1.- La empresa audiovisual digital

2.- El productor y recursos humanos

3.- Herramientas de la empresa audiovisual

4.- Desarrollo y financiacion de proyectos audiovisuales
5.- C6mo vender un proyecto audiovisual

6.- Comunicacién y marketing
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- AMETIC y PWC. Estudio de la Economia Digital: Los contenidos y
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periferia. Ideco. Santa Cruz de Tenerife. 2011

- Bustamante, E. (Coord.) El Audiovisual Digital. Politicas y estrategias
desde las comunidades autonomas. Ideco. Santa Cruz de Tenerife,
2009.
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Industrias, mercados y diversidad en Espafa (Capitulo VI) Segunda
edicion. Gedisa. Barcelona. 2004.

- Calvo, C., Menéndez, F., y Pérez, C. Diccionario de la empresa
cinematografica. Zumaque, Alcala la Real (JAEN) 2014

- Calvo, C. Distribucién y lanzamiento de una pelicula, Zumaque, Alcala
la Real (Jaén) 2009.
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- LINARES, R. y NEIRA, E., 2015. "Marketing cinematogréafico. Co6mo
promocionar una pelicula en el entorno digital”. Editorial UOC.
Barcelona.

- MARZAL, J. (Ed.), 2015. Las Televisiones publicas autonémicas del
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Competencias Transversales

CT3. Capacidad para gestionar el lanzamiento y explotacion de productos
audiovisuales y multimedia, atendiendo a los nuevos modelos de negocio
que cruzan mensajes, soportes y fuentes diversas.

CT4. Capacidad de analizar el fendmeno digital en los procesos comunicativos
(creacion, informacion, estética..,) en el ambito de los distintos medios de
produccién audiovisual y, en su dimensién artistica, cultural, social, politica
y econOmica.

C.5. Capacidad para crear y gestionar empresas audiovisuales en el
contexto de la Era Digital.

Competencias Especificas

CE7. Conocimiento de los planteamientos tedricos y practicos de la estructura
empresarial y profesional en el entorno de la comunicacion audiovisual para
la Era digital para aplicarlos ser aplicados en evaluaciones, estudios e
investigaciones.

CES8. Capacidad de realizar estudios de consultoria audiovisual a empresas y
organizaciones ofreciendo resultados y propuestas de contenidos
audiovisuales.

CE9. Capacidad para elaborar memorias de solicitud y proyectos de creacion
audiovisual para la captaciéon de fondos publicos y privados tanto nacionales
como internacionales para la creacién de contenidos audiovisuales.
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ASISTENCIA Y TUTORIAS

Las clases seran presenciales y de asistencia obligatoria. Solo se podran
tener dos faltas no justificadas.

La docencia se impartira en los dias establecidos por cada profesora:
*Maria del Puy Alvarado — Clases: 24 y 31 de enero, 7, 14, 21 y 28 de
febrero, 6 de marzo y 8 de mayo.

*Carlota Coronado Ruiz — Clases: 6, 13, 20 de marzo, 3, 10, 17 y 24 de
abril y 8 de mayo.

TUTORIAS: cita previa por correo (carlotac@ucm.es y maalvara@ucm.es)

SISTEMA DE EVALUACION

La evaluacion se realizara de manera continua durante todo el cuatrimestre,
de forma que la asistencia regular es un pre-requisito basico para obtener
un aprobado en la asignatura.

Trabajo final optativo:

Los/as alumnos/as que deseen que su calificacion vaya mas alla de un
aprobado deberan realizar un trabajo para subir nota. El trabajo final se
podréa hacer de forma individual o en grupos de 3 personas. Se entregara
antes del 8 de mayo de 2024 a través del campus virtual y se expondra en
la dltima sesion de la asignatura.

En las clases se comentara la bibliografia final y otras fuentes Utiles para la
preparacion de las clases y para los trabajos fin de curso.
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