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Contenido general de la asignatura 

Análisis de la producción y la gestión de empresas audiovisuales: desarrollo, 
financiación y explotación de productos y mercados digitales, en todos sus 
aspectos, desde los contables o jefes de marketing, hasta la planificación y los 
programas de apoyo europeos, latinoamericanos y españoles. 

Desarrollo del programa 
 

1.- La empresa audiovisual digital 
2.- El productor y recursos humanos 
3.- Herramientas de la empresa audiovisual 
4.- Desarrollo y financiación de proyectos audiovisuales 
5.- Cómo vender un proyecto audiovisual 
6.- Comunicación y marketing 
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Competencias Transversales 

CT3. Capacidad para gestionar el lanzamiento y explotación de productos 
audiovisuales y multimedia, atendiendo a los nuevos modelos de negocio 
que cruzan mensajes, soportes y fuentes diversas. 

CT4. Capacidad de analizar el fenómeno digital en los procesos comunicativos 
(creación, información, estética..,) en el ámbito de los distintos medios de 
producción audiovisual y, en su dimensión artística, cultural, social, política 
y económica. 

C·5. Capacidad para crear y gestionar empresas audiovisuales en el 
contexto de la Era Digital. 

 

 

Competencias Específicas 
CE7. Conocimiento de los planteamientos teóricos y prácticos de la estructura 
empresarial y profesional en el entorno de la comunicación audiovisual para 
la Era digital para aplicarlos ser aplicados en evaluaciones, estudios e 
investigaciones. 
CE8. Capacidad de realizar estudios de consultoría audiovisual a empresas y 
organizaciones ofreciendo resultados y propuestas de contenidos 
audiovisuales. 
CE9. Capacidad para elaborar memorias de solicitud y proyectos de creación 
audiovisual para la captación de fondos públicos y privados tanto nacionales 
como internacionales para la creación de contenidos audiovisuales. 



 

 
ASISTENCIA Y TUTORÍAS 

Las clases serán presenciales y de asistencia obligatoria. Solo se podrán 
tener dos faltas no justificadas.  

 

La docencia se impartirá en los días establecidos por cada profesora:  
*María del Puy Alvarado – Clases: 24 y 31 de enero, 7, 14, 21 y 28 de 
febrero, 6 de marzo y 8 de mayo. 

*Carlota Coronado Ruiz – Clases: 6, 13, 20 de marzo, 3, 10, 17 y 24 de 
abril y 8 de mayo.  

 

TUTORÍAS: cita previa por correo (carlotac@ucm.es y maalvara@ucm.es) 

 

SISTEMA DE EVALUACIÓN 
 
La evaluación se realizará de manera continua durante todo el cuatrimestre, 
de forma que la asistencia regular es un pre-requisito básico para obtener 
un aprobado en la asignatura.   

 
Trabajo final optativo: 

 
Los/as alumnos/as que deseen que su calificación vaya más allá de un 
aprobado deberán realizar un trabajo para subir nota. El trabajo final se 
podrá hacer de forma individual o en grupos de 3 personas. Se entregará 
antes del 8 de mayo de 2024 a través del campus virtual y se expondrá en 
la última sesión de la asignatura.  

 
En las clases se comentará la bibliografía final y otras fuentes útiles para la 
preparación de las clases y para los trabajos fin de curso. 
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