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Datos generales

Titulo de la asignatura: MEDIOS DIGITALES Y NUEVAS TEXTUALIDADES
Caracter: Optativa

Médulo: Formacion Complementaria

Materia: Comunicacion e Imaginarios Contemporaneos
Créditos/ECTS: 4,5

Duracién: Segundo cuatrimestre

Horas presenciales semanales: 2.30

Docente/s: EVA ALADRO VICO

Programa

Competencias de la asignatura:

- COMPETENCIAS GENERALES:

® CG1. Capacidad para investigar y analizar cientificamente desde la perspectiva
sociocultural los fendmenos y procesos vinculados al dmbito de la comunicacion y del
conocimiento.

® CG2. Capacidad de disefar, estructurar y realizar una investigacion que permita
comprender en profundidad, y a partir de una interrogacién teérico-metodolégica auténoma
y compleja, las caracteristicas socio-culturales de la comunicaciéon y del conocimiento.

* CG3. Capacidad de desarrollar un razonamiento critico y de evaluar con criterios cientifico-
académicos los resultados y conocimientos obtenidos.

e CG4. Capacidad para comunicar propuestas y/o resultados de investigacidn sociocultural
referidos a dichas tematicas ante la comunidad cientifico académica asi como ante un
publico experto y/o especializado.

e CG5. Capacidad para el desarrollo de relaciones interpersonales y de trabajo en equipos
cientifico-académicos y grupos de investigacion.

- COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

e CE1. Conocer y saber aplicar los distintos enfoques tedricos al analisis sociocultural de la
comunicacion y del conocimiento en la sociedad contemporanea.

e CE2. Saber identificar y analizar con criterios cientifico-académicos los diferentes procesos
y practicas culturales y comunicativas contemporaneas.

e CE4. Saber identificar y analizar los procesos sociales y cognoscitivos contempordneos con
las metodologias adecuadas a dicho objeto de investigacion.

Breve descriptor:
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Esta asignatura estudia el surgimiento de nuevas formas comunicativas y textuales
asociadas al proceso de digitalizacion y el surgimiento de la red de Internet como principal
medio de difusion informativa en sociedades avanzadas.

Requisitos:
Licenciados o Graduados en carreras universitarias. Lengua espafiola e inglés
preferiblemente.

Objetivos:
- Describir la evolucidn que el surgimiento de la era digital marca en las formas comunicativas y
culturales.

- Estudiar la comunicacidn y sus distintas formas de mediacidn a través del hipertexto, y sus
formas de escritura y lectura diferentes de las tradicionales, asi como la genealogia mediatica de
esta nueva forma comunicativa.

- Describir herramientas y habilidades para la produccién de las nuevas formas textuales.

- Conocer la tradicion de estudios en torno a las tecnologias digitales y sus formas psicoldgicas y
sociales.

Contenidos temdticos:

Mddulo 1. Marco de un debate. El Internet-centrismo frente a la excepcién Hacker. La sociedad
digital y su encuadre tedrico y critico. Precedentes de analisis, industria cultural y racionalidad
técnica frente al mundo del sentido y el concepto de informacion. Liberalismo y cultura critica,
mediologia y sociologia. Conocimiento y Poder. Una vision critica de las tradiciones apocaliptica e
integrada.

Fendmenos de lo Digital. Ejemplos y especimenes (La estructura E-M-R y el texto digital).

E: Identidad e individualismo en el mundo bipolar digital. Dos aproximaciones a la Identidad digital:
narcisimo y vida egdica vs. ldentidad multiple, ludica y creativa. La autoria y su historia. El
capitalismo cognitivo, la cultura creativa comin y el nuevo marco autorial en los textos digitales.
La alienacion egoica en la red 2.0.

M: Creacion y lenguaje digital. Interfaces y traducciones. Incursion en el lenguaje hipertextual,
categorias, cédigos y transcodificaciones. La creacion hipertextual: hipertexto explorativo,
colaborativo. Lenguaje digital como gramatica generativa. El sentido y la informacion como valores
de la red. Redes, movimientos sociales, y creatividad en la red.

R: Redes y carga. Audiencias falsas. La Economia Politica del Control de los Datos. Burbujas
especulativas y exultacion del dato. El uso de las estructuras en red para la manipulacion, retorno al
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debate marco. Breve incursion en la recepcién hipertextual, la lectura en red, discontinuidad y
fragmentariedad en la recepcidn de informacidn.

Mddulo 2.- Andlisis del Medio. El concepto y la valoracién de la Herramienta Cultural. Las leyes de los
medios. Hacia una sintesis de las posiciones del debate marco.

Herramientas de analisis semiético-medioldgico del texto digital. Tipologias de signos y procesos
semidticos en el espacio digital. Evolucidn socio-semidtica. Herramientas de analisis medioldgico del
hipertexto y la textualidad digital. Evolucion mediatica, leyes de extension y remediacidn,
convergencia, obsolescencia y prismas medioldgicos para observar el hipertexto.

Tentativa de una Genealogia del Medio Digital. Ancestros y parentescos.

Mddulo 3.- Herramientas de analisis cognitivo: analdgico y digital en la red, teorias sobre
internet y las formas de cognicidn. El hipertexto y la cognicion. Umbrales. Carga semanticay
esquemas cognitivos. Mente extendida, nuevas concepciones del actor comunicacional..
Herramientas cognitivas y extensiones culturales.

Mddulo 4: Sintesis Final. Aspectos ecoldgicos y ecosociales del medio digital. Aspectos culturales y
comunicacionales del medio digital. La desmaterializacién y la materializacion comunicativa, prisma
para entender el mensaje digital.

Actividades (método) docentes:
- Clases tedricas

- Exposiciones audiovisuales

- Visionado de videos

- Exposiciones de alumnos

Criterios y métodos de Evaluacion:

Realizacion de un trabajo de curso centrado en un tema y bibliografia manejada en las
exposiciones lectivas.

Se evaluari el grado de profundidad en el manejo de la informacién, la adecuacion a los temas
del programa, la completud en las reflexiones e interpretaciones, la originalidad de los
planteamientos y realizaciones, y la correccidén formal y expositiva.

En el presente curso dada la situacion del COVID-19 y de acuerdo con los criterios de las instituciones
universitarias no se evaluard la asistencia, pero si la participacidn, tanto en clases sincronicas
(presenciales u online) como mediante otros mecanismos (foros, etc.) que seran habitados en el
Campus Virtual. La evaluacidon también considerard la lectura de los textos seleccionados para cada
sesion. Las/los estudiantes deberan realizar un articulo de investigacion tutorizado —se recomienda
gue esté ligado a su propio proyecto de TFM o proyecto de investigaciéon en que esté trabajando,
desde la perspectiva de lo proyectado en la asignatura—. Para ello debera emplear al menos dos de
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los textos asignados para las diferentes sesiones y/o algunos de los materiales recomendados. El
proyecto tendra que revisarse en tutoria antes de la entrega final.
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Idioma en el que se imparte:
\ Espafiol con uso del inglés en la red y ocasional en clase \

Otra informacion relevante:
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