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RESUMEN

Desde un punto de vista académico, el analisis electoral suele fundamentarse en la metéfora del
mercado, por la que se trata de diferenciar entre el estudio de la oferta o los partidos politicos y la
demanda o la propensién del voto de los electores. Sin dejar de tener en cuenta esta diferenciacién, este
curso se articula bajo la metafora de la guerra que es tipica de los estrategas de campafia, y por la que
los comandos electorales se dividen en tres campos: mar, tierra y aire.

Bajo esta estructura, el primer bloque del curso se asignara al estudio de las reglas o instituciones, lo que
implica conocer tres aspectos: el sistema electoral entendido como la férmula de conversién de votos en
escafos y su relacidn con el sistema de partidos; la administracion electoral y la logistica de la jornada; y
la financiacion de las campanfas electorales. La finalizacidn de este bloque sera la de una practica de
aplicacion de indicadores de desproporcionalidad, fragmentacidn y volatilidad de sobre un distrito
electoral (o provincia).
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El segundo bloque, se dedicara al estudio de la operacidon de campaiia en el territorio y teniendo en
cuenta las caracteristicas de los electores, para lo que habra que conocer tres aspectos: las encuestas de
preferencia de voto y otros instrumentos de captacidn de la demanda; las caracteristicas
socioecondmicas de los votantes asociadas al territorio; y el comportamiento politico de los micro-
territorios. La conclusién de este bloque sera una practica sobre el comportamiento de los electores a
nivel de seccién electoral en una capital de provincia y teniendo en cuenta datos de encuestas de
opinién.

El tercer bloque serd el que ocupe mas espacio en el desarrollo del temario, dedicado a la seccidn de aire
o la comunicacion politica. En este partimos de la nocién de campafia permanente y de la relacion entre
la comunicacidn politica y la fenomenologia, desde las que se desarrollara el conocimiento sobre las
nociones de: marco-relato-marca; agenda y sistema mediatico; estrategias y seguimiento de campaiia. A
partir de aqui, el bloque terminard con una practica consistente en el seguimiento de un partido-lider-
campafia teniendo en cuenta cuatro aspectos: estrategia y resultados: evaluacién del acoplamiento al
sistema y a la demanda; posicionamiento de temas; rendimiento de la marca personal; y rendimiento en
los procesos comunicativos centrales en campaiia.

OBJETIVOS

e Analizar reglas e instituciones electorales: Sistema electoral, administracion, logistica y
financiacién de campafias.

e Estudiar campanias en el territorio: Encuestas, caracteristicas socioecondmicas y
comportamiento politico local.

e Comprender la comunicacién politica: Campafia permanente, marco-relato-marca, agenda y
estrategias mediaticas.

e Evaluar estrategias de campafa: Seguimiento de partidos, lideres y rendimiento comunicativo.

e Desarrollar habilidades practicas: Aplicar teoria en practicas con Excel, lecturas y examen final

COMPETENCIAS

Competencias generales (CG) y basicas (CB):

0 CG1 - Aplicar a entornos nuevos o poco conocidos, dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares), los conceptos, principios, teorias o modelos del analisis politico

0 CG2 - Aplicar a entornos nuevos o poco conocidos, dentro de contextos mas amplios (o
multidisciplinares), la metodologia para la resolucién de problemas propios del analisis
politico.

0 CG3 - Elaborar adecuadamente y con cierta originalidad composiciones escritas o argumentos
motivados, redactar planes, proyectos de trabajo o articulos cientificos o formular hipotesis
razonables en el ambito del andlisis politico.

0 CG4 - Emitir juicios en funcién de criterios, de normas externas o de reflexiones personales
como analista politico.

0 CG5 - Presentar publicamente ideas, procedimientos o informes de investigacion, transmitir
emociones 0 asesorar a personas y a organizaciones.
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0 CG6 - Desarrollar habilidades de aprendizaje que les permitan seguir estudiando de un modo
gue habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.
0 CB6 - Poseer y comprender conocimientos que aporten una base u oportunidad de ser
originales en el desarrollo y/o aplicacidn de ideas, a menudo en un contexto de investigacion
0 CB9 - Que los estudiantes sepan comunicar sus conclusiones y los conocimientos y razones
ultimas que las sustentan a publicos especializados y no especializados de un modo claro y sin
ambigliedades
O CB10 - Que los estudiantes posean las habilidades de aprendizaje que les permitan continuar
estudiando de un modo que habra de ser en gran medida autodirigido o auténomo.
Competencias especificas (CE):
0 CEO1 - Disefar y analizar campanias electorales y politicas y definir escenarios postelectorales.
0 CEO2 - Identificar cuestiones de debate publico y transmitir mensajes e informacidn politicos
0 CEO3 - Reconocer las instituciones politicas y los procesos de decisién en una perspectiva
comparada
0 CEO4 - Identificar los determinantes regionales, culturales y socioecondmicos de las
estructuras politicas y realizar estudios de caso en diferentes aéreas geograficas
Competencias transversales (CT):
0 CTO01 - Comprender las campafias electorales y las estrategias electorales y de comunicacién
de los partidos y los escenarios en que se desenvuelven

ACTIVIDADES DOCENTES

Este curso tiene una vertiente tedrica, pero es especialmente practica. Por este motivo, la asistencia a
clase y la entrega regular de las practicas o sus avances serdn obligatorias. Durante el curso, el profesor
desarrollara el indice tematico que viene mas adelante, de manera que en el desarrollo de los temas se
planteard la realizacidon de las practicas cuya mecdanica se explicard en clase, ademas de entregarse
instrucciones al respecto y la bibliografia pertinente. Con el fin de facilitar el que esas practicas se lleven a
cabo solo sera necesario, en algunos casos, trabajar con el programa Excel, ademas de internet, por lo que
no se requerirdn conocimientos especiales en el manejo de paquetes informaticos.

Por otro lado, cada tema ird acompafiado de una serie de lecturas recomendadas, en tanto: 12 serviran
para el seguimiento de las sesiones; 22 la entrega de las practicas tendra que ser acompanada del
correspondiente anadlisis de resultado que podra apoyarse en esas u otras lecturas; y 32 para la preparacion
de un examen final tipo test.

Clases magistrales 25%
Seminarios de lecturas y debates 25%
Tutorias 10 %
Trabajo auténomo del estudiante 20%
Sesiones practicas 15 %
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EVALUACION

Dado el caracter practico del curso, la evaluacidn se basara en las entregas de practicas de los estudiantes.
La planificacion del curso contempla la realizacién de tres practicas, con un valor de 1 puntos la primera,
2 la segunda y 5 la tercera -dividida en cuatro apartados-. Ademas, habra un examen tipo test al final del
curso con valor de 1 punto, siendo el punto restante el correspondiente a la participacion y asistencia al
curso.

TEMARIO

Bloque 1

Aire o las reglas del mercado

1. Las reglas del mercado

1.1 Sistema electoral: férmula electoral, distritacion, clivajes y sistema de partidos
1.2 Administracion electoral y confianza

1.3 Financiacién de partidos

1.4 Indicadores de desproporcionalidad, volatilidad y polarizaciéon

Bloque II
Tierra: la demanda electoral y la operacion en el territorio

2. La demanda electoral

2.1 Opinidn y sentimiento publico
2.1.1 Andlisis de datos censales
2.1.2 Anadlisis de medios
2.1.3 Observacién cualitativa
2.1.4 Encuestas de opinion
2.1.5 Big data y geolocalizacién
2.2 Escuelas del comportamiento electoral:
2.2.1 El voto identitario
2.2.2 El voto sociolégico
2.2.3 El voto racional y estratégico
2.2.4 El votante mediano y el apego a la marca
2.2.5 Geografia electoral
2.3 El cuestionamiento al votante mediano y la (re)aparicion de tipos de voto
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2.3.1 Transformaciones del votante tradicional: segmentacién, volatilidad y
polarizacién

2.3.2 El voto de protesta y el abstencionismo

2.3.3 El voto tematico y swing

2.3.4 El voto clientelar

2.3.5 Mecanismos de intervencion en la racionalidad del votante

3. Geografia electoral y operacion en tierra

1.1 Implantacién territorial-institucional del partido
1.2 El distrito y la seccidn: diagnéstico socioeconémico y mapeo de tejido sociopolitico
Bloque III

Aire o comunicacién en campafia

4. Comunicacién en campaiia

1.3 Campafia permanente: marco, relato y marca

1.4 Agenda y sistema mediatico

1.5 Posicionamiento de la oferta y marcacién de agenda

1.6 Comunicacidn en diferido: slogan, spot electoral, discursos, mensajes

1.7 Comunicacidn en directo (1): entrevistas, debates

1.8 Comunicacién en directo (2): nuevo territorio: internet y activismo digital
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