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1. Antecedentes

“La Dietética, al igual que la pintura y la musica, es un
Arte. El mUsico, con un nimero limitado de notas musicales, es
capaz de crear infinitas melodias; el pintor, con su brocha y
colores interpreta de mil formas el mundo y los sentimientos; el
profesional de la Dietética plasma, de forma cientifica, creativa,
con historia e innovacion, multiples combinaciones de alimentos
y preparaciones que, al mismo tiempo que conducen a un mejor
estado de salud, deleitan nuestros sentidos, de la misma manera
que disfrutamos con la masica, el color y las iméagenes de la
pintura’ (Beltran, 2013).

En el proceso de adaptacion al Espacio Europeo de
Educacion Superior (EEES), sistema basado en el aprendizaje
auténomo del alumno, el desarrollo de materiales y herramientas
gue contribuyan a ello es un aspecto béasico. El uso de
Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion (TICs) es ya

! Diccionario de la Lengua Espafiola (DRAE) (2001).
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una herramienta obligatoria de aprendizaje muy versatil que
permite al docente utilizarla de multiples formas de acuerdo a su
habilidad creativa y a las caracteristicas de las disciplinas a las
qgue se aplica. En este trabajo nos centramos en aquellas
relacionadas con los conocimientos de Nutricion y Dietética que
se imparten en los Grados de Nutricion Humana y Dietética,
Ciencia y Tecnologia de los Alimentos y Farmacia, ofertados por
la Universidad Complutense de Madrid (UCM). En los tres
grados, la formacion y la adquisicion de las habilidades propias
de estos conocimientos estan ampliamente representados en las
competencias y resultados que el alumno debe adquirir (ANECA,
2004; 2005), con especial importancia en el aprendizaje practico
auténomo y en la capacidad de adaptacion a la rapida evolucion
de los conocimientos en la Ciencia de la Nutricién (Beltran et al.,
2010).

La Nutricion, la Dietética y otras disciplinas derivadas de
ellas son eminentemente practicas y requieren por parte del que
las aprende de:

e Una capacidad de integracion de los conocimientos

estudiados en campos afines,

e Una habilidad adquirida para transmitir de forma
sencilla y fiable esa informacién a la poblacion, cada
vez mas interesada por la relacién Nutricion y Salud y
por ello mas necesitada de una formacion alimentaria
multidimensional. De esta necesidad surge el concepto
de “Food Literacy”: Alfabetizacion Alimentaria o
Cultura Alimentaria Baésica, definida como “la
formacion basica que toda persona debe alcanzar y
actualizar sobre el alimento en sus mdltiples
dimensiones (salud, placer, cultura, gastronomia,
culinaria, comodidad, precio,....) que la capacitan en
la practica para seguir unos habitos y una dieta
correcta dentro del entorno y condiciones en las que
vive y le permiten alcanzar un 6ptimo estado de salud y
calidad de vida™ (Beltran, 2014) vy,

e Una continua actualizacién de contenidos que se
extiende mas alla de las aulas a la practica profesional,
siempre basada en la evidencia cientifica, segin la
realidad cambiante de estas Ciencias y las demandas
sociales/sanitarias de informacion y formacion
nutricional de cada momento.
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Pongamos un ejemplo. Si quisiéramos conocer las
principales dietas para pérdida de peso no tendriamos mas que
acudir a Internet donde hay a disposicion de especialistas,
estudiantes y publico en general una cantidad casi inabarcable de
informacion sobre dietas de adelgazamiento. A través de diversos
medios (webs, bases de datos, blogs,...) de variada procedencia
(organismos  oficiales, instituciones académicas, iniciativas
privadas,...) se puede acceder a publicaciones periddicas, libros,
cursos, programas y guias de perfiles muy distintos, todos ellos
sobre tratamientos dietéticos para pérdida de peso (con fecha 4
abril de 2014 aparecen en Google con el término “dietas de
adelgazamiento” aproximadamente 1.500.000 referencias web).
Pero esta misma inmensidad de datos, junto a la escasez de
controles de calidad de la informacién que ofrecen, genera en
muchas ocasiones en el internauta una sensacion de
desinformacion y desconfianza. Ademas, la incesante renovacion
de contenidos y direcciones requiere de instrumentos de
mediacion dindmicos entre el océano de la red y el internauta
(alumnos, usuarios,...).

En definitiva, en este nuevo escenario donde todo esta tan
facilmente a mano, es importante unificar y contrastar toda la
informacion, no siempre igualmente fiable, a veces contradictoria,
gue confunde a un usuario cada vez mas interesado y por ello,
cada vez mas vulnerable. Con este finalidad surge la web
Innovadieta (https://www.ucm.es/innovadieta/), desarrollada por
un grupo de profesores del Departamento de Nutricion de la
Facultad de Farmacia de la Universidad Complutense de Madrid
—desde ahora Grupo Innovadieta—, y que tiene sus
antecedentes en dos Proyectos de Innovacion Docente (PID)
(Beltrén et al., 2010; Cuadrado et al., 2011) (Figuras 1-4) y que se
concreta como tal sitio web en otro posterior (Beltran et al., 2013;
Carbajal et al., 2012).
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Figura 1. Grupo Innovadieta (de izquierda a derecha: Luis Garcia-Diz,
Angeles Carbajal, Beatriz Beltran, Isabel Gofii, Carmen Cuadrado y
José Luis Sierra)

Planteamientos de partida ... |

+ La Dietética es un Arte. Todo Arte requiere creatividad

+ La Dietética requiere creatividad por parte del que la ensefia. del que la
aprende y del que la practica

+ La docenciade la Dietética se adapta al nuevo planteamiento docente

La realidad encontrada en el Aula de Dietética . ..

i+ Actitud pasiva de los alumnos
i * Realizacion de trabajos repetitivos
i« Escasez de recursos practicos de consultaactualizados y fiables

Ante esto: Proyecto de Innovacion Docente (PID) ...

+ Puesta en marcha de una Guia dietética de referencia en continuaactualizacién

+ Implicacion del alumno en la preparacion/actualizacionde la guia

+ Reconocimientovisible del trabajo del alumno

+ Material desarrollado: punto de partida del curso siguiente = sostenibilidad
del proyecto

Figura 2. Planteamientos de partida del camino hacia la web
Innovadieta (Beltran et al., 2011)
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2. La web

Figura 3. Marca Innovadieta
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Figra 4. Portada de Innovadieta

Innovadieta.

Objetivos vy

Innovadieta es una “péagina web de webs”. Nace con la idea
de ser una enciclopedia digital de paginas webs de Nutricion y
Dietética, un libro abierto, vivo, que se nutre, evoluciona y crece,
sin el inconveniente de los limites que marca la encuadernacion
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(Carbajal et al., 2012). En la revision realizada al inicio del
proyecto entre los recursos online disponibles dirigidos
preferentemente a la poblacion hispano parlante, no se encontro
un sitio orientado a especialistas, estudiantes y profesionales de
Dietética y Nutricion con estas caracteristicas tan concretas.

El rapido crecimiento de Innovadieta en este afio de vida
aumenta nuestras expectativas y esperamos que ésta llegue a ser
una gran biblioteca, —bautizada ya como Nutripedia— ordenada
y accesible, un referente en Nutricién, Dietética y otras
disciplinas que vayan derivandose de éstas como la Dietética
Culinaria y Gastrondmica, de reciente creacién pero de grandes
perspectivas de desarrollo en investigacion y divulgacion en
nuestro pais. La definimos como ““La aplicacion de los principios
de la Nutricion, junto con el conocimiento de otras Ciencias de
los Alimentos—Bromatologia, Ciencia y Tecnologia de los
Alimentos y, especialmente, Dietética— en el manejo y la correcta
utilizacién de las habilidades culinarias en la preparacion de los
alimentos, fomentando el aspecto placentero y el valor cultural y
gastrondmico de éstos y de acuerdo a las recomendaciones
nutricionales vigentes en cada momento” (Beltran, 2013).

La web Innovadieta, de acceso libre desde enero de 2013 y
desde agosto de 2013 en el nuevo gestor web de la UCM, tiene
como objeto crear, mantener y actualizar un directorio de recursos
y herramientas disponibles en internet sobre Nutricién y
Dietética, seleccionados—con criterios cieificos, de calidad,
fiabilidad y desde un punto de vista criticolasificados y
comentados.

Su finalidad es ser un instrumento de ayuda en la docencia-
aprendizaje y en la formacion continuada del profesional de la
salud y ofrecer a todas las personas interesadas en la Nutricién y
la Dietética una informacién rigurosa al servicio de la educacién y
divulgacion nutricional, actividad priorizada por organismos
nacionales e internacionales. Hay que destacar que la divulgacion
cientifica en general y la nutricional en particular cobra cada vez
mas protagonismo en las Universidades como un importante y
necesario nexo entre docencia, investigacion y sociedad. Como
tal merece la pena dedicarle tiempo y recursos humanos
especializados.

Aunque aun es pronto para hablar de la difusion de
Innovadieta y tampoco disponemos en este momento de cifras de
evolucion o paginas mas visitadas, presentamos un breve informe
estadistico de la repercusion en Internet de la web con
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informacion proporcionada por el Area de Desarrollo Web y
eLearning de la UCM:

e Visitas que ha recibido Innovadieta en 6 meses (del
1/8/13 al 26/2/14): 114.399 (media de 544 visitas/dia)

e Numero promedio de péginas por visita: 2,97

e Numero de visitantes no duplicados (contabilizados
una sola vez) que han accedido a la web durante el
periodo de tiempo especificado: 42.789

e Numero total de paginas vistas; las visitas repetidas a
una misma pagina también se contabilizan: 339.626

e Porcentaje estimado de visitas realizadas por primera
vez: 37,06%

e Tiempo medio que dura una sesion: 4min. 6seg.

e Datos geograficos: Espafia: 106.346 visitas/92,96% de
las visitas; México: 1.236/1,08%; Colombia:
697/0,61%; Estados Unidos: 615/0,54%; Italia:
408/0,36%; Reino Unido: 394/0,34%; Francia:
317/0,28%; Pert: 317/0,28%; Argentina: 312/0,27%;
Alemania: 307/0,27%.

Creemos que los datos dan una primera idea de la
consolidacion de la pagina. Por ejemplo, sélo un 37,06% son
visitantes nuevos, el 63% restante son visitantes que repiten. En
una “web de webs” en la que el usuario, al enlazar con un link
externo, sale de la pagina, el tiempo medio de duracién de cada
sesion de 4 min es alto. También nos ha interesado especialmente
la repercusion internacional, por lo que actualmente estamos
considerando la preparacién de la version en inglés.

En nuestra labor divulgativa, la web incluye ademas
recursos y materiales elaborados por los miembros de nuestro
propio equipo de investigacion, desarrollo e innovacion (I1+D+i)
(Figura 5) y otras actividades muy diversas que se reflejan en la
web y que tienen una finalidad en comun: transmitir los
principios y avances mas importantes de la Nutricion y corregir
aquellas creencias que las pseudociencias han trasladado a nuestra
sociedad. Buscamos que esa transmision se haga de manera
accesible, adaptada y comprensible por la poblacién a la que nos
dirigimos, afiadiéndole una componente ludica y de diversién
para motivar y facilitar la asimilacion de los conceptos divulgados
(Beltran et al., 2013).



8  Titulo del Libro. Times New Roman 8.

-'-'-'-"n'rWH "=
Dpio. da JIfJTFi clonl ]

% Equipo de INNOVACION DOCENTE

Figura 5. Mantel Innovadieta

Su finalidad es ser un instrumento de ayuda en la docencia-
aprendizaje y en la formacion continuada del profesional de la
salud y ofrecer a todas las personas interesadas en la Nutricion y
la Dietética una informacion rigurosa al servicio de la educacion y
divulgacion nutricional, actividad priorizada por organismos
nacionales e internacionales. Hay que destacar que la divulgacion
cientifica en general y la nutricional en particular cobra cada vez
mas protagonismo en las Universidades como un importante y
necesario nexo entre docencia, investigacion y sociedad. Como
tal merece la pena dedicarle tiempo y recursos humanos
especializados. En nuestra labor divulgativa hemos desarrollado
diferentes materiales y actividades muy diversas que desde ahora
se reflejaran en la web y que tienen una finalidad en comun:
transmitir los principios y avances mas importantes de la
Nutricion y corregir aquellas creencias que las pseudociencias han
trasladado a nuestra sociedad. Buscamos que esa transmision se
haga de manera accesible, adaptada y comprensible por la
poblacién a la que nos dirigimos, afadiéndole una componente
ludica y de diversién para motivar y facilitar la asimilacion de los
conceptos divulgados (Carbajal et al., 2012).

2.1. Innovadieta como un instrumento de ayuda en la
docencia-aprendizaje y en la formacién continua del
profesional
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Desde su creacion, Innovadieta se utiliza como herramienta
en la docencia tedrica y préctica en las diferentes asignaturas de
Nutricion y Dietética que se imparten en el Dpto. de Nutricion,
facilitando el acceso rédpido y actualizado a los recursos mas
comunes utilizados en estas disciplinas en la resolucion de los
casos teodrico-practicos planteados en el aula.

Una caracteristica esencial de la web como herramienta de
aprendizaje es la implicacion del alumno en el desarrollo y
mantenimiento de la misma, de manera que su trabajo se integra
dindmicamente en el aprendizaje de la asignatura, fomentando su
participacion en la construccion del conocimiento y como
estimulo mediante la realizacion de un trabajo dtil y visible. Se
trata también de incitar la curiosidad cientfica del estudiante, que
lo lleva a estar predispuesto permanentemente al aprendizaje, mas
alla del ambito de las aulas, lo que constituye una férmula
efectiva de ensefianza (Cuadrado et al., 2011).

La web Innovadieta estd vinculada al Campus Virtual
(UCM), medio de comunicaciéon profesor-alumno para los
estudiantes de las asignaturas dirigidas por los profesores del
Grupo Innovadieta en los Grados de Farmacia, Nutricion Humana
y Dietética y Ciencia y Tecnologia de los Alimentos.

Innovadieta, en servidor abierto, es accesible a toda la
comunidad universitaria y cientifica, repercutiendo en el &mbito
cientifico y académico mas especializado y en el mundo
profesional. En este sentido, facilita la labor de otros profesores o
investigadores no implicados directamente en el proyecto,
ofreciéndoles un punto de “concentracion” de informacion
actualizada semanalmente. ElI Grupo Innovadieta pone a
disposicion de los interesados, a través de su web, el material
docente disefiado por él, bajo la perspectiva de las nuevas
metodologias, para la docencia en las asignaturas relacionadas
con la Nutricion.

2.2. Innovadieta en divulgacion nutricional

La web Innovadieta relne las caracteristicas de sencillez,
accesibilidad y garantia de la informacion para que asociaciones
profesionales y de consumidores puedan realizar también sus
consultas, cumpliéndose de esta forma uno de los principales
objetivos de una Universidad Publica: promover la divulgacion y
cultura cientifica e investigadora, colaborando asi a la prestacion
de un servicio de calidad demandado por la propia sociedad.
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Ademas, con la finalidad de facilitar la comprension de la
informacion a cualquier persona interesada en mejorar sus habitos
de alimentacion y ejercicio fisico, recientemente se ha incluido un
apartado dirigido especificamente a poblacién general
(Innovadieta — Divulgacion nutricional) que por su naturaleza
tenderd a constituir con el tiempo una web independiente (Beltran
et al., 2013).

2.3.Proyeccion actual de Innovadieta

Es un hecho que las propias exigencias de la docencia
animan e impulsan la curiosidad investigadora de los profesores
del grupo Innovadieta estableciéndose una retroalimentacion
positiva profesor-alumno que sostiene y asegura una continua
mejora de la calidad docente. Esta es una de las razones por las
que, a lo largo de este primer afio de vida, Innovadieta ha crecido
rapidamente y se ha convertido en una “plataforma” sobre la que
actualmente se construye:

(1) Una herramienta dindmica de trabajo, comunicacion y

actualizacion précticamente diaria.

(2) Una metodologia docente actualizada (teoria Yy
practica) que incluye nuevos modelos de aprendizaje
(flipped classroom), materiales docentes adaptados a
los mismos (Carbajal, 2013; Carbajal et al., 2013;
Cuadrado et al., 2011) y nuevas formas creativas de
fomentar la curiosidad del estudiante, que lo lleven al
deseo de aprender por la satisfaccion personal de sacar
adelante con sentido de responsabilidad e ilusién un
trabajo Gtil para él y para toda la comunidad
universitaria (Carbajal et al., 2012).

(3) Un medio de actualizacién, comunicacion y contacto, a
través de las redes sociales, en concreto de LinkedlIn,
para crear y mantener un vinculo que facilite el
intercambio de ideas, opiniones y experiencias entre
diferentes ambitos de la practica de las Ciencias de los
Alimentos (Profesional, Docente e Investigador) y
permita disponer de una vision global de los temas en
los que interacttan, especialmente Nutricion, Dietética
y Gastronomia. Esto seguramente contribuird a la
eficacia de los programas y acciones desarrolladas en
cada ciencia, encaminando los futuros trabajos de
investigacion 'y la formacién continuada de
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profesionales, docentes y/o investigadores en la
direcciobn mas oportuna, impulsando a su vez su
creatividad innovadora.

(4) Un vehiculo de incitacion al alumno para acercarse a
otros aspectos culturales imprescindibles en su
formacion integral y recogidos en las competencias
generales de los Grados (Beltran et al., 2014).

La proyeccion actual de esta labor —Marca
Innovadieta— se presenta como una forma comun de afrontar la
docencia, la investigacion, el ejercicio profesional y la
divulgacion nutricional, como componentes que necesariamente
interactian en el amplio y creciente campo de conocimiento de
las Ciencias de los Alimentos, optimizando los recursos al
maximo y continuando con el uso de diversas TICs con un papel
relevante en esa interaccion.

3. Estructura de Innovadieta

En la actualidad Innovadieta tiene mas de 100 péaginas
incluidas en los siguientes grandes epigrafes:
- Portada, con noticias y novedades que se actualizan
semanalmente
- Estructura web, para una busqueda rapida
- Quiénes somos
- LinkedlIn, enlace a los 3 grupos de trabajo existentes
- Recursos docentes, enlaces a paginas web sobre e-
learning, MOOCs, videoconferencias, webinars vy
webcast de libre acceso. Trabajos de los estudiantes.
- Bases de datos bibliograficas:
0 Busquedas bibliograficas
Nutricion y Dietética basadas en la evidencia
Metabuscadores de Evidence-based Practice
Otras bases de datos, portales y buscadores
Revistas cientificas
Bibliografia adicional
Manuales, libros y monografias de Nutricion
Webs con recopilacion de libros de Nutricion
Otras webs con publicacionesde laAalaZ
Buscadores de libros
Documentos consenso

O0OO0OO0OO0OO0OO0O0OO0OO
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- Valoracion del estado nutricional

(0}
0}
(0}

O O0OO0OO0O0OO0OO0O0

Bases de datos de composicion de alimentos
Bases de datos clasificadas por paises

Ingestas recomendadas / Ingestas dietéticas de
referencia

Objetivos nutricionales

Guias alimentarias basadas en alimentos
Raciones y pesos de alimentos

Fotografias de raciones y pesos de alimentos
Encuestas dietéticas

Calculadoras nutricionales

Composicién corporal

Estudios de referencia, nacionales e
internacionales

- Nutricion y Dietética en los medios de comunicacion

(0}
(0}
(o}

(o}
(o}
(o}

Nacionales

Internacionales

Otras publicaciones periddicas con contenidos
divulgativos

En internet - paginas y blogs

Videos y podcasts

Newsletters

- ABC de la Dietética y la Nutricion

(o}
(o}
o

0]

DelaAalaz
Publicacionesdela Aala Z
Nutripedia: Glosario de Dietética, Nutricién
y Salud
Otros enlaces clasificados
=Nutricion y Dietética Culinaria y
Gastronémica
=QOrganismos nacionales e internacionales
de alimentacién, dietética y nutricién
=Sociedades cientificas nacionales e
internacionales de nutricion y dietética
= Fundaciones nacionales e internacionales
relacionadas con la nutricién
= Otros enlaces
"Preguntas mas frecuentes" — FAQ

Dado el caracter abierto de Innovadieta y accesible a
cualquier usuario, la mayor parte de los enlaces incluidos no
necesita conexiones oficiales, suscripciones o registros previos.
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Cuando se ha considerado oportuno incluir alguno, por su interés,
este aspecto se ha indicado.

En Innovadieta cuidamos especialmente la actualizacion
continua de la web como medio para fidelizar al usuario y el
posicionamiento de ésta como punto de encuentro e intercambio
entre docentes — discentes — investigadores — profesionales —
consumidores.

Dada la inestabilidad y posibilidad de cambios en los
espacios web que todavia existe en la red, la revision de todos los
enlaces se hace dos veces al afo.

Y ademas, la web ofrece un paseo por el arte pictérico y
literario, por la cultura, tratando de contribuir en la formacion
integral del alumno y en la construccion de una Cultura de
Calidad. La Dietética es un arte y creemos que marida muy bien
con otras artes.

Figura 6. La Dietética es un Arte ;O no?
Pintura hiperrealista de Tjalf Sparnaay (Holanda, 1954) —
Draadjesvlees, http://www.tjalfsparnaay.nl/contact_eng.html

4. Algunos ejemplos de su utilidad

La web Innovadieta facilita la resolucion de dudas de forma
rapida, en los distintos &mbitos que abarca (Gil Casares, 2013).
Veamos algunos ejemplos:

(1) Docencia e Investigacion

¢ ;Qué evidencia cientifica hay sobre la relacion
entre la ingesta de arandanos y las infecciones
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urinarias? Ver:
https://www.ucm.es/innovadieta/nube

¢;Qué informacion cientifica hay sobre la Dieta
Mediterranea? Ver:
https://www.ucm.es/innovadieta/d

e;DOnde puedo encontrar informacion sobre
MOOCs? Ver:
https://www.ucm.es/innovadieta/e-learning

¢;Qué manuales de Nutricion y Dietética de
acceso  libre  hay actualmente?  Ver:
https://www.ucm.es/innovadieta/libros-
nutricion-y-dietetica

(2) Ejercicio profesional

¢ ;Cual es el contenido en energia y nutrientes de
los helados? Ver:
https://www.ucm.es/innovadieta/por-paises

¢ ;Qué encuesta dietética es mas adecuada para la
primera entrevista dietética a un nifio de 8
anos? Ver:
https://www.ucm.es/innovadieta/encuestas

¢ ;Donde puedo encontrar material de educacion
nutricional para mis  clientes?  Ver:
https://www.ucm.es/innovadieta/divulgacion-

nutricional
(3) Divulgacion nutricional
e, Cual es mi IMC? Ver:
https://www.ucm.es/innovadieta/calculadoras
o;Qué es la quinoa?

https://www.ucm.es/innovadieta/q

o;Estoy tomando suficiente hierro? Ver:
https://www.ucm.es/innovadieta/calculadoras

¢ ;COmo interpretar el etiquetado nutricional? Ver:
https://www.ucm.es/innovadieta/e

¢ ;Cuéntas dietas de adelgazamiento hay? Ver:
https://www.ucm.es/innovadieta/d

5. Conclusiones

El trabajo conjunto de los Profesores del Grupo
Innovadieta, cuya labor docente e investigadora se centra en
Nutricion y Dietética y que vienen colaborando como tal grupo
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desde hace cuatro afios, permite aunar experiencias y recursos
contribuyendo a la consecucion del proyecto y a su continuidad
en el tiempo. Aplicando a la innovacion educativa la teoria
general de los sistemas, se podria afirmar también aqui que “el
todo es més que la suma de las partes”.

La proyeccion actual de la Marca Innovadieta demuestra
gue cualquier iniciativa educativa en la que el alumno tenga una
participacion activa y responsable, dirigida y compartida por el
profesor, resulta muy positiva y estimulante y estd destinada al
éxito.

El Grupo Innovadieta, comprometido con la innovacion y
la mejora docente trabaja actualmente en asegurar la
sostenibilidad de la Marca Innovadieta cuidando especialmente la
actualizacion continua de la web como medio para fidelizar al
usuario y el posicionamiento de ésta como punto de encuentro e
intercambio entre docentes — discentes — investigadores —
profesionales — consumidores.

Te invitamos a visitarla! https://www.ucm.es/innovadieta
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EL GRADO DE
ESPECIALIZACION DE LOS
TEXTOS ECONOMICOS EN
LENGUA INGLESA: UNA
APROXIMACION DESDE LA
LINGUISTICA APLICADA

Yolanda Berdasco Gancedo (U. a Distancia de Madrid -
Espafia)

1. Introduccién y objetivos

La economia como disciplina  presenta  unas
particularidades linglisticas concretas. A pesar de la
popularizacion de algunos de los términos empleados debido a su
continua utilizacién, especialmente en los medios de
comunicacion, se hace necesaria una profundizacion en el
lenguaje de la economia y las finanzas con el fin de determinar
qué rasgos lo determinan y diferencian.

Cabe resaltar que con anterioridad, se han realizado ya
aproximaciones a este terreno, aungue han sido llevadas a cabo,
especialmente desde un &mbito méas tedrico que experimental y
que es en los Gltimos tiempos cuando la lingiistica aplicada se ha
acercado con mayor profundidad a los lenguajes de especialidad o
lenguajes para propositos especializados.

En este caso, aunque nuestro estudio forma parte de una
investigacion mas amplia que también engloba las caracteristicas
del contexto en el que se producen los textos econémicos, asi
como los rasgos sintacticos de este tipo de discurso, hemos
decidido centrar nuestra investigacion en el campo del Iéxico.
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Hemos iniciado nuestro recorrido en la investigacion del
Iéxico de los textos econdmicos a través de la lengua inglesa, con
el objetivo de que nuestro trabajo no resulte meramente
descriptivo y pueda complementarse con un estudio comparativo
entre los textos producidos en la lengua inglesa y espafiola.

El objetivo principal, por tanto, pasa en primer lugar por un
apartado descriptivo, posteriormente pretende alcanzar valor
comparativo y finalmente, deberia servir como una herramienta
de clasificacion, siempre y cuando tengamos en cuenta los
criterios con los que ha sido realizado nuestro acercamiento, para
poder establecer un rango de complejidad léxica en el que
englobar los distintos textos.

2. Los lenguajes especificos o0 de
especialidad

Existen una serie de rasgos comunes entre la lengua general
y la lengua de una especialidad determinada. Los lenguajes
utilizados dentro de los &mbitos de especializacién no son ajenos
al uso y a la evolucion lingiistica de una lengua determinada pero
si que cuentan con una serie de elementos que los diferencian y
hacen que merezcan ser estudiados de forma independiente.

Lehrberger (1986: 22) considera que existen “seis factores
gue pueden ayudar a definir un sublenguaje o lenguaje de
especialidad:

tematica especifica;

restricciones |éxicas, sintacticas y semanticas,
reglas gramaticales "anémalas’';

alta frecuencia de aparicion de determinadas
construcciones;

estructura textual ;

uso de simbol os especificos.”

pODPE

oo
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Al margen de estos elementos textuales observables a través
del texto en su conjunto, Cabré incluye algo que, a nuestro juicio,
se presupone fundamental para la clasificacion textual,
incluyendo el contexto en el que se produce la interaccion
comunicativa, asi como sus peculiaridades y los participantes que
la llevan a cabo. Es decir, elementos pragmaticos que contribuyen
a determinar las caracteristicas del lenguaje de especialidad y
también a determinar en qué nivel de especializacion podemos
situar a cada uno de ellos, uno de nuestros objetivos finales. En
este sentido, (1993:137) define los lenguajes de especialidad
como:

“cualquier tipo de discurso que se alge de las
caracteristicas generales por un elemento cualquiera de
los siguientes. la temdtica, las caracteristicas
especificas de los interlocutores, las caracteristicas
especificas de la situacién comunicativa o € canal de
transmision de datos.”

2.1 El nivel de los textos de especialidad

Al margen de los elementos linguisticos, y particularmente
aquellos que tienen que ver con la estructura Iéxica de los textos
analizados, existen una serie de factores que determinan las
particularidades de un texto. Son de carécter exdgeno y atienden a
las circunstancias especificas en las que se produce el texto.

“El lenguaje cobra vida cuando funciona en un
contexto y no se puede apreciar de forma aislada, sino
en relacion con un escenario de personas, acciones y
hechos, a partir de los cuales |o que se dice adquiere
plena significacion; asi, se establece una estrecha
relacion entre la variacion de toda lengua y € contexto
social.” (Halliday 1978: 29-32)

Entre estos factores se encuentran, por ejemplo; el emisor,
el destinatario, el tema, la situacién comunicativa, entre otros que



4 Titulodel Libro. Times New Roman 8.

llevan a establecer tipos de comunicacién especializada,
entendida como el proceso mediante el cual se imparte o
comparte conocimiento especializado. A modo de ilustracion, la
comunicacion que se da entre un par de especialistas en algin
campo de conocimiento no implica mayor esfuerzo cognitivo en
cuanto al uso de terminologia especifica, todo lo contrario que
cuando se quiere hacer entre un especialista y el publico en
general.

“La transmision del conocimiento especializado
admite una gradacién, susceptible de ser descrita
mediante las unidades linglisticas que intervienen en
el texto. La comunicacion especializada responde a la
propiedad de la adecuacion, en funcion de la cual las
condiciones de produccion y recepcion de los textos
vienen dadas por e contexto comunicativo, o que
representa la produccion de textos especializados
como € medio natural de la terminologia, de acuerdo
con las condiciones pragmaticas que impulsan la
produccion de este tipo de textos.” (Cabré, Guantiva y
Castella, 2008: 17)

Dado que nuestro objetivo inicial es el de clasificar una
serie de textos especializados en materia econémica, de acuerdo
con su nivel de especializacién determinada por los rasgos
linglisticos que los caracterizan, hemos tomado como referencia,
con las modificaciones que consideramos oportunas y que
explicaremos en el apartado metodoldgico, lo que se conoce
como “variacion vertical dd discurso” (Hoffmann, 1998: 62)
gue viene determinada tanto por la cantidad de informacion
compartida entre los interlocutores como por la finalidad del
texto.

“S se desea hacer una ordenacion de
publicaciones, citas o0 extractos cientifico-técnicos,
resulta pertinente € establecimiento de uno o varios
criterios clasificadores para agruparlos coherente y
razonadamente, de manera que la inclusion de un texto
en una clase determinada proporcione cierta
informacion sobre las propiedades de dicho texto.”
(Sevilla y Sevilla, 2003)
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Hoffman (1998) propone inicialmente llevar a cabo una
distincion entre: el discurso especializado y dirigido a los
especialistas; el discurso de tipo didactico y orientado al personal
en formacion y el discurso de carécter divulgativo, enfocado al
publico general.

En esta misma linea, Sevilla y Sevilla (2003) apuestan por
la distincién también de tres niveles en los que se realiza un uso
diferenciado del registro cientifico técnico, tomando como
referencia enfoques que van desde el canal o la tematica de los
textos. Sugieren esta clasificacion:

“1. La comunicacion entre especialistas a través
de publicaciones cientificas.

2. La comunicacion entre cientificos y técnicos en
un contexto informal.

3. La transmision de informacién cientifica y
técnica, pero no a profesionales, sino al publico en
general, en publicaciones divulgativas, propias de los
distintos medios de comunicacion” .

La clasificacion de los textos, dentro del ambito de la
comunicacion, centra también la atencion de Fernandez del Moral
y Esteve (1996: 122), quiénes determinan una clasificacion de los
textos periodisticos de especialidad cientifica, a partir de la
medida de la especializacién léxica de los mismos. De acuerdo
con la segmentacion propuesta por estos autores, los textos
pueden englobarse también en tres apartados; un nivel basico de
divulgacion de los contenidos, un nivel intermedio y finalmente,
un nivel de especializacion, en el escalafén superior. Si bien es
cierto que puede hacerse necesaria la revisién y adaptacion de las
férmulas propuestas por estos especialistas, es necesario
reconocer que su acercamiento pasa del plano mas teérico a la
aplicacion préctica de una serie de férmulas matematicas, que
basadas en el analisis de los elementos léxicos de los textos
seleccionados permitan al investigador clasificarlos dentro de uno
de los rangos estimados por los autores, que cuentan con unos
valores prefijados por ellos mismos.
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Este criterio, el del analisis de la especialidad, a partir del
recuento de los elementos Iéxicos y la aplicacion de unas
féormulas determinadas ha sido uno de los elegidos para llevar a
cabo un estudio sobre las informaciones relacionadas con la
“prima de riesgo” en tres medios generalistas espafioles. Las
conclusiones apuntaban a “una tendencia muy elevada al uso de
términos polisémicos y monosémicos especializados, asi como un
excesivo uso de los datos numéricos y de términos tomados del
inglés, cuya utilizacion en un nivel de divulgacidn tan bajo, como
es el caso de los diarios generalistas nacionales, implica una
escasa labor de “ traduccion” por parte del redactor”. Berdasco
(2012:13). Sin embargo, como ya hemos mencionado
anteriormente, es muy posible que se haga necesaria una revision
de esta propuesta para adaptarla a determinados textos.

3. Metodologia

El objeto de nuestro estudio se centra en la basqueda de
criterios linguisticos que nos permitan determinar cuéles son los
elementos que permiten determinar el nivel de especializacion de
un texto econémico escrito en inglés ya que, aunque se han
realizado andlisis desde variedad de perspectivas sobre este tipo
de textos, existen escasos intentos practicos de clasificacion por
niveles, aungue existen, como hemos visto, marcos teoricos que
han abordado previamente este asunto.

Tomando como referencia los elementos |éxicos
presentes en una serie de quince textos, en lengua inglesa,
pertenecientes todos ellos al d&mbito de la economia y de las
finanzas y segmentados en tres apartados, de acuerdo con los
niveles que cabria esperar segln las proclamaciones teéricas
previas, hemos realizado un andlisis 1éxico de los mismos para
determinar qué caracteristicas presentan unos y otros y conocer
cdémo se comportan. Es importante sefialar que este estudio forma
parte de una investigacion mas amplia, con un mayor rango
muestral, y en la que ademas del comportamiento léxico, se
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utilizan una serie de elementos linglisticos para obtener las
conclusiones precisas.

Los textos, han sido tomados de fuentes diversas; diarios
generalistas como The Guardian o The Independent,
publicaciones especializadas en economia como The Economist 6
publicaciones procedentes de organismos oficiales del Reino
Unido, presentes en los portales de internet de los mismos; HM
Treasury, British Chambers of Commerce o Bank of England.
Ademas, para homogeneizar la muestra, se han tomado como
referencia para el andlisis textos de mas de quinientas palabras,
cuya temdtica se englobe dentro del &mbito econdmico y que se
encuentran escritos en la variante britanica de la lengua inglesa.

Toda la muestra ha sido seleccionada de forma
estratificada y teniendo en cuenta la necesidad de equilibrio para
contar con la misma cantidad de informacion de los tres niveles
propuestos, de forma que sean comparables los resultados
obtenidos tras el analisis cuantitativo al que han sido sometidos.

Hemos decidido seleccionar los términos, pertenecientes
a tres categorias de palabras: sustantivos, verbos y adjetivos, de
los que al menos una de sus acepciones se encuentre enmarcada
dentro del campo Iéxico de la economia. Esta seleccion inicial se
basa en la propuesta realizada por Fernandez del Moral y Esteve,
si bien, hemos considerado que es necesario realizar ajustes
dentro de las férmulas propuestas por estos autores para obtener
resultados mas precisos y adecuados a nuestro estudio y afiadir
alguna otra categoria que pueda arrojarnos datos significativos
para nuestro estudio.

Para diferenciar entre su nivel de especializacién, hemos
clasificado los términos en las siguientes categorias:

=  Monosémicos: Aquellos que cuentan en el diccionario
con una Unica acepcién, o con varias, pero todas ellas
pertenecientes al campo de la economia.

= Polisémicos: Los términos que cuentan con varios
significados, de los que al menos uno de ellos pertenece
al terreno econdmico. También hemos incluido en este
apartado, aquellos cuyo significado no estd determinado
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aun en los diccionarios dentro de este &mbito econémico
pero que, a partir del uso que se hace de ellos en los
altimos tiempos, adquieren este significado dada la
popularidad del mismo; como es el caso de “rescue”.

= Colocaciones especificas del &mbito econdmico:
estructuras formadas por dos o mas palabras que no
responden a un Unico término compuesto, sino a una
colocacion (collocation) utilizada con frecuencia en la
lengua de origen de los textos.

= Nombres propios del &mbito de especializacion. en el que
se incluyen todos aquellos que denominan a personas,
normativas, instituciones, etc. relacionados con el terreno
econdmico y ademas, se contabiliza el niamero de
repeticiones de las mismas. También se tienen en cuenta
las abreviaturas de los mismos. Por ejemplo,
contabilizamos tanto “Bank of England” como “BoE”.

= Elementos numéricos y datos, siempre gque se encuentren
por encima de diez o bien, estén acompafiados de otra
informacion significativa (porcentajes, porciones, etc.)

Con el objetivo de poder establecer diferencias mas
profundas en el uso de este tipo de este tipo de términos, hemos
contabilizado no s6lo su aparicion Unica en el texto, sino que
hemos tomado como referencia también el nimero de veces que
se repite cada uno de ellos. Los autores proponian originalmente
un recuento total, sin tener en cuenta si existian o no repeticiones
de cada uno de los tipos, lo que en nuestra opinion puede no ser lo
mas adecuado en algunos casos, ya que el lector, sobre todo en el
nivel intermedio y en el de divulgacion, es posible que se
familiarice con los términos una vez que los ha leido vy
decodificado su significado. En este sentido, las repeticiones de
los términos deberian tenerse en cuenta de forma independiente
ya gue no seria comparable un texto que cuenta un determinado
nimero de monosémicos o de polisémicos Unicos con otro, en el
gue se observe el mismo nimero de elementos léxicos, pero éstos
Gltimos procedentes de la repeticion de un pequefio grupo de
ellos.

Tras el analisis de las diferentes variables y la codificacidn
de los resultados obtenidos, hemos optado por realizar varios
calculos, con el objetivo de establecer comparaciones entre los
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resultados obtenidos y poder realizar un analisis descriptivo de las
relaciones que se establecen entre unos y otros elementos Iéxicos.

4. Resultados del andlisis de Ia
especializacién de los textos econémicos

4.1 Férmula de especializacion de Fernandez del
Moral y Esteve

Se hace necesario tener en cuenta que los rangos que
proponen Fernandez del Moral y Esteve para la clasificacion
textual de acuerdo con el grado de especializacion Iéxica de los
mismos se cifie a la lengua espafiola, por lo que hemos
prescindido de los mismos en la realizacion de este estudio. Sin
embargo, si consideramos necesaria la aplicacion de la férmula
propuesta por estos autores, ya que sirve para contrastar, por
ejemplo, si a los textos divulgativos les corresponde un resultado
menor a la hora de aplicar la formula del Grado de
Especializacién propuesto por los autores mencionados.

Hemos representado graficamente el resultado del analisis
del Iéxico de los textos seleccionados, de acuerdo con la formula
de Ferndndez del Moral y Esteve (1996) y hemos podido
comprobar que, existe una tendencia clara de evolucion, de
acuerdo con los niveles descritos anteriormente.
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o -
o —

Nivel 1 Nivel 2 Nivel 3

12

Grado de Especializacidn

Gréfico 1. Media del GE en lostres niveles analizados. Fuente:
Elaboracién propia.

Tras calcular el Grado de Especializacion para los textos de
los tres niveles, - cinco para cada uno de ellos-, hemos hallado la
media del resultado obtenido en cada uno de los tres. El resultado
de calcular el valor medio se representa a través de las barras
azules y como se puede observar, mantiene una tendencia al alza
continua entre el primer nivel, el divulgativo y el tercer nivel, el
mas especializado de los tres, segun la clasificacion previa que
hemos realizado, basandonos en cuestiones de forma y contenido,
asi como en elementos pragmaticos que nos sirven para
determinar el nivel esperado de los textos elegidos.

Ademas, hemos utilizado las barras de color rojo para
mostrar la media del Grado de Especializacion de cada
subconjunto de textos, que se obtendria si aplicaramos la férmula
propuesta por estos autores, pero utilizando para su calculo el
nimero de monosémicos, polisémicos y nombres propios
especializados Unicos, es decir, omitiendo las repeticiones de los
mismos.

En este caso, el resultado variaria, ya que aunque se
produce un ligero incremento en los dos primeros niveles;
muestra un descenso en el tercero, el que se supone mas elevado
en cuanto a Grado de Especializacion.
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Este cambio, que inicialmente podria parecer una
incongruencia y resultar desconcertante a la hora de explicar el
analisis llevado a cabo puede suponer, a nuestro juicio algo
relevante; el hecho de que no existe una relacion lineal constante
entre el nivel de los textos y el nimero de términos econémicos
(monosémicos, polisémicos y nombres propios) y el grado de
especializacion esperado de los mismos. Lo que si demostraria la
aplicacion de esta formula, teniendo solamente en cuenta los
términos de forma unitaria es que existe una tendencia muy
elevada al uso de los mismos en los niveles mas bajos de la
especializacion, en los que sin embargo, estos términos se repiten
con menor frecuencia.

Como hemos mencionado anteriormente, la propuesta de
analisis de Fernandez del Moral y Esteve esta indicada para textos
escritos en espafiol y con una tematica muy variada, dentro de la
difusion de conocimiento especializado, que puede abarcar
ambitos tan dispares como la medicina, la ingenieria aeronautica,
la botanica o la electrénica. Es por esto que los rangos que
determinan el nivel de especializacion de un texto, de acuerdo con
el trabajo de estos autores, no nos sirven para nuestro analisis.

En esencia, Fernandez del Moral y Esteve (1996: 127)
aseguran que un texto definido como de Nivel Divulgativo ha de
contar con un Grado de Especializacién Genérico, calculado de
acuerdo a la formula elaborada por ellos mismos, inferior a 1.
Este se amplia para los textos de Nivel Intermedio a un rango de
entre 1 y 5 y finalmente, a los textos de Nivel Especializado, se
les atribuye un resultado por encima de 5.

Como se desprende del grafico elaborado, la media de
resultados que ofrecen estos textos al ser analizados, incluyendo a
los del nivel inferior o de mayor divulgacidn, supera ampliamente
el valor de 5. Tampoco han ofrecido resultados inferiores a esa
cifra los textos tratados de forma individual, sin hallar el valor
medio de los mismos.
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4.2 L as colocaciones |éxicas

El estudio de las colocaciones de palabras, tanto a nivel
formal como a nivel de significado, es desde hace décadas objeto
de estudio de las diferentes &reas que centran su investigacion en
la linglistica desde un punto de vista del uso que los hablantes
hacen de las lenguas. A modo de resumen, podemos decir que las
colocaciones “ son unidades congtituidas por la combinacion de
un nombre, un adjetivo, un verbo o un adverbio”(Castillo
Carballo, 1998) en la que “ uno de ellos determina la presencia de
otro, esto es, uno es la base, que presenta autonomia semantica y
no sdlo dige al otro, que es € colocativo, sino que selecciona en
él una acepcion especial, habitualmente de sentido abstracto o
figurado.” (Corpas Pastor: 1996: 66)

En el sentido pragmatico del uso de las colocaciones, otros
reconocidos autores afiaden que “el lenguaje esta lleno de frases
Ié&icas que agilizan la conversacion y que € hablante tiene
memorizadas como un todo y a las que acude y va ensamblando
como elementos del discurso repetido. ( Nattinger y De Carrico:
1992)

De este modo, entendemos que la utilizacion de
colocaciones dentro de los textos especializados contribuye a
hacerlos mas accesibles, en lineas generales, para el conjunto de
los hablantes de una lengua, en este caso, del inglés.

A continuacion mostramos un grafico de cémo evoluciona,
de forma relativa, la aparicién de colocaciones, junto con otros
elementos mencionados anteriormente.
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Grafico 2. Evolucion de la media de Monosémi cos, Polisémicos,
Nombres Propios especializados y Col ocaciones econémicas en los
textos de lostres niveles analizados. (Datos que incluyen repeticionesy
ofrecidos en porcentaje). Fuente: Elaboracion Propia.

Como se puede observar, el porcentaje de colocaciones que
se incluyen en los textos del nivel mas bajo de nuestro estudio es
considerablemente superior al que podemos encontrar en los
textos de los dos niveles mas elevados. Esto nos sirve para
concluir que la utilizacion de las colocaciones Iéxicas es mas
habitual en los textos de nivel mas elemental y que existe cierta
relacion, de caracter inverso, entre una mayor frecuencia en el uso
de este tipo de estructuras linglisticas y el grado de
especializacion de los textos econdmicos en lengua inglesa.

4.3 Los elementos numéricos

Hemos venido observando que el anélisis de la
especializacion de los textos atiende, de forma genérica y casi
Unicamente, a los elementos léxicos que los configuran. Se trata
de una peculiaridad que hace que los estudios puedan aplicarse a
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una serie indeterminada de disciplinas sin necesidad de variar los
elementos que forman parte del estudio.

En nuestro caso, dado que desde el inicio tenemos claro
nuestro objetivo de obtener unos resultados validos para el &mbito
de la economia y las finanzas, hemos optado por tomar como
referencia una de las variables que en otro tipo de casos
probablemente no tendria demasiado sentido analizar, la presencia
de elementos numéricos. Entendemos como “elementos
numéricos”, todas aquellas cifras o alusiones, tanto ordinales
como cardinales que forman parte de elementos complejos como
porcentajes, partitivos, etc.; excluyendo de forma automatica las
cifras que no formen parte de datos econdmicos en si, sino que
simplemente sirvan para aglutinar individuos, por ejemplo “los
dos bancos integrantes de la alianza”, y dejando también fuera las
fechas; afios, trimestres, etc. que aparecen en la mayor parte de
los textos. Esta decision viene determinada porgue sélo son de
interés para nuestro estudio, aquellas cifras cuyo empleo pueda
suponer un mayor o menor grado de especializacion en el texto
analizado.

Forcentaje Medio
0 2 4 6 8 10
l

] IIH sl T -

%M %P %NP %C %DN

Grafico 3. Evolucion de la media de Monosémi cos, Polisémicos,
Nombres Propios especializados, Colocaciones econdmicasy Datos
Numéricosy en los textos de los tres niveles analizados. (Datos de
individuos Unicosy ofrecidos en porcentaje). Fuente: Elaboracion
Propia.
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En este caso, hemos tomado como referencia los casos
Unicos de cada uno de los apartados mencionados para elaborar
un grafico que muestre el porcentaje medio de las variables que
configuran nuestro estudio léxico. Las recogemos de forma
individual ya que la repeticion de los datos no es algo habitual en
los textos.

Aunque cabria esperar unos valores mas altos para esta
variable a medida que aumenta el grado de especializacion de los
textos, los resultados obtenidos tras analizar nuestra muestra
ofrecen un panorama contrario a esta afirmacion. Las razones que
pueden ofrecerse al respecto varian. Por una parte, los textos de
nivel mas elevado tienden a ser mas descriptivos y a ofrecer datos
muy genéricos de asuntos macroecondmicos, por ejemplo,
mientras que los de niveles inferiores, apuestan en su mayoria por
entrar mas en detalle, como es el caso de las informaciones
econdmicas procedentes de diarios generalistas. Esto Ultimo
podria explicarse porque ante la imposibilidad de explicar
determinados asuntos economicos, el redactor tiende a la
utilizacidn de las cifras tal y como se mencionan en un informe o
en una comparecencia. Si tenemos en cuenta que posteriormente,
condensan esa informacion en mucho menos espacio, e€s
entendible que exista un mayor porcentaje de estos elementos en
este tipo de textos.

5. Conclusiones

Tras realizar el analisis de elementos Iéxicos de la muestra
seleccionada, podemos concluir que:

e Existe la necesidad de buscar mas criterios linguisticos
para complementar el analisis realizado y poder
establecer unas caracteristicas generales mas adecuadas
para los textos de la especialidad econdmica.

e Existe una relacion lineal entre el Grado de
Especializacion genérico obtenido utilizando la férmula
de Fernandez del Moral y Esteve y el nivel de
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especializacion esperado en la seleccion de los textos,
siempre gue se tomen en cuenta los elementos repetidos
para calcular el mismo. Sin embargo, creemos que es
importante trabajar con elementos Unicos para determinar
el nivel textual, ya que las repeticiones de términos
pueden resultar familiares al oyente y desviar el resultado
del estudio.

Los rangos numéricos dentro de los cuéles son esperables
los resultados obtenidos al aplicar la formula de estos
autores no se cumple para textos de especialidad
econémica en lengua inglesa.

La presencia de colocaciones Iéxicas mantiene una
relacion inversa con el Grado de Especializacion de los
textos. Es decir, a mayor presencia de este tipo de
estructuras, menor grado de especializacion.

Una relacion similar es la que se puede observar entre el
ndmero de elementos numéricos presentes en los textos
analizados y el Grado de Especializacion de los textos. A
mayor nivel, menor presencia de este tipo de elementos.
Finalmente, se hace necesario recordar que estos datos
han sido calculados a partir del analisis de una muestra
que serd ampliada durante el desarrollo de Ila
investigacion y que existen varios elementos que pueden
modificar sustancialmente los resultados obtenidos en el
trascurso de la misma. Este mismo andlisis, con idénticas
variables como referencia, pero con textos de distinta
tematica dentro del &mbito econémico, o con distintas
fuentes, por ejemplo, podria ofrecer resultados y
conclusiones diferentes.
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ANALISIS DEL SECTOR DE LA
EDUCACION GENERAL Y
UNIVERSITARIA: ESPANA VS,
EUROPA

Rafael Carrasco Polaino (Universidad Complutense de Madrid -
Espaiia-)

Articulo financiado por el Centro Universitario Villanueva,
adscrito a la Universidad Complutense de Madrid

Desde € comienzo de la crisis econdmica mundial que en € afio
2014 se sigue sufriendo e gobierno espariol ha realizado ciertos
recortes en fines sociales en los que no se ha salvado € sector de
la educacion.

A lo largo de este texto se hace un andlisis cuantitativo de cua es
la situacion de Espafia en temas de educacion en general y en
educacion universitaria en particular con respecto a la media
europea y con respecto a diferentes paises destacados en Europa,
con EE.UU. y con Japon.

El andlisis de los datos mostrados reflgjaran si los recortes en el
sector de la educacion que ha llevado a cabo es gobierno espariol
ha dgjado a este pais en una situacion de desventaja con respecto
aotros paises derelevancia o si estos recortes, a ser aplicados en
cas todos los demés paises de mundo, no han hecho que la
situacién de Espafia con respecto al resto haya variado en
demasia, mantenido su pasicion relativa. Ya que, si bien en
Espafia ha habido importantes recortes, puede que en €l resto de
paises los haya habido también, pudiendo ser estos incluso méas
importantes.

Los datos son extraidos de fuentes secundarias, siendo la
principal |as bases de datos de la oficina Eurostat*

! Eurostat es el organismo de estadistica de la Unién Europea. Conocido
con € nombre oficia de Oficina Estadistica de las Comunidades
Europeas, su principa cometido es recabar y gestionar toda la
informacidn estadisticarelativa a diferentes aspectos de la Unién.

Con sede en Luxemburgo, constituye una de las Direcciones Generales
de la Unidn Europea, que dependen de la Comisién Europea.



1. Inversion publica en educacion respecto
del PIB

% del PIB destinado a educacion
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Analizando los datos que ofrece Eurostat se puede comprobar
como desde e afio desde e afio 2006 y hasta € afio 2009 las
inversiones  publicas en  educacion han  aumentado
progresivamente. Espafia siempre ha realizado inversiones
inferiores a las de la media de los paises de la Europa de los 27,
aungue esta diferencia ha ido reduciéndose a lo largo de estos
afios.

Es a partir de 2010 cuando las inversiones en educacion respecto
del PIB comienzan a reducirse, siendo esta reduccion mayor en
Esparia que en la media europea.

Diferencia Espaiia - Europa

H2006 m2007 m2008 mW2009 m2010

15%

12%
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Si se andliza la diferencia de los porcentgjes de inversiones se
comprueba de forma més clara como Espafia ha ido reduciendo la




diferencia con respecto a Europa de forma muy importante desde
los afios 2006 hasta 2009, consiguiendo que se vea reducida en
alrededor de un 50%. Sin embargo en € afio 2010 Espafia vuelve
a destinar menos porcentaje del PIB a educacion con respecto a la
media de Europa.

Media % del PIB destiado a educacion
8,20%

5,72% 5,72% 5,60% 5,42% 5,29%

5/18% 4.73% 4,67% 4,54%

Un andlisis de la media del porcentaje del PIB destinado a
educacion entre los afios 2006 y 2011 no ofrece como resultado
que € pais de Europa que més porcentaje de recursos nacionales
invierte es Dinamarca, con un 8,2%, muy por encima de la media
europea, que se sitia en un 5,18%, quedando Espafia en los
ultimos puestos de entre los paises méas cercanas, con un 4,67%,
solo por encima de Italia, que invierte un 4,54% de su PIB a este
sector.

2. Inversion publica destinada e educacion

universitaria respecto del PIB
Haciendo un andlisis més detallado se puede comprobar qué parte
dd PIB destina la administracién publica a los niveles
universitarios. Para definir los niveles universitarios en los
diferentes paises de Europa se sigue la Clasificacion I nternacional
Normalizada de la Educacion (ISCED)?

2 La Clasificacion Internacional Normalizada de la Educacion (ISCED
en inglés, CINE en espafiol) es la estructura de clasificacion para
organizar la informacién en educacion y la formacion llevado por
UNESCO. Es parte de la familia internacional de clasificaciones
econdmicas y sociales de las Naciones Unidas. (stadistics, 2014)



Este organismo clasifica los niveles educativos en seis niveles,
siendo en este apartado interesantes los niveles 5y 6. El ISCED
define e nivel 5 como:

La primera fase de los programas de educacion
terciaria. Programas terciarios con un contenido
educativo avanzado, con clasificacién cruzada por €
campo.

De lamisma forma define e nivel de estudios 6 como:

Segundo ciclo de programas de educacion
terciaria. Programas terciarios conducentes a la
obtencion de una calificacién de investigacion avanzada,
por g emplo, Doctorado, con clasificacion cruzada por el
campo.

% del PIB destinado a educacion universitaria
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—¢=—CFuropa| 1,13 | 1,11 | 1,14 | 1,22 | 1,26
Espafia| 0,95 | 099 | 1,07 | 1,15 | 1,17 | 1,13

Analizando la tendencia a lo largo de los afios se comprueba que
la evolucion de las inversiones en € sector universitario han
seguido los mismos pasos que en todo € sector educativo en
general.

Hasta d afio 2010 las inversiones suben tanto en Europa como en
Esparia, siendo en Espafia este incremento mayor, mientras que a
partir de este afio 2010 la tendencia comienza a bajar.



Diferencia Espaia - Europa
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Analizando la diferencia entre Espafia y Europa en porcentajes se
vuelve a comprobar la misma tendencia en niveles universitarios
que en todo € sector educativo en general. Espafia desde 2006
siempre ha estado por debajo de la media de Europa. Esta
diferencia se ha ido reduciendo de forma notable desde 2006 y
hasta 2008, se estanca en 2009 y vuelve a aumentar en 2010.

Media % del PIB destiado a educacion
universitaria
2,31%

1,32% 1,31% 1,27% 1,24% 1,17% 1,08%

1,06%
° 0,94% 0,81%

Siguiendo la tendencia del epigrafe anterior sigue destacando
Dinamarca como pais que més inviete en formacion
universitaria, muy por encima de la media de Europa. Espafia
vuelve a quedar en los Ultimos puestos, solo superando a ltalia.



Inversién en educacion universitaria respecto del
total

28,17% 26,24%

22,20%22,92% 24'34%2 0,0292259% 23,11%
16,79% e 17,84%

Una vez que se ha comprobado qué paises destinan mayor parte
de su PIB a educacion en general y a sector universitario en
particular, resulta de mucho interés ver qué relacion existe entre
estas dos variables. En € gréfico superior se puede comprobar
como algunos paises que destacan por destinar gran parte de su
PIB a educacion, no lo hacen por destinar muchos recursos al
sector universitario, por lo que los deben dirigir a otros niveles
inferiores o, anteriores. Es de destacar € caso de Reino Unido
que, siendo uno de los paises que méas parte del PIB destina a
educacion, esta muy por debajo de la media en inversiones en el
nivel universitario. Espafia, por € contrario, es uno de los paises
gue destaca por invertir en € nivel universitario gran parte de los
gue destina a sector educativa, situandose por encima de la media
europea.

3. Alumnos universitarios



Numero de alumnos nivel 5y 6 (ISCED)
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Al estudiar € ndimeros de alumnos en niveles universitarios
durante los Ultimos afios se comprueba que, a pesar de ser Esparia
un pais por debajo de la media europea en inversiones al sector
educativo, se sitlia por encima de la media europea por € nimero
de alumnos que tiene en niveles universitarios.

Durante tiempo se ha dicho que Espafia tiene demasiados
alumnos universitarios y pocos alumnos en los niveles 3y 4 del
ISCED, destinados a la formacion profesional. Este dato parece
confirmarse si se analiza esta infografia. Ademés, € nimero de
alumnos no ha dgjado de crecer desde 2006, aunque también es
cierto que este crecimiento se ha frenado desde 2011.

Por otro lado, la tendencia que sigue Espafia no es contrapuesta
con la media europea, en donde € nimero de alumnos
universitarios ha seguido la misma tendencia de crecimiento,
aunque de forma mas suave.

Numero de alumnos nivel 5y 6 (ISCED)

19.006.854

2.501.463 2.415.844 2.216.993 2.006.034 1.849.127

1.466.135
379.161 242978 188.643




Haciendo un estudio por paises, Alemania es € pais con mas
alumnos en los niveles 5 y 6 del ISCED, haciendo una media
entre | os afios 2006 a 2012 con 2.501.463 alumnos seguido Reino
Unido. Espafia se sitGia en 5° lugar, con 1.849.127 alumnos, por
encima de la media europea, que es de 1.466.135 alumnos. En el
ultimo puesto se sitda Irlanda con 188.643 alumnos.

Alumnos universitarios respecto del total
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2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012
—a—FEuropa| 17,4 | 17,6 | 17,7 | 18,1 | 184 | 18,6
—>=Espafia| 19,8 | 19,5 | 19,2 | 19,1 | 19,4 | 19,6 | 19,5

Mucho més clarificadores pueden resultar los datos de los
porcentajes de |os alumnos universitarios con respecto dd total de
alumnos. En este caso es en donde mas clara es la diferencia entre
Espafia y la media de los paises de Europa mas cercanos o
relevantes para este estudio.

Desde 2006 € porcentaje de alumnos universitario es Esparia ha
sido mucho més amplio que respecto de la media de Europa,
siendo la diferencia més alta en € afio 2006. A partir de este afio
las diferencias disminuyen progresivamente y, mientras que en
Espafa hasta d afio 2009 € porcentaje disminuye, en Europa
crece de forma muy relevante. A partir de este afio € porcentgje
de alumnos universitario respecto del total de alumnos vuelve a
crecer, aunque de forma muy suave, volviendo a verse reducido
en 2012. Sin embargo, la media europea crece de manera
constante y con una tendencia bastante agresiva comparada con la
de Esparia, mucho méas suave en los cambios.
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Analizando los datos por paises es curioso € puesto de Grecia en
cuento a porcentaje de alumnos universitarios, ocupando €
primer puesto de los paises de la zona cercana a Espafia con un
29,7%, muy por encima de la media europea, que tiene un 18%.
Esparia se encuentra en e segundo lugar con un 19,4%. Francia es
el pais cercano a Espafia que menor porcentaje de alumnos
universitarios tiene con un 14,9%.

4. Graduados universitarios

n? de graduados en niveles 5 y 6 (ISCED)
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2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
g |\ledia Europa | 315.840 | 318.117 | 325.357 | 311.060 | 325.455 | 369.160 | 323.288

Espafia 285.957 | 279.412 | 291.036 | 310.452 | 336.810 | 381.926 | 391.956

Una vez mostrados los datos del nimero de alumnos en
universitarios se pueden analizar los datos que ofrece Eurostat
sobre el nimero de alumnos graduados en estos mismos niveles 5
y 6 del ISCED.

Con estos datos se comprueba como € nimero de graduados
entre 206 y 208 en Espariia fue menor que la media europea. Sin



embargo, a partir de 20909 estos datos se igualan y en niUmero de
graduados en Esparia pasa a ser mayor que en la media de Europa.
En 2012 & nimero medio de graduados universitarios en Europa
desciende de forma rel evante mientras que es Espafia este nimero
sigue creciendo, s hien es cieto que sufre una pequefia
desacel eracion.

n? de graduados en niveles 5 y 6 (ISCED)
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Por paises, analizando la media de graduados entre | os afios 2006
y 2012, se comprueba que el Reino Unido es € pais que més
graduados tiene a afo, con 797.021 graduados, duplicando la
media de Europa y, quedando Espafia en € 5° puesto con 325.364
graduados, un poco por debajo de la media de Europa. Dinamarca
ocupa € ultimo puesto con 52.502 graduados, muy por debajo de
la media europea.

5. Conclusiones

Tras analizar los datos ofrecidos por la oficina de Eurostat se
puede concluir que la relacién entre inversiones en educacion,
inversiones en los niveles universitarios, nimero de alumnos en
niveles universitarios y nimero de graduados en estos niveles
sufre muchas diferencias y desviaciones en los diferentes paises
€Uropeos.

Un caso muy relevante es €l de Dinamarca: setrata de un pais que
destina grandes recursos a sector de la educacion y, dentro de
estas inversiones, de forma muy relevante a los niveles
universitarios, siendo un pais con muy pocos alumnos y, sobre
todo, muy pocos alumnos en los niveles 5y 6 dd ISCED s se
compara con la media europea.

Esparia, por otro lado, es un pais que ocupa | os Ultimos puestos en
inversion del PIB en educacion y, sobre todo en educacion



universitaria y, que sin embargo, tiene un gran nimero de
alumnos en estos niveles, siendo 1o més relevante que es €
segundo pais que mayor porcentaje de universitarios tiene en
comparacion con € total de alumnos de toda Europa, sdlo
superado por Grecia.

Si Espafia presenta uno de los niveles més altos de paro en los
jovenes y las empresas dejan puestos sin cubrir, (Ferndndez,
2014) puede que sea por varios motivos, destacando, quizas, €
tan alto nimero de alumnos y graduados universitarios por un
lado vy, por otro, las bajas inversiones que en Espafia se hacen en
e sector de la educacion en comparacion con otros paises de
Europa.
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Laura Cortés-Selva (Universidad Catdlica de Murcia -Espafia-)
Maria Mercedes Carmona-Martinez (Universidad Catdlica de
Murcia -Espafia-)

1. Introduccion

El estudio de la imagen es hoy en dia fundamental en
cualquier proceso de comunicacion en e &mbito del periodismo,
dela publicidad o de la comunicacion audiovisual.

La multitud de imégenes, tanto fijas como en movimiento,
gue conforman nuestra cultura ha provocado que su estudio se
aborde desde variadas perspectivas, |0 que suscita la necesidad de
una profunda reflexion sobre las diferentes metodologias de
andlisis. Entre dlas, € presente trabajo pretende destacar aquellas
gue permiten € estudio de un gran volimen de iméagenes, en
tiempo real y con gran precision. Dicho empefio es posible en la
actualidad gracias a la introduccion y perfeccionamiento de los
medios digitales, y origina una nueva reflexion sobre la vigencia
de ciertas metodol ogias de andlisis tradicional es.

La imagen estd compuesta por una gran cantidad de
eementos expresivos entre los que destaca @ color. Su alto
potencial comunicativo inspira su estudio desde diferentes
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disciplinas y en variados soportes (imagen fija 0 en movimiento,
gréfica o fotogréfica).

El presente estudio propone una herramienta metodol 6gica
para la medicion del color y su significado en la imagen
cinematogréfica, y se testa su potencial a través de su aplicacion
en e filme Career girls (Mike Leigh, 1997).

Las perspectivas principales desde las que es posible €
andlisis del color en un filme son principalmente las decisiones
tomadas por los creadores, € medio en € que se traducen o
imprimen y los efectos sobre la audiencia Esta Ultima
aproximacién es mas variable puesto que, a diferencia del vinculo
entre un filme y sus creadores, que permanece invariable a lo
largo ddl tiempo, la relacién con la audiencia cambia dependiendo
de diferentes variables, entre las que se encuentra la dimension
temporal (la reaccion de la audiencia contemporanea a un filme
del periodo mudo difiere considerablemente de la de un publico
de los afios veinte). Por lo tanto, e estudio del color desde las
decisiones tomadas por los creadores y ddl resultado proyectado
en la narracién cinematogréfica posibilita la obtencion de
informacion que no depende de quién la esté percibiendo, sino
gue permanece invariable a lo largo del tiempo como un legado
historico de sus autores. Dichas decisiones nos comunican la
existencia de determinados elementos descriptivos que en
ocasiones se convierten en motivos recurrentes, capaces de
identificar un posible estilo ya sea vinculado a una obra
individual 0 a un conjunto de las mismas. D& mismo modo, €
reflgo de la toma de decisiones también nos habla de posibles
significaciones asociadas al empleo del color, en una obra o en un
conjunto de obras.

La naturaleza complegja del color ha provocado que las
principales corrientes de investigacién cinematografica hayan
redegado su estudio a un segundo plano. No obstante ciertos
tedricos que advierten de su capacidad expresiva se atreven a
reflexionar sobre € mismo, acercandose desde diferentes
perspectivas como la percepcion visual de las obras clasicas de
Arnheim (2002, 1996 y 1986); o la estética cinematogréfica de las
obras de Aumont (2001, 1997, 1995 y 1992) y Aumont & Marie
(1993).
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Entre la actividad académica més reciente destaca Richard
Misek (2010), que ofrece un panorama histérico sobre la
evolucion del color, sus cambiantes aplicaciones y significados
desde los fotogramas pintados a mano hasta las tendencias mas
actuales en la manipulacion digital. Sarah Street ha liderado un
proyecto de investigacion —The negotiation of innovation: colour
films in Britain— que constituye & primer volumen sobre la
historia del color en los filmes britanicos de los afios 40 y 50,
centrado especificamente en los aspectos econdmicos, culturales
y estéticos.

Dalle Vacche (2006) aborda —desde diferentes perspectivas
metodoldgicas— tematicas relacionadas con la tecnologia y €
estilo visual de los filmes, la teoria del color y € creador como
tedrico.

La actividad mas fructifera relativa a la investigacién del
color en @ cine se centra en los aspectos relacionados con €
estilo visual, y entre los investigadores méas relevantes destacan
Kindem (1982), Neale (1985), Haines (1993), Bordwell (1998 y
2006), Higgins (2000) o Bordwell, Thompson y Staiger (1997).

La aplicacion de diferentes metodologias para € andlisis
del color de la imagen constituye una de las cuestiones mas
controvertidas en e ambito de la comunicacion debido a la
facilidad para asociar sus variables descriptivas con
significaciones subjetivas. Edward Branigan (2006: 170) defiende
gque e color no posee una identidad por si mismo, sino que
adquiere su significado a través de su vinculacion o diferencia
con otros tonos presentes en la obra audiovisua. Esta
investigacién defiende que € color adquiere significado al
asociarse con determinados elementos de la puesta en escena
como € espacio, € tiempo 0 los persongjes y que es posible
demostrar dichos vinculos numéricay visualmente.

Entre las metodol ogias de andlisis de la imagen fotogréfica
fija destaca la heramienta presentada por € grupo de
investigaciéon de la Universidad Jaume | de Castellon, ITACA-
uJl
(http://www.analisisfotografia.uji.es/root/analisissMETODOL OG
I1A%20ANALISIS%20FOTOGRAFIA.pdf). Contempla una gran
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cantidad de variables presentes en la imagen (entre las que se
encuentra € color y € blanco y negro) que son caracterizadas
mediante un procedimiento de observacion directa. La diferencia
entre el blanco y negroy € color en una imagen es perfectamente
constatable de este modo, pero e andlisis de otras cualidades
como la frialdad o la calidez de una imagen, las tonalidades
predominantes, el contraste o e brillo, puede completarse con
otro tipo de metodologia capaz de ofrecer datos que son
inaccesibles para € sujeto observador.

Una de las metodologias descriptivas més interesantes —
aunque no centrada especificamente en la imagen
cinematogréfica— es la elaborada por los investigadores Martinez,
Monserrat y Tur (2012) quienes analizan € color en la publicidad
infantil, especificamente en los spots 0 anuncios tdevisivos. La
metodologia de estos autores comparte nuestro deseo por
cuantificar e inventariar de manera objetiva € uso del color en €
ambito de | os estudios de comunicacion.

En d ambito de la busqueda del significado del color, una
de las aproximaciones clasicas esta presente en la obra de Goethe
(1992). Destaca en especial la asociacion de sus categorias
sensibles-morales ddl color con & estatus social y que revelan una
evidente carga ideolégica. Entre dlas, € vinculo entre € rojo
purpura, lo bdlo y los gobernantes, frente a violegta —cuya
categoria moral es la inutilidad desde € punto de vista
econdémico- y que asocia con € estatus social de los artistas. En
la obra de Goethe no queda demasiado claro qué método emplea
para llegar a las citadas conclusiones. No obstante, la teoria de
Goethe influye poderosamente en la configuracién del color del
pueblo alemén, tal y como se aprecia en lainvestigacion llevada a
cabo por Eva Heller (2004). Centrada en Alemania, aborda un
estudio basado en encuestas realizadas a 2000 personas de
distintas profesiones, a las que se les cuestiona acerca de sus
preferencias en términaos coloriméricos, las impresiones causadas
por cada color y su asociacion con diferentes sentimientos. Los
resultados del estudio muestran que colores y sentimientos no se
combinan de manera accidental, que sus asociaciones no son
cuestiones de gusto, sino experiencias universales profundamente
enraizadas desde la infancia, en nuestro lenguaje y en nuestro
pensamiento.
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Entre las metodologias més efectivas para € andlisis de la
imagen destaca la presente en las investigaciones de estilometria
llevadas a cabo por Barry Salt
(http://mww.cinemetrics.v/salt.php). Posteriormente  otros
cientificos como Bordwell
(http://www.cinemetrics.|v/bordwell.php), Elsaesser y Buckland
(2002), Bishop (1985), Charles O’Brian
(http://mww.cinemetrics.|v/obrien.php) y Y uri Tsivan
(http://www.cinemetrics.Iv/tsivian.php) aplican una metodologia
empirica tal como es visible en € proyecto colectivo cinemetrics.
Barry Salt (2006 y 1992), utiliza la estadistica para obtener la
media relativa a diferentes parametros de la imagen como la
escala o la tipologia de los planos, su duracién, 1os movimientos
de la cAmara, los planos-contraplancs, |os planos subjetivos y 1os
planos-inserto, ya que e autor considera que dichas variables
dependen directamente del control del director y ademéas son
cuantificables. Aunque en sus investigaciones iniciales analiza la
totalidad de las obras, la experiencia le conduce a escoger afios
después, una muestra de los treinta a cuarenta primeros minutos
de cada filme, que considera representativa de la totalidad de los
mismos. No obstante, en recientes publicaciones dige los planos
susceptibles de andlisis de modo secuencial alo largo del filme.

Por otro lado, en una linea metodol dgica similar destaca €
trabajo desarrollado por € grupo de investigacién del
Departamento de Artes Visuales de la Universidad de California,
liderado por Lev Manovich
(http://1ab.softwarestudi es.com/2008/09/cultural -anal yti cs.html).
Construyen una serie de méodos y técnicas que denominan
cultural analytics, que se basa en d uso de la tecnologia digital
para crear visualizaciones que permiten explorar grandes
cantidades de imagenes y de video. David M. Berry (2011)
sostiene que esta tecnologia digital esta transformando nuestra
habilidad para usar y comprender informacién de manera
diferente a como lo hacen las estructuras de conocimiento
tradicionales y, por lo tanto, estd modificando los procesos de
investigacion 'y especialmente los méodos de andlisis
tradicionales de |o que se ha denominado digital humanities.
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La tecnologia digital permite la obtencion masiva,
inmediata y objetiva de datos cuantitativos en tiempo real, que
permite |la realizacion de andlisis de datos visuales a gran escala.

Este trabajo propone una metodologia que ofrece la
posibilidad de medir objetivamente las variables colorimétricas
de un gran volumen de imagenes de modo automatico y con
resultados objetivos, verificables y generalizables. Ademés, con
esta herramienta tambien es posible demostrar visua vy
numéricamente cémo es d color, su evolucién a lo largo de
desarrollo narrativo dd filme y de qué modo se relaciona con
otras variables como la dimensién temporal de la narracién,
especificamente las diferentes épocas que coinciden en € filme.

Asi, se plantean dos objetivos. En primer lugar presentar
una heramienta metodoldgica que permite la obtencion
automatica, a través de plataformas digitales, de un gran volumen
de datos rdacionados con la colorimetria de la imagen y su
visualizacién. El segundo objetivo de caracter analitico surge de
la aplicacion de la herramienta metodol 6gica al filme Career girls
(Mike Leigh, 1997). Se analiza € color, su evolucion a lo largo
del desarrollo narrativo y qué significado adquiere al vincularse
con la variable tiempo, en concreto la época.

2. Material y métodos

Para abordar esta investigacion se han utilizado diferentes
técnicas: una primera fase de blsgueda y reflexion documental
para la construccion del marco tedrico y de la metodologia (esta
dltima inspirada en los méodos y técnicas empleados por
cinemetricsy por cultural analytics), y una segunda fase en la que
se aplica la herramienta metodolégica disefiada, al andlisis del
filme Career girls. Este filme —como muchos otros- estd4
disponible en e formato DVD. Los archivos del citado formato se
encuentran en .m2v, y aungue se es consciente de la compresion
gue presentan frente al celuloide, y que afecta ala colorimetria, es
posible mangarlos con facilidad en una plataforma digital
sencilla, asi como comparar los resultados obtenidos con otras
peiculas en € mismo formato.
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Como launidad de andlisis de estainvestigacion es € plano
individual, es necesario determinar € tamafio muestral Optimo
con e que se va a trabajar’. En € caso de Career girls hay un
total de 966 planos y por lo tanto, la muestra éptima estd
compuesta por 243 planos, con un error muestral del + 5,44%.

Es necesario sefidlar que € filme se ha dividido
previamente en cuartiles —atendiendo a su duracion en minutos—,
con la finalidad de que la eleccién aleatoria de los 243 planos se
distribuya por todo € filme de modo homogéneo.

Una vez elegidos los 243 planos del filme, se procede al
andlisis de las variables tono y época, relacionadas
respectivamente con la colorimetria de laimagen y la dimensién
temporal del plano.

Con respecto a la variable temporal relacionada con €
contenido narrativo que alude a la época, se determina mediante
el visionado de cada uno de los planos seleccionados. Su rdacion
con latonalidad puede indicar la existencia de un significado.

Para € andlisis de la variable relativa a color, es preciso
obtener unaimagen fija o fotograma representativo de la totalidad
de cada plano. El programa Imagel64 permite la obtencion
automatica de resultados numéricos relativos a la variable tono,
como lamedia, la mediana o la desviacion estandar.

! Como @ nimero de planos del filme es finito y conocido, € tamafio
muestral éptimo viene dado por la siguiente expresion (Pérez, 2009):
ne Z2xNxpl-p)
(N-Dxe? +Z%xP1-p)
siendo n = tamafio muestral éptimo; N = tamafio poblaciona (i.e.
nimero total de planos que componen d filme); Z = valor de la
distribucién Normal que garantiza un nivel de confianza del 95% (por o
gue Z=1.96), que es la probabilidad de que | os resultados obtenidos sean
ciertos, p = proporcion de la poblacién que posee unas determinadas
caracteristicas objeto de estudio. Como su valor es desconocido, se
considerard que p= 0,5; e= diferencia méxima tolerada entre €
resultado muestral, y € que se obtendria analizando toda la pelicula
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La medicion del tono se realiza en una escala cuantitativa
que varia de 0° a 360°, coincidiendo con € circulo cromético.
Ademés, los resultados relativos a la tonalidad de la imagen se
han categorizado en dos variables cualitativas: una politémica que
contempla seais tonalidades (rojo, anaranjado-amarillo, verde,
cian, azul y magenta), y otra dicotdmica que diferencia entre los
tonos friosy los calidos (Tabla 1y Tabla 2):

Escala (Grados) Tono
330°-30° Rojo
31°-90° Anaranjado-Amarillo
910-150° Verde
1510-210° Cian
211°-270° Azul
271°-330° Magenta

Tabla 1: Codificacion del tono subdividido en seistonalidades

Escala (Grados) Tono
315°-134° Célidos
135°-314° Frios

Tabla 2: Codificacion del tono subdividido en célidosy frios

La variable cualitativa de contenido denominada época
alude al tiempo (presente, pasado o futuro) en e quetranscurre la
narracion. El pasado hace referencia al tiempo narrativo que
transcurre en décadas anteriores a la grabacién de filme; e
presente significa que e tiempo narrativo muestra un presente
similar a que se redliza en la grabacion; y € futuro ofrece un
momento narrativo que representa una época futura a momento
real de la grabacion.

Una vez obtenidos | os datos de |as variables descritas, se ha
efectuado € andlisis estadistico de las mismas empleando para
ello d programa SPSSv.21.

En primer lugar, se ha realizado € andlisis descriptivo de
las variables, |0 que permite conocer su comportamiento basico.
Los resultados en € caso de la variable cuantitativa (tono) hacen
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referencia al valor medio, la desviacion estandar, € valor méximo
y e valor minimo, mientras que los resultados referidos a las
variables cualitativas se presentan en las tablas de contingencia,
gue ofrecen val ores porcentuales.

Este andlisis descriptivo permite también obtener
informacion acerca del comportamiento de las variables en cada
cuartil y como evolucionan alo largo de los mismos.

En segundo lugar se ha realizado un andlisis multivariante,
fundamentado en la inferencia estadistica, con € que se pretende
estudiar los posibles vinculos entre la colorimetria y la época, lo
gue podria indicar la existencia de un significado del color. Para
conocer si @ comportamiento de la variable cuantitativa (tono) es
el mismo en cada uno de los grupos definidos por la variable
cualitativa (época) se ha aplicado € test de Kruskal-Wallis?.

3. Andlisisy resultados

En este apartado se exponen los resultados obtenidos tras la
aplicacion de la metodologia de andlisis propuesta. En primer
lugar, la Tabla 3 muestra que la media rdativa a la tonalidad de
Career girls es de 134,70°. Ademés, la tonalidad media més alta
sesittaen € primer y e segundo cuartil.

En cuanto a la evoluciéon de la tonalidad a lo largo del
desarrollo narrativo del filme, se observa que aumenta del primer
al segundo cuartil y disminuye en los dos siguientes de modo
progresivo. No obstante, si se tiene en cuenta la evolucion media
del tono desde € prime cuartil al cuarto, dicha cantidad
disminuye.

2 El test de Kolmogorov-Smirnov aplicado a los datos disponibles pone
de manifiesto que la variable tono no cumple & supuesto de normalidad
(distribucion simétrica con una sola moda), por lo que no se puede
aplicar € andlisis de la varianza (ANOVA) sino que hay que recurrir a
una prueba no paramétrica.



10 7itulo ad Libro. Times New Roman 8.

1 2 30 20
Cuartil | Cuartil | Cuartil | cuartil | MEPIA
Media 136,65 | 180,82 | 123,76 | 97,57 | 134,70
D?&i‘;"” 5736 | 5230 | 67,84 | 47,29 | 56,20
Minimo 58 61 35 40 49
Maximo 229 223 313 202 242

Tabla 3: Porcentajes por cuartiles del tono medio.

Enlalmagen 1, serepresentaen e ge“X” € orden de los
planos segin el desarrollo narrativo del filme, y en el ge“Y” €
tono medio de cada plano en una escala de 0° a 360°. Dicha
imagen pone de manifiesto visualmente la estructura del filme en
funcion de la tonalidad de los planos.

La tendencia general que prevalece en esta imagen muestra
una evolucion hacia tonalidades més calidas. También ofrece un
patron claro de la distribucién de los tonos medios, visible en
todos los cuartiles, especialmente en el primero y en & segundo.
El primer cuartil se subdivide en dos tramos: en € primero
dominan las tonalidades frias y en € segundo las cdlidas; y en €
caso del segundo cuartil practicamente todas las tonalidades son
frias.

Imagen 1: Evolucion del tono alo largo del filme. Fuente: Elaboracion
propia

En referencia a las seis tonalidades que componen la escala
tonal de Career girls, la Tabla 4 muestra que todas las tonalidades
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estén presentes en la totalidad de los cuartiles a excepcion del
azul —existente en tres— y del magenta, sdlo presente en €l tercero.

En & conjunto del filme destacan el anaranjado-amarillo
con un 39,10% dd total de planos analizados y € cian con un
35,80%. A continuacién € verde con un 15,60%, & azul con un
9,10%, d magenta con un 0,4% y € rojo con un 0%.

Por otra parte, la evolucion de los diferentes tonos a lo
largo de los cuatro cuartiles es irregular, pues no parece existir un
patrén de comportamiento claro en ellos.

1° 20 3° 40 Total
Cuartil | Cuartil | Cuartil | Cuartil | planos
Anaranjado- | N°planos | 18 7 38 32 95
Amarillo % 18,9% | 7,4% | 40,0% | 33,7% | 39,1%
Neplanos | 20 4 4 10 38
Verde
% 52,6% | 10,5% | 10,5% | 26,3% | 15,6%
- Neplanos | 23 25 27 12 87
% 26,4% | 28,7% | 31,0% | 13,8% | 35,8%
et N° planos 6 15 1 0 22
% 27,3% | 68,2% | 45% | 0,0% | 9,1%
N° planos 0 0 1 0 1
Magenta
% 0,0% | 0,0% | 100% | 0,0% | 0,4%

Tabla 4: Porcentajes de la escala tonal por cuartiles.

La Tabla 5 muestra la distribucién de los tonos célidos y
friosalo largo de Career girls. en e cuartil segundo destacan las
tonalidades frias, y en e cuarto dominan las célidas. En los
cuartiles primero y tercero los tonos frios y los célidos estén
bastante equilibrados.
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1° 2 3 4° Total
Cuartil | Cuartil | Cuartil | Cuartil | planos
- N° planos 36 11 42 40 129
Célidos
% 53,7% | 21,6% | 59,2% | 74,1% | 53,1%
Erios N° planos 31 40 29 14 114
% 46,3% | 78,4% | 40,8% | 25,9% | 46,9%

Tabla 5: Porcentajes de los tonosfriosy calidos por cuartiles..
3.1. Relacién entre € tono y la época

En este apartado se analiza la reacion entre la variable
cuantitativa tono y la variable cualitativa época.

Los correspondientes tests de Kruskal-Wallis ponen de
manifiesto (sig.= 0,000) que latonalidad de los planos analizados
esté relacionada con la dimension temporal del filme. Es decir, en
Career girls existen diferencias estadisticamente significativas
entre la tonalidad de los planos referidos al pasado y los planos
referidos al presente.

Asi, la Tabla 6 muestra que, en este filme, los planos del
pasado presentan una tonalidad media de 202° y los del presente,
de 85,51°.

Tono (Grados)
Media | Min. | Méax.
Pasado 202,05 | 154 313
Presente | 85,51 35 213
Total 133,47 35 313

Tabla 6: Resultados descriptivos de la tonalidad y la época. Fuente:
elaboracion propia.

4. Conclusiones

En primer lugar, la herramienta metodoldgica presentada
permite obtener en tiempo real y de modo sistematico, objetivo y
verificable, datos relativos a la colorimetria de un gran volumen
de imégenes y su visualizacion. Por o tanto permite describir y
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visualizar € color, observar su evolucion a lo largo del filme 'y
encontrar posibles significados al vincularlo con elementos del
contenido narrativo.

Este tipo de metodologia transforma la perspectiva del
andlisis tradicional centrado en un nimero limitado de imégenes,
por otro que abarca un volumen superior. Ademas, ofrece una
dternativa a empleo de terminologia subjetiva para la
descripcion de las variables relacionadas con € color, asi como a
la asociaci6n indebida con posibles significados.

En cuanto al andlisis del filme, se demuestra numérica y
visualmente que Career girls posee un tono medio de 134,70°, es
decir verde y célido.

En lo referente a la escala de tonalidades presentes en €
filmey siguiendo un orden de mayor a menor presencia se sitla €
anaranjando-amarillo —muy seguido ddl cian— posteriormente el
verde, € azul —con inferior pocentaje- y finalmente € magenta.
Llama la atencion la inexistencia del rojo.

Aungue Career girls es un filme que de media se considera
célido, existe una proporcion muy similar entre los tonos calidos
(suponen & 53% de los planos analizados) y frios (un 47%).

Las variables colorimétricas evolucionan en paraldo con la
narracion describiendo un programa expresivo, ya que si se tiene
en cuenta e principioy d final dd filme, setorna méas calido.

En relacion con d significado del color se demuestra
también que la tonalidad esta estrechamente vinculada con las
distintas épocas que narrativamente estdn presentes en € filme.
Desde e punto de vista humérico es posible asociar € pasado a
un tono medio de 202° (cian y frio), y e presente con un tono
medio de 85,51° (anaranjado-amarillo y calido).
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LAS  FINANZAS ISLAMICAS
COMO RESPUESTA AL CLIENTE
FINANCIERO MUSULMAN

Ma del Carmen de la Orden de la Cruz (U. Rey Juan Carlos —
Esparia-
Pilar Sdnchez Gonzélez (ESIC Business School de Madrid —
Espaiia-)

1. Introduccién.

Desde € 2007, d mundo ha cambiado fruto de una crisis
que ha modificado e comportamiento de los agentes econdmicos
en sus diversos ambitos de actuacion. En e caso del sector
financiero, se ha generado una gran desconfianza hacia la forma
tradicional de hacer banca por parte de la ciudadania que, incluso
en algunos casos, han desarrollado acciones radicales de
penalizacion hacia sus bancos. Asi, bgjo este entorno, se ha
producido una puesta en valor de las denominadas finanzas
aternativas, una actividad paralela que ya venia desarrollandose
de forma minoritaria. Se califican asi porgue se configuran como
una respuesta a diversas necesidades no cubiertas por la banca
tradicional, que ademéas se han exacerbado con la crisis. Este es el
caso de aquellos ahorradores que buscan una institucion que se
rija por criterios éicos vinculantes como son la banca éicay las
finanzas islamicas. Y también es @ caso de aquellos individuos
gue necesitan financiacion para cualquier tipo de actividad, ya sea
particular o empresarial acudiendo, como otra opcién, a las
microfinanzas y € crowdfunding (financiacion a través de las
redes sociales).

Esta nueva demanda est4 provocando que las entidades
financieras empiecen a cambiar los comportamientos de relacion
con sus clientes. Ya no valen las clasicas estrategias de
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Marketing. Se impone la innovacion y, con ella, la busqueda de
nuevos mercados principalmente  basada  en la
microsegmentacion, puesto que no son suficientes las variables
tradicionales, se orientan hacia nuevas formas de captar y
fidelizar clientes. En esa nueva blsgueda y considerando
concretamente la demanda de una mayor éica en la banca,
aparece la Religion como una nueva variable que puede
convertirse en imprescindible en e momento de planificar nuevas
estrategias. En e mundo islamico este tipo de cliente existe y la
banca islamica ha tratado de dar respuesta a esas necesidades.
Aungue los primeros indicios nos remontan al siglo VII, nace
como tal en los afios 70 con un enfoque distinto a la banca
convencional. Distinto porque se guia por los preceptos de la ley
isdmica donde aparece definido lo que es Halal, es decir, lo
permitido y beneficioso para @ individuo. En € caso de las
Finanzas, la clave reside en la concepcién del dinero ya que se
considera que no es un bien en si mismo, sino un medio para
generar riqueza, por lo que la especulacion y la usura estan
prohibidas.

El consumidor actual es mucho mas exigente en su toma de
decisiones. Esta mas formado y reclama que las empresas, en las
gue confia, sean dignas en cuanto a valores, éicay compromiso
social. En este caso las Finanzas |sldmicas son una alternativa ala
banca tradicional. Nuestro trabajo trata de analizar como es el
cliente de Finanzas Islamicas y cual puede ser su prospeccion.

2. La religibn como nueva variable del

cliente financiero.

La innovacion en banca debe de pasar por la blsqueda
de nuevos mercados. Se necesita un cambio de perspectiva. Yano
es suficiente con clasificar alos clientes con variables como sexo,
edad o clase socia. El nuevo marketing se centra en la
microsegmentacion, en el marketing “one to on€’ y, por ende, en
la blsqueda de nuevas-vigias variables de diferenciacion y la
reigion puede ser una de elas. Al finy al cabo, “compras como
rezas’ o lo que es o mismo, cada persona vive, actla y consume
seglin su grado de creencias.

La religion desempefia un papel muy importante en la
cultura de la humanidad. Cultura y rdigion se influyen
mutuamente. La religion da forma a los sistemas de creencias y
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précticas que se inscriben en la cultura particular que le
corresponda. La cultura por su parte, influye sobre los modos de
précticas, la integracion religiosa y las creencias necesarias para
llevar acabo sus rituales en la vida social. No hay cultura que
actle gjena a unareigion, sea de una forma directa o indirecta. Y
no hay cultura desarrollada sin € adecuado entendimiento de su
reigion (Parekh, 2005 y Sanchez y Padilla. Pag. 450).

Lardigion, en si misma, pretende aunar la realidad de
la humanidad con la realidad universal. Por tanto, €l que se
profesen unas creencias religiosas sirve para legitimar y conservar
la realidad de una sociedad. Se convierte en catalizador y
herramienta de transformacion de la propia cultura de la sociedad
gue acoge, pudiendo contribuir a la cohesién del conjunto de la
sociedad (Garreta, 2003).

En nuestro caso, pensamos que sociedad, religion y
banca estdn estrechamente relacionadas. Un cliente financiero
decide qué tipo de productos contrata dependiendo de la sociedad
ala que pertenezcay ésta a su vez tiene una estructura cultural vy,
por ende, una religion que predomina en ella. Creemos que la
religion supone una identidad simbidtica entre la persona y su
ama, y que le hace comportarse, en los momentos de toma de
decisiones comerciales y financieras, de una forma especifica y
diferenciada. En algunos casos, como en € Islam, € tipo de
religion marca d comportamiento que han de tener 1os miembros
de la sociedad que profesen dicha rdigion.

Desde esta perspectiva de estudio, cabe sefialar cud la
situacién de la religion en Espafia. En este momento, e Estado
espafol clasifica las confesiones rdigiosas en cuatro grupos. En
e primer grupo, se hallaria la Iglesia Catdlica. En un segundo
grupo, estarian las que han firmado acuerdos con el Estado, como
son las reigiones musulmana, judia y evangélica (o protestante).
En un tercer grupo se encuentran las reigiones denominadas de
“notorio arraigo”, como son las de los mormones, 10s ortodoxos y
los testigos de Jehova. Por Ultimo, existen otras religiones con
menor representaci dn en Esparia, como podrian ser los odinistas o
laiglesiadelacienciologia (Velay Ballesteros, 2011.Pag.367).

El Islam tiene un papel fundamental en la cultura de la
comunidad islamica, ya que las personas que la profesan
consideran la reigion como elemento esencial en sus vidas. Su
evolucion depende de como se interrelacionan los el ementos que
la componen: idiomas, costumbres 0 expresiones artisticas y, por
otro lado, de coOmo se interpretan los textos que siguen. (Sanchez,
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2014). Para los idamdlogos Mohamed Bahige Mulla y
Abdelouahab Atta (Sanchez y Padilla, 2013. Pégs. 450-451), €
Islam consta de tres elementos: (i) Fey culto: son particularidades
personales que ocupan € espacio més restringido. El Islam es,
ante todo, una religion social cuyo objetivo primordial es preparar
a ser humano para desenvolverse sanamente en la vida de este
mundo. (ii) El Derecho o Sharia: es € conjunto de disposiciones
legales; muy parecidas a lo que llamamos marco legal y, por
tanto, abierto a incluir innovaciones contextuales de tipo
legislativo que regulan la vida publica siempre y cuando no
violen la base y € espiritu del Islam. Y (iii) d Mensge es €
tercer elemento basico. En todos €los e Islam define 1o que esta
prohibido haramy lo que es permitido y aconsejable para un buen
musulman, halal. De este modo, € Islam no s6lo es una rdigion,
supone una forma de vida para quienes lo profesan.

En € caso de Espafia y segin la Union de
Comunidades Islamicas de Espafia (2013), hay en nuestro pais 1,7
millones de musulmanes. Planet (2008) destaca que € 70% de los
musulmanes que se declaran como tales, son inmigrantes. Sefiala
el colectivo marroqui como € grupo mas numeroso, seguido, en
este orden, por argelinos, paquistanies, iranies, libaneses, sirios y
tunecinos, entre otras nacionalidades. El 30 % restante son
espafioles, e incluye a los que han obtenido la nacionalidad
espafiola y a los espafioles que se han convertido al culto
issdmico. Creemos que estos datos sobre la inmigracion, a dia de
hoy, variardn como consecuencia de la crisis econdémica, que ha
provocado que muchos inmigrantes regresen a sus paises de
origen. Por otro lado, y como consecuencia de los conflictos
bédlicos, suponemos que han llegado a Espafia mas inmigrantes
musulmanes como refugiados. De cualquier forma, y dado
generalmente su caracter de ilegalidad, no podemos disponer de
datos recientes fidedignos.

Para Losada (1995. P&gs. 189-199), se pueden
diferenciar cuatro corrientes del Islam en Espafa: (i) Practicantes
instalados. Son los inmigrantes de primera generacion que, en
general, intentan evitar asimilarse a la sociedad de acogida. (ii)
Musulmanes de segunda generacion. Aquellas personas que no
rechazan la cultura ni la religion de sus padres y se adaptan al
modo de vida occidental, buscando una adecuada integracion en
la sociedad de acogida. (iii) Musulmanes islamistas: con una
preparacion negativa en cuanto a la emigracion de sus pais,
debido a miedo, a la asimilacion y a la pérdida de su identidad
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rdigiosa y (iv) Musulmanes socioldgicos: con una referencia a
Islam cultural més que a Islam de culto.

Creemos que € Islam espafiol, salvo €l tipo (iii), aboga
por e respeto y la compatibilidad de los valores espafioles y la
concordia. En esta linea, de convivencia y de respeto hacia €
otro, nos encontramos. Por tanto, podemos considerar que se ha
configurado en nuestro pais un nuevo microsegmento financiero
con identidad suficiente para poder ofrecerle acciones
“personalizadas’, @ cliente musulman. Como tal, demanda una
banca adaptada a sus creencias y forma de vida. Este tipo de
banca ya existe en otros paises y se enmarca dentro de los que se
ha denominado finanzas islamicas, un concepto nuevo para
desarrollar la actividad financiera desde una perspectiva éica.

3. Las finanzas islamicas del cliente
musulman

1.1.Inicioy desarrollo de las finanzas isdmicas.

Los primeros indicios de las finanzas isl&micas datan del s.
VII, momento en € que & Coran y otros textos del Profeta (los
fundamentos del derecho islamico) empiezan a regir la relacion
entre @ capital, e comercio y los negocios, base de su economia
(De Anca, 2014). En & s. XIX, la expansion de la banca
tradicional hizo que la comunidad musulmana se abstuviera de
utilizar sus servicios por no cumplir con la ley islamica -la
Shairah- (Sanchez, 2006), fue entonces cuando se planted € reto
de crear una banca acorde con sus creencias. Entrado @ s. XX, los
primeros intentos se produjeron en Malasia en los afios 40, en
Pakistan en los 50 y en Egipto en los 60, aunque de una forma
encubierta (Abuamria, 2006). Pero es en los afios 70 cuando se
produce un avance importante por € impulso decidido de los
gobiernos a la iniciativa privada y con la creacion del Banco
Islamico para d Desarrollo con € objetivo de promover la
cooperacion econdémica bajo los principios de la ley islamica. En
1971 en Egipto la primerainstitucion libre de intereses, € Nasser
Social Bank y en 1975 se establece d Dubai Islamic Bank, primer
banco musulman privado (Terdeyet, 2008).

En los afios 80 emergen los bancos puramente islamicos
(Garcia-Herrero, Moreno y Solé, 2008) y se produce una fuerte
expansion en Oriente Medio y Sudeste Asiatico. En Occidente
también aparecen las denominadas “ventanillas islamicas o
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filiales de bancos convencionales como HSBC, Deutsche Bank,
Citibank, BNP Paribas, Sociéé Générale y Calyon (Terdeyet,
2008) que ofrecian productos financieros isldmicos. A partir del
afo 2000 se produce la definitiva expansion en los paises
occidentales y se desarrolla lo que Solé (2008) califica de tercera
fase en e proceso de bancarizacion islamica con la creacion de un
mercado de capitales isdmico y € desarrollo de productos de
banca de inversiones adaptados a la ley islamica, completando asi
todo e espectro que conforma el concepto de finanzas. Y desde
2011 se ha producido un relanzamiento considerando ya algunos
analistas @ afio 2013 como d definitivo despegue de esta
industria (Wigglesworth, 2013). Londres se ha marcado como
objetivo ser la primera plaza mundial de finanzas islamicas en
Occidente (Cameron, 2013), compitiendo asi con Duba vy
Bahrein que actualmente se disputan por ser € centro financiero
isl@mico en Oriente Medio.

1.2. Elementos diferenciadores de las finanzas islamicas

frente a la finanzas convencional es

Las finanzas isldmicas estén basadas en la aplicacion de los
preceptos religiosos recogidos en la ley islamica (la Shariah)
centrado en dos conceptos basicos que rigen la forma de vida de
los musulmanes. Ese sistema de valores llevado a ambito
financiero podriamos resumirlos en |os siguientes principios.

En primer lugar y como elemento béasico, seria el concepto
que la ley islamica tiene del dinero. Frente a la consideracién de
la banca convencional en la que & dinero es un bien en si mismo
(su materia prima), los musulmanes lo utilizan como un medio a
través del cual poder desarrollar la actividad econdémica. En
segundo lugar, se considera que toda ganancia debe estar sujeta a
posibles pérdidas o0 a cierto componente de riesgo con un fuerte
compromiso pues debe asumirse desde e principio hasta d final
delainversion por las partes implicadas. Asimismo, se contempla
gue esa ganancia esté reacionada con € esfuerzo y d trabgjo de
los individuos. De este modo, todo enriquecimiento sélo se
legitima cuando se comparte € riesgo o hay contrapartida en
forma de trabajo. Y, por Udltimo, se establecen ciertas
prohibiciones con € objetivo de intentar que las transacciones
econdémicas resulten justas, honestas y equitativas. En concreto,
en el ambito de las finanzas la ley idamica establece: el cobro de
intereses, la usura (riba), la asuncion de riesgos excesivos 0
existencia de incertidumbre por informacion imperfecta vy
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asimérica entre ambas partes de la transaccion (gharar), la
especulacion en sentido de apuesta (maysir) y las actividades
relacionadas con industrias no halal (cerdo, alcohol, tabaco,
armas, etc.)

Bajo estos principios y prohibiciones, el modus operandi
delas finanzas isldmicas se basa en tres pilares: € establecimiento
de acuerdos de reparto de ganancias y pérdidas, la existencia de
un activo real que respalde la operaciébn y no considerar
inversiones relacionadas con lo prohibido (haram). Asi se ha
desarrollado toda una gama de contratos y servicios que dan
respuesta a las necesidades financieras de la comunidad
musulmana cumpliendo la Shariah.

Definidos estos principios, se plantea la cuestién de como
se puede garantizar que los bancos isldmicos cumplan con estos
elos. Paradlo, hay establecidos dos mecanismos basicos. Uno, la
existencia de un Comité de Supervision Religioso con la
responsabilidad del control de la actividad del banco para que no
se desvie de lo dispuesto en la Shariah, encargandose de
introducir la justicia como principio regulador de la actividad
bancaria. Este comité estd formado por expertos en la
interpretacion de la ley idlamica especificamente en € ambito
financiero, los cuales necesitan demostrar su cualificacion a
través de una acreditaciéon. De este modo, & cumplimiento
normativo o compliance adquiere un protagonismo superior al
gue pueda tener en la banca convencional, ya que el
incumplimiento de la ley islamica invalidaria su actividad
(Cervera, 2009). Este comité seria € gemelo de los actuales
comités de ética establecidos en empresas que aplican politicas de
responsabilidad social corporativa.

Otro mecanismo es la existencia del zakat dentro del propio
banco. El zakat es € tercer pilar de los cinco que contemplala ley
isdmica. Consiste en un impuesto obligatorio para los
musulmanes y su recaudacion se destina a los pobres vy
necesitados. En e caso de los bancos islamicos se establece este
impuesto sobre los activos (cuentas corrientes y depositos) y
fondos ociosos, penalizando asi 10s capitales que no participan en
inversiones (puede estar entre e 1% y € 2,5%). Con dlo, ©
banco cumple con los objetivos de este impuesto ya que incentiva
a que los recursos estén activos en la economia y a mismo
tiempo, fomenta la participacion en una sociedad basada en la
solidaridad y no en la caridad, destinando parte de los recursos
ociosos a fines sociales.
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En definitiva, tal y como sefialan Hasan y Dridi (2010), en
los bancos islamicos la inversién gira en torno a intercambio o la
propiedad de activos y asi, sus productos se aproximan méas a la
economiareal que los productos tedricos o virtuales de los bancos
convencionales. En este sentido, este sistema basado en la justicia
aplicado a &mbito financiero llevaria a considerar las finanzas
isl@micas como un caso de finanzas éicas, concepto desarrollado
en Occidente. Asi, se podria afirmar que el distinto enfoque de las
finanzas idamicas de las tradicionales hace que sean las
auténticas finanzas éicas.

1.3. Situacion actual y potencial del sector

El sector financiero iddmico en estos momentos supone
una parte pegquefia a nivel mundial, pero presenta un gran
potencial. Actualmente existen 716 instituciones financieras que
cumplen con la ley isldmica, de las cuales 511 ofrecen
exclusivamente productos idldmicos y 205 son bancos
convencionales con ventanillas idédmicas (The Banker, 2012) y
estan implantados en mas de 75 paises (Garcia-Herrrero, Moreno
y Solé, 2008).

Segliin  Ernest &Young (2013), & volumen de activos
bancarios ascienden alos 1,8 billones de ddlares, sélo representan
e 0,2% del mundo, pero su crecimiento anual esta cercano al
20%, un 50% superior a de la banca convencional. Asimismo,
estima con 38 millones de clientes con una media de productos de
2,1 por cliente, muy por debajo de los 4,9 de la banca
convencional. De este modo, existe una potencialidad importante
gue ademas vendra impulsada también por € avance econémico
de los paises emergentes, la creciente riqueza de los paises
exportadores de petréleo, d aumento de la poblacién musulmana
dentro y fuera de los paises isldmicos y también por € fuerte
desarrollo de la industria halal. En este Ultimo caso, El volumen
de negocio de esta industria en e mundo asciende a los 3 billones
de délares (Halal India, 2014) y se estima que apenas un 10%
utiliza las finanzas islamicas para sus transacciones financieras
(Hasan, 2014).

4. Conclusiones.

Las finanzas isldmicas, como nueva forma de desarrollar la
actividad financiera basada en la &ica, ha demostrado s&r una
opcion viable, acorde con las creencias religiosas de sus clientes.
Ademés esta forma de hacer banca ha permitido que e sector
financiero islamico se ha comportado mejor que € tradicional
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durante la crisis financiera de estos afios (Hasan y Dridi, 2010).
Sin embargo, todavia hay grandes retos por superar como la
creacion un marco legal homogéneo y una regulacién adecuada
para su desarrollo, d aumento de la transparencia y liquidez de
sus mercados, la busgueda de mecanismos institucionales para la
resolucion de instituciones financieras en dificultades, la mejora
de la eficiencia de los bancos islamicos (reducir la excesiva
concentracion en ciertos sectores o tipos de prestatarios), y una
mayor formacion y capacitacion de los profesionales que trabajan
en este sector por su creciente sofisticacion.

En Espafa actualmente no hay presencia alguna de
finanzas islamicas, aunque si de industria halal gracias al impulso
dado desde la Junta Iddmica (Escudero, 2014). En & ambito
financiero, en 2007 hubo un proyecto que contemplaba varias
fases para la creacion de un banco isddmico, comenzando por la
oferta de cuentas halal en bancos convencionales (Contreras,
2007) y posteriormente ha habido otras iniciativas, pero hasta €
momento no han fructificado. Al mismo tiempo, la alternativa de
financiarse empresas espafiolas a través de bonos sukuk tampoco
ha sido posible por problemas legales (Saiz, 2013).

Sin embargo, a nivel mundial, las finanzas isldmicas son ya
una realidad en plena expansién con futuro, tal y como reflgja
fuerte ritmo de crecimiento seflalado anteriormente, que se prevé
gue continle superando 1os retos a los que se enfrenta.
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OPINION PUBLICA Y
ENCUESTAS ELECTORALES:
¢QUE DETERMINA LA
PERCEPCION SOCIAL DE LOS
SONDEOQOS?

Elena Ferndndez Martin (Centro Universitario Villanueva
(UCM) -Esparia)
M2 Lourdes Vinuesa Tejero (Universidad Complutense de
Madrid -Espaiia-)

Centrédndonos en la percepcion social de las encuestas
electorales, diversos estudios han planteado cuad es realmente la
utilidad y/o la validez Ultima de las encuestas de opinion y, por
ende, cudl eslaverdadera opinion que la gente tiene de ellas

Como autor pionero en el estudio de la percepcion social
de las encuestas debemos apuntar a Sjoberg quien con su articulo
“A guestionnaire on questionnaires’ (Un cuestionario sobre
cuestionario) respondia a preguntas sobre las actitudes y acciones
pasadas de la opinién publica en torno a las encuestas (Sjoberg,
1955). A partir de entonces y o largo de los afios, varios aspectos
de estos datos han despertado € interés de diferentes
investigadores en relacion a nuestro objeto de estudio. En este
sentido, 1o que a continuacién se expone es una sintesis de los
estudios ya realizados sobre la percepcion social de las encuestas.
En primer lugar, hay que sefidlar que este apartado comienza
detallando las investigaciones realizadas en Estados Unidos
porque al revisar la bibliografia encontramos que existe una fuerte
corriente de estudio relativa a esta cuestion y que es precisamente
en este pais donde se han desarrollado los trabajos de
investigacion mas potentes sobre esta materia.

1. Las encuestas en Estados Unidos

Situados dentro del contexto de la percepcion social de las
encuestas, algunos autores han mostrado un especial interés por



los llamados “ pseudo-encuestadores’ (Biel, 1967) y han expuesto
su preocupacion frente a la tactica comercial de algunas empresas
que se acercan a los domicilios haciéndose pasar por
encuestadores cuando en realidad no son més que vendedores o
comerciales cuyo fin es la captacion de posibles nuevos clientes
(Arnold, 1964; Baxte, 1964; Bid, 1967; Allen and Colfax, 1968;
Rugg, 1972). Otros autores han denunciado en diferentes estudios
algunas de las practicas irregulares que rodean e mundo de la
encuesta como € uso del listin telefénico como base de datos, la
falta de profesionalidad o formacion de los entrevistadores y el
uso de encuestadores falsos que son en realidad vendedores
(Arnold, 1964) asi como la necesidad de crear una legislacion que
limite este tipo de abusos (Allen and Colfax, 1968).

Pero no solo las falacias que pueden rodear esta técnica han
sido objeto de andlisis para los socidlogos o expertos en
demoscopia. La forma de contacto que se utiliza a la hora de
realizar una encuesta también es un aspecto bastante estudiado.
Los mativos que se registraban en las encuestas para proporcionar
una negativa a su redlizacion y hasta qué punto era posible un
cambio de actitud por parte del entrevistado dependiendo de
cuales fueran sus caracteristicas demogréficas (edad, sexo, raza,
nivel deingresos...) (DeMaio, 1980).

A modo de conclusién, Schwartz recogié muchos datos de
diferentes estudios para abordar estos temas e intentar sintetizar
las principales actitudes que se dan en los entrevistados hacia las
encuestas y/o € encuestador y los factores que realmente influyen
en la no-respuesta (Schwartz, 1964).

Probablemente € estudio més exhaustivo relacionado con
encuestas sobre encuestas es un estudio de la Oficina del Censo
de Estados Unidos (U.S Census Bureau) para un informe del
National Research Council (Consgjo de Investigacién Nacional)
gue se realizd en 1979. Esto quedd parcialmente recogido en €
articulo “Surveys on surveys: limitations and potentialities” en €
ano 1986 en la revista Public Opinion Quarterly (50) donde se
hace una valoracion de las limitaciones y las posibilidades
potenciales de estos datos. Asi, € profesor asociado John Goyder
del departamento de Sociologia de la Universidad de Waterloo,
Ontario, Canada utiliz6 | os datos de dos de estas “ encuestas sobre
encuestas’ paraevaluar las actitudes de la opinién publicafrentea
las encuestas.

Interesaba conocer 1os motivos para rechazar o aceptar las
entrevistas; las actitudes u opiniones sobre encuestas pasadas, las
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preferencias de contacto, € formato del cuestionario y € tema
También se preguntaba sobre la percepcion de una presion social
a la hora de responder a las encuestas, € punto de vista sobre la
legitimacion social de los sondeos y e control legislativo sobre
las encuestas. Las encuestas también recogian las historias de
respuesta. Después de analizar las actitudes mediante un andlisis
factorial de doce items, se estimé que la actitud de la gente frente
a las encuestas esta directamente relacionada con la exposicion a
las mismas; asi, cuantas méas veces ha participado una persona en
una encuesta, mas desfavorable es su opinidn hacia este método.
Sin embargo, @ propio autor sefiala que las evidencias
presentadas no dean traducir realmente lo negativo de las
encuestas sobre encuestas ya que, tal y como indica en € disefio
de su investigacion, la limitaci6n epistemol 6gica de la encuesta es
bastante evidente ya que una encuesta debe ser utilizada para
obtener informacion sobre diferentes aspectos del clima de
opinién y utilizar un instrumento para medir su propia actuacién
resulta inmediatamente contradictorio (Goyder, 1986).

Una década después, los investigadores Frank Newport,
Lydia Saad y David Moore publicaban un articulo titulado “How
are polls conducted?’ (¢Como se llevan a cabo las encuestas?) en
e libro de publicacion anual Where America Sands, 1997. En
este texto, los autores recurrian a los datos de un estudio que el
Instituto Gallup de los Estados Unidos habia llevado a cabo y
cuyo principal objetivo era dar a conocer la opinion de la gente
sobre las encuestas de opinion. Los resultados recogian una
mayoritaria desconfianza respecto del carécter cientifico de las
encuestas y un alto grado de escepticismo a la hora de hablar
sobre la posibilidad de conocer la opinidn publica estadounidense
a partir de una muestra bastante reducida de ciudadanos
entrevistados.

2. La percepcion social de las encuestas en
Europa

Pierre Bourdieu planteaba que dar por hecho que los
sondeos de opinion reflegjan con exactitud la opinidn pablica real
supone aceptar tres postulados aparentemente simples: que toda
encuesta de opinion supone que todo e mundo puede tener una
opinién; que se supone que todas las opiniones tienen & mismo
peso y asumir que plantear la misma pregunta a todo el mundo
implica que hay un consenso sobre los problemas, entre otras



palabras, que hay un acuerdo sobre las preguntas que vale la pena
plantear (Bourdieu, 1984: 220-250).

Elisabeth NoelleeNeumann entendia que las encuestas de
opinién pueden generar cierto sentimiento de desconfianza y/o
rechazo en los encuestados porque estas limitan la libertad
individual del encuestado. El hecho de saberse tratados de manera
estadistica y objetiva, sin atender a su idiosincrasia puede generar
cierto desagrado en € individuo. (Noelle-Neumann, 1970)

En octubre del afio 2004, la Universidad de Leuven,
Bégica, realizd u estudio para evaluar lafiabilidad y la validez de
las encuestas. Se seleccionaron aleatoriamente 960 personas de
entre 18 y 80 afios. Y, respecto al contenido de la encuesta, se
utilizaron cinco aspectos o dimensiones que fueron considerados
como los méas apropiados para poder medir la opinidn sobre las
encuestas: Survey Value, € valor de la encuesta; Survey Cost, €
coste de las encuestas; Survey Enjoyment, € gusto o
entretenimiento  que supone realizar una encuesta; Survey
Reliability, fiabilidad de las encuestas y Survey Privacy,
privacidad en las encuestas. El cuestionario se construy6 a partir
de estas cinco dimensiones mensurables y sus correspondientes
items.

Tres afios mas tarde, después de algin estudio mas,
Loosveldt y Storms publicaban un articulo titulado “Measuring
Public Opinions about Surveys’” (Midiendo la opinion publica
sobre las encuestas) en The International Journal of Public
Opinion Research (vol.20) en € que se abordaba como cuestién
central la posibilidad y utilidad de medir las opiniones publicas
sobre encuestas. Los autores afirmaron que era posible crear una
escala de medida fiable que recogiera los cinco aspectos
principales que definian las actitudes de la gente frente a las
encuestas: valor, coste, placer o gusto de realizarlas, fiabilidad y
privacidad.

Ademas, apuntaban que exceptuando el concepto referido a
la fiabilidad de la encuesta, las opiniones sobre éstas estaban
relacionadas con la intencion de participar en préximas encuestas
y laduda desi rellenar o no e cuestionario. Asi, las personas que
no suden responder a las encuestas tienen una peor opinion sobre
el valor, € coste, d placer o gusto derealizarlas, lafiabilidad y la
privacidad de las encuestas. Del mismo modo, estos resultados
sostenian también la idea de que la opinidn sobre las encuestas
podia tener un efecto indirecto sobre la participacion, por 1o que
se deducia que la gente que tiene una meor opinién de las
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encuestas es menos reticente a la hora de participar en elas.
(Loosveldt y Storms, 2008).

3. ¢Qué opinamos los espafioles de las

encuestas?

En Espafia contamos con una investigacion de este tipo
realizada en 1976 por d Instituto de Opinidon Publica. Con el
titulo “Las encuestas a encuesta’, M. Garcia Ferrando y M2 E.
Garcia Llamas, publicaron en la Revista Espafiola de la Opinion
Publica una nota de los resultados obtenidos (Garcia Ferrando y
Garcia Llamas, 1976).

Este estudio consistié en una encuesta cuyo principal fin
era recoger informacion sobre la aceptacion de las encuestas y
sondeos, |os temas sobre los que la gente preferia ser entrevistada,
la confianza que éstas suscitaban entre la poblacién y la utilidad e
influencia que los ciudadanos creian que tenia esta técnica. El
76% de los entrevistados habia oido hablar de los sondeos y que
e 35% habia sido entrevistado con anterioridad. Ademas, casi la
mitad de los que respondieron a la entrevista (el 44%) creia
necesario que se hicieran cada vez méas sondeos.

Por otro lado y hablando de la confianza y la
representatividad de las encuestas, e 47% de la poblacién
entrevistada se repartia entre las opciones “ confia absolutamente”
y “confia bastante”; mientras que un 36% €ligié “confia poco” o
“no confia nada’. A éstos que declaraban no tener confianza en
las encuestas se les preguntd por los motivos de esa desconfianza
y las principales razones dadas estaban ligadas a la manipulacién
de los resultados, la insinceridad de la gente al contestar y la falta
de representatividad de la muestra.

Con respecto a la utilidad de las encuestas, un 66% de los
entrevistados respondian positivamente adhiriéndose a respuestas
como: sirven para saber la opinidn de la mayoria (32%); sirven
como elemento informativo (20%) o sirven para arreglar cosas
(14%).Tan sélo un 10% pensaban que las encuestas no tenian
utilidad alguna.

Trabajando este mismo item, la confianza, se preguntaba
también acerca de para quién eran Utiles las encuestas. En este
sentido, un 23% opinaba que las encuestas eran Utiles para €
Gaobierno 'y para d pueblo; un 17% decia que eran Utiles sdlo para



el Gobierno y otro 17% crefa que las encuestas eran Utiles solo
para d pueblo. Un 10% de los entrevistados manifestaban que las
encuestas no tenian utilidad para nadie.

Finalmente, € estudio pretendia conocer la opinidn de los
encuestados sobre la influencia que pueden tener los sondeos de
opinion. Aqui un 20% declaraba que las encuestas podian influir
en las decisiones que tomaba e Gobierno; un 18% decia que éstas
podian influir tanto en las decisiones que tomaba e Gobierno
como en la modificacién de la opinién publica'y un 29% pensaba
que las encuestas no influian a nadie y para nada.

A medida que fueron pasando los afios se podia observar
una disminucién de la credibilidad en los sondeos por parte de la
poblacién. Aun asi, la gran mayoria confiaban en los datos. Por
ello, en 1980 d Centro de Investigaciones Sociol dgicas realizé un
estudio similar a mencionado de 1976, no solo con € fin de
conocer las opiniones de los ciudadanos esparioles acerca de las
encuestas, sino de compararlas con las del estudio de 1976. En
estas encuestas se sefial 6 también que los principales motivos de
desconfianza se basaban de nuevo en la creencia de que la gente
no dice la verdad cuando es entrevistada y que se publican,
Unicamente, |os resultados que interesan o convienen.

Recientemente, € Centro de Investigaciones Sociol égicas
ha realizado un estudio sobre la opinién que a los espafioles les
merecen |os sondeos de opinién titulado “La percepcién social de
las encuestas’. Estas encuestas que se realizaron en & mes de
febrero del afo 2007, y que estén disponibles en |a pagina web
del CIS, ofrecen una vision renovada de la opinion actual que los
espafioles tienen sobre las encuestas.” Un total de 58 preguntas
(numeradas hasta 40) que pretendian indagar sobre el
conocimiento o desconocimiento que la gente tenia sobre las
encuestas, si habian sido o no entrevistados con anterioridad, si
les gustaba o no, los temas sobre los que preferian contestar, los
temas que les hacian sentir incbmodos a la hora de responder, la
confianza que merecian las encuestas dependiendo del tema que
trataran, los motivos de esa confianza 0 desconfianza... y un
sinfin de detalles més con € objetivo de proporcionar una visién
general sobrela opinidn quelatécnica de la encuesta merece alos
espafioles.

! Utilizaron una muestra de 1.500 personas (contando solo entrevistas
personal es) sobre su opinién sobre |as encuestas en general.
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Esta parte de la investigacion que presentamos para este
articulo se basa en la explotacién de los datos que si arrojan algo
de luz sobre e tema que aqui nos ocupa. Nosotros nos hemos
centrado en tres variables del estudio que podrian ser de utilidad
en e posterior desarrollo de esta investigacion: € nivel de
confianza que los espafioles tienen en las encuestas de tema
politico; € gusto por ser entrevistados acerca de politica y; la
incomodidad que genera entre los espafioles € ser preguntados
por su voto.

Asi, lo que se presenta a continuacion son unos gréficos
gue nos serviran para conocer la percepcion social de los sondeos
electorales pero no de las encuestas en general.

Gréfico 1
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Fuente: “ La percepcion de las encuestas sociales’ . Datosdel CIS
Elaboracién propia

Como podemos abservar, la confianza que |os esparfioles
depositan en los resultados de las encuestas paliticas es bastante
pequefia. Un 68, 7% de los encuestados declaran no confiar en
este tipo de encuestas (suma resultante de las categorias “poco”
(43,6%) y “nada” (25,1%)) frente a un 22% que dicen si hacerlo
(suma resultante de las categorias “mucho” (3,3%) y “bastante”




(21,7%)). Solamente un 1,9 % de los encuestados es partidario de
una respuesta mas ambigua (depende) mientras que un 4% dice
no saber y e 0,5% restante prefiere no contestar.

Gréfico 2
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Fuente: “ La percepcion de las encuestas sociales’ . Datosdel CIS
Elaboracién propia.

Mediante este gréfico vemos que muy pocos espafioles
declaran que les guste ser entrevistados sobre temas de politica.
Tan sélo un 25,6% de los entrevistados contestan positivamente
(un 4,9% dice gustarle “mucho” y un 20, 7% “bastante’).
Mientras que € 71,1% de los encuestados dice no gustarle ser
entrevistado acerca de este tema (suma de los resultados de las
categorias “poco” (29,6%) y “nada’ (41,5%)).
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Gréfico 3
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Fuente: “ La percepcion de las encuestas sociales’ . Datosdel CIS
Elaboracién propia.

En esta Ultima tabla vemos que, a pesar de no gustar ser
entrevistado sobre temas politicos, més de la mitad de los
entrevistados declara no tener problema a la hora de responder
cuestiones relativas a su voto. De hecho, un 65,6% de la muestra
responde que leresulta“nada’ (41%) o “poco” (24,6%) incomodo
responder a esta pregunta. Son por tanto un 31, 6% los que si se
sienten incOmodos ante esta cuestion (resultado de la suma de las
categorias “bastante’ (19,5%) y “mucho” (12,1%)). Tan solo un
0,9% declara que “depende”, un 0,7% no saber qué contestar y un
1,2% de los entrevistados prefiere no responder.

Finalmente, e profesor Algandro Almazan en su tesis
doctoral sobre la medida de la opinidén publica y sus efectos
sostiene que € hecho de que las encuestas se incorporen a la vida
social y politica, hace que se modifique la percepcion que
tenemos de ellas y si, ademéas, se publican en los medios de
comunicacion generan escepticismo y desconfianza y” tiene
efectos importantes en la percepcion politica. (...)" (Almazén,
2009: 266-270).




4. ¢Qué influye realmente en la percepcion
social de las encuestas? Discusion y conclusiones.

Tal y como hemos visto y de acuerdo con los datos
proporcionados por € estudio del CIS, podemos observar que la
percepcidn que e publico tiene de los sondeos electorales no es
especialmente buena. El 90% de los encuestados conoce la
existencia de las encuestas y & 70% sigue poco 0 nada las
encuestas de tipo politico. Podriamos decir, ademéas, que no
confian en elos, que no creen que representen a la mayoria de la
poblacion, que no les gustaria que se les entrevistase sobre temas
politicos y que dudan sobre €l grado de sinceridad de la gente
cuando es entrevistada sobre politica.

Sin embargo, ademas de estos datos meramente
descriptivos, podemos profundizar un poco mas y fijarnos en el
grado de confianza que las encuestas suscitan entre la poblacién
espafiola. También es importante contemplar otros factores como
e nivel de representatividad que la gente confiere a las encuestas,
la sinceridad del encuestado, € grado de utilidad que la muestra
declara tener en estatécnica... Asi, y de acuerdo entonces con las
evidencias obtenidas a raiz de trabagjar con los datos de este
cuestionario, podemos aportar las siguientes deducciones y/o
resultados en relacion a la imagen publica de los sondeos
electorales.

1. En un primer momento, podemos apuntar que € interés
qgue € publico tiene por los sondeos electorales o encuestas
politicas es bastante relativo ya que casi un 70% de los
encuestados (69,9% para ser exactos) declara que la frecuencia
con la que sigue este tipo de estudios es poca 0 ninguna. Y,
ademés, més de un 71,1% de la muestra sefiala que no le gustaria
que le entrevistasen sobre temas de politica. De manera algo
contradictoria, € 65,6% de los entrevistados dicen no sentirse
incomodos cuando se les pregunta por su opcién de voto.

2. Podemos apuntar, también, que, a priori, la confianza
gue la paoblacién tiene en las encuestas en general es bastante
baja. El 43, 2% de la muestra dice confiar poco en las encuestas
en general. En esta linea, aquellos que dijeron que confian poco o
nada en los sondeos insisten en que los motivos principales por
los que no lo hacen residen en el hecho de que consideran que se
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dan solamente los resultados que convienen (40,1%) o que creen
gue la gente no dice la verdad cuando participa en este tipo de
estudio. Sin embargo, s hablamos de encuestas politicas la
desconfianza es ain mayor. Casi un 69% de los encuestados
declaran no confiar nada o confiar poco en este tipo de sondeos.

3. Por otro lado, podemos observar que ser hombre o mujer
no influye en e grado de confianza que se tiene sobre las
encuestas pero si |o hace la edad, siendo los mayores de 65 afios
los que mas confian y los jovenes (de entre 18 y 30 afos) los que
menos |o hacen.

4. Otro factor que puede influir en el nivel de confianza que
se otorga a las encuestas es € nivel de estudios ya que las
personas gue no han ido a la escuela muestran una actitud mas
positiva frente a |os entrevistados que si han ido a la escuela que
se muestran mas escépticos a la hora de confiar en los resultados
delos sondeos.

5. Lgos de lo que podia parecer obvio, la confianza en las
encuestas no mejora por haber oido hablar de ellas, e incluso, €
hecho de haber participado en algun estudio tampoco ayuda a
tener una opinion mejor ya que estos hechos no estan cas
relacionados con € hecho de confiar mucho, bastante, poco o
nada en las encuestas.

6. A lahora de hablar de representatividad de las encuestas,
descubrimos que sdlo e 18,5% de la muestra cree que las
encuestas representan realmente a toda la poblacion espafiola
frente a un 65,5% que opina que representan sélo a algunos
sectores (50,7%) o gue no la representan en absoluto (14,8%).
Tampoco en esta ocasion, € hecho de haber sido entrevistado
previamente facilita que el encuestado piense positivamente sobre
el nivel derepresentatividad de |os sondeos.

7. Si hablamos de sinceridad, podriamos sefialar que algo
mas de la mitad de los entrevistados (57,8%) opina que, en parte,
la gente es sincera cuando participa en un estudio, pero llama la
atencion que solo un 6,5% crea que los encuestados responden
sinceramente a cuestiones politicas.

8. Por Ultimo, con respecto a la utilidad de las encuestas,
podemos apuntar que en una escaladel 0 al 10 (siendo los valores
0-1 = nada ttiles y 9-10 = muy Utiles) sdlo un 32,7% se sitdan por
encima del 7. Ademés, una vez més, € hecho de haber sido
entrevistado previamente no repercute positivamente en la
opinion sobre € nivel de utilidad que se le confiere a las
encuestas.




Tal y como acabamos de detallar, la percepcién social de
los sondeos electorales no es especialmente buena en Espafia. En
lineas generales podemos apuntar que las encuestas suspenden en
cuanto a la confianza que inspiran, la representatividad y la
utilidad que la opinién publica les concede.

Después de haber analizado en e apartado anterior los
diferentes datos secundarios de los que disponemos, parece
necesario preguntarnos cdmo se podria mejorar laimagen publica
de los sondeos electorales y cudles son las causas 'y, por qué no,
las posibles soluciones a esta percepcién social negativa de los
sondeos el ectorales.
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ANALISIS DE LOS ACCIDENTES
DE TRABAJO EN ESPANA.
ESTUDIO POR COMUNIDADES
AUTONOMAS

Raquel Garcia Revilla (U. a Distancia de Madrid —Espafia-)
OlgaMartinez Moure (U. a Distancia de Madrid —Espafia—)
Josefa Garcia Mestanza (U. de Maaga —Espafia-)

1. Introduccioén

En Espafia, y en gran parte de mundo, existe una
preocupacion creciente respecto a los accidentes de trabajo y a las
incidencias laborales. Se considera que la siniestralidad laboral
supone un importante dafio para la persona, para € sector y para
toda la sociedad en general.

Tal es su consideracion que, a dia de hoy, se han realizado
numerosos estudios, cuya finalidad no es otra que entender cuédles
son las causas de los accidentes de trabajo y cuéles son los
mecanisSmos necesarios para lograr su prevencion.

Por gemplo, la elevada tasa de siniestralidad que se
produjo en nuestro pais hace algo més de una década condujo a la
elaboracion y presentacién del denominado Informe Duran
(2001), coordinado por € Presidente del Consgo Econémico y
Social de Espafia.

Este informe arroja datos muy significativos sobre € tema
objeto de estudio y, especificamente, sefidla las siguientes
variables que inciden sobre € incremento de la siniestralidad en el
puesto de trabajo:

. Lasegmentacion del mercado detrabajoy del empleo.

. La especifica concentracién del riesgo laboral que se
produce en algunos sectores o en algunas ramas de la
actividad econémica.

. Lasegmentacion del tgido empresarial en nuestro pais.



Ademés, se considera que la siniestralidad engloba dos
términos importantes. Por un lado, los accidentes de trabajo y, por
otro, las enfermedades profesionales. Aungque ambos aspectos
inciden negativamente en la calidad de vida laboral del
profesional y tienen también un impacto negativo en la sociedad,
tal y como apuntdbamos al inicio de esta pagina.

Por tanto, es preciso seguir realizando estudios que
permitan entender, en toda su dimensionalidad, por qué se
produce la siniestralidad y cuédles son los caminos o actuaciones
para prevenirla.

A tal fin, € objetivo de este trabajo no es otro que efectuar
una comparativa en Espafia por Comunidades Autonomas del
indice de incidencia y accidentes de trabajo, atendiendo a la
tipologia de leves, graves y mortales, asi como evaluar su
evolucion respecto al periodo anterior.

2. Planteamiento del estudio empirico

El trabgjo de campo efectuado que se presenta en esta
investigacion es de caracter descriptivo, utilizado datos
cuantitativos sobre siniestralidad laboral en las diferentes
Comunidades Auténomas espafiolas y referenciandolos,
posteriormente, respecto al periodo anterior.

Los datos del estudio han sido extraidos de las estadisticas
publicadas por € Instituto Nacional de Seguridad e Higiene en el
Trabajo (Tablal).
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Tabla 1. INDICE DE INCIDENCIA Y ACCIDENTES DE TRABAJO
CON BAJA EN JORNADA DE TRABAJO, DISTRIBUCION POR
COMUNIDADESAUTONOMAS Periodo: diciembre 2012 - noviembre
2013 respecto a diciembre 2011 - noviembre 2012.

Fuente: Ingtituto Nacional de Seguridad e Higiene en el Trabajo.
Ministerio de Empleo y Seguridad Social. Gobierno de Espafia, 2014.

La media de la Poblacion Afiliada a la Seguridad Socia ha
sido tomada con la contingencia por accidente de trabagjo cubierta
y @ indice de incidencia que se toma se obtiene de dividir el
nimero de accidentes de trabajo por la poblacién afiliada,
multiplicado por 100.000.

Ademés, |os accidentes se contabilizan en la provincia de la
autoridad laboral que recepciona @ parte de accidente que no
tiene por qué coincidir necesariamente con la provincia donde se
produjo.

El periodo analizado es relativamente reciente, abarca
desde diciembre de 2012 a noviembre de 2013 respecto a
diciembre 2011-noviembre 2012.



1. Resultados

En & primer gréfico se representan los porcentajes de
accidentes leves por Comunidad Autonomas. Si se toman las
cifras de la primera tabla se observa que Catalufia y Andalucia
son las Comunidades con mayor niumero de accidentes leves
mientras Ceuta y Mdlillalas que menos tienen. No obstante, estas
cifras han de tomarse con cierta cautela, pues si bien es cierto que
son las que presentan, respectivamente, mayor y menor nimero
de accidentes leves en valores absolutos habria que calcular sus
valores relativos para conocer su peso real.

Atendiendo a los indices de accidentes leves, en esta
ocasion, siguen situdandose a la cabeza, Catalufia y Andalucia
como las Comunidades con porcentajes dd 17%, mientras Ceuta
y Mdilla son las poseen un valor méas bajo, de hecho, cero ya que
€s un nimero muy reducido respecto al nimero de afiliados a la

Seguridad Social.
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Gréfico 1. Porcentaje de Accidentes de Trabajo LEVES por
Comunidades Auténomas.
Fuente: Elaboracién propia con los datos de la Tabla 1.

En este segundo gréfico se recogen los porcentgjes de
incidencias leves por Comunidades, y a diferencia de lo que
sucede en €& caso anterior, los datos varian ligeramente,
encontrdndose las Comunidades de Catalufia y Andalucia, en



cuanto a indice de incidencias se refieres, entre los valores
medios con un 5%, mientras que las Baleares destaca de forma
negativa con un 7%.

MELILLA
59 ANDALUCIA

~5% ARAGON
5%

PAIS VASCO
6%

BALEARES
7%

COM. CANARIA
6%
MURCIA

5%

COM. MADRID
5%

GALICIA
5%

CASTILLALA
MANCHA
o
EXTREMADURA 6%

5% CATALUNA
”  COM.VALENCIANA CASTILLALEON

5%
Gréfico 2. Porcentaje de Incidencias LEVES por Comunidades
Auténomas.
Fuente: Elaboracién propia con los datos de la Tabla 1.

5% 5%

En cuanto a nimero de accidentes graves, en la tabla de
valores absolutos Andalucia es la Comunidad con cifras mayores,
seguida por Catalufia, pero como anteriormente sefialdbamos este
nimero global carece de sentido sino lo relacionamos con la
poblacion afiliada. Desafortunadamente, en este ocasion, también
los porcentgjes més elevados corresponden a estas dos
Comunidades, muy por encima de la media.
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Ahora que ya calculamos €l indice de incidencias graves, se
observa como Galicia es la Comunidad con un mayor indicey €
caso de Andalucia (que en e gréfico anterior, era la que tenia
mayor nimero de accidentes graves) es un poco superior a la
media, pero algjado de los valores de Galiciay Extremadura.

MELILLA
59 ANDALUCIA

‘ ~7%  _ARAGON

/

4% ASTURIAS

PAISVASCO
4%

_BALEARES
4 5%

—.COM. CANARIA
4%

MURCIA _~|
3%
COM. MADRI
2%
\_ CASTILLA LA
GALICIA _~" MANCHA
11% 5%
EXTREMADURA/ : CRRiig = CAST"%';? LEON
9% COM.VALENCIANA 4% i
5%
Gréfico 4. Porcentaje de I ncidencias GRAVES por Comunidades
Auténomas.

Fuente: Elaboracién propia con los datos de la Tabla 1.



En & gréfico de accidentes mortales podemos destacar
como Ceuta'y Mdilla no presenta ninglin accidente de este tipo,
por lo tanto, ya no aparece reflejado en dicho gréfico.

Al igual que en € caso anterior, los indices de incidencias
mortales en Ceuta y Mdlilla no aparecen en e gréfico a no
presentarse ninguno en valores absolutos. En cambio, Asturias,
Cadtilla Leon y Galicia son las tres Comunidades con mayor
indice de incidencias mortales.
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Gréfico 5. Porcentaje de Accidentes de Trabajo MORTALES por
Comunidades Auténomas.
Fuente: Elaboracién propia con los datos de la Tabla 1.
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Fuente: Elaboracién propia con los datos de la Tabla 1

En & computo global de los accidentes (leves, graves y
mortales), son Catalufia y Andalucia las Comunidades con mayor
namero porcentual, a diecisiete de Ceutay Mdlilla.
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Gréfico 7. Porcentaje de Accidente TOTALES por Comunidades
Auténomas.

Fuente: Elaboracién propia con los datos de la Tabla 1.



En cuanto a los valores del indice de incidencia total,
précticamente todas las Comunidades estdn sobre € 5%, salvo
Pais Vasco, Asturias, Com. Canaria y Cagtilla la Mancha con un
6% y Baleares con e 7%.
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Gréfico 8. Porcentaje de Incidencias TOTALES por Comunidades
Auténomas.
Fuente: Elaboracién propia con los datos de la Tabla 1.

Hasta ahora no lo hemos comentado, pero resulta bastante
evidente en la Tabla 1, como € mayor nimero de incidentes los
representan los accidentes leves, es mas, representando
gréficamente los valores de los tres tipos de accidentes para las
diferentes Comunidades se observa como el mayor peso lo llevan
los leves.
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Grafico 9. Numero de accidentes de trabajo, leves, gravesy mortales,
por Comunidades Auténomas.
Fuente: Elaboracién propia con los datos de la Tabla 1.

Por ultimo, también es importante ver la variacion de estos
valores con respecto al periodo anterior, por dlo, hemos ordenado
en d Gréfico 10, las Comunidades Autonomas para representar
porcentualmente como han variado los accidentes (disminuido o
aumentado) en cada una de dlas. Siendo Mdlilla y Galicia las
Comunidades con un descenso mayor y en e otro extremo
Murcia y Andalucia como las Comunidades donde més han
aumentado casi un cuatro por ciento.
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Gréfico 10. Variacion porcentual respecto al periodo anterior.
Fuente: Elaboracién propia con los datos de la Tabla 1.

2. Discusion

Respecto a nimero de accidentes leves por Comunidad
Auténoma, son Catalufia y Andalucia las Comunidades con
mayor nimero de accidentes y Ceuta y Mdilla las que menos
accidentes tienen. Pero estos nimeros tienen que tomarse con
cierta cautela, pues si bien es cierto que son las que presentan
mayor y menor nimero de accidentes, respectivamente, deben
relacionarse con €l nimero de poblacion afiliada, para ofrecer un
valor mas consistente que permitan realizar comparaciones méas
adecuadas.

En cuanto a numero de accidentes graves, Andalucia es la
Comunidad con mayor nimero de accidentes, seguida por
Catalufia, pero nuevamente este nimero global carece de sentido
sino lo relacionamos con la poblacion afiliada.



En cuanto a los valores del indice de incidencia total,
précticamente todas las Comunidades estdn sobre € 5%, salvo
Pais Vasco, Asturias, Com. Canaria y Castilla la Mancha con un
6% y Baleares con & 7%

Por ultimo, también es importante ver la variacion de estos
valores con respecto al periodo anterior, por dlo, hemos ordenado
en e Gréfico 9, las Comunidades Auténomas para representar
porcentualmente como han disminuido los accidentes (o
aumentado) en cada una de ellas. Siendo Médlilla y Galicia las
Comunidades con un descenso mayor y en e otro extremo
Murcia y Andalucia como las Comunidades donde més han
aumentado.

3. Conclusiones

A dia de hoy existe una preocupacion creciente en Espafia
con respecto a los accidentes de trabajo y a la siniestralidad
laboral. Se considera uno de los problemas mas importantes y se
han realizado numerosos estudios que tienen la finalidad de
entender cudles son las causas de los accidentes de trabajo y
cuéles son los mecanismos necesarios para lograr su prevencion.

En este trabagjo al analizar € indice de incidencia y
accidentes de trabgjo con baja en jornada de trabajo por
Comunidades Auténomas, atendiendo a sus diferentes tipologias
leves, graves y mortales se puede concluir que los accidentes
leves son los mas frecuentes. Respecto a su nUmero y porcentaje,
por Comunidad Auténoma, son Catalufia y Andalucia las que
aglutinan més siniestros mientras Ceuta y Mdilla las que menos.
Pero mientras que la diferencias en incidencias es del 5% en los
accidentes se eleva hasta e 17%.

En cuanto al nimero de accidentes graves, Andalucia es la
Comunidad con mayor nimero de accidentes, seguida por
Catalufia, pero este nimero global carece de sentido sino lo
relacionamos con la poblacién afiliada.

En cuanto a los valores del indice de incidencia total,
practicamente todas las Comunidades estdn sobre € 5%, salvo
Pais Vasco, Asturias, Com. Canaria y Cadtilla la Mancha con un
6% y Baleares con € 7%.
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PRESENCIA DE LAS PYMES
BIOTECNOLOGICAS Y LOS PARQUES
TECNOLOGICOS ANDALUCES EN LOS

MEDIOS LOCALES

M2 Luisa Garcia-Hernandez (U. de Mélaga -Espafia-)

Dice Capriotti (1999) que existen tres fuentes primarias que
intervienen en la formacion de la imagen corporativa que crean
los publicos de una empresa: La propia organizacion, 1os medios
de comunicacién y sujetos externos tales como asociaciones,
movimientos de opinion, etc. Ademas, toda accion que gecuta la
empresa transmite valores o atributos y entre las acciones
intencionales paralograr una mayor difusion de sus actividades se
inscribe la relacion con los medios de comunicacion.

Asi, los medios de comunicacion son, alavez, unafuentea
través de la cual cada publico construye su imagen del organismo
Yy un grupo receptor de acciones por parte de la organizaciéon. Su
importancia, por tanto, no es menor, aun cuando € peso de los
medios tradicional es como fuente de informaci6n haya menguado
a favor de las vias abiertas por Internet (Victoria Mas & Garcia
Hernandez, 2013).

Este marco no es distinto en € caso de cualquier empresa
biotecnoldgica. De hecho, € incremento progresivo del interés de
la sociedad espariola por los temas relacionados con la ciencia en
general (Fundacion BBV A, 2012; Fecyt, 2012) y la biotecnologia
en particular (European Commission, 2010) ha estado cubierto,
en parte, por los medios de comunicacion, incluidos los escritos,
gue han incrementado de forma sustancial la cobertura que dan a
estos temas. Queda por conocer si 1os medios locales han entrado
en esta dindmica y, sobre todo, si han utilizado como correa de
transmision a las empresas biotecnol 6gicas que tienen mas cerca.
Si éstas estan agrupadas en recintos concretos, como son los
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parques tecnolOgicos, parece, a priori, que la accesibilidad est4
garantizada. Se abriria asi una nueva via de acceso a las fuentes
de carécter cientifico, que ya no tendrian que limitarse a las
universitarias o de centros publicos de investigacion, que han sido
las tradicionales.

Sabemos que € investigador concibe la comunicacion
cientifica como la parte final del proceso investigador hasta el
punto de considerarla “como un deber ético del investigador en
ese compromiso de compartir los avances en el conocimiento con
el resto de la comunidad cientifica”, (Maqueda, Gamo, Cortés &
Veiga-Cabo, 2013. P4g. 160). Una concepcion de la
comunicacion con sus iguales que parece totalmente asumida.
Cuestion distinta es si se plantea que € proceso no termina ahi,
sino cuando se comparten los resultados de una investigacion
“también con aguellos que puedan beneficiarse de ella, usarla 'y
tener uninterésen ela’ (Fathalla, 2004. Pag. 122).

Los recelos entre periodistas y cientificos, que en el caso de
muchas pymes biotecnoldgicas suelen ser también empresariaos,
sblo contribuyen a algjar esos dos mundos. Pero estén obligados a
salvar distancias, tal y como se expone en € editorial delarevista
Nature Methods (2006. Pag. 3):

“Los investigadores pueden estar tentados de
evitar todo contacto con la prensa, por temor a ser mal
interpretado o mal citado. Pero teniendo en cuenta la
importancia de los medios de comunicacién para
proporcionar informacién a un publico influyente, la
exclusion voluntaria de esa comunicacion hace un flaco
favor a todos. Un publico mal formado acerca de los
avances y retos de la investigacion pueden no estar
interesados en apoyar las politicas sobre, por gemplo,
la educacién o la financiacién de la ciencia, o peor
aun, pueden caer en la propaganda de los grupos
ideolégicos o politicos que tratan de influir en la
opinién publica con argumentos poco solidos” .

1. Presencia mediatica de la biotecnologia

El interés mediético por la biotecnologia y las empresas
gue operan con €ella ha crecido de forma exponencial en los
ultimos afios y se aga de la estampa divulgativa para adentrarse
en sus particularidades empresariales y en las consecuencias
précticas de investigaciones concretas. En este sentido, Vladimir
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de Semir (2003) muestra € sustancial incremento de las noticias
relacionadas con la biotecnologia, tanto en Financial Times,
periodico de referencia en € periodismo econdémico y financiero,
como en The New York Times.

En Espafia la presencia de la biotecnologia en 1os medios
también muestra aumentos sustantivos. El estudio de Escribano &
Quintanilla (2005) que analiza las noticias sobre biotecnologia en
los periddicos EI Mundo y El Pais y la agencia EFE, entre los
afnos 1994 y 2002, contabiliza en esos diarios un salto desde los
200 textos en 1994 a unos 600 en 2002. En la agencia EFE, por su
parte, las noticias sobre temas biotecnol gicos ascendieron desde
las 500 € primer afio a unas 1.500 d dltimo. Estos autores
detectan un incremento importante en las fuentes que tienen
origen en empresas, mas sustancial en € caso de la agencia EFE,
gue en los periddicos analizados, que muestran predileccién por
los informadores gubernamentales en la materia. E insisten en la
escasa presencia de informaciones con origen local.

Mas cercanos en € tiempo son los datos del IBAC 3.5 que
elabora & Observatorio Zeltia. En d |11 Informe (2013) se aportan
datos de interés sobre la base del andlisis de 22 medios escritos
nacionales, de carécter diverso, asi como 71 digitales. Y durante
e afio 2012 recogieron un total de 11.595 informaciones sobre el
sector de la biotecnologia, 1o que representa una media diaria de
13 informaciones. Como en € estudio de Escribano y Quintanilla,
en d IBAC 3.5 también se alude al incremento de la presencia de
las empresas privadas que actllan como fuente de informacion;
aun asi, dlas representan solo d 16% del total de informaciones
y, sobre € total de medios, han sido los periédicos econémicos
los que mas protagonismo han concedido en sus paginas a
empresas privadas y laboratorios.

2. Objetivos y metodologia

Se apuntaba mas arriba la escasez de informaciones sobre
biotecnologia que aportaban los medios escritos locales, la pobre
aportacion de las empresas del sector a esas informaciones, el
impulso que aportan las noticias econémicas en ese ambito y la
preeminencia de las fuentes institucionales frente a las
empresariales. Y sobre esa base planteamos nuestra investigacion.

De tal forma que para comprobar cudl es la situacion
efectiva en € caso de las pequefias y medianas empresas nos
centraremos en los cuatro parques tecnolégicos andaluces con
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presencia de empresas biotecnolégicas, Parque Tecnoldgico de
Ciencias de la Salud, de Granada (PTS); Parque Tecnoldgico de
Andalucia, de M&8aga (PTA); Parque Cientifico Tecnoldgico
Cartuja 93, de Sevilla (PCT Cartuja), y Parque Cientifico
Tecnolégico Rabanales 21, de Cordoba (Rabanales 21). Esa
eleccion no es casual ya que, € de la biotecnologia es un sector
dinamico en laregion; de hecho, segun € informe ASEBIO 2012,
Andalucia se confirmaba por cuarto afio consecutivo como la
region que mas empresas de este tipo crea.

En cuanto a los diarios locales hemos seleccionado los de
mayor difusion y lectores durante 2012 en las provincias de
Granada, Mdlaga, Sevilla y Cordoba, segiin los datos de la
Oficina de Justificacion de la Difusion (OJD) y €& Estudio
Gengral de Medios (EGM). Respectivamente, Ideal, Sur, la
edicion de Sevillade ABC y Cérdoba.

Para analizar la presencia y e tratamiento que los diarios
dan a los cuatro parques objeto de estudio y a las empresas
biotecnoldgicas que alli se asientan hemos recurrido al andlisis de
contenido de los textos que le dedican en los diarios en pape y on
line, elegido por considerarlo idéneo si se aplica con € sentido
gue le concede Berelson (1952. P4g.18) € de “una técnica de
investigacion para la descripcién objetiva, sisgemdatica y
cuantitativa del contenido manifiesto de la comunicacion”

Entre las categorias analizadas atendemos a las apariciones
de empresas y parques en € diario de referencia en la provincia,
extension, género, protagonistas, temas que abordan esas
informaciones y enfoque con € que se afrontan.

Nuestra hipétesis es que las empresas biotecnolégicas y los
parques que las acogen no estan plenamente incorporados en su
entorno por lo que, a pesar de que algunos de los recintos
cumplieron la mayoria de edad, su existencia va en paralelo a la
que se desarrolla en rededor; los medios locales, los que estan
fuertemente ligados a lo més cercano, también los cbvian y sus
acercamientos son meramente coyunturales.

Con este marco de partida nuestro objetivo serd conocer
quétipo de presencia han tenido en los medios locales escritos las
pequefias y medianas empresas que tienen en la biotecnologia la
base de su actividad y los parques tecnolégicos en los que se
asientan.

Para la recogida del material a analizar hemos seguido
como criterio de seleccién la aparicion del nombre del parque o
de sus empresas biotecnolégicas en los textos de cada uno de los
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periodicos de referencia (papel y digital) en su provincia
respectiva durante el afio 2012. De ese proceso hemos obtenido
un corpus de textos sobre € que hemos trabajado con @ en su
totalidad. Todos | os resultados, una vez recopilados y codificados,
se han trasladado a tablas para facilitar su manegjo ya que,
finalmente, hemos acumulado un total de 366 informaciones, casi
el doblesi consideramos que la mayor parte de ellas esta presente
por partida doble en las ediciones digital y papel de los
periodicos.

3. Resultados

3.1. El PTSy susempresas en | deal

Un total de 101 referencias a Parque Tecnoldgico de
Ciencias de la Salud de Granada, 0 a alguna de las empresas alli
instaladas, aparecieron alo largo de 2012 en el periddico Ideal, en
su edicion de Granada, casi todas con doble réplica en papel y en
digital. No pareceria un registro excesivamente pobre, una media
de dos referencias semanales, de no ser porque a analizar ante
qué tipo de alusiones, |os resultados nos enfrentan a una realidad
inesperada para un parque operativo desde 2003.

3.1.1. Las empresas biotecnol 6gicas

El primer blogue que hemos aislado y en d que nos
detenemos es € constituido por ocho de esas apariciones, en todo
un afio, que tienen como ge alguna de las empresas objeto de
estudio, esto es las biotecnoldgicas, € 8% dd total, todas dlas
abordadas con un tratamiento positivo, salvo una que se puede
caificar de neutro. Estamos, en todos los casos, ante textos
periodisticos plasmados en € periddico de papel y sdlo en dos
ocasiones se replica en la edicién digital. Tal circunstancia se
justifica en € hecho de que & 75% de las ubicaciones
corresponde a suplementos internos de Ideal.

En cuanto al tema, predominan en los textos los elementos
empresariales, presentes en e 75% de los casos, tal y como
corresponde a la ubicacion mayoritaria que ocupan, un
suplemento especializado en economia y empresas. Por lo que a
ambito de difusion de la biotecnologia serefiere, esta presente en
la mitad de estos textos.
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Muy desigual es la extension que ocupan los textos.
Oscilan entre los tres (37,5%) que no superan la columna y que
carecen de elementos graficos, y los dos (25%) que rebasan la
pagina completa.

3.1.2. El Parque Tecnoldgico Ciencias dela Salud

El siguiente blogue lo constituyen las 93 informaciones
restantes en las que se menciona a PTS, la mayoria de éllas, €
78%, tienen doble referencia, en la edicion digital y en papd, con
diferencias entre ellas meramente formales y centradas en
cambios de titular y extensiéon. En ese paguete se engloban diez
informaciones (10,7%) en las que, simplemente, se nombra a
alguna de las empresas biotecnolégicas asentadas en @ PTS,
aunque los escritos abordan temas distintos a la actividad
investigadora o empresarial de las mismas.

Especial relevancia tiene € tema que abordan esas
referencias, ya que en e 69% de ellas aparece la politica como
marco y e PTS como elemento de confrontacion partidista. Uno
de los ges de esa “bronca’ ha estado en la utilizacion del dinero
procedente de subvenciones de la Agencia Idea con destino a
concluir las obras de saneamiento. En & 43,7% de las mismas €
tema politico gira sobre esas cloacas; a veces, incluso, agravado
por la judicializacion de su esclarecimiento, de lo que daban
cuenta € 20,3% de las referencias. El otro foco de esa tension
partidista en la que e PTS se ha visto inmerso, y que en varias
ocasiones aparecia como tema afiadido al anterior, ha sido € de
los retrasos en la contratacion del equipamiento del Hospital
Clinico Universitario que se ubica en e Parque, € 14% de los
textos.

Menos polémica han introducido las actividades, incluidos
los foros y acuerdos, en los que ha participado la Fundacién
Parque Tecnolégico de la Salud, a ese capitulo corresponde €
10,7% de las informaciones registradas en 2012 por Ideal. Se
trataba de acuerdos de colaboracion financiera con entidades
crediticias granadinas, visitas institucionales y participacion en
eventos, sin demasiada trascendencia mediética.

En cuanto a la presencia de temas reacionados con la
economia en los relatos del periddico acercade PTS, aparecen en
d 12,9%. Algo menos, € 11,8% representan los elementos
propios de la divulgacidn, pero éstos casi siempre aparecen en
confluencia con otros temas.
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Haciamos referencia més arriba a intento de convertir e
parque en arma arrojadiza a favor o en contra de intereses
partidarios, pues bien, sobre e pape, esa tension se ha traducido
en que, aunque la mayor parte de las informaciones reciben un
trato neutro por parte de los redactores, lo cierto es que € sabor
gue dejan es ciertamente negativo en e 56% de |os casos.

Los elementos gréficos que acompafian los textos solo
estén presentes en e 43% de las ocasiones, cifra que no resulta
extrafia si tenemos presente que casi las dos terceras partes de las
informaciones referenciadas ocupan menos de media pagina.

Lareferenciaa gerente dd PTS en los textos analizados no
alcanza € 13% de las informaciones, y mas pobre aln es la
presencia de declaraciones suyas, tan sdlo en € 5,3% de las
ocasiones.

3.2. EI PTA y susempresas en € diario SUR

Tres son las caracteristicas que destacan sobre € resto al
analizar las informaciones en las que aparecen referencias al
Parque Tecnol6gico de Andalucia en Malaga: € enfoque positivo
con € que se encaran; su escasa ligazén a asuntos politicos, en
todo caso devienen de la colaboracién de este organismos con
instituciones publicas en la organizacion de eventos, y, por
ultimo, la presencia, de cierta relevancia en comparacion con
otros parques, de su gerente, Felipe Romera.

Un total de 133 referencias a PTA o a alguna de sus
empresas en la edicion de papd del diario Sur dan cuenta de que
este parque se ha hecho un hueco en las paginas del diario, de
forma que en 2012 se asomd una media de algo mas de 2,5 veces
a la semana. En la edicién digital esta presencia sube hasta
alcanzar las 148 ocasiones, s bien, aunque predomina la
correspondencia entre las ediciones en papd y digital de las
informaciones, en d 27% de los textos no existe ta
correspondencia. En total contamos con 172 informaciones que se
presentan en un formato, en otro, 0 en ambos.

Un dato a destacar de este andlisis es que, aungue los
nombres de alguna de las empresas del parque figura en 55
ocasiones, casi una tercera parte de las informaciones analizadas
(32%), s6lo en una de elas aparece € de una biotecnolégica y,
ademas, estamos ante un reportaje en @ que la empresa no tiene
ninguna relevancia.
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Para analizar la extension de los textos nos limitamos a la
edicién en papel del periodico SUR, y encontramos que € 32%
de los mismos corresponden a breves, columnas, faldones y
cualquier distribucion gréfica equivalente, y se corresponden, casi
todas, con notas de prensa o informacion de agencias. El grueso
de las informaciones, en concreto algo més del 46%, corresponde
a unidades que rondan la mitad de pégina o exceden ligeramente
ese tamafo.

En cuanto a los temas abordados en |os textos, destacan los
marcos econdmicos y empresariales, en e 62% de los casos. La
innovacion esta presente en e 27% de los mismos. Mientras que
elementos vinculados a la divulgacién figuran en e 18%, aunque
en varias ocasiones € intento clarificador es vano y, ademas, se
vuelcan en lo que Escribano y Quintanilla (2005) denominan
politica cientifica, mas que en la pretensién de transmitir
conocimientos cientificos a un publico no experto, que sblo
aparece en dos de esos textos.

Por su parte, las referencias politicas estan presentes en el
18% de las informaciones, si bien esos temas no suden ser d ge
de las informaciones analizadas, sino que su caracter es mas
tangencial.

Y mencién aparte merecen las alusiones a actos y eventos
organizados por € PTA o en los que € pargue colabora, ya que
en d 34% de las ocasiones es € contexto que enmarca € relato
periodistico. Esta presencia del parque como institucion merece
un resaltado, ya que da cuenta de la apuesta por € recinto que
hacen los diferentes organismos publicos y privados y de la
presencia social del PTA en distintos foros.

Uno de los aspectos que mas destacan en € analisis de los
textos es d de tratamiento que reciben esas informaciones, con
enfoques positivos en e 74% delos casos y heutros en € 20%.

En cuanto a la presencia del gerente del PTA, en € diario,
se le nombra en un total de 45 de las piezas andlizadas, cifra que
representa el 26% del total. Esta presencia se completa con
declaraciones suyas en € 20% de | os textos objeto de estudio.

3.3. El PCT Cartuja y sus empresas en la edicion
sevillana del diario ABC

Apenas 50 informaciones sobre e Parque Cientifico
Tecnoldgico Cartuja se reparten a lo largo dd afio 2012 por las
paginas del diario ABC, en su edicion sevillana, y solo en una de
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ellas se nombra a una empresa biotecnoldgica, en concreto NBT
(NewBioTechnic). Con tratamiento neutro, apenas s se hace una
leve referencia a la actividad de la compafiia, aunque si se aporta
alguna informaci6n acerca de planes empresariales, de futuro.

A lo largo de todo € afio 2012 registramos ocho
informaciones en las que se cita a empresas del recinto, € 16%, v,
en ninguno de los casos se trata de andlisis en profundidad, sino
gue responden a circunstancias de relevancia puntual .

En el blogue de informaciones en las que se hace alusion al
PCT destaca que 17 de €las, d 34%, estan directamente
relacionadas con e veinte aniversario de la Expo 92 y las
referencias al Parque se limitan, casi en todas, a recordar que la
ubicacion es lamisma.

En cuanto a los temas a los que se alude, ademéas del
mencionado de la Expo, destaca el econdmico, presente en €l 40%
de los relatos; las alusiones a infraestructuras y eguipamientos
estan en d 32% de los textos, cifra que incluye los escritos acerca
de las dificultades de tréfico que generaba la Torre Pdli; vy
aspectos politicos aparecen en e 36% de las ocasiones. Destacar,
iguamente, 10 que no hallamos en las paginas analizadas, ni
mencion a la innovacion, ni alusiones a la presencia del parque
como organizador o participante en eventos de caracter
empresarial o divulgativo, convenios de colaboracion, etc.

Por o que respecta al tratamiento que se le da a estas 50
informaciones el 38% es positivo, tal y como corresponde a los
actos de reivindicacién del legado de la Expo 0 a inversiones y
rehabilitaciones de edificios; por € contrario, € 38% presentan
un tratamiento mas cercano a negativo y se sitlan en los relatos
gue abordan asuntos de indole politica, atafien a las dificultades
de acceso a parque, a la coyuntura econdémica que atraviesan las
empresas 0 a excesivo peso del sector publico en las
instalaciones del recinto. El resto de los textos es neutro.

También es destacable la extension de las informaciones
referenciadas. De hecho, a contrario de lo que ocurre en otros
periddicos analizados, en la edicion en papel, € 30% de | os textos
ocupa una pagina competa 0 més; € 61% ronda la media pagina.

Igualmente, hemos comprobado la presencia de los
responsables del PCT Cartuja en las informaciones objeto de
estudio. Declaraciones del presidente slo aparecen en un texto
gue relata su renuncia al cargo que habia ostentado durante cinco
anos. El mismo nimero que acapara la directora general.
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3.4. Rabanales 21 y sus empresas en € diario Cérdoba

El diario Cordoba hace a lo largo del gercicio 2012 un
total de 43 referencias a Parque TecnolOgico Rabanales 21, en
cuatro de las cuales se menciona expresamente alguna de las
empresas biotecnol dgicas alli asentadas.

Dos de esas informaciones se refieren a los edificios que
las albergan. Se trata de noticias que no alcanzan la columna de
extension y en las que apenas se da cuenta de la actividad
empresarial que desarrollan. Algo més extensas y con mayor
profundidad son los tratamientos que se otorgan a las otras dos
informaciones, en ambas aparece Seneca Green Catalyst; si bien
la primera en € tiempo no se centra en la actividad de esta
empresa, Sino en otra creada por su director general, a la que
corresponden sus declaraciones. En cuanto a la segunda, responde
a una nota de prensa en la que se da cuenta del premio
“Emprendeverde” que le concedi6 € Ministerio, sin
entrecomillados de su responsable, pero con tratamiento positivo.

En e diario Cordoba la distorsion en € recuento viene de
la mano del encierro en la incubadora de empresas de los
empresarios que la habian construido, por unimpago. La atencién
a ese conflicto representa méas del 25% del total de informaciones
referidas al recinto, en total 11 noticias, con tratamiento negativo
gue salpica al Parque.

Cabe mencionar € paralelismo que existe en ese afo entre
la edicion digital y en papel del diario Cérdoba, de hecho, con
algunas modificaciones, de |os textos analizados sdlo 4, € 9%, no
tiene correspondencia en papel. Igualmente, que la presencia de
temas politicos en asuntos ligados al Parque se queda en € 30%,
porcentaje superado por aquellas informaciones que giran sobre
actividades desarrolladas o participadas por Rabanales 21, €
32,5%. Por su parte, las informaciones que tocan, aunque no sea
e €ge de esas informaciones, implicaciones econémicas o
empresariales del recinto alcanzan € 32%, y si afladimos aquellas
relativas a encierro de los empresarios, alcanzamos e 55%; s €
tema es la innovacién, sola o ligada a otros, nos situamos en €l
11,6%, vy la presencia de el ementos divulgativos esta en e 18%.
Sin embargo, en este Ultimo grupo predominan las piezas de lo
gue denominamos politica cientifica (casi € 10%).

El 46% de las informaciones ocupan, como maximo, una
columna o un faldon y casi € 42% ronda la media pagina.
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También hemos atendido a constatar la presencia del presidente
(35%) y director general (23%) de Rabanales 21.

4. Conclusiones y discusién

Buscdbamos conocer s las pymes biotecnolgicas
asentadas en parques tecnol 0gicos andaluces han abierto una via
de comunicacion con su entorno, a través de las paginas de los
periodicos locales de referencia en sus provincias, y la respuesta
€S No; S sus gestores, normalmente cientificos en los casos que
nos ocupan, se han convertido en fuentes recurrentes al abordar
temas relacionados con la biotecnologia, y la respuesta es no; si
las empresas de los parques son cauce por € que transita la
comunicacion social de la ciencia a través de los medios més
cercanos, de nuevo, no.

De hecho, de las treinta y una pymes biotecnoldgicas
repartidas en los parques andaluces en 2012 s6lo cuatro han
dispuesto de un espacio propio en las paginas de los medios
locales y, en cas todos ellos, han prevalecido los aspectos
empresariales y econdmicos sobre los propios de su actividad.
Desde luego ese volumen resulta demasiado exiguo, pero no
parece desdefiable ese enfoque ya que, como sefialdbamos méas
arriba, estamos ante empresas gque crean riqueza en su entorno y,
sobre todo, generan empleo cualificado. De tal forma que esas
informaciones influyen en e conocimiento y la valoracion que
hacen los lectores de unas empresas pequefias y, en la mayoria de
los casos, con actividad incipiente. No obstante, tampoco se
deberia pasar la oportunidad de profundizar en su parcela
investigadora y las consecuencias social es que conllevan.

Pero es que esa escasa presencia en los medios no se limita
a unas pymes que, quiza, ni siquiera sean conscientes de la
importancia de establecer lineas de comunicacion fluidas con su
entorno, utilizando o no para ello alos periddicos locales. Lafalta
de conexion se agrava si 10s propios parques tienen una presencia
ridicula en esos medios, con la excepcion del PTA.

El Parque Tecnol6gico de Andalucia se ha abierto hueco en
e diario Sur, donde sus empresas incluso han contado durante
varios meses con una pagina en su suplemento econdémico
dominical. La participacion en eventos de diversa indole, en
colaboracion con ingtituciones publicas, de distinto signo politico,
no puede méas que hablar bien de unos gestores que estédn en los
foros en los que se debate o promueve e emprendimiento, la
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innovacion, la colaboracion en investigacion, etc. En e caso de
Rabanales 21 su escasa presencia en € diario Cérdoba parece
justificada, ya que € primer vivero de empresas consiguio los
permisos municipales de ocupacion en diciembre de 2011. Sin
embargo, esa coartada no existeparad PTSy d PCT Cartuja.

Este estudio sdlo pretendia hacer una foto fija que nos
permitiera conocer cuél es € grado de relacién entre los medios
locales y las pymes biotecnol6gicas de |os parques andaluces, y la
tenemos. También procuramos observar la existencia de vinculos
de los propios parques con su entorno a través de la participacion
en actividades de las que se hicieran eco los medios y también la
tenemos. El resultado, en ambos casos, es de tal pobreza que
deberia hacer reflexionar a responsables empresariales, gestores
de los parques y a medios sobre cémo establecer relaciones, dado
gue al ser tan escasas s0lo pueden mejorar. Nuestra hipétesis, por
tanto, queda demostrada.

Las preguntas que se plantean a partir de ahi son: ;Qué
imagen crea la ciudadania en su imaginario sobre unos recintos
cuyo nombre se liga durante todo un afio a recuerdo de un pasado
Mas 0 menos glorioso o se utiliza como arma arrojadiza contra €l
partido de enfrente? ¢Qué vias pueden utilizar los medios para
acercarse a las empresas y parques tecnoldgicos y narrar a sus
vecinos lo que hacen y cdmo les afecta, 0 € camino a recorrer es
el inverso? ¢Tan poca actividad y presencia en la vida social de su
entorno tienen esas empresas y recintos como reflgjan los medios
dereferencia en su asentamiento?
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INFLUENCIA RECIPROCA
ENTRE LA SEXUALIDAD Y LA
PRACTICA FISICO-DEPORTIVA

Gloria Gonzélez Campos (U. de Sevilla -Espafia-)

1. Introduccién.

De acuerdo con la Organizacion Mundial de la Salud
(OMS) (2006), la sexualidad es un proceso bésico y consustancial
al ser humano que se desarrollaalo largo detoda la vida. Implica
el erotismo, € placer, la reproduccién y la orientacion sexual,
entre otros aspectos. Es vivenciada mediante pensamientos,
actitudes, practicas y reaciones interpersonales y tiene una
influencia de factores biologicos, psicologicos, sociales,
culturales y religiosos.

Se puede decir que la sexualidad humana comprende €
conjunto de aspectos fisico-fisioldgicos y psicoafectivos que
influidos por condiciones ambientales marcan su desarrollo
evolutivo en todas sus fases.

Por su parte, la préactica fisico-deportiva conlleva los
conceptos de actividad fisica, gercicio fisico y deporte. Estos
términos, a veces se utilizan indistintamente como sinénimos, sin
embargo cada uno tiene un significado propio y diferente.

La actividad fisica se define como cualquier movimiento
corporal realizado mediante los musculos esqueléicaos,
obteniendo como resultado un gasto de energia superior a la tasa
de metabolismo basal (Caspersen, Powell y Christenson, 1985;
Bouchard, Shephard, Stephens, Surton y McPherson, 1990; Blair,
Kohl, Gordon y Paffenbarger, 1992).

El gercicio fisico segin Ortega (1992) es la actividad
fisica realizada por € organismo que es planificada, estructurada
y repetitiva, con un mayor o menor consumo de energia, cuya
finalidad es la de producir un mejor funcionamiento del propio
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organismo, y a través del mismo no es necesario establecer
competiciones.

El deporte, segiin Castgjon (2004), es un juego reglado
donde hay actividad fisicay competicion, y que estos elementos
se interrelacionan.

Lareacion existente entre estos términos radica en que la
préctica sexual no es un deporte pero implica actividad fisica que
dependiendo de las caracteristicas personales del sujeto, la
intensidad, la frecuencia y las condiciones ambientales en las que
se desarrolle, esta actividad podria suponer un esfuerzo fisico
considerable.

Existe una creencia popular de que la préactica sexual
debilita o quita energia para d posterior desarrollo de actividades,
ya sean de indole mental o fundamentalmente de caracter fisico.

Estas convicciones se apoyan segin Gordon (1988) en
certezas de los tiempos de la antigua Grecia donde se afirmaba
gue € semen era una “sustancia proveniente del cerebro” y que
“derramarla’ o “perderla’ posibilitaria un desequilibrio mental y
una debilidad fisica. Incluso ya en d siglo XIX, los médicos
americanos prevenian a sus soldados de los perjuicios que
suponia la pérdida de esperma.

De ahi, que aln en la actualidad exista la creencia de que
al requerir e deporte una alta exigencia fisica y psicoldgica, sea
necesario que € deportista lleve una vida sexual limitada. Esto
lleva a que los entrenadores, en las concentraciones eviten
distractores, entre €llos, mantener relaciones sexuales, sobre todo
en los varones, al predominar la idea de que la expulsion de
liquido espermatico, al ser energético, desprovee a éste de esa
energia, provocando en e deportista un estado de relajacion,
cansancio o debilidad que generaria una disminucién en el
rendimiento deportivo.

2. Consecuencias de los comportamientos
sexuales represivos

En ocasiones, € algamiento de las pargas en los
deportistas por tiempo prolongado puede propiciar estados de
tristeza 0 depresion. Es més, e sometimiento a la represion o
inhibicion de conductas deseables y placenteras puede ocasionar
un efecto contrario, desarrollandose conductas de rebeldia
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Muchos deportistas jovenes sufren en silencio conflictos
psicolégicos como consecuencia de no saber canalizar
positivamente determinados comportamientos sexuales. El
enorme caudal y potencial erético que poseen, a veces es
refrenado hacia una disciplina libidinal impuesta, la cual facilita
un estado de confusion en la elaboracion de la conducta adecuada
y COMO consecuencia una repercusion negativa en su carrera
deportiva.

Segln e psiquiatra y sexélogo argentino Sapetti (1992),
los técnicos de la Asociacion de Futbol Argentino (AFA) exponen
gue la mayoria de los jévenes jugadores ubicados en equipos de
categorias inferiores coinciden en sus inquietudes sexuales, y
entre ellas; la masturbacion, los antecedentes de abusos sexuales,
la promiscuidad, € miedo al debut sexual y todo tipo de temores
sexuales que hacen que padezcan angustias. De ahi la importancia
de poder disponer dentro de los clubes deportivos de
asesoramiento profesional competente de oriente adecuadamente
en todas estas cuestiones que provocan incertidumbre e
inseguridad en € jugador.

Asi pues, hay que degar claro que la blsqueda de
orientacion sexual no es sintoma de debilidad, sino todo lo
contrario, de fortaleza para poder decir: “no sé pero quiero
saber”.

3. Influencia de las relaciones sexuales en el
deportista

El acto sexual supone una actividad fisica de intensidad
de leve a moderada, en la que se ve comprometida la fuerzay la
resistencia muscular, sobre todo en la zona abdominal y lumbar.

Por lo general, los estudios coinciden en que € coito
consume entre 150 y 300 calorias. Esto va a depender de la
cantidad de movimientos, su intensidad y velocidad, asi como la
duracion de los mismos. Esto equivale a subir a paso rapido dos
tramos de escaleras de 20 escalones o lo que es lo mismo, €l
desgaste equivale a subir rapidamente dos pisos de escaleras. Esto
Se repone con un sandwich, o unataza delechey una galleta.

Lazaro (1987) public6 en los archivos médicos del
deporte los resultados de algunos estudios realizados sobre €
rendimiento fisico antes y después de la actividad sexual en
varones, entre gllos:
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e Aplicacion del Test de potencia de Margaria Kalamen
(son 12 escalones de 17,5 cm de altura cada uno. Se
suben de 3 en 3), concluyendo en que no se
encontraban  diferencias  significativas en €
rendimiento entre deportistas que no habian mantenido
actividad sexual y otros que las habian mantenido la
noche anterior o por la mafiana, una hora antes de la
prueba deportiva.

e Aplicacion dd Test Wingate (explora la capacidad
anaerdbica méxima e indice de fatiga). Los resultados
coinciden con los anteriores.

Estos estudios demostraron que no hay diferencias
significativas y perceptibles en & desempefio de un grupo de
deportistas que no habian mantenido relaciones sexuales antes de
la prueba competitiva y otro, que habia mantenido reaciones
sexuales una hora antes de la competicion.

En definitiva, la abstinencia y la prohibicién de tener
practicas sexuales antes de un evento deportivo carecen de bases
fisiolégicasy cientificas.

El Test Margariay e Test Wingate, llegan a las mismas
conclusiones. Deportistas como futbolistas, jugadores de rugby y
boxeadores han manifestado que tienen relaciones sexuales o se
masturban antes de la competencia porque les hace sentir
relajados y concentrados mentalmente.

Las reaciones sexuales ponen en funcionamiento la
hormona testosterona, tanto en hombres como en mujeres (en
menor cantidad) la cual se encarga de aportar los caracteres
masculinos fisicos como la vellosidad o € desarrollo muscular,
entre otros. La testosterona tiene propiedades anabdlicas (es un
anabolizante natural). Los procesos anabdlicos son procesos
constructivos en los que se obtienen moléculas grandes a partir
de otras mas pequefias. Mediante estos procesos se crean
mol éculas necesarias para formar nuevas células.

Esta hormona, aparte de cumplir un rol fundamental en la
reproduccion, pues estimula la espermatogénesis, interviene en el
metabolismo proteico, en € crecimiento muscular, incrementa el
depdsito de fosfocreatina (molécula que almacena la energia del
musculo) y sintetiza e glucogeno muscular. También genera
agresividad. Aumenta la potencia de los deportistas de ambos
SEX0S.

El catedrético de fisiologia del gercicio Boone (1995) de
la Universidad de Minnesota (EE.UU) realiz6 una comparativa
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con 11 voluntarios sometiéndose a una prueba de resistencia
Algunos de ellos mantuvieron sexo doce horas antes del test y
otros se abstuvieron. Los resultados publicados en la revista de
medicina del deporte y gercicio fisico no mostraron diferencia
alguna entre ambos grupos.

Otro estudio, € realizado por Newton (1987) con una
muestra de 10 deportistas, consistio en comprobar s mantener
relaciones sexuales la noche anterior o mantener la abstinencia
sexual, afectaba sobre € rendimiento deportivo en una bateria de
pruebas fisicas. No se encontraron diferencias estadisticamente
significativas entre las dos condiciones experimental es.

Gordon (1988) realizd una encuesta a 129 entrenadores
de béisbol y baloncesto preguntdndoles si mantener relaciones
sexuales la noche anterior u horas antes de una competicién
afectaria negativamente a rendimiento deportivo de los
jugadores. Solo e 8.6% respondié afirmativamente. EI 50%
contestd que no, y d 41.1, no sabian. De ahi, e desconocimiento
cientifico existente en este campo.

4. ¢En qué se sustenta la creencia de la
influencia negativa de la préctica sexual
en el deportista?

Realmente, esta creencia no se sustenta en € coito en s,
sino en factores vinculados a la actividad sexual. La influencia
negativa y afectacion atenuadora del rendimiento se encuentra en
el cortgo ambiental, que en funcién de cémo se redlice puede
distraer y desgastar al deportista.

En este caso, se consideran distorsionantes o
comportamientos de repercusién negativa en e rendimiento
deportivo los siguientes: las experiencias que llevan a trasnochar,
los esfuerzos fisicos y emocionales estresantes, el consumo de
alcohol, tabaco u otras sustancias tdxicas, e pensamiento o
creencia de que d acto sexual antes del partido, debilite,
precipitando una sugestion negativa o consolidando la profecia
del autocumplimiento en & rendimiento deportivo futuro.

Parece ser que las rdaciones sexual es que ho contribuyen
a un deterioro fisico ni psicoldgico en d deportista son aquéllas
gue se ocasionan en circunstancias controladas y con parga
estable las cuales no implican un agotamiento fisico ni emocional.
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El factor que puede distorsionar € rendimiento tiene méas
que ver, por una parte, con la capacidad de concentracion y con
conflictos emocionales y personales, y por otra, con el
agotamiento fisico por la falta de descanso o consumo de
sustancias perjudiciales parala salud.

De hecho, Carlin (1994) expone que muchos entrenadores
postulan que la préctica sexual podria beneficiar al deportista en
cuanto a minimizar la tensién o ansiedad precompetitiva

4.1. Algunos casos encontrados en €l deporte a favor y en
contra de la practica sexual antes de la practica
deportiva

A favor:

e Classius Clay gand muchos combates pese a su agitada
vida sexual.

e Carlos Alberto Parreéra, que fue entrenador de la
seleccion brasilefia, dice que mantener relaciones
sexuales antes de un partido no af ecta negativamente al
jugador y que € problema es que € jugador no duerma,
fume o beba alcohol. Dice que en realidad la dificultad
gue esto puede acarrear se debe a algo mental méas que
fisica. El creer que por tener relaciones sexuales lo hara
mal.

e Tassos Stalikas, psicologo del deporte griego, expone
gue si € deportista tiene condicionamientos sociales o
religiosos, la influencia del sexo serd negativa. Pero
cientificamente no se ha demostrado que € sexo antes
de competir influya negativamente.

e ENn 1974, € entrenador Rinus Michds permitié que la
seleccién holandesa viajara a mundial de Argentina
con sus mujeres y quedaron subcampeones del mundo
y fue catalogado d equipo de juego mas espectacular.

e Elias Figueroa, de 67 anos hoy en dia, fue jugador
chileno excepcional, comentaba que cuando jugaba en
e Porto Alegre (Brasil) e entrenador le aconsejaba
tener relaciones sexuales la tarde previa a partido y
que é lo solia hacer porquele eraregjante.

o Peé de 73 afios actualmente, fue jugador de la
seleccién brasilefia y confesaba que las reaciones
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sexuales con su mujer nunca las suspendié por ser
vispera de un partido.

e FEl atleta estadounidense Bob Beamon hizo € record
del mundo en salto de longitud en 1968 en los Juegos
Olimpico de México y mantuvo relaciones sexuales la
misma marfiana antes de la prueba con una competidora
americana. La marca superada tuvo una vigencia de
casi 23 afos y € secreto guardado, también.

e Johan Cruyff no renunciaba al sexo antes de los
partidos. Aseguraba que le ayudaba a jugar mejor.

e Algunos deportistas llevan a cabo relaciones sexuales o
practican la masturbacion antes de las competiciones
exclusivamente como rituales precompetitivos con la
intencién de neutralizar la presion competitiva.

En contra:

e Berti Vogts, entrenador de la seleccion alemana de
fatbol, era partidario de que sus jugadores no tuvieran
sexo antes de las competiciones para que rindieran
més.

e Zanon Jaskula, ciclista que qued6 e 3° en @ Tour de
Francia en 1993 afirmd que evitaba € sexo tres
semanas antes de la competicion para estar mas en
forma

5. Influencia de la préctica fisico-deportiva
en la vida sexual de una persona

Segln Jirgens (2006) est4 cientificamente comprobado
que la préactica regular de gercicio fisico, como habito de vida, es
una necesidad para conservar la salud. Incluso, contribuye a la
propia felicidad (Zagalaz, Moreno y Cachon, 2001). No obstante,
es importante mencionar que para considerarse como tal seria un
gercicio regular, practicado de manera sistemética y sostenida,
diaria o casi diariamente, pues hacerlo de manera esporédica, si
bien es mgor que nada, no llega a tener suficiente trascendencia
sobre e organismo ni sobre la mente (Garrote, 1993;
Annicchiarico, 2002).

De manera directa, € gercicio fisico mantiene y mejora
la funciébn musculo-esqueléica, osteo-articular, cardio-
circulatoria, respiratoria, endocrino-metabdlica, inmunoldgica y
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psico-neurol 6gica. De maneraindirecta, tiene ef ectos beneficiosos
en la mayoria de las funciones organicas, contribuyendo a mejorar
la respuesta adaptativa y poseer mayor resistencia ante la
enfermedad (Castillo-Garzon et al., 2006).

Asi pues, como consecuencia paraleda de las meoras
vasculares ocasionadas por € egercicio aerdbico, existen
beneficios para la funcion eréctil, favoreciendo una mejor
respuesta sexual (Hannan, Maio, Komolova, y Adams, 2009)

Queda claro que la préactica fisico-deportiva mejora la
actividad cardiovascular, d control respiratorio, se gercitan los
mulsculos del suelo pdvico que a través de estas contracciones
voluntarias se van a favorecer 1os orgasmos tanto para € hombre
como para la mujer. Dl mismo modo, en € hombre puede
contribuir a megjorar la ereccion y a controlar la eyaculacion, y en
lamujer, amegjorar e flujo sanguineo en d clitoris y potenciar asi
la funcion sexual.

Pero dentro de la préctica fisico-deportiva habria que
aclarar que algunas formas de realizar deporte son beneficiosas
parala salud sexual, pero que otras no |o son tanto.

Generalmente, la practica deportiva por aficion o de
manera moderada sude ser un factor antiestrés y una fuente de
placer, ya que se pueden liberar endorfinas, lo cua va a
proporcionar un mejor estado de animo, ademas mejora la presion
arterial, la circulacion periférica, la funcion respiratoria, aumenta
e colesterol bueno (HDL), se consume calorias, se baja € peso,
se mgiora € suefio y se logra un megor tono muscular. Todo esto
puede coadyuvar a mejores erecciones y disfrute sexual.

Sin embargo, s se practican deportes competitivos a
partir de una cierta edad en personas poco entrenadas, pueden
propiciar cuadros de alto riesgo tanto cardiovascularmente como a
nivel locomotor, y esto va a revertir negativamente en las
posteriores relaciones sexuales.

También, s la persona realiza una préactica deportiva
obsesiva, consumiendo mucha energia de manera compulsiva,
puede llegar al acto sexual, rendida, dolorida o lesionada. Se sabe
gue los dolores de espalda y las lumbociaticas son enemigos de
los movimientos pélvicos.

Whitten y Whiteside (1989) realizaron una investigacion
en 160 nadadores, comprobando la frecuencia de la practica
sexual relacionada con la practica fisico-deportiva, llegando a
determinar que aguéllos que entrenaban més de 18 horas por
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semana no tenian e mismo deseo sexual que los que entrenaban
menos tiempo.

A nivel hormonal, la préctica sexual y deportiva
promueve la generacion de hormonas como estrogenos,
testosterona, adrenalina'y endorfinas. Ambas préacticas mejoran la
circulacién sanguinea y e funcionamiento del sistema nervioso.
Ademés, una mejorafisica hace aumentar la autoestima, 1o cual se
verareflgado en las relaciones sexual es.

La terapeuta sexual americana De Villers (2002) llevo a
cabo una investigacion en California con 8.000 mujeres de entre
18 y 45 afos a las que les aplicd un programa intensivo de
gercicio fisico, y una vez finalizado dio como resultado que €
40% de estas mujeres tenia una excitaciéon sexual mas intensa, y
e 31% practicaba sexo con mayor frecuencia que antes.

El profesor de la Universidad Faith de Turquia Karatas
(2010) realizd una investigacion en 50 mujeres comparando €
flujo sanguineo del clitoris en deportistas y en mujeres sanas no
deportistas. Esto se realiza mediante un doppler (técnica que
evalla la circulacion de la sangre a través de los vasos
sanguineos. Para dlo, las mujeres cumplimentaron € cuestionario
de indice de Funcién Sexual Femenina (FSFI). Los resultados
obtenidos seflalaron que las mujeres deportistas tienen mayor
flujo sanguineo en € clitoris, megjorando € orgasmo y la funcién
sexual.

Palacios (2012), director del Centro Médico de Salud de
la Mujer en Madrid, confirma que € deporte es una herramienta
para meorar € flujo sanguineo de la zona genital tanto en
hombres como en mujeres. Indica que la actividad fisica funciona
a dos niveles: devando las endorfinas y aumentando € flujo
sanguineo.

Frauman (1982) realiz6é un estudio en 244 personas para
valorar la rdacion entre la practica fisica y las relaciones
sexuales, llegando a la conclusién de que las personas que
realizan gjercicio fisico también mantienen méas rdaciones
sexuales y poseen un mayor apetito sexual. Asi pues, los
deportistas serian una poblacion con altas probabilidades de
mantener relaciones sexuales.

Después de lo expuesto, se podria hacer una pregunta
generalizada como: ¢Son |os deportistas mejores amantes?

La sexualidad no es un deporte aunque conlleva actividad
fisica, pero no contempla competicion. Lo que importa es la
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espontaneidad, la curiosidad, la expresion de afecto o €
desinhibirse.

Lo quesi es cierto es que los deportistas manejan niveles
més bajos de colesterol y grasas, tienen una mejor circulacion,
tienen mas fortalecido € corazon, ademés a través del gercicio
disminuyen €l estrés y se mantienen més tiempo activos que los
sujetos sedentarios. Todo esto va ainfluir en e placer sexual.

6. Conclusiones

La mayoria de las investigaciones confirman que mantener
rdaciones sexuales antes de la préctica fisico-deportiva no
determina cambios significativos en € organismo como para
mejorar ni empeorar € rendimiento deportivo.

Algunos estudios exponen que la influencia negativa y
afectacion atenuadora del rendimiento se encuentra en e cortgjo
ambiental, que en funcidn de cémo se realice puede distraer y
producir un desgaste en € deportista.

Muchos autores afirman que Cuidar €l cuerpo a través de
actividades fisico-deportivas moderadas, cuidar la alimentacién,
mantener e peso conveniente, y No consumir sustancias nocivas
va a proporcionar una vida de mejor calidad y mas saludable, y
Como consecuencia una vida eréticay sexual mas prolongada.

Existe unanimidad en que la practica fisico-deportiva si
influye positivamente en beneficio de la practica sexual.

La sexualidad y € deporte no deben ser considerados
Ccomo enemigos e incompatibles sino como complementarios.
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SOBRE EL ENFOQUE
BIOGRAFICO Y LA SOCIOLOGIA

José Francisco Jiménez Diaz (Universidad Pablo de Olavide, de
Sevilla - Espafia-)
Francisco Entrena Durén (Universidad de Granada - Esparia-)

1.- Introduccion

La Sociologia estudia la vida social, los grupos y
sociedades humanas, tratando de redlidades mds o menos
cotidianas sobre las cuales indaga sus condicionamientos e
implicaciones sociales (Giddens, 1993). Eso significa que se
puede hacer, y de hecho se hace, Sociologia de précticamente la
totalidad de las acciones, los problemas y las situaciones sociales.
No obstante, esto no quiere decir que la Sociologia agote el
estudio de las realidades sociales que analiza, pues la primera en
su tarea intelectual es acompafiada por otras ciencias sociales
como son la Economia, la Antropologia Social, la Historia, la
Ciencia Politica, etc. (Entrena, 2012). Lo que diferencia a unas
ciencias sociales de otras quiza es, principalmente, las disimiles
perspectivas, enfoques o miradas con que dichas ciencias afrontan
e estudio de las realidades sociales. Particularmente, cuando se
trata de la Sociologia se entiende que ésta estudia € sistema
social como dmbito més amplio de la sociedad, si bien también
analiza | os subsistemas econdmico, politico, cultural, etc.

En esta direccion, Simmed define a la Sociol ogia como una
disposicién entrecruzada de miradas, gracias a la cual se puede
ver lo relevante entre las mlltiples formas y contenidos que
configuran € mundo social. Asi, para Simmel, la Sociologia
constituye una perspectiva o forma de ver  mundo que estudia:

“la produccion de fendmenos por medio de la
vida social, y ciertamente en un doble sentido, por la
coexistencia de individuos interactuantes que produce

en cada uno lo que no es explicable a partir de é solo, y

por la sucesion de las generaciones, cuyas herencias y
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tradiciones se amalgaman indisolublemente con la
adquisicion propia 'y hacen al hombre social” (Simmel,
1986. Pag. 237).

Sin duda, la mirada sociolégica no es una disposicion
natural de los seres humanos, pues para éstos, como actores
coparticipes del mundo cotidiano -0 mundo del sentido comun-
cuya existencia presuponen tratando de dominarlo antes que
comprenderlo (Schitz, 1974), sdlo es posible mirar la sociedad
desde cierta posicion socia. Tal posicion se vincula a
determinados esquemas de percepcién, pensamiento y/o accién
(habitus) y a las mudanzas histérico-estructurales de las
sociedades (Bourdieu, 2002), al tiempo que, a la vez que fija
limites, es posibilitadora; es decir, abre posibilidades. Por dlo, la
Sociologia no niega larealidad de las experiencias e interacciones
cotidianas personales, pues con éstas se adquiere una
“sensibilidad hacia € universo mas amplio de la actividad social
gue nos envuelve’ (Giddens, 1993. Pag. 39). Ademaés, la mirada
sociolégica, dado que es € producto de una accion y opcién
humanas, es reflexiva, 1o que comporta que sea selectiva, creativa
e incluso sesgada. Precisamente, para evitar distorsiones sobre las
miradas de lo social, se ha de reconocer que la perspectiva
socioldgica, como la perspectiva de cualquier otra ciencia, “es
siempre parcial y que son posibles otras perspectivas’ (Berger y
Kellner, 1985. Pag. 136). Por dlo, una tarea fundamental de
quienes hacen Sociologia consiste en escuchar las diversas
historias humanas y narrar tales historias 1o mas fiedmente
posible.

Asi, en € desarrollo de la mirada socioldgica se ha de
reconocer su doble vertiente humanistica e histérica, através dela
cual se intenta comprender diversas vivencias humanas grupales,
sociales e individuales. Tales vivencias se insertan en d mundo
cotidiano, permitiendo éste a los seres humanos compartir un
conjunto de saberes mutuos y tacitos, que, a su vez, hacen posible
la interaccion social mediante acciones comunicativas provistas
de significados colectivos en e lenguaje ordinario (Giddens,
2012; Habermas, 1987). Debido a €ello, se requiere un encuentro
real de miradas entre los estudios biogréficos y los estudios
sociolégicos, sin que esto suponga una pérdida de rigor de
ninguno de tales estudios. Efectivamente, la Sociologia se ha
concebido como una ciencia historico-social y hermenéutica que
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intenta comprender, interpretdndol os, 10s significados de la accion
social insertos en las vivencias humanas (Schiitz, 1974; Weber,
1982; Bourdieu y Wacquant, 2008). Estos significados son
construidos durante procesos biogréficos e histéricos y en el
transcurso de interacciones de los seres humanos que se
caracterizan por tres rasgos constitutivos de la accion social: una
comunicacion provista de sentido; cierto orden mora; y €
desarrollo derelaciones de poder (Giddens, 2012).

Ello significa que la perspectiva sociolégica se encuadra en
un marco de referencia que posibilita percibir la vida humana
como un movimiento dentro de y mediante ciertos mundos
sociales que poseen significados concretos (Berger, 1988; Schiitz,
1974). Tales significados se producen y reproducen en € mundo
cotidiano y son compartidos por los actores sociales,
incorporandose por éstos en una gran diversidad de habitus,
situaciones hiogréaficas y perspectivas dependientes de la posicién
social ocupada en cada momento. Asi, cuando se aplica la
perspectiva sociol gica se adquiere conciencia de la pluralidad de
habitus, de puntos de vista y de situaciones biograficas existentes
en @ contexto social que se pretende investigar; lo cual exige
conocer las perspectivas y las situaciones de quienes observan,
superar las visiones parciales y entender los diversos puntos de
vista (Estruch, 2003).

El mundo cotidiano puede construirse a partir de diferentes
modos de accidén social ubicados en los multiples y/o sucesivos
contextos espacio-temporales, en los que puede producirse tal
accién. Por ggemplo, dicho mundo puede estar asociado a un tipo
de accidn social que comporta e desarrollo de cierta trayectoria
biogréfica; es decir, d paso por distintos periodos e instituciones
sociales, tales como la familia, la escuela, € trabajo, etc., asi
como la adopcion de cierta carrera moral. Por ésta, se entiende
gue todo sujeto protagoniza una historia social individual que
comporta actitudes y creencias (de respeto o de desprecio) que
otros tienen de @, y las percepciones sobre si mismo que é
conforma interpretando las percepciones de los demas (Goffman,
1974).

De esta forma, la familia nuclear, € trabajo asalariado o la
educacion escolar son g emplos de mundos sociales centrados en
esferas concretas de la vida cotidiana contemporanea. Asi, desde
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la aproximacion biografica se han hecho excelentes estudios
sociolégicos sobre los diversos mundos sociales en los que se
desenvuelven las cotidianeidades y las trayectorias vitales y/o
socio-laborales de las personas. En este sentido, caben destacarse
los siguientes trabajos: el estudio sobre los emigrantes polacos en
Europa y América (Thomas y Znaniecki, 2004); la autobiografia
de un inmigrante espafiol (Marsal, 1972); los cambios de la
identidad catdlica en Espafia (Carmona, 1995) y € estudio sobre
las clases populares francesas (Bourdieu, 1999).

Partiendo de las anteriores ideas, en este trabajo se hace
una reflexion critica sobre @ enfoque biografico en Sociologia. Se
argumenta que € despliegue de la perspectiva socioldgica ha de
apoyarse sobre d enfoque biogréfico, puesto que dlo facilita la
comprension de las relaciones dialécticas entre individuos y las
sociedades 'y la consiguiente integraciobn  micro-macro,
contribuyéndose asi a conocer profundamente la realidad social.

2.- Enfoque biografico y narrativas de lo
social

El enfoque biogréfico es una de las aproximaciones mas
provechosas para desarrollar € conocimiento sociologico, pues
cuando se obtienen un conjunto de relatos sobre las experiencias
de vida de determinados actores, d andlisis de estos relatos
permite la comprension de como se articulan 1os acontecimientos
personales con las estructuras e instituciones sociales. Dicho en
otras palabras, las narrativas biograficas que dan cuenta de una
forma de existencia social, a su vez, permiten hallar los
mecanismos que vinculan a los individuos con los grupos
sociales, y viceversa. Asi:

“Hablar de si y de su pasado, es hablar de las
personas o grupos que se han frecuentado, de las
instituciones por las que se ha pasado y que han dglado
marcas subjetivas. en lo mas personal se lee lo mas
impersonal, en lo mas individual lo mas colectivo”
(Lahire, 2009. Pag. 5-6).

Asimismo, € enfoque biogréfico se desarrolla entre dos
supuestos fundamental es. Por una parte, un supuesto central de la
mirada biografica es que la explicitacién del recuerdo delo vivido
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configura € yo biogréfico como un hecho social total -en € que
se concentran multiples niveles e instituciones sociales-,
recredndose e pasado dependiendo del presente y € presente
dependiendo del pasado (Alonso, 1998. Pags. 71-72).

Asi, con las narrativas biogréficas se puede observar €
despliegue de la accién socia situada en contextos concretos que
evolucionan alo largo del tiempo tanto en los niveles micro como
macro-sociales. Con lo cual, la obtencién de relatos de vida
contribuye a acumular testimonios que describen desde € interior
de las personas multiples microcosmos sociales y las |6gicas del
paso de uno a otro. Esta hipétesis fue central en muchas trabajos
de la Escuela de Sociologia de Chicago (Thomas y Znaniecki,
2004; Camas-Baena, 2001), de los interaccionistas simbdlicos y
de las nuevas sociologias (Corcuff, 1998).

Por otra parte, otro supuesto importante del enfoque
biogréfico es que “toda historia depende en Ultimo término de su
intencién social [..] Y a veces la intencién social de la historia
es obscura” (Thompson, 2000. Pag. 1). Es decir, la historia se
construye y se interpreta desde un contexto temporal, en € que
sujetos que ocupan distintas posiciones sociales cuentan ciertas
historias que les af ectaron directa o indirectamente. Por dlo, cabe
preguntarse: ¢como interpretan las personas su vida desde el
presente?; ¢mediante qué marcos narrativos las personas cuentan
sus vidas?, ¢qué limites de dichos marcos se imponen a las
personas? (Lahire, 2009). También, continuamente existe el
peigro de los olvidos, de las lagunas en la memoria, de las
interpretaciones sesgadas y las manipulaciones, de las
alteraciones de los hechos; en definitiva, de las justificaciones que
contribuyan a avalar la perspectiva de quien cuenta lo sucedido.
De este modo, € sentido comin yerra al creer que € pasado es
inmutable e invariable cuando se compara con € devenir del
cambio historico. Ademas, visto desde & fuero interno de los
seres humanos, e pasado es flexible y cambia segin cémo la
“memoria interpreta y explica de nuevo 1o que ha sucedido. Asi
pues, poseemos tantas vidas como puntos de vista” (Berger, 1988.
P&g. 85). Pero es precisamente esta flexibilidad y apertura en la
reconstruccién del pasado, |0 mas relevante para aprehender las
posibles orientaciones, deformaciones o interpretaciones de los
actores sociales. En suma, en e proceso de creacion y recreacion
de las narrativas biogréficas, los seres humanos construyen y
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reconstruyen los hechos y 1o que éstos significan para dlos, a la
vez que se observan a si mismos como sujetos sociales. Y es asi
como éstos ofrecen definiciones sociales de las situaciones
vividas.

No obstante, existe e continuo peligro de la ilusién
biogréfica, tal y como la concebia Bourdieu (2002). llusién que, a
su vez, es causa de la frecuente fabulacion, de tal modo que los
acontecimientos soci o-histéricos refinen

“todo lo necesario para que se los transfigure en
mitologia. Estan cerca de nosotros, son humanos y, en
consecuencia, estamos inevitablemente tentados de
atribuirlos a la voluntad clara y resuelta de algunos
personajes, individuos 0 grupos, que se convierten en
angélicos o mongtruos en razén misma del bien o de

mal que se supone estan causando [...]” (Aron, 1993.

Pég. 31).

Pero, a su vez, € mito estructura los acontecimientos
dependiendo de ciertos valores, creencias y concepciones del
mundo (Weltanschauung) de los actores sociales. Por €llo, € mito
es otro modo de explicar la experiencia humana en € mundo. De
hecho, los relatos autobiogréficos comportan @ importante
desafio de indagar en d conjunto de mitos que conforman los
diversos modos de construir “la realidad social, en tanto
delimitadores de contornos de sitemas de significacion”
(Lindon, 1999. Pag. 307-308).

En cualquier caso, los seres humanos desde siempre han
contado sus historias cotidianas personales y han escuchado los
relatos que sobre los hechos pasados ofrecian sus coetdneos.
Realmente, d punto de vista “objetivo” sobre la narracién de los
aconteci mientos histéricos y/o de una vida no existe, pues en todo
momento hay algun sujeto que rememora o0 cuenta lo ocurrido
destacando unos acontecimientos y olvidando los demas,
dependiendo de la posicion social ocupada y de su situacién
biogréfica en ese momento. Por €lo, una cuestion clave es
explicitar tanto la posicién social como las condiciones sociales
de existencia que rodean al sujeto o sujetos que construye/n la
narracion.
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Pese a estas dificultades, los estudiosos del mundo social
pueden analizar las bases sociales en que se sustentan las
perspectivas de 10s sujetos que cuentan sus vivencias, asi como
los hechos que se repiten y/o diferencian en uno o varios relatos
de cierto grupo humano. Las bases sociales de dichos relatos y
sus recurrencias o diferenciaciones responden a las estructuras y
cambios en que se insertan las realidades humanas. Por tanto, en
e estudio de éstas, nunca se insistirda lo suficiente en la
importancia de captar su realidad histérica, la cual es dialogica 'y
comunicante (discursiva); y la adecuada interpretacion de lo
histérico requiere examinar la tradicion del conocimiento
concreto de la comunidad en donde lenguaje y tradicion se unen
(Alonso, 1998).

En este sentido, la historia oral constituye un proceso de
conocimiento descriptivo y narrativo tan antiguo como la historia
humana, siendo “el primer tipo de historia” (Thompson, 2000.
Pag. 25), asi como € primer medio de transmision oral de los
acontecimientos, memorias y saberes colectivos. Por dlo, la
historia oral y la historia de vida son lugares de encuentro
interdisciplinar puesto que, mediante la oralidad, se producen
interpretaciones sustantivas de procesos y fendmenos socio-
histéricos. La historia de vida no se presenta como una técnica
exclusiva de disciplinas como la Historia o la Antropologia, pues
también puede ser muy Util para la Sociologia, la Ciencia Politica
y la Psicologia Saocial, ya que recupera € valor dd ser humano
“por contraste a las excesivas abstracciones [...] del cientifismo
positivista” (Pujadas, 2002. P4g. 7). Asi, la historia oral encuadra
la vida en la historia y extiende sus horizontes, reconociendo
como héroes no solo a los lideres, sino a la mayoria anénima de
las personas. Ello contribuye a que expertos y legos se conviertan
en comparieros de trabajo (Thompson, 2000).

De este modo, se obliga al cientifico social a recuperar sus
olvidadas raices humanistas y apearse de la ilusoria posicion que
le sitlia por encima del bien y del mal. A juicio de un sociélogo
italiano:

“el observador esta radicalmente implicado en su
investigacion, esto es, en e campo de su abjeto
investigado, [por tanto] e conocimiento no tiene al
‘otro” como su objeto [..] Se trataria de un
conocimiento mutuamente compartido, basado en la
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intersubjetividad de la interaccién [..]" (Ferrarotti,
1981. Pég. 20).

Las aportaciones del enfoque centrado en las narrativas
biogréficas son muy valiosas para @ conocimiento en
profundidad de los fendbmenos sociales locales. Ademés, la
investigacion de dichas narrativas es esencial para representar y
hablar de la accion de os sujetos en las situaciones especificas de
la vida cotidiana. Los distintos contextos y/o entornos
socioculturales particulares de esa vida constituyen las bases a
través de las que tales sujetos se vinculan a los procesos micro y
macro-sociales en 10s que estén inmersos.

3.- Narrativas biogréaficas y
representaciones sociales

L as representaciones sociales son modos de pensar y creer
en virtud de los cuales se atribuyen significados a la realidad
social. Consiguientemente, una representacion social contiene un:

“conjunto de conceptos, declaraciones y
explicaciones originadas en la vida cotidiana, en €
curso de las comunicaciones interindividuales.

Equivalen, en nuestra sociedad, a los mitos y sistemas

de creencias de las sociedades tradicionales; puede,

incluso, afirmarse que son la version contemporanea

del sentido comun” (Moscovici, 1981. Pag. 181).

Narrativas biogréficas y representaciones sociales han de
entenderse interdependientemente en tanto que las primeras son
construidas por los actores sociales seglin las representaciones
gue incorporan éstos durante sus vidas. En consecuencia, un
objetivo fundamental en la Sociologia cuando se recaban historias
de vida y/o relatos biogréficos es analizar ciertas representaciones
sociales de los grupos y/o individuos estudiados. De este modo,
las historias de vida se han convertido en un fructifero
complemento de otras técnicas y suponen una via de
comunicacion entre distintas ciencias sociales.

Concretamente, |os estudios biogréficos fueron impulsados
con la aparicién de diversas escuelas de pensamiento sociol 6gico
interesadas en las construcciones subjetivas de la realidad social
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(Berger y Kellner, 1985; Bertaux, 1997; Bourdieu y Wacquant,
2008; Cicourd, 1982; Corcuff, 1998; Goffman, 1974; Schitz,
1974). Entre tales escuelas sociolégicas se encuentran la
fenomenologia, € interaccionismo simbolico, € constructivismo
estructuralista y la etnometodologia. Todas ellas enfatizan la
relacion dialéctica del individuo con las estructuras sociales y
como estas Ultimas son interiorizadas, construidas, recreadas y
cambiadas por las personas en sus mundos cotidianos. Si la
“objetividad” -lo exterior a las personas- ha sido crucial en €l
proceso de conocimiento de las estructuras sociales, no lo es
menos la “subjetividad” -lo que es comprensible desde las
representaciones sociales humanas- para € estudio de las
practicas de | os agentes.

No obstante, es complicado explicar las relaciones
dialécticas entre estructuras y representaciones sociales. C.W.
Mills insistié en que la auténtica ciencia social es la que conjuga
biografia e historia. Si se analizan ambos aspectos se llega a
adquirir una comprension méas cabal de la realidad social. Sin
biografia es imposible entender la vida humana y sus procesos. La
memoria biografica no es un mero gemplo de la vida social, sino
un demento clave para analizar ésta. Asi,

“la imaginacién sociolégica nos permite captar

la higtoria y la biografia y la relacién entre ambas

dentro de la sociedad. Esa es su tarea y su promesa

[...]” (Mills, 1993. Pags. 25-26).

Desafortunadamente, para una gran parte de la Sociologia
contemporanea, € enfoque biogréfico se considera todavia como
un aspecto secundario, marginal, que sirve sdlo como gemplo,
ilustracion o anexo de los andlisis de impronta mas estructural; es
decir, focalizados sobre todo en los factores objetivos externos
gue configuran la sociedad. Sin embargo, tales andlisis no son
necesariamente méas profundos y sisteméticos de lo que puedan
serlo los andlisis biogréficos. Por dlo es importante destacar €
valor del andlisis biogréfico por si mismo, y no como gemplo
excepcional o curiosidad.

Sin duda, las biografias suponen un proceso dialéctico de
construccion social: por un lado, de la identidad personal-
subjetiva del agente humano; por otro, de la realidad socio-
histérica que envuelve a dicho agente. Por dlo, las biografias no
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se han de entender como meras narrativas de vidas aidadas, sino
gue suponen un conjunto de encrucijadas entre las vidas
cotidianas personales y las situaciones de los grupos humanos.
S6lo analizando tales encrucijadas puede conocerse e sentido que
los actores sociales otorgan a las précticas y las representaciones
en sus mundos cotidianos.

Sin embargo, las narrativas biogréficas no son inocentes y
pueden responder a intereses espurios para la investigacion social
(Bourdieu, 2002), pero dlo no ha de llevar a su deslegitimacion y
rechazo. Quienes estudian la realidad social han de contribuir a
evaluar la coherencia de los relatos de vida distorsionados, a
través de variables como etnia, género y clase social. La
clasificacion de historias de vida por generaciones (o cohortes de
edad), género, clase social, valores politicos, profesion y contexto
rural-urbano, es necesaria para un analisis adecuado de las
representaciones sociales.

Existen tres formas de desarrollar 1a mirada biogréfica que,
a su vez, permiten estudiar las préacticas y las representaciones
sociales. Primero, la autobiografia, que es como un libro de
vigjes, en @ que se habla principamente de uno mismo, pero
también de las personas, grupos e instituciones con las que se
tuvo una vinculacion durante la vida. Segundo, la historia de vida,
en la que aparecen diversas personas cuyas vidas se describen
parcialmente, pero la narrativa se concentra en la vida de una
persona relevante 0 muy pocas de dlas. Tercero, € reato
biogréfico, en € que se narran las principales caracteristicas y las
trayectorias de vida de una pequefia muestra de un grupo socio-
profesional para conocerlo en profundidad.

Obviamente, en la investigacion con documentos
biogréficos y personales es crucial apreciar los cambiantes
sentidos y/o marcos mediante los que los actores construyen las
narrativas. Ha de reconocerse que e paso del tiempo y la
acumulacién de nuevas experiencias vitales, colectivas vy
personales provocan cambios en € habitus o “sistema de
disposiciones a ser y hacer” (Capdevielle, 2011. Pag. 35).

Tan importante como la informacién biografica son sus
omisiones y los silencios; lo no dicho y lo censurado sin ser
consciente de elo. Lo que se oculta es vital para d analisis. La
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informacion silenciada puede ser la mas importante para entender
la construccién social de la realidad y/o identidad personal
(Miguel, 1996). Dichas omisiones s6lo emergen cuando la
historia de vida o € relato biogréfico estdn suficientemente
desarrollados.

Un asunto complicado en e andlisis de los documentos
biogréficos es saber discernir entre la vida imaginada y la
reelmente experimentada. A la mayor tension entre ambos
extremos, la vivencia real y la imaginada, puede contribuir e
efecto de legitimidad; es decir, que los sujetos estudiados cuenten
lo que dlos quieren que se escuche de si mismos y no las
experiencias reales vividas. Por ello, ha de ponerse especial
atencion en la elaboracion y publicacion de las narrativas
biogréficas.

4.- Conclusiones

La perspectiva sociologica y e enfoque biogréfico
constituyen dos miradas complementarias en € estudio de la vida
social humana. Asi, desde las “sociologias comprensivas’
(Giddens, 2012; Berger, 1988; Schitz, 1974; Weber, 1982; etc.),
se ha reconocido la confluencia entre biografiay Sociologia en el
andlisis del mundo social humano. Cuando se investiga desde el
enfoque biogréfico se revela un proceso dialéctico fundamental:
los individuos producen la sociedad pero ésta también produce a
los primeros. Sin duda, tal enfoque permite conocer “& proceso
seguido por los sujetos, e sentido de lo vivido, la significacién de
la vida colectiva en € seno de la conciencia de los individuos’
(Camas-Baena, 2001. Pags. 215-216). A este respecto pueden
destacarse varios estudios sociolégicos que muestran dicho
proceso: Thomas y Znaniecki (2004), Marsal (1972), Carmona
(1995) y Bourdieu (1999). Estos estudios constatan que & mundo
social esta configurado por una textura de significados
compartidos y éstos sdlo pueden interpretarse y comprenderse
sociologicamente si se desarrolla una perspectiva orientada a
escuchar y examinar las narrativas biograficas de los agentes
sociales.

Por lo tanto, es necesario aprehender las complgas
narrativas en que se hallan insertos los fendmenos sociales y la
utilidad de aproximarse criticamente a las primeras para un
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andlisis riguroso de dichos fenémenos. El adecuado conocimiento
de tales narrativas revela dos supuestos fundamentales del
enfoque biogréfico: 1o biogréfico como hecho social total y la
flexibilidad de los actores sociales en la reconstrucciéon de sus
vivencias. Asimismo, existen dos peligros al aplicar tal enfoque:
ilusion biogréfica y mitificacion de sucesos y personas. Por €lo,
si el investigador adquiere conciencia de los referidos supuestos y
peligros, a analizar las narrativas biograficas puede, por un lado,
dar cuenta del desarrollo de una forma de existencia social
especificay, por otro, descubrir |os mecanismos que entrelazan o
individual y lo social, asi como constatar la dialéctica micro-
macro. Aunque € andlisis sociolégico de las narrativas
biogréficas no permite hacer generalizaciones, dicho andlisis
contribuye al conocimiento profundo de lo social.

Por dltimo, las narrativas biograficas estén constituidas por
las diversas representaciones sociales que los sujetos interiorizan
durante sus vidas. Asi, al desarrollar la mirada biogréfica, bien
mediante la autobiografia, la historia de vida o € reato
biogréfico, se ha de advertir tres cuestiones esenciales. Primero,
apreciar los cambiantes sentidos mediante los que los actores
construyen sus narrativas biogréficas. Segundo, analizar lo que se
oculta en tales narrativas para un analisis sociolégico exhaustivo.
Tercero, discernir entre la vida imaginada y la realmente
experimentada. Ello implica que quienes utilizan materiales
bi ogréficos-personal es pongan mucha atencién tanto en sus tareas
investigadoras como en la publicacién de tales materiales.

En definitiva, este trabajo ha tratado de esclarecer las
relaciones entre perspectiva sociolégica y enfoque biogréfico,
pues ambas miradas son complementarias, interdependientes y se
enriquecen mutuamente en los estudios sociales. Lo cual requiere
concebir la Sociologia como una mirada parcial y racional,
preparada para escuchar y examinar las historias humanas en €
conocimiento delo social.
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1. Importancia del patrimonio geoldgico

Los Espacios Naturales del SO de Cagtillay Ledn: Parque
Natural Arribes del Duero, Paisgje protegido del Rebollar,
Espacio Natural Protegido de Las Batuecas-Sierra de Francia
LIC de Quilamas y LIC de Candelario y Parque regional de
Gredos —zona oeste-; tienen gran interés educativo, ya que
presentan numerosos lugares de interés geologico (LIGs), de
especial relevancia cientifica, estéica y cultural, asociados a su
patrimonio natural y geolégico, que facilitan la comprension de
los diferentes procesos y fendmenos naturales, desarrollados a lo
largo de la historia geol6gica (Flawn, 1970; Unesco, 2004;
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Martinez-Grafia et al, 2011). La enseflanza dd siglo XXI,
requiere incorporar diferentes modalidades educativas en el aula,
en e campo, en centros de interpretacion...; y medios técnicos

como aplicaciones, simuladores virtuales, ... que faciliten un
aprendizaje integral y significativo, que facilite e desarrollo de
competencias.

El trabgjo que se presenta, potencia la innovacién
educativa, ya que acerca d contexto natural a los programas
académicos. Aprovechamos la dimension educativa de los
Espacios Naturales para facilitar los contenidos de la geologia
ambiental, y favorecer € desarrollo de competencias genéricas,
relacionadas con los procedimientos y técnicas de investigacion,
como la aplicacién de sus conocimientos a su trabajo profesional.
Para alcanzar las competencias, se procede a la elaboraciéon y
creacion de argumentos para la resolucion de los problemas.

Ladaboraciéon einterpretacion de las bases de datos, para
transmitir la informacion, las ideas, los problemas y soluciones
las facilitan las nuevas tecnologias, en reacién con las
competencias especificas, relacionadas con la geologia ambiental
en general y otros casos especificos del patrimonio geolégico,
interpretando los  procesos geoldgicos externos y internas,
mecanismos y causas, y los resultados de su accion sobre e
medio geoldgico, € territorio y la actividad humana (Elizaga et al,
1980; Gonggrijp, 1992; Palacio, 1999; Barretino et al., 2000;
Dingwall, 2000; Panizza, 2003; Piacente, 2003; Carcavilla,
2006). Este trabajo permite potenciar la divulgacion del
patrimonio geolégico, poniendo en valor la geodiversidad 1o que
a su vez facilita € geoturismo (Fishman, 1998; Theodossiou,
2000; ITGE, 2000; Nieto, 2001; Pemberton, 2001; Gray, 2003;
Kozlowski, 2004; IGME, 2005; Bruschi, 2007).

La necesidad de la conservacion del patrimonio geoldgico
se basa en su fragilidad, en su valor intrinseco y en su potencial
para la divulgacion, la docencia y € desarrollo local (Gallego,
1998). Por dlo, la conservacion dd patrimonio geoldgico,
constituye una responsabilidad y una obligacion por parte de las
administraciones publicas y de la sociedad en general (Panizza,
1994; Gonggrijp, 1999), al fin y al cabo esta formado por los
gjemplos mas representativos y exclusivos del registro geolégico.
Es una herencia que recibimos y que debemos transmitir a las
generaciones futuras para € progreso social y cientifico
(Jonanson, 1999; Erisktad, 1999).
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2. Aplicaciones del patrimonio geoldgico en
las nuevas tecnologias

El trabajo se ha desarrollado en una primera etapa mediante
la identificacion del patrimonio geolégico existente en cada
espacio natural. Los espacios naturales analizados son los
localizados en € suroeste de Castilla y Ledn. El patrimonio
geoldgico esta formado por € conjunto de areas (AlGs), lugares
(LIGs) y puntos de interés geologico (PIGs), actualmente
agrupados en un solo término: Lugares de Interés Geoldgico -
LIGs-, y que se ordenan en inventarios y catélogos. El patrimonio
geoldgico, segun la ley 42/2007, de biodiversidad, es € conjunto
de recursos naturales geolégicos de valor cientifico, cultural y/o
didactico-educativo, ya sean formaciones geolégicas, formas,
estructuras geoldgicas, suelos y otras manifestaciones geol dgicas
gue permiten conocer, estudiar e interpretar € origen y evolucién
del Tierra y los procesos que la han modelado. También se
incluyen las colecciones de fésiles y minerales que constituyen el
Ilamado patrimonio geoldgico mueble.

Para poder gestionar un recurso necesitamos conocerlo e
identificarlo, por lo tanto, € primer paso en € estudio, gestion y
conservacion del patrimonio geoldgico es € inventario de los
elementos que lo componen. El inventario supone identificar,
localizar y clasificar los lugares de interés. Este estudio del
patrimonio geolégico, debe incorporar un andlisis de la
informaciéon sobre las caracteristicas geoldgicas y su
geodiversidad. La importancia de estos lugares de interés
geolbgico, viene dada por su interés cientifico y/o didactico, asi
como € interés cultural, recreativo y/o paisgjistico. Los criterios
gue establecen la importancia de un lugar son: la exclusividad
cronoestratigrafica, € hecho de dar lugar a formas del relieve
notables, la singularidad mineralégica, petrolégica o
sedimentaria, & contenido paleontoldgico y la presencia de
elementos estructurales destacados por su singularidad (Martinez-
Grana et al, 2013a).

En una segunda etapa se ha procedido a vaorar la
importancia mediante la elaboracion de fichas (Figura 1) de cada
Lugar de interés geoldgico -LIG-. La informacién contenida en
cada ficha, compuesta por una hoja completa, presenta por un
lado los datos descriptivos del LIG (Cara A) y por otro los datos
de la valoraciéon y ponderacion (Cara B), siendo estos dltimos
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susceptibles a sufrir modificaciones con € tiempo. La cara A,
presenta algunos datos informativos y descriptivos como: nimero
y denominacién de Lugar del LI1G, descripcion, mapa de situacion
(plano y ortofoto), fotografias y esquemas del contexto geol 6gico
y geomorfoldgico.

Los pardmetros a valorar en cada LIG son tres: € valor
intrinseco, la potencialidad de uso y la necesidad de proteccion
(Cendrero, 1996). El valor intrinseco queda definido por la
calidad de uso cientifico que constituye e valor geoldgico desde
el punto de vista cientifico que posee un elemento. La valoracion
s cualitativa y cuantitativa. La cualitativa serefiere al tema en €
gue destaca d eemento: geomorfologia, estratigrafia, tectonica
(estructural), petrologia, paleontologia, mineria, edafologia vy
paisgje. Para la valoraciéon cuantitativa del elemento hemos
considerado un valor minimo de 1 y un maximo de 3,
considerando |os siguientes cuatro criterios: abundancia, rareza y
diversidad, laimportancia como referente en la geologia regional,
utilidad para interpretar procesos e interés cientifico e
investigador (Goy et al., 2013).

La potencialidad de uso se establece considerando dos
posibles aprovechamientos del LIG, como recurso didéctico y
€omo recurso turistico, considerados de maneraindependiente. La
calidad de uso didactico establece si  elemento puede ser
utilizado como recurso didactico. Los criterios considerados son:
facilidad de comprension; condiciones de observacion;
actividades posibles a realiza y asociacion con otros elementos
geol bgicos. Para todos estos criterios valorados de 1 a 3 permiten
calcular € valor total y serealiza la media aritmética de todos los
criterios considerados para este blogue La calidad de uso
turistico, indica si € LIG puede ser utilizado como recurso
turistico, los criterios considerados son: proximidad a
infraestructuras y equipamientos; calidad de paisaje; accesibilidad
y asociacion con otros elementos de medio natural, histérico y
cultural.



Figura 1: Cara A (izquierda) y Cara B (derecha) de |a ficha correspondiente al LIG Paso de los lobos en el Espacio Natural de Las
Batuecas-Serra de Francia.



Para valorar la necesidad de proteccion se ha considerado
la fragilidad y € estado de degradacion, que ni quita ni aporta
valor a lugar de interés, solamente se utiliza como una
informacion adicional necesaria para posibles actuaciones. La
fragilidad y estado de degradacién muestra la susceptibilidad del
LIG a ser deteriorado, degradado o destruido. Lo que se pretende
medir con este pardmetro, es la posibilidad de que un elemento
sea destruido o deteriorado por causas externas o antropicas. Los
criterios  considerados son: fragilidad intrinseca, actividad
antrépicay necesidad de proteccion.

En una tercera etapa, la totalidad de los LIGs elaborados
para € sector estudiado (110 en total), se agrupan por espacios
naturales y se georeferencian con técnicas de Sistemas de
Informacion Geogréfica -SIG- (ArcGls 10.1) o bien mediante la
proyeccion directa en globos digitales (Terra Explorer y Google
Earth). A partir de los diferentes LIG, se procede a daborar
itinerarios geoambientales para cada uno y la totalidad de los
espacios naturales. Los SIG proporcionan capacidades vy
soluciones que permiten la obtencion, gestion, analisis, modelado,
representacion y salida grafica de datos georeferenciados de
aplicaciéon en mlltiples areas de trabajo. La generacion,
correccion y adaptacion de cartografia supone e elemento base en
torno al que se desarrollan estas nuevas aplicaciones.

Estos Lugares de interés geoldgico georeferenciados y en
formato digital, se implementan en aplicaciones de gran
utilizacion social, como son los visores y geoportales que nos
permiten consultar cartografias espaciales del territorio activando
0 desactivando capas tematicas de informacién. Por ello, un
importante nimero de grupos de accion local desarrollan visores
cartogréficos, generando una plataforma SIG de gestion e
innovacion dd territorio, desarrollando de forma integral por
capas los diferentes recursos existentes en su zona de actuacion
(patrimonio geolégico, gastronomia, elementos culturales, zonas
protegidas....). Estos visores se suelen instalar en geoportales, o
bien en paginas webs de diferentes ministerios, o bien en webs de
ayuntamientos 0 asociaciones, donde entrando en el visor nos
permite consultar e incluso extraer informacién cartografica y
alfanumérica de los elementos puntuales de cada capa temética, o
bien crear e imprimir mapas personalizados y obtener la
informacion sobre e patrimonio natural, cultural, turistico vy
servicios del espacio natural. También permiten afadir diferente
informacion vectorial, de forma dindmica, a partir de servidores
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(WMS) o de servidores locales de la propia plataforma, lo cual es
importante ya que se puede alimentar e visor con informacion
actualizada y de diferentes teméticas de nueva creacion (rutas
geoldgicas, de cicloturismo, de senderismo...). Un gemplo de
rutas de nueva creacion anual, son las actividades que organiza la
Sociedad Geoldgica de Espafia, donde en una fecha concreta se
realizan excursiones geoldgicas en cada una de las provincias de
Esparia, a partir de georutas que potencien el geoturismo de cada
region dando a conocer sus valores geoldgicos y generando
recursos educativos gratuitos y de facil aplicacién y utilizacion en
centros de interpretacion, excursiones escolares, etc. Los autores
de esta ponencia han organizado en los dltimos tres afios el
geolodia de la provincia de salamanca (Martinez-Grafa et al,
2012) (Figura 2).

Posteriormente se implementa la informacién en los globos
virtuales para generar vue os interactivos didacticos, que permiten
un andlisis espacial directo a superponer las diferentes capas de
informacion temética sobre la referencia informativa de los
globos virtuales. Se han utilizado dos plataformas virtuales: una
privada y otra gratuita. La primera plataforma es Terra Explorer,
visor de la compafiia Skyline, que permite a los usuarios la
edicion de un globo digital a partir de la base cartografica en 3D
generada por otro software de la misma compafiia denominado
Terra Builder. Ofrece la posibilidad de crear un escenario a
medida, incluyendo contenidos georreferenciados para que el
usuario pueda sobrevolar los territorios creados y consultar la
informacion afiadida. Este visor tiene algoritmos afiadidos como
calcular d perfil del terreno, permitiéndonos indicar en € perfil
las atitudes maximas y minimas, pendientes maximas y minimas,
célculo de zonas de inundacion. ..

El segundo visor es gratuito, descargable de lared y es el
méas conocido Google Earth, que al igual que Terra Explorer
tiene como base cartografica un globo digital, permitiendo su
visualizacion en 3D. Este visor tiene menos aplicaciones que €
anterior, pero también pemite implementar  datos
georeferenciados, hacer vuelos virtuales y consultar la
infformacion temética, activando 0 desactivando cada capa
(Gonzdlez-Delgado et al, 2013).
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Figura 2: Arriba: Guias de las georutas de los Geolodias del afio 2012
por el Espacio Natural de Las Batuecas-Serra de Francia, y del 2013
por € espacio Natural de Quilamas. Abajo: Superposicion de
cartografias tematicas (geol 6gica) sobre el globo virtual 3D
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Cada LIG se georeferencia en @ globo virtual, adjuntando
una pequefia descripcion en la marca de posicion de cada punto
(Martinez-Grafa et al., 2013b). Ademés se pueden afadir
fotografias de campo y esquemas interpretativos y la ficha de
valoracion, deformaque en cualquiera de los puntos catalogados
se pueda activar o desactivar sobre € globo virtual dicha
informacién e incluso realizar vuelos virtuales, sobrevolando
itinerarios preestablecidos con los L1Gs de una zona y guardar en
formato video dicho vuelo, reproducible en e propio navegador
virtual de google earth, o bien en cualquier ordenador o
reproductor de video (Figura 3).

Finalmente utilizamos las nuevas tecnologias, como la
realidad aumentada, para acceder a la informacion digital
georreferenciada de interés, de forma que a través de
aplicaciones para smartphones, tablets, ipod... los datos e
informacion digital, junto con graficos o0 imagenes, se visualizan
en tiempo real, 0 se pueden encontrar utilizando el receptor GPS
y la brijula de los dispositivos digitales méviles, para ubicar la
posicién dd usuario, y su recorrido hacia € posible LIG. La
pantalla dd movil muestra la superposicion de las diferentes
capas tematicas sobre una informacién georeferenciada vy
dindmica dd globo digital que incluye la ortofotografia, las
carreteras, las diferentes localidades, los LIGs....pudiendo
cambiar de escala de visualizacion rapidamente de forma téactil
mediante “zoom + “0 zoom “-“. Se elaboran paneles didacticos e
interpretativos que acercan a las participantes, los elementos y
fendmenos geoldgicos observados mediante la utilizacion de
términos fécilmente comprensibles. Estos paneles son muy
ilustrativos a incorporar fotografias, gréficos, esquemas e
imagenes. (Figura 4).



Figura 3: Arriba: a la izquierda se observa un “zoom +” al sector de un encajamiento fluvial y la digtribucién litoldgica y de las
diferentes estructuras (fallas, orientacién de diques...) en Los Arribes del Duero, y a la derecha se observa n la distribucion de LIG
en los alrededores de la Serra de Francia con visualizacion del descripcion del LIG 1. Abagjo: vuelo virtual reproducible en el globo

virtual con activacion de imagenes, al acercarse € vuelo a algunos LIG.
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Figura 4: Paneles didacticos e interpretativos de varios LIG con codigo QR para poder descargar el panel o bien reproducir €
video en & smartphone con sistema androide, en e LIC de Quilamas.



El uso de las nuevas tecnologias (tablets, smartphone,
ipod...) pueden ser utilizadas tanto en el aula como en & campo
en tiempo real. Con € objetivo de la utilizacion de la realidad
aumentada, al combinar todos los recursos didacticos se favorece
una participacion mas activa del estudiante en € proceso de
ensefianza-aprendizaje, de forma que adquieran un mejor
aprendizaje y un significativo desarrollo de sus competencias.

La finalidad de estos itinerarios es poder apreciar los
principal es rasgos geol 6gicos y morfoestructurales ala vez que la
puesta en valor de la geodiversidad. Los recursos geol6gicos
deben potenciar la conservacion y preservacion dd patrimonio
geoldgico, utilizandose para la redlizacion de actividades
educativas, culturales y turisticas, potenciando un mejor
entendimiento y disfrute del patrimonio geol6gico en la sociedad.
Para dlo nos ayudamos de paneles explicativos sobre los puntos
de interés geoldgico. En algunos paises estos puntos se han
convertido en monumentos geoldgicos, verdaderos museos al aire
libre, con la colocacion de panel es sobre su evoluci6n geol 6gica.

3. Conclusiones

El patrimonio geolégico constituye un recurso muy poco
conocido y que actualmente est4 cobrando un gran desarrollo en
numerosos espacios naturales de Espafia, complementando los
recursos. Esta metodologia virtual facilita divulgar € patrimonio
geol dgico de una manera facil y entretenida.

Los globos virtuales permiten desarrollar metodologias
dinamicas donde los participantes pueden elaborar itinerarios
geoldgicos por estos espacios naturales, que pongan en valor €
patrimonio geol6gico a la vez que se desarrollen recursos
educativos y vuelos virtuales 3D, elaborados en € propio centro
docente, integrando & contexto geoldgico en € propio reieve,
mediante globos virtuales y realidad aumentada.

El uso de navegadores gratuitos y las nuevas tecnologias
despiertan la creatividad y fijan los conocimientos mas
répidamente adquiriendo un mayor grado de destreza, aptitudes
colaborativas, auténomas e interactivas, acercando €l proceso de
ensefianza-aprendizaje a del desarrollo de un juego de
simulacion.

La utilizacién de estos itinerarios para € gecturismo, de
forma interactiva, mediante dispositivos méviles, actualmente de
uso cotidiano, permiten una mayor disponibilidad de recursos
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didacticos e interpretativos que favorecen e entendimiento por
parte de la sociedad del patrimonio geoldgico. Su utilidad por
parte de visitantes, senderistas, naturalistas y cualquier persona
interesada en estos temas turisticos, va a favorece @ desarrollo
rural sostenible, asentando poblacion y facilitando la mejora
socioecondémica de |los habitantes de estos sectores, integrando la
parte geolégica en e patrimonio natural, y potenciando el
conocimiento de las singularidades geoldgicas y su futura gestion
y proteccion mediante la creacion de nuevas figuras como pueden
ser la de los Geopargues e incluso como un el emento a considerar
en las Reservas de la Biosfera, etc.
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VI

REDES SOCIALES EN LAS
REVISTAS DE COMUNICACION.
UNA DECADA DE ARTICULOS
ACADEMICOS

Xabier Martinez-Rolan (Universidade de Vigo -Espafia-)

En febrero de 2014 se cumplia una década de la aparicién
Facebook, la red socia por antonomasia. La aplicacion
informdtica, que naci6 como un site para la comunidad
universitaria de Harvard, ha transcendido fronteras linguisticas,
territoriales y socioculturales para conectar a usuarios de todo el
mundo. Hoy & nimero de perfiles de la plataforma ronda los
1.230 millones, de los cudles més de mil millones son cuentas
activas'.

Si bien Facebook no ha sido € primer gestor de redes
sociadles 2.0, ha meorado y perfeccionado aspectos de las
anteriores plataformas sociales. Esta evolucién, que continda en
la actualidad, ha favorecido la expansién exponencial del servicio
que le hallevado a alcanzar una penetracién en el &mbito mundial
sin precedentes, alin con laincidencia de la brecha digital.

A lo largo de esta década también se han modificado las
tendencias de uso y consumo de Internet, y las plataformas de
redes sociales han pasado a ocupar un lugar relevante en la vida
cotidiana de millones de personas, tanto en 1o que respecta al
ambito personal como profesional. El impacto de las redes
sociales en las interaccién entre personas, 0 entre instituciones y
sus publicos, ha llevado a la consolidacion de una arena digital
como expansion tanto de la esfera privada como de la publica.

La rapida penetracién de estas tecnologias y su apropiacion
por parte de usuarios y entidades ha supuesto un cambio radical

! Datos de marzo de 2014 recopilados de Facebook
http://newsroom.fb.com/company-info/
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en e modo de relacionarse y de comunicarse, que va més alla de
la simple apertura de un nuevo canal comunicativo en la Red. Se
trata de un cambio transcendente que ha suscitado € interés de
investigadores de diversas disciplinas, con especia relevancia en
cuanto a la comunidad de comunicologos.

En este sentido € presente estudio ha tenido por objeto
efectuar una aproximacion a la investigacion sobre redes sociales
(2.0) publicada en las principales revistas de comunicacion
espafiolas. Dicha aproximacion, de caracter descriptivo, pretende
conocer la incidencia de esta nueva linea de investigacion en la
produccién cientifica sobre comunicacion en Espafa, su
evolucion en la dltima década, asi como principales autores y
nlcleos de investigacion en redes sociales.

1. Las redes sociales en la investigacion
comunicativa

El estudio de la investigacion sobre redes sociales es
deudor de los estudios que Martinez Nicolds (2006, 2009),
Ferndndez-Quijada (2011) o Martinez Nicolas y Saperas (2012)
han llevado a cabo en los Ultimos afios sobre la produccién
cientifica en Comunicacion. Unos estudios que han abordado
aspectos rdativos a la investigacion comunicativa en general
desde una perspectiva critica, superando algunas de las
deficiencias sefialadas por autores como Martinez Nicolés (2009).

En & caso concreto de las redes sociales 2.0, la nhovedad de
esta linea de estudio ha implicado que todavia no exista ningln
trabagjo en Comunicacién que trate especificamente la
investigacion en estas plataformas sociales. Una cuestion que
hace precisa una aproximacion a este aspecto de la investigacion
comunicativa.

Si se atiende a las etapas de desarrallo de la investigacion
en comunicacion, seflaladas por Martinez Nicolas, € estudio de
las redes sociales como fendmeno comunicativo se encuadraria en
su totalidad dentro de la etapa de “desarrollo o maduracion”
(1996-presente). Precisamente en la década objeto de estudio, la
investigacién comunicacion en e contexto espafiol moviliza una
gran volumen de recursos materiales y humanos que la consolidan
como uno de los campos disciplinares con mayor dinamismo
(Martinez Nicolas, 2009). El eevado nimero de profesionales
especializados en e estudio de la Comunicacién contrasta, sin
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embargo, con una escasa internacionalizacion de los estudios,
aproximaciones tedricas y metodol 6gicas (Jones, 1998).

En lo que respecta a la orientacion de la investigacion
comunicativa, ademds de a incremento dd numeo de
comunicdlogos, resulta preciso tener en cuenta dos cuestiones: los
intereses de la comunidad cientifica (Kuhn, 1971) que afectan de
ala produccion de conocimiento, y alos factores contextuales que
inciden directamente en dicha seleccion (circunstancias espacio-
temporales, enfoques  tedricos-metodoldgicos,  respaldos
institucionales, €c.).

En € caso de las redes sociales, la fuerte penetracion
alcanzada en € momento actual por algunas plataformas sociales
como Facebook (con méas de mil millones de usuarios en todo €
mundo en 2014), Twitter (con mas de 240 millones de pefiles
activos en 2014), o Tuenti (con arededor de 13 millones de
usuarios en 2013, préacticamente en su totalidad en Espafia); su
apropiacion por usuarios y entidades, o € peso que adquieren
dentro del proceso de mediamorfaosis (Fidler, 1997), entre otros,
han suscitado € interés delos investigadores en Comunicacion.

Asimismo, ademas del contexto de las redes sociales como
fendmeno comunicativo, resulta preciso destacar otro factor que
ha marcado estructuramente la investigaciéon en € periodo
analizado: la evaluacion de la trayectoria cientifica y académica
en Espafa. “La cultura de evaluacion investigadora en Espafia’ y
sus baremos que dan preeminencia a la produccion cientifica
publicada en revistas de calidad y que supone un condicionante
relevante en lainvestigacion desarrollada (Masip, 2011).

El “efecto ANECA” (Soriano, 2008) lleva a los
investigadores a publicar lo méas relevante de sus investigaciones
en revistas, unas cabeceras que se seleccionan cuidadosamente
entre las revistas de mayor impacto. Las particularidades de la
investigacién en Comunicacion en Espafia, como sucede con otras
disciplinas dentro de las Ciencias Sociales o de las Humanidades,
han revelado la insuficiencia del factor de impacto de indices
como e Journal Citation Reports 0 € Social Sciences Citation
Index para la evaluacion de la trayectoria de los comunicélogos.
Esta deficiencia ha sido paliada con € uso de la base
bibliométrica IN-RECS (indice de impacto de las revistas
espafiolas de Ciencias Sociales eaborado por € Grupo E3,
Evaluacion de la Ciencias y de la Comunicacion Cientifica de la
Universidad de Granada) con pardametros acordes a contexto de
lainvestigacion en comunicacion en Espafia.
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2. Metodologia

El peso alcanzado por este indice en plena era ANECA,
para valorizar la publicacion en revistas espafiolas de
Comunicacion (Castillo y Carretdén, 2010), ha llevado a su
utilizacion para definir e universo de andlisis del presente
estudio. El IN-RECS evallia —entre otros- €l impacto cientifico de
una revista, su evolucion y posicion respecto a las restantes
revistas de la especialidad.

Delasdiez &reas de las Ciencias Sociales que estudia el IN-
RECS se ha seleccionado la de Comunicacion, por la orientacion
concreta del presente trabajo. De las 23 cabeceras evaluadas por
e IN-RECS (Ultima evaluacién son dados de 2011) se han
revisado aquellas revistas con mayor impacto. De este modo,
partiendo de la division de las publicaciones en cuartiles,
tomando como referencia su repercusion, se han seleccionado las
primeras cinco revistas (primer cuartil)?.

. . indice
Posicidn |Titulo de la revista
Impacto 2011

Comunicar: Revista cientifica iberoamericana de

1 comunicacién y educacién 0.386

2 Revista Latina de comunicacion social 0.343
Comunicacién y sociedad: Revista de la

3 Facultad de Comunicacion (Universidad de 0.268
Navarra)

4 Estudios sobre el mensaje periodistico 0.244

5 Tripodos: Revista digital de comunicacid 0.159

Tabla 1. Revistasdel primer cuartil del IN-RECS2011

Maés alla de las cabeceras de publicacion, se ha acotado la
seleccion de articulos objeto de estudio temporalmente. En
concreto, se han analizado los textos académicos publicados en
las cabeceras objeto de estudio entre 2004, afio de creacién de
Facebook y 2014 (solamente Tripodos publicé un nimero en
primer trimestre de 2014). La eleccion este periodo de estudio

2 Tres de estas revistas, Comunicar, Comunicacion y Sociedad y
Estudios sobre el mensaje periodistico son las Unicas revistas de
Comunicacién espafiolas incluidas en e JCR-2012 con un factor de
impacto de 0" 350, 0’ 102 y 0’ 063 respectivamente.
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estd determinada por la relevancia que ha adquirido Facebook,
como plataforma de gestion de redes sociales y en € ambito de
las herramientas 2.0 en general. No obstante, se han analizado
todos aquellos articulos que aborden aspectos relacionados con
las redes sociales 2.0, especialmente de Facebook y Twitter como
plataformas mayoritarias, ademas de otros social media, siempre
y cuando se centrasen en cuestiones relativas a la creacion de
comunidad a través de herramientas digital es.

La sdeccion de los articulos de la muestra definitiva, se
efectud tomando como relevancia d titulo, palabras clave,
abstract y —en aguellos articulos que suscitasen dudas-en una
blsgueda simple de términos en € propio texto.

Para abordar € andlisis de los articulos de la muestra se
llevd a cabo una ficha de andlisis con variables de tipo
bibliométrico (afio de publicacién, nimero de giemplar, paginas),
tematica de los articulos, autoria (sexo y numero de los
firmantes), y afiliacion. Unas variables cuyo estudio ha permitido
obtener 10s siguientes resultados.

3. Principales resultados

Partiendo de la ficha de trabajo los resultados del presente
trabajo se han organizado en torno a cuatro puntos principales: la
investigacion sobre plataformas sociales, evolucién de la
produccion cientifica sobre este tema, autoria de dichos articulos
y datos de afiliacion.

3.1. Investigacion en plataformas sociales

Durante € periodo de estudio las revistas académicas de
comunicacion de mayor impacto (Comunicar, Revista Latina de
comunicacion social, Comunicacion y Sociedad, Estudios sobre
el mensaje periodistico y Tripodos) han publicado un total de
2.171 articulos académicos distribuidos en un total de 92
nimeros.

De las 92 revistas, d 36% (un total de 33 nUmeros)
contenia al menos un articulo relacionado con € estudio de los
social media o delas redes sociales 2.0 en alguna de sus multiples
vertientes. En concreto 81 articulos de los publicados en el
periodo o revistas analizados, dd total de 2.171 textos abordan
dicho tema de andlisis.
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Total [ Total articulos
Numeros Nidmeros con Total
Revistas publicados a:’ﬁc:jlm articulos de “:::ﬂals articulos
desde 2004 2;0: sobre RRSS cu::mc;;as sobre RRSS

Comunicar: Revista cientifica
iberoamericana de 21 793 7 350 23
|comunicacién y educacién | |
Revista Latina de
‘comunicacién social | 12 340 | 5 161 15
Comunicacién y sociedad 23 208 8 58 8
Estudios sobre el mensaje
perfodistico 17 570 10 372 31
Tripodos | 19 260 | 3 44 4

Tabla 2. Revistas, nimerosy articul os dedicados a redes
sociales. Fuente: elaboracion propia

A lo largo del periodo analizado, Comunicar y Estudios
sobre e mensaje periodistico se configuran como las revistas que
han publicado un mayor nimero de articulos y, por ende, las que
han tenido mayor presencia de textos sobre redes sociales.

Tripados

Estudios del Mensaje

PeriadisHeo s S———
e ——
—————————

Comunicacion y Sociedad 1l

“ RRS5

Latina

Comunicar

arE 0% MR SRR 9ER 0N SeR SR 100N

Gréfico 1. % de articulos de RRSS respecto a publicaciones
relacionadas (valores del 92% al 100%). Fuente: elaboracion propia
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Si se atiende a volumen de articulos sobre redes sociales
2.0 respecto a total de textos académicos publicados durante una
década vuelve a destacar Estudios sobre € mensaje periodistico.
El peso de los articulos sobre esta teméatica en esta revista se sitlia
en torno a 5,43% (31 articulos de un total de 570), seguido de
Revista Latina de Comunicacién social y Comunicacion y
sociedad con un 4,4% y un 3,8%, respectivamente. Finalmente la
investigacion sobre social media en Comunicar y Tripodos se
sitlian por debajo del 3% del total de articulos publicados por
estas revistas a lo largo de una década (2,9% y 1,5%
respectivamente).

3.2. Evolucion

El andlisis de la evolucion de los articulos relativos a las
redes sociales 0 a los social media, asi como aspectos derivados
de éste, a lo largo de la dltima década reflga un acusado
incremento de esta tipologia de articul os desde 2010.

400

369
350

300 308

85
250 253
. /\NK
156 170
—_ L
151

150
@ 125
100

50
L 25 10
2 0 2 1 4 > 2

.
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

=o=Total Articulos =E=Total RRSS

Gréfico 2. NUmero de articul os sobre redes sociales publicados en los
ultimos diez afios. Fuente: elaboracién propia.

Como reflgja e gréfico 2, € periodo analizado es un
momento de importantes fluctuaciones en & ambito de la
investigacion comunicacional publicada en las revistas
académicas analizadas. La tendencia a mantenimiento y
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reduccion en € nimeo de articulos anual, estrechamente
rdacionada con los criterios de calidad de los indices
bibliométricos se rompe en tres momentos del periodo analizado:
en 2008, afo en & que se publican monogréficos extra de
Tripodos y Comunicar, y por los nimeros especiales de Estudios
sobre el mensaje periodistico de 2012 y 2013.

Frente a las fluctuaciones en € numero de articulos
publicados por afio en las revistas académicas top de
comunicacion la produccién sobre redes sociales se incrementa en
el periodo estudiado. Especialmente a partir de 2010 afio en la
gue los articulos rdativos a los social media o aspectos derivados
de éstos viven un crecimiento exponencial, multiplicandose por
diez en apenas tres afos (de 4 articulos publicados en 2010 se
pasa a 40 en 2013).

3.3. Autoria

En lo que se refiere a la autoria de los articulos, @ estudio
llevado a cabo ha permitido destacar que, frente 1o que sucede en
otras ramas de la comunicacion, existe una tendencia a la
coautoria en la investigaci6n sobre rede sociales 2.0.

La primera aproximacién a los 81 articulos de la muestra,
reflga la existencia de un total de 179 especialistas en
Comunicacion que han publicado sobre redes sociales en las
revistas espafiolas de mayor impacto. Un andlisis mas detallado
revela que d 4% de los investigadores (un total de 7 autores)
aparecen como firmantes de dos articulos en los Ultimos afios, por
lo que & nimero final de firmas desciendea 171.

Como reflgja € gréfico 3, de los 81 articulos que versan
sobre social media o aspectos relativos a éstos, solamente € 30%
(24 articulos) presentan un solo autor.
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Mas de 3
autores
7%

1 autor
30%

3 autores _~~
30% ity

o & 2 autores

Gréfico 3. % de articulos de RRSS en funcion del ndmero de
firmante. Fuente: elaboracion propia

El 90% de los trabajos de la muestra de andlisis estan
firmados por dos o més autores, siendo las formulas méas
habituales la coautoria de dos o tres investigadores. La novedad
de esta linea de estudio unida a contexto en € que se desarralla,
en plena cultura de evaluacion investigadora en Espafia, puede
relacionarse con una mayor presencia de coautorias. Este sistema
de firma incrementa las posibilidades de impacto, tanto del
articulo como de sus autores, en la linea de los criterios de
evaluacion investigadora. Unos criterios que también van a
reducir el impacto de articulos con autoria miltiple, més alla de
tres firmantes.

En cuanto al sexo de las firmas se puede destacar una
mayor presencia de autoras respecto a los autores. En efecto, de
los 172 especialistas en Comunicacion que firmaron los 81
articulos de la muestra, d 58% de elos (99 firmantes) son
investigadoras frente al 42% de investigadores (72 firmantes).

La feminizacion de las titulaciones en Ciencias de la
Comunicacion y su repercusion en @ nimero de mujeres que han
accedido a la carrera docente e investigadora en este ambito tiene
su reflgjo en la autoria de los articulos analizados. A pesar de la
mayoria de numérica de las autoras en los articulos analizados, si
se atiende a orden de firma como un indicador de la
preeminencia de los autores, se pone de manifiesto una mayor
relevancia de los investigadores varones.
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AUTORAS |NUMERO (NUMERQ |AUTORES
total autoras 102 |77 Tatal autores
14 aukara 43|38 1% autar

29 autara 34123 29 autar

3% alord 17113 3% g lar

4¥ autara 4|2 4¥ autar

5% autara 1(1 5% autar

AY autara 1k A autar

79 autara 1| 79 autar

A¥ autara 1k A¥ autar

Tabla 3. NUmero total de firmantes en funcién de su orden de
firma. Fuente: elaboracion propia

Si bien e nimero de mujeres firmantes es superior a de
varones en todas las posiciones de firma, si se atiende a términos
relativos se puede observar una mayor concentracion de varones
que de mujeres en los primeros puestos de firma. Précticamente la
mitad de los autores de la muestra ha firmado como autor
principal, frente al 42% de autoras en € mismo puesto.

Asimismo, en lo que respecta a la autoria individual existe
una mayor tendencia de los varones a publicar articulos como
anico firmante respecto a las mujeres investigadoras (62,5% vy
37,5% respectivamente).

3.4. Afiliaciéon delos autores

Otra de las variables analizadas en este trabajo ha sido € de
la afiliacion, esto es, la universidad o institucion de pertenencia
de los autores de los articulos analizados. El andlisis de la
afiliacion ha aportado informacién interesante tanto en lo que
respecta a origen de los autores como a la hora de sefialar los
principales nicleos de investigacion en redes sociales y otras
herramientas 2.0.

En lo que respecta a la procedencia de los autores, € hecho
de que las cinco revistas sean espafiolas (una caracteristica
indispensable para ser evaluadas por € IN-RECS) va a implicar
una mayor preeminencia de especialistas del ambito nacional
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respecto a autores fordneos. No obstante, & hecho de que tres de
las cinco revistas analizadas estén indexadas por JCR, hace a
estas cabeceras més atractivas para los comunicélogos
extranjeros, especialmente |os no angl6fonos.

& Espafioles & Extranjeros
200
180
160 ‘ 31
120
100
80 141
60
20 n— 34
0 ||
Procedencia de los autores N2 de centros

Gréfico 4. Procedencia de las autorias'y centros de afiliacion,
segUin su nacionalidad. Fuente: elaboracién propia

El 82% de los autores de articulos analizados (141 de 172
autores) son de universidades u otra tipologia de centros de
ambito nacional, frente a 18% que proceden de instituciones
extranjeras (un total de 31 autores). El 58% de estos autores
proceden de centros iberoamericanos a los que resulta preciso
sumar el 10% de autores procedentes de Portugal.

Respecto a centro de procedencia se puede sefialar que,
frente a la diversidad de procedencia de los autores extranjeros,
existe una cierta concentracion en € caso de las afiliaciones de
|os especialistas esparioles.

Los 141 investigadores que publicaron articul os sobre redes
sociales durante el periodo analizado pertenecen a 34 centros de
trabajo® (21 universidades piblicas, 8 universidades privadasy 5
centros no universitarios). Estas instituciones no tienen la misma
incidencia en la muestra de estudio, pudiendo sefialarse diversas

3 Para aquellos autores con varios centros de trabajo (tres en total) seles
ha asignado € primero que consta en su firmaen cada articulo.
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universidades cuyo peso en la muestra de andlisis las consolida
como principales nlcleos de investigacion en social media.

Este es € caso de la Universidad Complutense de Madrid
(UCM), a la que pertenecen 24 autores de los articulos de la
muestra, la Universidad de Mélaga (UMA) con 22 autores y la
Universidad del Pais Vasco (UPV/EHU) con 14. La siguiente
afiliacion con mayor presencia en la muestra es la de la
Universidad de Granada que, con 7 autores (una de ella firma dos
articulos), se sitlia a cierta distancia de sus predecesoras.

UCM, UMA y UPV/EHU se consolidan como principales
nicleos de investigacion en redes sociales. La preeminencia de la
UCM resulta comln a trabajos precedentes sobre investigacion
comunicativa. El tamafio de la Facultad de Ciencias de la
Informacion y su carécter de institucién pionera la sitia a la
cabeza en cuanto a autores y articulos de comunicacion. El
elevado volumen de personal investigador que firma con esta
afiliacion (académicos e investigadores en formacién), hacen de
esta universidad una de las instituciones hegemonicas en cuanto a
investigacién en Comunicacion. Una circunstancia que, en menor
medida, sucede en @ caso dela Universidad del Pais Vasco.

En este sentido resulta destacable la presencia de la UM A
entre los ndcleos principales de investigacion redes sociales. Esta
universidad que incorporé la comunicacion a su oferta formativa
a principios de las redes sociales se ha consolidado como un
nicleo de investigaciéon en nuevos medios y tendencias
comunicativas en las Ultimas décadas. De los 22 autores que han
firmado articul os haciendo constar como afiliacion la Universidad
de Mdlaga, no hay ninguno que haya producido dos articulos, |o
gue refrenda e carécter de las redes sociales como linea comin
delos investigadores de esa Universidad.

Frente a los dos polos de referencia clasicos Madrid —
Catalufia, sefidlados por Jones (1993), en € ambito de la
investigacion en redes sociales e perfila un nuevo ge Madrid —
Andalucia, con 43 y 36 autores respectivamente.

4. Conclusiones
El estudio desarrollado constituye una aproximacion

descriptiva a una década de investigacion sobre redes sociales a
través de las principal es cabeceras académicas.
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Esta primera aproximacion subraya la evolucion vivida por
la investigacion sobre social media asi como e exponencial
incremento vivido en la Ultima etapa (de 2010-2013). La
multiplicacion de los articulos relativos a redes sociales, desde
diversas perspectivas comunicacionales, reflga e creciente
interés de la comunidad cientifica espafiola por este fendmeno
comunicativo. Sin embargo pese a la atraccion de la comunidad
cientifica sobre este &mbito desde una perspectiva académica e
investigadora se trata de una linea de investigacién a la que
todavia le queda un amplio camino por recorrer (aproximaciones
tedricas, metodol 6gicas, muestras mas amplias, €c.).

Respecto a la autoria resulta destacable  mayor volumen
de autoras en la firma de estos articulos. Esta mayor presencia de
las mujeres investigadoras esta en consonancia con € proceso de
feminizacion que han vivido las carreras de comunicacion
(docentes y discentes) a partir de la década de los 90. No
obstante, pese a constituir una mayoria de autoras, se deberia
hacer referencia a la pseudofeminizacion de las firmas de
articulos dado que son los varones quiénes ocupan con mayor
frecuencia € puesto de investigador principal asi como € de
autores Unicos.

En lo que respecta a la dfiliaciéon resulta destacable la
irrupcién de un nucleo principal de investigacion en redes
sociadles que rompe con la hegemonia de las universidades
pioneras en la investigacién comunicativa. Dicho nlcleo, la
Universidad de Mdlaga, se ha consolidado como un referente en
investigaciéon en social media. Esta cuestion se refrenda de
atender a los autores que firman con dicha afiliacién, ninguno de
los 22 investigadores e investigadores se repiten a lo largo de la
muestra sino que solamente aparecen como firmantes una vez.

Frente a la consolidacién de nicleos de investigacion en lo
gue se refiere ala autoria no se puede destacar autores destacados
en cuanto a su produccién en la muestra (siete autores firman dos
articulos, ninguno més). Esta diversidad en la autoria reflgja que
setrata de una especialidad poco jerarquizada y no colonizada por
investigadores de mayor peso y envergadura en la Universidad
espafiola, una cuestion que se debe relacionar con lo reciente de
esta linea de investigacion.

En cualquier caso, la entidad que presenta la Universidad
de Mélaga en la muestra sumada al de otras instituciones
académicas de su area ha convertido a Andalucia, junto a Madrid,
en un polo de referencia nacional.
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Se trata, por tanto, de un ambito de estudio joven en
proceso de maduracion, que puede convertirse en una linea de
referencia dentro de la investigacion en comunicacién asi como
revertir tendencias y flujos establecidos en otras lineas de trabajo
clasicas.

No obstante, d presente estudio de carécter descriptivo
hace preciso un abordaje mas concreto, de carécter critico, en el
que se aporte mayor informacion sobre contextos, lineas de
investigacién o metodol ogias, entre otros.
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NUEVOS MODELOS DE
COMUNICACION CIENTIFICA Y
TECNICA COMO RESPUESTA A
NUEVOS PARADIGMAS SOCIALES.

Inés Méndez M gj uelos (U. de Sevilla -Espafia-)

1. Introduccion.

Los investigadores de las disciplinas de las Ciencias de la

Comunicacion llevamos afios discutiendo acerca de nuevos
formatos informativos, nuevos medios y nuevas necesidades
comunicativas. Debemos ser conscientes de que el periodismo y
la comunicacién que hoy se hace y se demanda es radicalmente
distinta a la que conociamos hasta hoy, fruto de la evolucion
politica, econdmica y cultural de la sociedad europea a lo largo de
ultimas décadas.
En la actualidad, existe una vertiente poco explorada, tanto en la
docencia como en el ambito profesional. Se trata de la
participacion de periodistas o profesionales de la comunicacion
en las tareas adscritas a los paquetes de trabajo de comunicacion e
impacto de los proyectos de investigacién, en el ambito nacional
y europeo, con el objeto de incrementar el impacto social de los
resultados de esos trabajos y su posterior transferencia al
mercado.

Muchos investigadores de nuestra darea piensan,
equivocadamente, que los diferentes programas de investigacion
de excelencia, tanto nacionales como de la Unidn Europea estan
fuera del alcance de los profesionales e investigadores en
comunicacién. Sin embargo, Horizon 2020, el nuevo Programa
de Investigacion de la UE para el periodo 2014-2020, ha
introducido importantes novedades, entre las que cabe destacar la
importancia de la formacién de consorcios multidisciplinares, la
horizontalidad de aspectos relacionados con las ciencias sociales
y las humanidades con otras areas cientifico-técnicas, y quizas lo
mas importante, el aumento del valor del impacto de los
resultados de las investigacion.
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Es en este espacio donde proponemos una nueva
metodologia docente que persigue dotar a los alumnos de
periodismo y comunicacion de nuevas competencias Yy
herramientas, con un alto valor afiadido y que abren un nicho
profesional para investigadores y estudiantes.

Cuando hablamos de Comunicacion de la Ciencia y la
Técnica no solo hablamos de la comunicacién que se hace a
través de los medios de comunicacién generalistas o0
especializados, elaborada por periodistas y accesible a los
ciudadanos a través de diferentes puntos de acceso, como el
medio tradicional en formato papel en el quiosco de la esquina, o
en la version digital de los medios de comunicacidn tradicionales.

En este trabajo también haremos referencia a la
comunicacién de la ciencia para los periodistas como parte del
personal de los equipos de investigacion, para realizar tareas de
informacion, divulgacién o diseminacion de los resultados de
investigacion en las diferentes areas cientificas y técnicas,
generados por los agentes del conocimiento, y que tienen un
impacto indudable en la sociedad.

Esta tarea es la que han desempefiado investigadores y
periodistas por caminos diferentes, y quiza sea el momento, tal
como iremos comentando a lo largo de este trabajo, de unir
perfiles, intereses, herramientas y canales para la comunicacion.

2. La comunicacién de la ciencia y la
Técnica

2.1 Consideraciones Generales.

Manuel Calvo Hernando (1992)' define el periodismo
cientifico como una especializacion informativa que consiste en
divulgar la ciencia y la tecnologia a través de los medios de
comunicacion de masas. A partir de aqui, encontramos en la
afirmacion de la investigadora Carolina Moreno Castro (1999.
Pag., 99) que:

“ e periodismo cientifico debe estar encaminado

a que los ciudadanos entiendan los problemas

! CALVO HERNANDO. MANUEL (1992): Periodismo cientifico.
IVIC.Caracas.
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tecnocientificos que les afectan con la menor
ambigliedad posible y, por tanto, informar al publico
sobre los riesgos de dependencia tecnol égica™

El contenido cientifico de los medios va a determinar en
gran medida el conocimiento cientifico de la sociedad en general.
Este es el tercer aspecto a resaltar de la definicion de periodismo
cientifico. Como afirma Ferndndez Muerza (2004. P&g. 9):

“los medios de comunicacion de masas pueden
contribuir a elevar la cultura cientifica de la poblacion
elaborando buena informacion sobre ciencia y
tecnologia, y destierra de esta manera esa aparente
contradiccion de una sociedad cada vez mas necesitada
en conocer los avances de la ciencia y la tecnologia
pero a la vez poco o mal informada’ .

En cuanto a las funciones que debe cumplir el periodismo
cientifico existen multitud de clasificaciones. Calvo Hernando en
su libro Periodismo Cientifico (1992. Pags. 29-32), recopila las
clasificaciones de funciones de reconocidos tedricos como José
Reis, Wilson da Costa Bueno y Unger entre otros. Tras el
recorrido por las funciones definidas por otros, el investigador
espafiol resuelve su propia propuesta que recoge las otras.
Contempla tres funciones bésicas: de “informar, de interpretar y
de control en nombre del publico” .

Sobre los problemas de la ejecucion del periodismo
cientifico, Fernandez Muerza (2004. Pag. 48). recupera una
clasificacion realizada por el periodista cientifico brasilefio
Wilson da Costa Bueno EIl investigador cita las siguientes
problematicas:

“Vision dogmatica y romantica de la cienciay
la tecnol ogia.

2 MORENO CASTRO, Carolina (1999): La informacién cientifico
técnica y la formacién democrética de los ciudadanos. Comunicar, n®
13.

¥ FERNANDEZ MUERZA, Alex (2004): Estudio del Periodismo de
Informacion Cientifica en la Prensa de Referencia: El Caso Espariol a
partir de un Analisis Comparativo. UPV.
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- Predominio de fuentes, con primacia para los
burécratas, en detrimento de cientificos e
investigadores.

- Falta de utilizacion de las empresas como
fuentes de informacion en ciencia y tecnologia.

- Problemas derivados de falta de interés o de
coordinacion en aspectos como las politicas de
difusion, su planificacion y financiamento y la
capacitacion de recursos humanos”.

Los llamados problemas derivados de la condicidn
cientifica del periodismo especializado en ciencia y técnica
proceden de la estructura de esta Ultima, y de ciertas
caracteristicas de los profesionales que realizan estas actividades,
que pueden llegar a dificultar la difusion popular de su trabajo.

Calvo Hernando (1992. P&gs. 54-69) y posteriormente
Fernandez Muerza (2004. Pag.48), estiman que los problemas de
esta indole tienen varios origenes diferenciados: la extension y
complejidad de la ciencia, la explosion informativa, la aceleracion
historica, la resistencia a los cambios y el problema que supone la
adaptacion a nuevas realidades.

Los problemas de comunicacion que pueden encontrarse en
el periodismo cientifico surgen de tres focos distintos: los que
derivan de la responsabilidad de los medios, los propios de la
configuracion de los géneros periodisticos y su puesta en préactica,
y la distorsion de la informacion transmitida. Este Gltimo punto es
causa habitual de tensién y malentendidos entre cientificos y
periodistas, ya que como afirma Carolina Moreno (1999. Pag.
98):

“los periodistas y los cientificos ven & mundo
con Opticas propias, que estdn encaminadas a lograr
objetivos diferentes y que actlan por motivaciones
antagonicas’ .

Debemos tener en cuenta que esta cita de la profesora
Moreno ha de contextualizarse en un momento muy concreto de
la historia del periodismo y la ciencia, y que ambas disciplinas
han recorrido un largo camino de quince afios en los que la
ciencia, la tecnologia y la comunicacién han evolucionado
mucho. Un camino que han realizado alejadas a veces, pero muy
proximas en la mayoria de las ocasiones y con grandes
realimentaciones que hacen posible la presentacién de la
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metodologia de comunicacion cientifica que se propone y
justifica en este articulo (epigrafe 4).

Entre otros muchos objetivos, obligaciones y deberes del
periodista, quisiéramos destacar una de las misiones, a nuestro
juicio més importante, establecidos para esta especializacion
periodistica. Se trata de realizar, sin cometer errores o inferencias,
un trabajo que conlleve a un mayor conocimiento de los
resultados de la investigacion. Pero el camino que ha de recorrer
es largo y complicado, pero que tanto periodistas, como docentes,
investigadores y los propios ciudadanos deben exigir y defender.

Para entenderlo, podemos recurrir a los principios
consensuados en el | Congreso Iberoamericano de Periodismo
Cientifico celebrado en Caracas en 1974* y que hoy mantienen
una gran y preocupante (por no superada) actualidad, De los siete
principios, destacamos tres que consideramos, atendiendo al
objeto de este trabajo, de especial valor:

“ El periodista cientifico defendera e derecho

de todo ser humano a participar en e desarrollo del

conocimiento.

- Promoverd la confianza de la comunidad
hacia la ciencia; promovera la difusion delos hallazgos
que beneficien al hombrey tratard por todos |os medios
de valorar con la maxima claridad los aspectos
positivos del avance cientifico y tecnoldgico, y
denunciar los negativos, en relacion con € individuo y
la sociedad.

- El periodista cientifico debera promover y
fomentar € desarrollo de la investigacién, tanto basica
como aplicada, quetienda al bienestar dela comunidad
local o nacional, como internacional; y trabajara por
la creacion de una conciencia publica sobre € valor de
la investigacion cientifica al servicio del desarrollo de
los pueblos’ .

2.2. EEESy ERA. Nuevo Reto: La Europa 2020.

Como docentes e investigadores debemos recordar en qué
marco normativo nos encontramos a la hora de proponer una

* DAVILA PEREZ DE CAMINO, Carlos (1979): La ética del
periodismo cientifico. Prensa Espafiola. Madrid.
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nueva metodologia de la comunicacion de la ciencia y la técnica.
No solo se trata en realidad de un marco normativo, sino de toda
una filosofia, con sus aciertos y errores como todas, sobre la que
se ha disefiado una apuesta nacional y europea que pretende
orientar los estudios superiores hacia una conexion cada vez
mayor con la innovacién y el entorno econémico y productivo.

El Espacio Europeo de Educacion Superior (EEES) y d
Espacio Europeo de Investigacion (ERA), desde la premisa de la
internacionalizacion y la movilidad de los estudiantes y los
recursos humanos dedicados a la investigacién, establece como
premisa fundamental garantizar una formacion eficiente,
orientada las necesidades del mercado profesional y del entorno
productivo, sin menospreciar aquellas areas de conocimiento
relativas a las ciencias sociales y las humanidades.

Desde la puesta en marcha de estos programas la propia
identidad de Europa ha cambiado y de la idea de la Europa 2010
pasamos a la idea de lo que debe ser la Europa 2020, o al menos
los objetivos que los estados miembros consideran que deben
alcanzarse, hoy dia, dentro de 6 afios.

La Europa 2020° debe estar construida sobre una prioridad,
el crecimiento, basado en tres principios: inteligente, sostenible e
integrador. Acomparfiandola, la iniciativa emblematica Unién por
la Innovacion cuyo objetivo es recentrar la politica de 1+D+i en
los retos a los que se enfrenta nuestra sociedad, como por ejemplo
cambio climético, la gestion de la energia y el uso eficaz de los
recursos, la salud en una sociedad cada vez mas envejecida,
evolucion demogréfica, etc. Por supuesto la innovacion debe ser
reforzada, desde la investigacion sin limites hasta la
comercializacion.

Si por algo nos interesa especialmente esta Iniciativa es,
entre otros objetivos en el &mbito de la 1+D+i, por uno de sus
objetivos (COM ( 2010) final. Pag. 16):

“ Reformar sus sistemas nacionales (y regionales)

de I+D+i para estimular la excelencia y una

especializacion inteligente; reforzar la cooperacion entre

universidad, investigacion y empresa; aplicar una
programacién conjunta y reforzar la cooperacion

® EUROPEAN COMMISSION (2010): Europe 2020. A strategy for
smart, sustainable and inclusive growth. Communication from the
Commission. COM (2010) final. EU Commission
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transfronteriza en ambitos con valor afiadido de la UE y
gjustar en consecuencia sus procedimientos nacionales de
financiacidn para garantizar la difusién de la tecnologia
en todo el territorio dela UE”

Este objetivo nos anima, y éticamente nos obliga, a adaptar
las metodologias docentes de comunicacion cientifica y técnica al
nuevo espacio y entorno que nos rodea, del que formamos parte y
al que como periodistas y profesionales de la comunicacion nos
debemos adaptar con el objeto de controlar, analizar, y ofrecer al
ciudadano las claves del mundo en el que vive, y del que forma
parte.

3.EL IMPACTO DE LA CIENCIA EN LA
SOCIEDAD.

Sin duda, el impacto de la ciencia en la sociedad es cada
dia mas importante y ocupa un lugar destacado en las agendas y
preocupaciones de los gobiernos. Por tanto, no nos estamos
refiriendo exclusivamente al factor de impacto, también conocido
como indice de impacto, o Impact Factor, y reconocido en el
ambito académico como medida de la importancia de una
publicacion cientifica, sino al retorno de la inversion que la
sociedad hace en investigacion en un pais.

Para ello vamos a ver dos caminos de la comunicacion de
la ciencia, que no por estar dirigidos a diferentes publicos los
podemos considerar alejados de los intereses y tareas del
comunicador o periodista; independientes y con intereses
enfrentados; y, por ultimo, incompatibles para poner en marcha la
metodologia presentada en este trabajo.

3.1. La Comunicacién de la Ciencia parala Ciencia.

Los investigadores, a la hora de realizar su trabajo, se
encuentran con una serie de retos que no tienen necesariamente
relacién con el objeto de su investigacion. Hoy en dia el personal
docente e universitario debe ser, en el mejor de los casos, un
docente excelente, y junto a esto, investigador, gestor y
comunicador.

Un investigador en Espafia, ya sea docente o no, tiene gque
realizar, a veces contra reloj y a expensas de las reformas de las
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leyes que rigen la ciencia, un trabajo de investigacion, gestion y
planificacion por el que va a ser evaluada su carrera profesional

Junto a esto, se le exige que planifique unas tareas de
impacto, con alta prevision de éxito, sin las cuales no seran
evaluados positivamente, tanto por las entidades de financiacion
como por las editoriales cientificas que deben hacerse eco de sus
trabajos, y publicar los resultados de su investigacion. Por el
ndmero de articulos y la calidad de las revistas van a ser
valorados como cientificos e investigadores de excelencia o no,
calificacion que determinara la posibilidad de lograr nuevas
financiaciones o realizar otros trabajos dentro de universidad.

Esto genera un estado de, podriamos decir, tension,
competencia o frustracion en los investigadores que poco tiene
gue ver con su actividad y que puede comprometer la calidad vy el
desarrollo normal de su trabajo, especialmente cuando las fuentes
de financiacion no estan aseguradas.

Por otra parte, no podemos negar, y debemos exigir, que
todo proyecto de investigacion, especialmente los financiados con
fondos publicos, tengan una clara vocacion de mejora de la
calidad de vida de los ciudadanos, atendiendo y resolviendo sus
necesidades, adelantandose incluso a las necesidades de los
mismos. Finalmente, el ciudadano que aporta con sus impuestos
esos fondos publicos destinados a la I+D+i, tiene derecho a
conocer en qué y con gué objetivo se utiliza su dinero.

Una de las formas tradicionales de evaluar el impacto de la
ciencia es principalmente a través de las citas y el nimero de
publicaciones en las revistas cientificas bajo el formato de peer
review. Son muchas las metodologias de evaluacién del impacto
social de los resultados de la investigacion, y muchos los que han
puesto en duda que el sistema de publicaciones sea el mas
acertado.

Lutz Bornmann® hace una revision muy interesante de las
diferentes metodologias de evaluacion de la ciencia, como los
estudios econométricos, los andlisis o los casos de estudio, y
arroja testimonios esclarecedores a la hora de valorar los métodos
tradicionales basados en citas y publicaciones.

® BORNMANN, Lutz (2013): What Is Societal Impact of Research and
How Can It Be Assessed? A Literature Qurvey, en Journal of the
American Society for Information Science and Technology.
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A una de las conclusiones a la que llegamos cuando
revisamos el articulo de Borrnmann (op.cit. pag. 2018) es que, Si
bien la publicacion de los resultados de investigacion es muy
importante y puede generar un impacto en la comunidad
cientifica, puede que esos resultados no transciendan a la
sociedad, porque ésta no los entiendan, porque no resuelvan sus
problemas a corto plazo o definitivamente no les interese.

En el sentido que nos ocupa, Bornmann (op. cit. pag. 217)
apunta una idea esencial, y es que como apunta en su trabajo, la
sociedad puede cosechar los beneficios de los estudios de
investigacion de éxito s6lo si los resultados son convertidos en
productos comerciales y de consumo, como por ejemplo,
medicamentos, herramientas  diagndsticas, maquinas vy
dispositivos o servicios, sin embargo también es necesario
considerar el estudio del impacto social de la investigacion
referidos a beneficios sociales, calidad social, utilidad, valores
publicos, transferencia de conocimiento, relevancia social, etc..

En el primer caso, el propio mercado regula la aceptacion o
no de esos resultados. En el segundo caso, son los periodistas y
los profesionales de la comunicacion los que pueden hacer un
trabajo de calidad, incrementado el impacto de esas
investigaciones, con la formacién y la especializacidon adecuadas.

3.2. LaComunicacién de la Ciencia para la sociedad.

La percepcion y conocimiento que la sociedad tiene de la
sociedad queda reflejado con gran claridad en el ultimo
Eurobarémetro publicado por la Comision Europea en
noviembre de 2013’

Elaborado sobre la Europa de los 28, muestra bastantes
diferencias con respecto al publicado en 2010, lo que sin duda
corresponde a la incorporacion de los paises de la Europa del
Este, y sus caracteristicas en cuando a educacion y nivel de vida.

En el mismo encontramos que el nivel de informacién que
los ciudadanos tienen de la ciencia y la tecnologia es del 58%,
siendo solo el 38% en el caso de Espafia. En cuanto al nivel de
importancia e interés que estos temas generan en sociedad, el
36% de los europeos responden que si les interesa y se consideran

" EUROPEAN COMMISSION. (2013): Special Eurobarometer 401.
Responsble Research and Innovation (RRI), Science and Technology.
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bien informados, mientras que el 18% argumenta que pese a su
interés no estdn bien informados. Preocupante es, como
consecuencia de lo anterior que el 44% de la poblacién europea
no se sienta ni interesada ni informada.

En el caso de Esparia, estas cifras disminuyen en el caso de
los interesados e informados, el 29% e interesados pero no
informados el 23%. Y, por tanto el indice de indiferencia acerca
de los aspectos relacionados con la ciencia y la técnica se eleva al
48%, una cifra que podemos considerar alarmante en un pais
como Espafia en el que podemos considerar que tenemos un
sistema de I+D+i medianamente consolidado y con areas
cientificas y técnicas lideres en Europa.

En el caso de las fuentes de informacién sobre ciencia y
técnica es el aspecto que, junto a los anteriores, mas nos puede
llamar la atencion como profesionales de la informacion. Los
europeos declaran que los profesionales mas cualificados para
explicar el impacto de la ciencia a la sociedad son los propios
investigadores, tal como afirman un 66% de los entrevistados;
mientras que solo un 15% y un 20% de la poblacién consideran
que los periodistas de prensa y televisién respectivamente, estan
preparados para transmitir este tipo de informacion.

Es paraddjico, sin embargo, que la informacidn llegue a los
ciudadanos a través de los medios de comunicacion de masas, asi
como las redes sociales e internet. De hecho, la television como
canal de trasmision de informacion representa el 65%, la prensa el
33% e internet en su conjunto el 35%.

Ante estas cifras solo podemos hacer una profunda revision
y critica acerca del papel de los profesionales de la informacién
en el &mbito de la ciencia y la técnica. Debemos preguntarnos si
estan realizando no solo la tarea que les corresponde, sino si lo
hacen dentro de unos parametros de calidad. Si recuperamos las
premisas del | Congreso Iberoamericano de Periodismo
Cientifico nos damos cuenta de que quizas no estamos dando
respuesta a las necesidades de informacion y control que la
sociedad deberia demandarnos acerca de un aspecto tan sensible,
y que sin duda afecta a la vida de los ciudadanos.

En un pais como Espafia, en el que, tal como reconoce la
Asociacion de la Prensa de Madrid en su Gltimo informe®, en el

& Asociacion de la Prensa de Madrid (2013): Informe de la Profesion
Periodistica 2013.Madrid
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periodo 2008-2012 salieron de las facultades espafiolas 13.800
nuevos licenciados en Periodismo, junto a 10.951 licenciados en
Comunicacion Audiovisual; y en el que en el mismo periodo, el
paro registrado de periodistas aumentd un 132 %. Estos datos
significan no otra cosa que 11.151 empleos perdidos y 284
medios cerrados desde 2008.

Ante esto, las alarmas que sin duda se han activado,
deberian guiarnos hacia nuevos escenarios profesionales, no
exclusivamente basados en el emprendimiento, tal como parece
que es hacia donde se dirigen las ultimas recomendaciones
institucionales. Nuestra propuesta, en este contexto, es la de
abandonar viejas elucubraciones y planteamientos acerca de las
diferencias entre cientificos y periodistas, y de las dificultades de
la comunicacién de la ciencia y la técnica.

Es nuestra obligacién, como docentes, preparar a los
futuros comunicadores en sectores y ambitos que representen
nuevos espacios de realizacion laboral, y la investigacion y la
innovacion es sin duda uno de ellos.

4. NUEVO MODELO DE
COMUNICACION DE LA CIENCIA Y LA
TECNICA. PROPUESTA

Como hemos visto, el impacto social de la ciencia depende
de un amplio rango de factores, algunos relacionados con la
forma en la que éste es distribuido a los actores fuera del sistema
de produccion del Conocimiento, y otros con la forma en la que
éste es recibido, aplicado, explotado y consumido. Todos ellos
implican relaciones sociales y flujos de informacion entre actores
(individuos, grupos, instituciones) que trabajan en diferentes
contextos y escenarios.

La sociedad tiene, o debe tener, interés por conocer los
resultados de la investigacion e innovacién, vy estos Ultimos
necesitan ser conocidos, pero sobre todo valorados, por la
sociedad.

Por otra parte, incrementar los indices de impacto de los
proyectos de investigacién y conocer la repercusién de las
politicas y medidas de apoyo y financiacién de la I+D+i son una
preocupacion cada dia mas extendida entre investigadores y
administraciones publicas, respectivamente.



12 Titulo del Libro. Times New Roman 8.

Las instituciones generadoras de  Conocimiento
(Universidades y Centros de Investigacién), se encuentran
actualmente inmersas en un entorno muy dificil debido a la crisis
econdémica y financiera mundial actual, y deben promover la
potencialidad y la repercusion del trabajo de sus recursos
humanos.

A estas entidades se les hace cada vez mas imprescindible
acudir a fuentes de financiacidn diferentes a las tradicionales, de
ambito regional y nacional, abriéndose camino en el entorno
internacional, principalmente a través de los Programas Marco de
la Unién Europea. Se trata, por tanto, de participar en un entorno
altamente competitivo y en el que la evaluacion del impacto se
convierte en uno de los handicaps de los proponentes, tan
fundamental como la formacion de un buen consorcio o la
presentacion de una idea innovadora.

La evaluacién de las propuestas, concretamente la
valoracion adecuada del apartado de impacto se ha convertido en
el mayor escollo que encuentran los investigadores a la hora de
obtener éxito en las convocatorias europeas e internacionales de
financiacién de la I+D+i, ya que representa un tercio de la
evaluacion de su propuesta.

Un investigador que participa en un escenario como el que
plantea Horizon 2020, cuenta sin duda con una idea y una
investigacion de excelencia, y gracias a su prestigio y su
experiencia pasada en este tipo de programas, los contactos
necesarios para crear un buen consorcio. Sin embargo, no tiene
por qué dominar estrategias de diseminacion o plantear de forma
adecuada el impacto de su propuesta.

Es por esto, y todo lo expuesto anteriormente, que se hace
necesario crear equipos de investigacion multidisciplinar que
incluyan la figura de un profesional de la comunicacion,
especializado en comunicacion cientifica, con capacidad de
internacionalizacion y con el dominio de todas las herramientas
de comunicacidn existentes que garanticen la maxima difusion e
impacto de los resultados de investigacion.

La autora de este trabajo ha llevado a cabo trabajos de este
tipo desde hace mas de 12 afios, pasando por diferentes proyectos
gue, con financiacion europea han tratado diversas
problematicas, tanto cientificas y técnicas, como sociales.
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Ejemplo de ellos son el proyecto POWESOL? sobre desalacion a
través de energias renovables; ERA-STAR project™ en el que se
trabajaba para fomentar la investigacion en el sector espacio en
Europa; CreaMED™, proyecto que perseguia el fomento de la
creatividad en las empresas de la Cuenca Mediterranea; proyecto
SiSOB™, con el objeto de evaluar el impacto de la ciencia en la
sociedad (el mas cercano a la especializacion de la autora de este
trabajo y con el que ha logrado mayores resultados) v,
actualmente BRESAT™, en el que diferentes instituciones
europeas, nacionales, regionales y locales, junto a empresas del
sector, buscan acercar la banda ancha a través de satélite a zonas
de dificil acceso.

En todos estos proyectos se ha intentado hacer
comunicacion hacia la comunidad cientifica, pero también hacia
la sociedad en su conjunto, logrando los resultados que se pueden
ver en las paginas webs de cada uno de ellos.

La participacion en este tipo de proyectos y los resultados
obtenidos demuestran que este ambito de especializacién es un
espacio de trabajo muy interesante para los profesionales de la
comunicacion, tanto en el ambito nacional como en el
internacional. Una salida profesional que genera interés tanto en
los investigadores como en la sociedad, ya que ayuda a
incrementar y potenciar los resultados de su trabajo de
investigacion, mas alla de los que el mercado les pueda dar.

Por tanto, resulta de gran interés y asi se tiene pensado
realizar en el ambito de la Universidad de Sevilla, una nueva
metodologia docente de posgrado, y que podria estar preparada
para iniciarse en el curso 2014/2015, y que permita a licenciados
en Periodismo o Comunicacion audiovisual especializarse en esta
nueva linea profesional.

Esta especializacion no cerrara evidentemente las puertas a
la multidisciplinariedad, tanto en el caso de los alumnos
receptores, como de los contenidos, y buscara trabajar con los
investigadores de la universidad y con los profesionales de la
comunicacién en el perfeccionamiento y desarrollo de estrategias

° FP6-INCO2004-MPC3, 032344
10 ERAC-CT-2004-515793

11 REF. 2G - MEDO09 - 062

12 51S-CT-2010-266588

13 CIP-ICT-PSP.2012.5.3
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y herramientas que sirvan para incrementar el impacto y
repercusion de los resultados de su trabajo en la sociedad.

Estas herramientas servirdn para todos los estadios de la
investigacion, desde la redaccion de las propuestas de cara a
obtener la maxima puntuacion en la valoracion de sus estrategias
de diseminacion e impacto, asi como en la puesta en marcha,
gestion y posterior evaluacion del plan de comunicacién y
diseminacion del proyecto.

Con esto, y con la colaboracion de las instituciones,
esperamos abrir una nueva via profesional de gran valor para los
futuros periodistas y comunicadores, con el objeto de lograr una
sociedad compuesta por ciudadanos mas criticos, conscientes del
mundo en el gque viven y de las consecuencias de las decisiones
de sus gobernantes y hombres de ciencia sobre los problemas que
nos acucian, y de los que a veces no somos ni tan siquiera somos
conscientes.
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CIENCIA Y SOCIEDAD EN EL
UNIVERSO 2.0: EL PAPEL DE LAS
UNIVERSIDADES PUBLICAS Y
DEL CSIC EN LA DIVULGACION
CIENTIFICA ESPANOLA

Maria-Dolores Olvera-Lobo (CSIC, Unidad Asociada Grupo
SCIMAGO, Madrid. Universidad de Granada -Esparia-)
Lourdes Lépez-Pérez (Universidad de Granada -Espafia-)

En plena sociedad del conocimiento cobra actualidad la
aseveracion que Albert Einstein hizo hace més de medio siglo:
“ Algo he aprendido en mi larga vida: que toda nuestra ciencia,
contrastada con la realidad, es primitiva y pueril; y, sin embargo,
es lo mas valioso que tenemos’ . El desarrollo de la cienciay la
tecnologia es imparable y su impacto abarca a todos |os ambitos
sociales, desde @ econémico al cultural. Transforma & entorno, €
modo en que nos relacionamos con é e incluso nuestra forma de
entenderlo. La ciencia dd siglo XXI se hace en, por y para la
sociedad (Comision Europea, 2014).

La cultura cientifica de los ciudadanos es uno de los
motores de este proceso que se esta consolidando en Europa. Sin
embargo, Espafia aparece como uno de los paises con menor
alfabetizacion cientifica del continente (Fundacion BBV A, 2012),
una situacion que afecta principalmente a los jévenes, quienes se
sitlian a la cola en € conocimiento de las materias cientificas
(Instituto Nacional de Evaluacion Educativa, 2013). A esto sele
suma un descenso de las matriculaciones cientificas en los
ultimos diez afos (Instituto Nacional de Estadistica, 2010).

De forma paralela, Internet se revela como € principal
canal de comunicacién para los jévenes, hasta d punto de
introducir un nuevo pefil sociolégico, € de ‘nativos digitales’
(Prensky, 2001). La Web 2.0, con las redes sociales a la cabeza,
es d principal canal que utilizan los jovenes para informarse de
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ciencia y tecnologia (Fundacion Espafiola para la Ciencia y la
Tecnologia, 2012).

Las fuentes de informacién con mas credibilidad para
realizar esta mision son los centros de investigacion y las
universidades (Fundacion Espafiola para la Ciencia y la
Tecnologia, 2013; Treise et al, 2013).

El futuro de las sociedades inteligentes asienta sus
cimientos sobre una ciudadania formada e informada con un
pape activo en € proceso de investigacion e innovacion. En este
contexto, las nuevas tecnologias cuentan con un poder de difusion
gue ninglin medio ha tenido hasta ahora. La Red se ha instalado
en la cotidianiedad de millones de ciudadanos (Castell, 2011) y se
erige como uno de los canales méas importantes para la sociedad
en la toma de decisiones del sistema de 1+D+i (Comisién
Europea, 2014).

El medio de medios ha desbancado a otros tan populares
como la tdevisién, principalmente entre los mas jévenes
(Fundacion Espafiola para la Cienciay la Tecnologia, 2012). Para
los nativos digitales Internet es una virtualidad real integrada en
una vida cada vez més hibrida (Castell, 2011).

El presente estudio analiza € uso que los centros de
investigacion publicos espafioles (universidades pulblicas y
Consgjo Superior de Investigaciones Cientificas) hacen de las
herramientas 2.0 que ofrece la Red para divulgar los resultados de
la investigacion a la sociedad. La metodol ogia desarrollada para
ello es una checklist ad hoc disefiada para evaluar la presencia en
el entorno 2.0y la efectividad de la comunicacion en términos de
intensidad y conectividad. Los datos han sido extraidos mediante
e testeo diario durante dos meses, del 1 al 31 de diciembre de
2012y del 1 a 31 de diciembre de 2013.

1. Web 2.0: wuna revolucion en la

comunicacion de masas

Una sesion de brainstorming redlizada entre O'Rellly y
MediaLive Internacional en 2004 (O'Rellly, 2007) fue el
escenario de despegue para € concepto Web 2.0, un nuevo
sistema de gestion de la informacion en Internet que ha
contribuido a democratizar e uso de este medio de comunicacion
entre |los ciudadanos.

O'Reilly (2007) dio definicion a la Web 2.0 con €
establecimiento de sus principios constitutivos. Por un lado, la
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Web se conviete en una plataforma de informacion
constantemente mejorada por una comunidad que no cesa de
incorporar contenidos y en la que se aprovecha la inteligencia
colectiva para producir un importante volumen de datos de gran
valor. Ademas, € software sin coste, y no limitado a un solo
dispositivo, la blsqueda de la simplicidad en la transmision de la
informacion y la creacion de un espacio conversacional que
aporta experiencias enriquecedoras a los usuarios convierten a la
Web 2.0 en un &gora inigualable para garantizar € acceso a
conocimiento cientifico y en un sdlido cimiento sobre e que
construir el sistema ciencia, tecnologia y sociedad. Por su parte,
Cobo Romani y Pardo Kuklinski (2007) resumen estos principios
en cuatro nociones, a saber, una nueva arquitectura de la
participacion, la intercreatividad, la inteligencia colectiva y la
existencia de multitudes inteligentes.

Todas estas caracteristicas consolidan Internet como un
fenbmeno de masas (Flores, 2009) y transforman las nuevas
tecnologias en infraestructura imprescindible para la vida diaria,
ya que desde € nacimiento de la World Wide Web los usuarios se
conectan a la red para comunicarse con los demas, comprar y
vender recursos, aprender y ensefiar, jugar y entretenerse (Notley,
2009).

Asi, con la red de redes, no solo se producen cambios
tecnol 6gicos sino también sociales que, como apuntan Christakis
y Fowler (2010), modifican la base misma de la sociedad y, esto
s, la interaccion con € otro en varios aspectos fundamentales
gue resumen con los conceptos de enormidad —referida al alto
nimero de personas a las que se puede llegar—, comunalidad —
compartir informacién y contribuir a esfuerzos colectivos—,
especificidad —hay un incremento en la particularidad de los
vinculos que se pueden formar— y virtualidad —en € sentido de
gue se pueden tener dos identidades, una onliney otra offline—.

Se trata de una transformacion de tal magnitud que se
crean nuevos perfiles sociolégicos en funcion de su nivel de
vinculacion con la cultura digital y, asi, se habla de nativos
digitales, inmigrantes digitales y analfabetos digitales (Prensky,
2006). De esta manera se considera la existencia de una
generacién interactiva (Brigué Sala 'y Sadaba Chalezquer, 2010)
constituida por menores nacidos en plena vigencia de la sociedad
delainformacién, y que desde temprana edad han tenido acceso a
la tecnologia. Se trata de una generacién altamente equipada,
multitodo, movilizada, emancipada, autbnoma, interactiva, que se
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divierte en digital, que necesita relacionarse a través de las redes
sociales.

En & caso espaiiol, d 70% de los usuarios de Internet de
entre 10 y 18 arios cuentan con perfil en las redes sociales —un
rango de edad que desciende si se tiene en cuenta que e acceso a
un ordenador personal se sitlia en torno alos 6 afios—. En € caso
andaluz, € 71,7% de los jovenes se incorpora a estas redes entre
los 12 y los 14 afios (Colés et al., 2013). Aunque estas cifras son
muy Ilamativas, aln estén lejos de casos como € de Singapur
donde la edad de inicio en & uso de redes sociales se establece en
los 6 afios y donde & 99% de los jovenes entre 6 y 24 afios usan
esta herramienta de comunicacién (Cheock & Zheng, 2011).

Los intereses personales y las necesidades sociales de tipo
relacional son las principales maotivaciones que impulsan € uso
de las redes sociales tanto en Espafia (Colés et al, 2013; Flores,
2009) como en e ambito internacional (Cheock y Zheng, 2011;
Notley, 2009).

En e caso de los jévenes universitarios, a estas causas se le
suman otras como estar al tanto de lo que ocurre en su entorno
(GOmez et al, 2012). Y es que las redes sociales son esenciales en
lavida diaria de este segmento de publico que confiesa conectarse
varias veces a dia y que afirma que @ uso de las redes es una
actividad cotidiana integrada en sus vidas diarias.

En € caso especifico de la comunicacion cientifica, los
blogs son los principales medios que los jovenes utilizan para
encontrar informacién sobre € avance de la investigacion y la
tecnologia (Fundacion Espafiola para la Ciencia y la Techologia,
2012).

Lapointe (2007) se refiere a los blogs de ciencia como
herramientas que ofrecen alos cientificos la posibilidad de hablar
directamente con € publico y permite a la sociedad conocer |o
gue estos tienen que decir sobre determinados temas de interés.
Al mismo tiempo ofrecen la posibilidad de que expertos en
diferentes ambitos de conocimiento intercambien informacion y
opiniones. Baron (2010) también valora los blogs como uno de
los medios més efectivos para que los investigadores conecten
con la ciudadania. La posibilidad de generar conversaciones en
tiempo real, su papd en € incremento de la participacion, la
diversidad de opiniones y la oferta de contenidos abiertos que se
pueden consumir en funcion de las preferencias del usuario son
algunos de | os aspectos que destacan de esta herramienta.
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2. La ciencia ante el publico, sin

intermediarios

El espacio publico que ha generado Internet rompe el
monopolio de la comunicacion de masas, que hasta ahora recaia
en los medios tradicionales de comunicacion (prensa, radio y
television). Areas como la ciencia y la tecnologia, que no han
ocupado un papel protagonista en las agendas periodisticas,
encuentran en la Web 2.0 un canal de comunicacion sin
intermediacion y donde es posible la conversacion con e
ciudadano.

La Web 2.0 hace que los cientificos recuperen e contacto
con € publico que perdieron durante los siglos XVII1, XIX y XX
(Weingart, 2011). La esponsorizacion de la investigacion por la
aristocracia desde mediados del siglo X V11l algé lacienciadelos
ciudadanos, que hasta ese momento habian tenido la oportunidad
de asistir a grandes experimentos cientificos publicos como € que
realizd Otto von Guericke para demostrar € espacio vacio en
1661 en la ciudad alemana de Magdeburgo.

A partir de mediados dd siglo XVIII se desarrollé el
lengugje cientifico especializado, nacieron las revistas cientificas,
la revision interpares y la ciencia, que tiene como objetivo
mejorar la calidad de vida de los ciudadanos, evoluciond de
espaldas ala sociedad.

Internet y la web social otorgan a los cientificos un canal
donde presentar sus resultados cientificos y en € que trabajar en,
por y parala sociedad (K énneker y Lugger, 2013).

Las nuevas herramientas de la Web 2.0 ofrecen grandes
oportunidades para conectar a los cientificos con € publico
(Brossard y Scheufele, 2013) a través de tres é&reas
principalmente, e desarrollo de medios de comunicacién digital
de libre acceso, la blsgueda especializada por palabras clave de
interésy la proliferacion de las redes sociales.

Internet se presenta como € mejor canal de comunicacion
para garantizar € protagonismo de la ciencia en la informacion
gue llega a la sociedad ante la actual crisis que afecta al
periodismo cientifico. Pero, para dlo, los cientificos tienen que
asumir su funcion como principales actores del proceso de
divulgacion de la ciencia porque tal y como publicaba la Revista
Nature en una de sus editoriales: “ As science journalism declines,
scientist must rise up and reach out. An average citizen is unlikely
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to search the web for the Higgs Boson or the proteasome if he or
she doesn't hear about it first on, say, a cable news chanel. And
as mass media sheds its scientific expertise, science's mass-
market presence will become harder to maintain” (Nature, 20009:
260).

Autores como Bucchi (2013) ya serefieren ala divulgacion
como la tercera mision de los cientificos, después de la
investigacion y la docencia.

3. Muestra de estudio

La mayor parte de la produccion cientifica espafiola se
desarrolla en los centros publicos de investigacion integrados en
las universidades publicas y en e Consgo Superior de
Investigaciones Cientificas (CSIC). Para extraer resultados del
conjunto de la nacién hemos sdeccionado los 132 centros,
institutos y unidades de investigacion que conforman € CSIC y
las 47 universidades publicas que imparten ensefianzas en las
diferentes regiones espariolas.

La deccion de las universidades publicas responde al
interés por homogeneizar € objeto de estudio y evitar |os sesgos
gue pueden provocar las manifiestas diferencias que existen, en
cuanto a recursos y objetivos, entre universidades publicas y
privadas. Al mismo tiempo, entendemaos que son las publicas por
su propia titularidad las que mayor responsabilidad social tienen
en lo que a comunicacion cientifica se refiere. La seleccion de
universidades publicas responde a la establecida por € Scimago
Group en d Ranking de Universidades Espafiolas basado en los
datos de Scopus (2006-2010) y publicado en marzo de 2012. Este
ranking integra un total de 93 universidades, de las que 47 son
publicasy 46 privadas.

El andlisis se ha realizado en dos periodos desde € 1 al 31
de diciembre de 2012 y desde el 1 al 31 de diciembre de 2013. Se
ha elegido e mismo periodo de dos afios distintos para determinar
la evolucion que han experimentado |os centros en doce meses y
andlizar la tendencia de futuro en cuanto a uso de las
herramientas 2.0 para divulgar los resultados cientificos a los
ciudadanos.

4. Metodologia
El andlisis de datos lo hemos realizado a través del disefio
de una checklist ad hoc. Los items integrados en la checklist



Cienciay sociedad en € Universo 2.0: El papel delasuniversdades piblicasy 7
del Consgjo Superior de Investigaciones Cientificas en la divulgacion cientifica
egpafiola. OLVERA-LOBO, Maria Dolores; LOPEZ PEREZ, Lourdes

responden a las tres areas de interés establecidas en € estudio:
uso, intensidad de uso y conectividad.

Las herramientas seleccionadas han sido los blogs vy
canales de noticias, por su efectividad en la comunicacién de la
ciencia (Baron, 2010; Cobo and Pardo, 2007; Lapointe, 2007); las
redes sociales Facebook, Twitter y YouTube por ser los canales
en los que los jévenes espafioles buscan informacién sobre
ciencia (Fundacion Espanola para la Ciencia y la Tecnologia,
2012); los canales de sindicacion de contenidos y otras apps en
las que seincluyen reproductores de video, audio, entre otros.

La intensidad se ha medido teniendo en cuenta € nimero
de publicaciones sobre resultados cientificos realizadas con cada
herramienta durante € periodo analizado y la evaluacion de la
conectividad se ha determinado en funcion del numero de
seguidores que cada centro tiene en los diferentes perfiles
sociales.

5. Resultados

5.1.Uso de las herramientas

El blog, considerado como uno de |os medios mas efectivos
para que los cientificos conecten con e publico (Baron, 2010), es
la herramienta que menos utilizan las universidades publicasy los
centros de investigacion del Consejo Superior de Investigaciones
Cientificas para divulgar los resultados de sus trabajos cientificos.
Esta tendencia se repite en los dos periodos analizados (diciembre
de 2012 y diciembre de 2013). Si bien, en & caso de las
universidades el nimero desciende del afio 2012, en € que un
14’ 6% de las universidades utilizaban este canal, al 2013 cuando
el nimero de universidades con blogs de contenido cientifico es
un 10,63 %. El porcentaje de centros de investigacion del CSIC
gue recurren a esta herramienta para difundir sus resultados se
mantiene en torno al 6%, tanto parad 2012 como parae 2013.

Ahora bien, es necesario sefialar que el CSIC cuenta desde
e inicio de 2014 con un blog institucional, que publica en la
edicion digital del periddico 20 Minutos, y recoge, en su pagina
Web www.csic.es desde finales de 2013, los blogs personales de
investigadores adscritos a consgo, un total de 25. Algo que
demuestra d creciente interés del Consgo por esta herramienta.

En cambio, los canales de noticias cientificas se erigen
como e medio mas utilizado por las universidades y por los
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centros del CSIC. En €l caso de las universidades es de destacar €
elevado nimero que dedica un espacio especifico a la difusion de
la investigacion, aunque también es resefiable e descenso en el
uso de esta herramienta del afio 2012, con un 72,9% de las
universidades, a 2013 con un 63,8%.

Los centros del CSIC experimentan un ligero incremento
en e uso de los canales de noticias cientificas y pasan de un
58,08% en € afio 2012, al 65% del 2013.

Las redes sociales, definidas por Colas et a (2013) como €l
principal canal de los jOvenes para la comunicacién e interaccion
con su entorno, estdn integrandose progresivamente en las
estrategias de comunicacion de las universidades publicas y delos
centros del CSIC. Al igual que en las herramientas anteriormente
expuestas, en e caso de la presencia de las universidades en redes
sociales desciende del afio 2012 al 2013. En 2012 € 35,41% de
las universidades publicas esta presente en Facebook y en 2013 el
31,9%. En Twitter se pasa de un 31,2% en 2012 a un 23,4% en
2013y en Y outube del 14,6% de 2012 al 10,6% de 2013.

Para los centros del Consegjo Superior de Investigaciones
Cientificas la situacion es inversa 'y hay una mejora destacable de
un afio a otro, especialmente en € uso de Twitter, una red
utilizada por € 19.9% de los centros en 2012 y por e 31,06% de
los centros en 2013. Tienen presencia en Facebook un 21,32% de
los centros en 2012 y un 26,5% en 2013. YouTube sube del
11,02% de 2012 a 12,2% de 2013.

Las RSS o canales de sindicacién de contenidos, son un
recurso utilizado por € 37,5% de las universidades en 2012 y por
el 14,8% en 2013. Esta herramienta es utilizada por € 19,58% de
los centros del CSIC en 2012 y por € 16,66% en 2013 (Graficos
ly2).
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Uso de las herramientas de la Web 2.0 en
las universidades publicas espaiolas
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Grafico 1: Uso delas herramientas Web 2.0 en las universidades
publicas espafiolas.
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Uso de las herramientas de la Web 2.0 en
los centros del CSIC
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Gréfico 2: Uso de las herramientas Web 2.0 en los centros del CSIC.

Solo una universidad, la de Méaga, utiliza todas las
herramientas analizadas. Una situacion que se repite para los
centros del CSIC, de los que Unicamente e Centro de
Investigacion Ecoldgica y Aplicaciones Forestales hace uso de
todas las herramientas, exceptuando otras aplicaciones.

A los datos de presencia hay que afiadir los perfiles
institucionales del Consgo Superior de Investigaciones como
organismo. Cuenta con dos perfiles en Facebook, uno general y
otro especifico para divulgacion, y dos pefiles en Twitter.
Ademéas de un Canal de Y outube y Canal de Naticias. A estos hay
gue sumarle la existencia de perfil en ambas redes de la
Delegacion del CSIC en Andalucia y del museo Casa de las
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Ciencias de Sevilla, que también utiliza YouTube y Tuenti, asi
como € Canal de Noticias.

5.2. Conectividad
Los valores de conectividad se han medido en las tres redes
socidles anadlizadas, Facebook, Twitter 'y  Youtube,
correspondiéndose este valor con € nimero de seguidores de
cada canal. En ambos casos los datos de conectividad son bajos,
ninguin centro o universidad supera los 10000 usuarios. Aunque
hay queresaltar d hecho de que tanto universidades como centros
de investigacion han mejorado sus valores desde € afio 2012 al
2013. Asi, en 2012 € 73,33% de las universidades tiene menos de
1000 seguidores en Twitter y en 2013 esa cifra desciende al
45,45% (Gréfico 3). En Facebook € valor inferior a los 1000
‘fans' se mantiene del 52,2% de 2012 al 53,3% de 2013 (Gréfico
4).
En 2013 es la Universidad de Granada la que suma un
mayor nimero de seguidores en Facebook, con 2410, y la UNED
en Twitter, con 6733.

Evolucion del nimero de las
univesidades publicas espanolas
segun seguidores en

[l ARo 2013
7 Ano 2012
4
2
n . alls
T1a 501a 1.001a 2501a Masde
500 1.000 1.500 ° 3.000 3.001

seguigores

Gréfico 3: Evolucién del nimero de universidades pUblicas espafiolas
seguin seguidores en Twitter
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Evolucion del namero de
universidades publicas espanolas
segun seguidores en facebook
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Gréfico 4: Evolucién del nimero de universidades pUblicas espafiolas
seguin seguidores en Facebook

Para los centros del CSIC, es Facebook la que gana en
valores de conectividad, pasando del 93,10% de centros que
tenian menos de 1000 seguidores en 2012, a 71,4% de 2013.
Twitter mantiene e porcentaje de centros con menos de 1000
seguidores y del 52,2% de 2012, pasa a 53,3% de 2013 (Gréficos
5y 6).

El centro con mas seguidores en Twitter es e Centro
Nacional de Biotecnologia, con 4206, y e Real Jardin Botanico
en Facebook con 8369.
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Evolucion del nimero de centros
del CSIC segun seguidores en facebook
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Gréfico 5: Evolucion del nimero de centros del CSC segiin seguidores
en Facebook
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Gréfico 6: Evolucion del nimero de centros del CS C segiin seguidores
en Twitter
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5.3.Intensidad

En cuanto a la intensidad, las cifras vuelven a ser bajas en
ambos casos. Asi, en torno a 80% de las universidades publica
menos de 50 comentarios en Twitter y aproximadamente el 95%
en Facebook, tanto en 2012 como en 2013. Para los centros del
CSIC esta cifra es ligeramente més negativa: en 2012 € 56,52%
de los centros publica menos de 50 comentarios, un dato que
empeora en 2013, alcanzado €l 80,48% en Twitter. En Facebook
cas € 100% de los centros publica menos de 50 comentarios
tanto en 2012 como en 2013.

6. Conclusiones

Las universidades publicas espafiolas y los centros de
investigacion del Consegjo Superior de Investigaciones Cientificas
empiezan a sar conscientes de la importancia socia de las
herramientas Web 2.0 y, aunque todavia timidamente, estén
utilizando e potencial de comunicacion de las mismas para
acercar la ciencia ala sociedad.

El mayor esfuerzo lo dirigen en ambos casos a la creacion
de canales especificos de divulgacion de la ciencia. Aunque los
valores son positivos, Ilama la atencion € descenso de casi un
10% en e uso de esta herramienta que han experimentado las
universidades del afio 2012 al 2013. Una tendencia que se invierte
paralos centros del CSIC, ya que desde 2012 al 2013 casi un 10%
més de centros se han fijado en este canal para hacer llegar sus
investigaciones a la sociedad.

Sin embargo, no estdn sacando partido al potencial que
tienen los blogs para divulgar la ciencia tanto a la sociedad como
a los propios medios de comunicacion (Drezner y Farrd, 2004,
Hans, 2008; Lapointe, 2007;). En ninguno de los casos supera €l
15% las instituciones que usan esta herramienta.

En redes sociales la presencia empieza a ser mayor, pero
alin es escasa en ambos casos. No se supera € tercio de centros y
universidades con perfiles en Facebook, Twitter y YouTube. Una
tendencia que se repite en cuanto a conectividad, la mayoria no
sube de los mil seguidores, e intensidad, un alto porcentgje no
publica méas de 50 comentarios al mes.

Si bien en e caso de presencia, hay que resaltar dos
aspectos, por un lado € incremento de presencia en ambas redes
de los centros del CSIC desde 2012 al 2013 vy, por € otro, €
descenso de presencia en las mismas de las universidades
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publicas de un afio a otro. Esta bajada podia estar asociada a la
crisis econémica y la merma de inversion en investigacion que
padece Espafia en los Ultimos diez afios. Aunque esta causa pierde
valor si tenemos en cuenta que € CSIC ha tenido en 2013 €
mayor recorte presupuestario de los Ultimos afios y, sin embargo,
ha experimentado una notable mejora en el uso de herramientas
Web 2.0.

Una posible razén de este incremento puede estar vinculada
a la certeza, comprobada cientificamente (Shuai, 2011), de que
redes sociales como Twitter pueden incrementar hasta en 11
veces las posibilidades de que un articulo sea citado. Para
consolidar ambas hipétesis habra que observar en investigaciones
futuras si sigue la tendencia de crecimiento de actividad, se
mantiene o desciende, asi como las causas que provocan todas las
situaciones posibles.
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indebidas realizadas sobre ellos por terceros. En este sentido
podrian servir como inspiracion los arts. 7.2 y 8-12 de la Ley
Orgéanica 5/1995, de 22 de mayo, del Tribunal del Jurado
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3s7aa | 23016 5547 3763 3347 L101 1067 846 712 604 473 413 ass 87 a2 253 197 144
35510 22865 5510 3738 3525 1093 1060 840 707 600 470 410 332 325 320 251 19 143
38279 | 22716 5474 3714 3303 1086 1053 835 702 597 467 407 a0 323 318 250 194 143
35080 22560 5439 369 3282 1079 1046 829 698 593 464 405 28 320 316 248 193 142
34825 | 22424 5404 3666 3261 1072 1040 824 693 589 461 402 326 318 314 247 192 141
34602 22280 5370 3642 3240 1065 1033 819 689 585 458 399 326 316 312 245 190 140
34383 22139 5335 3619 3219 1059 1027 813 685 581 ass a7 a2 a4 310 243 18 139
34166 21009 5302 359% 3199 1052 1020 808 680 578 452 3% 30 312 308 242 188 138

***En color azul aparecen los 350 cocientes mayores, a cada uno de los cuales se le ha
asignado un escano
Fuente: elaboracioén propia

Para la otra asignacion de escafios se seleccionara a 50 diputados
-atendiendo a una serie predeterminada de criterios estadisticos
destinada a que en su conjunto aquéllos constituyan una muestra
lo més representativa posible de la poblacion espafola- de la
siguiente manera:

procedimiento: sorteo puro (Unicamente el azar estadistico
determinara la seleccion), atendiendo a los mencionados criterios

ciudadanos seleccionables: cualquiera, mayor de edad que, en
tanto que directamente legitimado por su condiciéon misma de
ciudadano, cumpla con los requisitos objetivos previstos en el
nuevo Régimen Electoral General y se encuentre inscrito en el
correspondiente censo por: estar en pleno uso de sus derechos
politicos, haber manifestado como corresponda su voluntad de ser
seleccionable, y no haber sido seleccionado como diputado con
anterioridad en virtud de este procedimiento

ejercicio del mandato: remuneracion y régimen de
incompatibilidades, abstencion y recusacion similares a los de los
diputados elegidos, ademas de las correspondientes garantias
legales laborales y garantias juridicas frente a las presiones
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33.367

33.051

32.741

32.436

32137

31.844

31.556

31.273

30,995

30.721

30,453

30.189

29.930

29.676

29.425

20179

28,937

28.699

28.464

28.234

28.007

27.784

27.564

27.348

27.135

26.926

26,719

26516

26,316

26,119

25.925

25.733

25.545

25.359

25176

9.496

9.390

9.286

9.184

8.088

8.893

8708

8619

8.362

8279

8.199

8.119

7.891

7.817

7.745

7.674

7.339

7.276

7.213

7.152

6.974

6916

6.860

6.390

6.342

6.295

6.248

6.202

6.156

6.112

6.442

6.370

6299

6.230

6.163

6.007

6.033

5.969

5.907

5.847

5788

5.729

5672

5616

5562

5.508

5.455

5.403

5353

5.303

5254

5.206

5.159

5.113

5.067

5.023

4.979

4.936

4.893

4.852

4811

4770

4731

4.692

4.654

4616

4.579

4.542

4.506

4.471

4.436

4.402

4.368

4.335

4.302

4.270

4238

4.207

4.176

4146

4116

5730

5.666

5.482

5.423

5.310

5.255

5.201

4.899

4.852

4761

4717

4.674

4.631

4.589

4.548

4.507

4.420

4.390

4316

4.279

4.173

4.139

4.073

4.040

3916

3.886

3.827

3798

3.770

3742

3715

3.661

1.884

1.863

1.843

1.823

1.803

1.784

1.765

1.746

1.728

1710

1.627

1611

1.596

1.581

1.566

1.551

1.537

1.523

1.509

1.496

1.482

1.469

1.456

1.444

1.431

1419

1.407

1.395

1.384

1372

1.361

1.350

1.339

1.329

1318

1.308

1.208

1.288

1.278

1.268

1.258

1.249

1.240

1.231

1.222

1213

1.204

1827

1.787

1.767

1.748

1.730

1711

1.676

1.659

1.503

1.578

1.490

1.477

1425

1412

1.388

1376

1.365

1353

1342

1.331

1.320

1.309

1.209

1.288

1.278

1.268

1.258

1.249

1.239

1.230

1.220

1211

1.202

1193

1.185

1176

1167

1.385

1.371

1.356

1342

1.328

1314

1.301

1.288

1275

1.263

1.250

1.238

1.226

1215

1.203

1219

1.205

1.073

1.062

1.052

1.032

1.022

1.013

1.003

994

950

942

1.035

1.023

1.012

1.001

990

696

691

649

643

545

541

537

560

406

402

364

360

354

3s0

347

308

306

303

209

296

204

292

200

309

306

303

300

297

291

288

283

280

258

256

254

250

248

246

244

198

196

195

193

190

188

186

185

183

182

180

179

170

169

168

166

165

164

163

162

160

159

158

199

197

195

193

190

188

186

185

183

182

180

178

177

175

174

173

170

168

167

166

165

163

162

160

158

157

156

155

154

153



Propuesta de sistema electoral del Congreso de los Diputados. .. PENA
RAMOS, José Antonio

21.828

21276

20.750

20.250

19774

19319

18.885

18.470

18.073

17.692

17.327

16977

16.641

16318

16.007

15.708

15.420

15.142

14.874

14615

14.365

14.124

13.800

13.665

13.446

13234

13.020

12.830

12,637

12,450

12.268

12.002

11920

11753

11591

11434

11280

11131

10985

10843

10.705.

10571

10439

10311

10.186

10.064

9.945

9.820

9.715

9.604

14.808

14.433

14.077

13.737

13414

13.106

12,811

12.530

12.260

12,002

11755

11517

11.289

11.070

10.859

10.656

10.460

10272

10.090

9.915

0.745

9.581

9.423

9.270

9.121

8.978

8.839

8704

8.573

8.086

7.973

7.756

7.652

7.551

7.452

7.356

7.262

7171

7.082

6.995

6910

6.827

13.172

12838

12521

12220

11.932

11658

11.396

11145

10.906

10676

10.456

10245

10.042

9.659

9.479

9.305

9.137

8975

8819

8.668

8523

8.382

8.246

8114

7.986

7.296

7.193

6716

6629

6.460

6.379

6.299

6222

6.147

6.073

5.795

4.332

4.223

4118

4.019

3.925

3.834

3748

3.666

3.587

3511

3.439

3.369

3.303

3.239

3177

3.118

3.005

2,052

2.901

2.851

2757

2712

2471

2435

2.269

2.239

2.152

2.125

2,072

2.046

2,021

1974

1.951

1.928

4.201

4.095

3.897

3.806

3718

3.635

3.555

3.478

3.405

3.335

3.267

3.203

3.140

3.081

3.023

2.068

2914

2.862

2.813

2765

2718

2.673

2.630

2.588

2.547

2,507

2.469

2.432

2.39

2.361

2.327

2.262

2231

2.200

2171

2.142

2114

2.087

2.060

1.960

1.937

1914

1.891

1.870

1.848

3.245

3.165

3.089

3.016

2.947

2.880

2817

2756

2.698

2.643

2.589

2.538

2.489

2.441

2.39

2.352

2.051

2018

1.987

1.957

1.927

1.818

1792

1.768

1.720

1.697

1.675

1.633

1612

1.592

1.572

1.553

1.535

1517

1.482

1.465

2.802

2731

2663

2599

2538

2480

2.424

2371

2320

2271

2224

2179

2.136

2.094

2.055

2016

1.979

1.943

1.909

1.876

1.844

1813

1.783

1.754

1.726

1.699

1.672

1.647

1.622

1.508

1575

1.552

1.530

1.508

1.488

1.467

1.448

1.428

1410

1.392

1374

1.357

1.340

1.323

1.307

1.202

1276

1.261

1.247

1.233

2380

2319

2262

2208

2.156

2.106

2.059

2014

1.970

1.929

1.889

1.851

1814

1779

1.745

1712

1.681

1.651

1.621

1.593

1.566

1.540

1514

1.490

1.466

1.443

1.420

1.399

1.378

1.357

1.337

1318

1.209

1.281

1.263

1.246

1.230

1213

1197

1182

1167

1152

1138

1124

1110

1.007

1.084

1.071

1.059

1.047

1817

1772

1.729

1.650

1612

1577

1511

1.479

1.450

1.421

1.393

1.367

1.341

1316

1.293

1.270

1.248

1.226

1.206

1.186

1167

1.148

1130

1112

830

870

849

839

829

1.625

1375

1.345

1317

1.200

1.264

1.239

1215

1101

1169

1.148

1127

1.107

1.051

1.034

1017

985

070

807

797

1.318

1.285

1.223

1194

1.167

1141

1116

1.046

1.025

1.005

985

949

931

914

898

883

868

853

839

825

700

690

608

600

580

1.287

1.255

1.224

1194

1.166

1139

1114

703

693

1.268

1.236

1.206

1177

1.149

1123

1.007

1.073

1.050

1.028

1.007

880

864

849

835

807

794

692

683

673

664

655

647

638

630

622

592

585

578

998

972

948

925

904

702

776

692

680

668

645

635

569

560

545

537

530

508

502

a89

a83

465

460

449

444

439

5

550

466

456

356

3s0

300

296

292

288

284

280

277

266

263

260

253

250

248



N
(350)

119
=
59
)
+9(5%)
11 (69
“13(7)
+15(87)
1707
19
(107
21
(11
23
129
+25
(137
27
(149
+29
157
31
(169
33
ar)
35
(189
37
(19°
-39
(20°)
41
(219
43
(22°)
45
(239
47
24)
49
(25°)
51
267

53
27

63
@27
65
33
67
347
69
35°)
71
367
73
(79

4

PP (159)

10,830.693
3,610.231
2,166.138
1,547.241
1,203.410

984.608
833.130
722.046

637.099

570.036

515.747

470.899

433.227

401.136

373.472

349.377

328.202

30.448

292.721

277.710

264.163

251.876

240.682

230.440

221.034

212.366

204.352

196.921

190.012

183.571

177.552

171915

166.626

161.652

156.966

152.544

148.365

144.409
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Simulacion del PROCEDIMIENTO B

aplicando los resultados del conjunto de

Espana en las Elecciones Generales de
2011

PSOE (103)

6,973.880

2,324.626

1,394.776
996.268
774.875
633.989
536.452
464.925

410.228

367.046

332.089

303.212

278.955

258.201

240.478

224.963

211.329

199.253

188.483

178.817

170.094

162.183

154.975

148.380

142.324

136.742

131.582

126.797

122.348

118.201

114328

110.696

107.290

104.087

101.070

98.223

95.532

92.985

ULV (25)

1,680.810
560.270
336.162
240.115
186.756
152.800
129.293
112.054

98.871

88.463

80.038

73.078

67.232

62252

57.958

54.219

50.933

48.023

45.427

43.097

40.995

39.088

37.351

35.761

34.302

32.057

31713

30.560

20.487

28.488

27.554

26,679

25.858

25.086

24.350

23.673

23.024

22410

UPyD (17)

1,140.242
380.080
228.048
162.891
126.693
103.658

87.710
76.016

67.073

60.012

54.297

49.575

45.609

42231

39.318

36.782

34.552

30.817

20.236

27.810

26,517

25.338

24.260

23.270

22.357

21514

20.731

20.004

10.326

18.692

18.099

17.542

17.018

16.525

16.059

15.619

15.203

civ (15)

1,014.263

338.087

202.852

144.894

112,695

92208

78.020

67.617

59.662

53.382

48.298

44.098

40.570

37.565

34.974

30.735

28.078

27.412

26.006

24.738

23.587

22.539

21580

20.699

19.887

19.137

18.441

17.794

17.190

16.627

16.099

15.604

15138

14.609

14.285

13.804

13.523

AMAIUR (5)

333.628

111209
66.725
47.661
37.069
30.320
25.663
22241

19.625

17.550

15.887

14.505

13.345

12.356

11.504

10.762

10.109

9532

9.016

8554

8.137

7.758

7.413

7.008

6.808

6541

6.204

6.065

5.853

5.654

5.469

5295

5.132

4.979

4.835

4.698

4.570

4.448

EAJPNV (5)

323.817

107.839
64.703
46216
35.946
29.410
24.885
21.567

19.030

17.027

15.405

14.065

12,940

11.982

11155

10.436

9.803

9.243

8743

8205

7.890

7.523

7.189

6.883

6.602

6.343

6.104

5.882

5.675

5.483

5.303

5.135

4.977

4.828

4.688

4431

4313

ESQUERRA (4)

256.393

85.464
51278
36.627
28.488
23.308
19.722
17.002

15.081

13.494

12.209

11147

10.255

9.496

8.841

8270

7.769

7.325

6.920

6.574

6.253

5.062

5.607

5.455

5232

5.027

4.837

4.661

4.498

4335

4.203

4.069

3.044

3.826

3715

3611

3512

3.418

EQUO (3)

218.776
71.925
43.155
30.825
23.975
19.616
16.508
14.385

12,692

11.356

10275

9.381

8.631

7.991

7.440

6.960

6.538

6.165

5.831

5262

5.018

4795

4.590

4.403

4.230

4.071

3.023

3785

3.657

3.537

3.425

3.319

3.220

3.127

3.039

2,055

2877

BNG (3)

183.279
61.093
36.655
26.182
20.364
16.661
14.008
12.218

10.781

9.646

8727

7.968

7.331

6.788

6.319

5912

5553

5236

4.953

4.699

4.470

4.262

4.072

3.899

3.740

3.593

3.458

3215

3.106

3.004

2.909

2.819

2735

2.656

2.581

2,510

2.443

CCNC-PNC (2)

143.550

47.850
28.710
20.507
15.950
13.050
11.042
9.570

8.444

7.555

6.835

6.241

5.742

5316

4.950

4.630

4.350

4101

3.879

3.190

3.054

2.920

2814

2708

2610

2518

2.433

2.353

2.142

2.080

2.021

1.966

1914

COMPROMIS-Q (2)

125.150

41716
25.030
17.878
13.905
11377
9.626
8343

7.361

6586

5.959

5.441

5.006

4.635

4315

4.037

3792

3575

3.382

3.208

3.052

2910

2781

2.662

2554

2.453

2.361

2275

2.195

2121

2.051

1.867

1.813

1.762

1714

1.668

PACMA (1)

101.887
33.852
20.311
14.508
11.28¢
9.232
7.812
6770

5973

5345

4.836

a.415

4.062

3761

3.501

3276

3.077

2.901

2744

2.604

2477

2.361

2256

2.160

2072

1.991

1.916

1.846

1.781

1721

1.664

1612

1.562

1515

1471

1.430

1.391

1.354

FAC (1)

99.173
33.057
19.834
14.167
11.019
9.015
7.628
6611

5.833

5219

4722

4311

3.966

3.673

3419

3.199

3.005

2833

2680

2542

2418

2306

2203

2110

2.023

1.944

1.871

1.803

1.739

1.680

1.480

1.437

1.396

1.358

1.322

Eb (1)

97.706

32.568

19.541

13.958

10856

8.882

7,515

6513

5.747

5.142

4.652

4.248

3.908

3618

3.369

3151

2.960

2.791

2.640

2.505

2.383

2272

2171

2078

1.994

1.915

1.776

1.302

PA (1)

76.852
25617
15.370
10,978
8539
6.986
5011

5.123

3341

3.074

2.846

2,650

2.479

2.328

2.105

1.970

1.506

1.397

1.302

1.024

PxC (1)

19.927

11.956

8540

6.642

5.434

4598

3.085

2.846

2,599

2391

2214

2.061

1.928

1811

1708

1615

1458

1.390

1.328

1271

1.220

1172

1127

1.086

1048

1.013

P.R.C. (1)

43.903
14.634
8780
6271
4.878
3.991
3377
2.926

2582

2310

2.000

1.908

1756

1.626

1513

1.416

1.330

1.254

1.186

1125

1.070

1.021

o75

934

895

860

828

798

770

744

GBAI (1)

14.137

8.482

6.058

4712

3855

3262

2827

2494

2232

2019

1.843

1.696

1.570

1.462

1.368

1.285

1211

1146

1.087

1.034

086

902



Propuesta de sistema electoral del Congreso de los Diputados... PENA

Procedimiento a

v Sistema electoral conversor de las preferencias del
electorado en votos -input- y éstos, a su vez, en mayorias
y minorias de gobierno de los partidos politicos que han
concurrido a las elecciones en candidaturas -output-:
proporcional

v Nimero total de diputados a elegir: trescientos cincuenta -
350-

v Circunscripciones: multiples (las cincuenta y dos que
establecen los arts. 68.2 CE'y 161.1 LOREG)

v Delimitacién de la circunscripcién: provincial (excepto las
Ciudades Autonomas de Ceuta y Melilla)

v Tipo de circunscripcién: plurinominal (excepto las
mencionadas circunscripciones de Ceuta y Melilla, que
continuaran siendo de facto uninominales)

v Magnitud de cada circunscripcién: variable (la suma total
sera de 350 escafios), conforme a los arts. 68.2 CE y 162
LOREG

v Estructura del voto:

= Forma y presentacién de las candidaturas: lista cerrada de
candidatos y suplentes, desbloqueada (open list) totalmente
en su modalidad flexible (modificacion art. 172.2 LOREG).
Supresion de la exigencia de presentacion de avales para la
concurrencia electoral (modificacion art. 169.3 LOREG)
Modo de ejercicio del voto por el elector: categérico y
multiple preferencial — cada elector elige sélo la lista de
una de las candidaturas presentadas; a continuacion puede
alterar parcial o totalmente segun sus preferencias el orden
de colocacion en que aparecen los candidatos y los suplentes
confeccionado por el partido en cuestion; y finalmente la
deposita en la urna correspondiente (modificacion art. 172
LOREG)

v Umbrales minimos legales de votos para participar en la
asignacion de escaiios: ninguno (modificacion art. 163.1.a)
LOREG)

v Férmula para el escrutinio: proporcional o distributiva (a
mas sufragios para una candidatura, mas diputados; a menos
sufragios, menos diputados) de la media mayor en su
variante Sainte-Lagué pura

v Proceso de conversién de los resultados en escaiios
asignados: salvo en las circunscripciones de Ceuta y
Melilla, en las que sera proclamado electo el candidato que
mayor nimero de votos hubiese obtenido, en cada
circunscripcion los sufragios vélidos obtenidos por cada
candidatura (V) se dividiran sucesivamente entre los
niimeros naturales progresivos de la serie impar (divisores 1,
3,5,7,...) hasta efectuar un nimero de divisiones igual al
de escafios correspondientes a cada circunscripcion (N). Una
vez realizadas todas las divisiones (V/N) el reparto se realiza
ordenando de manera decreciente los cocientes resultantes y
a continuacion asignando -en idéntico orden- a cada cociente
(candidatura) un escafio hasta agotar todos los escafios de la
circunscripcion (modificacién art. 163.1 LOREG). Los
escafios correspondientes a cada candidatura se adjudicaran
a los candidatos y suplentes incluidos en ella, segun el orden
de colocacion en que hayan sido posicionados por un mayor
nimero de electores de esa candidatura en la
circunscripcion® **

* Cuando en la relacién de cocientes coincidan dos o mas
correspondientes a distintas candidaturas, el escafio se atribuira
a la que mayor namero total de votos hubiese obtenido; si
hubiera dos o mas candidaturas con igual numero total de
votos, el primer empate se resolvera por sorteo y los sucesivos
de forma alternativa.

** Si hubiera dos o mas candidatos dentro de la misma lista
colocados por una mayoria de electores de su candidatura en
una misma posicion, el escafio se atribuird al que mejor haya
sido posicionado por el conjunto de los electores de dicha
candidatura; si hubiera dos o mas candidatos posicionados
igual por el conjunto de los electores de la candidatura, el
empate se resolvera por sorteo
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Procedimiento b

¥ Sistema electoral conversor de las preferencias del
electorado en votos -input- y éstos, a su vez, en
mayorias y minorias de gobierno de los partidos
politicos que han concurrido a las elecciones en
candidaturas -output-: proporcional

v Nimero total de diputados a elegir: trescientos
cincuenta -350-

¥ Circunscripciones: una (nica (modificacién arts. 68
CE; y 161-163, 169 y 172-173 LOREG)

v Delimitacion de la circunscripcién: estatal

¥ Tipo de circunscripcién: plurinominal (modificacion
arts. 68 CE; y 161-163, 169 y 172-173 LOREG)

v Magnitud de la circunscripcién: invariable — 350
escafios (modificacion arts. 68 CE y 162 LOREG)

¥ Estructura del voto:

= Forma y presentacion de las candidaturas: lista cerrada
de candidatos y suplentes, desbloqueada (open list)
totalmente en su modalidad flexible (modificacion art.
172.2 LOREG). Sin exigencia de presentacion de avales
para la concurrencia electoral

Modo de ejercicio del voto por el elector: categorico y
multiple preferencial — cada elector elige solo la lista
de una de las candidaturas presentadas; a continuacion
puede alterar parcial o totalmente segun sus
preferencias el orden de colocacion en que aparecen los
candidatos y los suplentes confeccionado por el partido
en cuestion; y finalmente la deposita en la urna
correspondiente (modificacion art. 172 LOREG)

v Umbrales minimos legales de votos para participar
en la asignacion de escaios: ninguno (modificacion
art. 163.1.a) LOREG)

v Férmula para el escrutinio: proporcional o
distributiva (a mas sufragios para una candidatura, mas
diputados; a menos sufragios, menos diputados) de la
media mayor en su variante Sainte-Lagué pura

¥ Proceso de conversién de los resultados en escaiios
asignados: en esta unica circunscripcion los sufragios
validos obtenidos por cada candidatura (V) se dividiran
sucesivamente entre los nimeros naturales progresivos
de la serie impar (divisores 1, 3, 5, 7,...) hasta efectuar
un nimero de divisiones (350) igual al de escafios
correspondientes a la circunscripcion (N). Una vez
realizadas todas las divisiones (V/N) el reparto se
realiza ordenando de manera decreciente los cocientes
resultantes y a continuacion asignando -en idéntico
orden- a cada cociente (candidatura) un escafio hasta
agotar los 350 escafios de la circunscripcion
(modificacién art. 163.1 LOREG). Los escafios
correspondientes a cada candidatura se adjudicaran a los
candidatos y suplentes incluidos en ella, segun el orden
de colocacion en que hayan sido posicionados por un
mayor nimero de electores de esa candidatura en la
circunscripcion® **

* Cuando en la relacion de cocientes coincidan dos o més
correspondientes a distintas candidaturas, el escafio se
atribuird a la que mayor niimero total de votos hubiese
obtenido; si hubiera dos o mas candidaturas con igual
numero total de votos, el primer empate se resolvera por
sorteo y los sucesivos de forma alternativa.

** Si hubiera dos o mas candidatos dentro de la misma
lista colocados por una mayoria de electores de su
candidatura en una misma posicion, el escafio se atribuira
al que mejor haya sido posicionado por el conjunto de los
electores de dicha candidatura; si hubiera dos o mas
candidatos posicionados igual por el conjunto de los
electores de la candidatura, el empate se resolverd por
sorteo
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manera muy sustancial- al sistema de representacion y al resto del
sistema politico.

El Congreso de los Diputados (CD) se compondra de setecientos
cincuenta -750- diputados, lo que requerird la modificacion del
articulo (art.) 68.1 de la Constitucion Espafiola (CE), que
establece un minimo de trescientos y un maximo de
cuatrocientos; asi como del art. 162.1 de la Ley Orgénica 5/1985,
de 19 de junio, del Régimen Electoral General (LOREG), que
concreta el numero en trescientos cincuenta.

Se tratara de una camara mixta desde el punto de vista de su
legitimidad democratica, ya que descansard simultaneamente
sobre la democracia representativa y sobre la democracia directa,
pues sera parcialmente elegida y parcialmente sorteada. De sus
750 diputados:

» Setecientos -700- diputados se elegiran por
sufragio universal, individual (e indelegable),
libre, igual en los derechos, directo y secreto, en
los términos que establezca la Ley (democracia
representativa).

» Cincuenta -50- diputados adicionales se
seleccionaran mediante sorteo puro (democracia
directa).

3.- Asignaciones de escafios

Como consecuencia de lo anterior, tendran lugar dos
asignaciones de escafios diferenciadas, en cada una de las cuales
se distribuira un numero distinto de escafios.

En una de estas dos asignaciones se elegira a 700 diputados, a
través de dos procedimientos simultineos pero diferenciados,
como sigue:



HACIA UNA REFORMA DEL
SISTEMA DE ELECCION Y
SELECCION DE LOS MIEMBROS
DEL. CONGRESO DE LOS
DIPUTADOS EN ESPANA

José Antonio Pefia Ramos (Universidad Pablo de Olavide de
Sevilla -Espafia-)

1.- Introduccion

El presente capitulo formula una propuesta de sistema
electoral del Congreso de los Diputados a partir del marco
constitucional y legislativo del régimen electoral general espaiol.
En primer lugar, de manera breve se realizan las convenientes
aclaraciones y se establece una serie de reformas politicas y
legislativas previas a la propuesta de sistema electoral; y a
continuacion se expone la propuesta, se detallan las
modificaciones del vigente ordenamiento juridico que conllevaria
la implantacion de la misma, y se incluye una simulacion
electoral realizada a partir de los resultados de las Elecciones
Generales del afio 2011.

2.- Nuevas legitimidades de un nuevo
parlamento

El parlamento espafiol se transformara en unicameral, para
lo cual se suprimird el Senado. Esta reforma constitucional y
legislativa, muy profunda y de gran calado, no afectard por lo
tanto solo a la legislacion electoral como reglamentadora
institucional de una parte del sistema politico, sino también -y de



VI

TRES DECADAS DE ESTUDIOS
SOBRE LA RADIO EN ESPANA

Teresa Pifieiro-Otero (U. da Coruiia -Espaiia-)

El estudio de la Comunicacion presenta una construccion
compleja del objeto cientifico. La esencia poliédrica de dicho
objeto, y de su abordaje, ha afectado a la consideraciéon de la
Comunicacion como disciplina o ciencia social.

A lo largo dd siglo XX han sido diversas las
aproximaciones multidisciplinares a fenémeno comunicativo,
especialmente dese e dmbito de las Ciencias Sociales y de las
Humanidades (Jones, 1993). La ausencia de una tradicién de la
Comunicacion como campo cientifico independiente ha tenido su
reflgo en la limitada reflexion epistemolégica de la que,
siguiendo a Lopes (2002) adolecen los estudios comunicativos.
No obstante, € interés suscitado por e fendmeno en
Comunicacion ha dotado a la investigacion en Comunicacién de
una entidad mayor como campo cientifico independiente, con
diversos niveles de incidencia social y cultural.

En e contexto espafiol, a las particularidades de la
Comunicacion como disciplina cientifica resulta preciso sumar un
cierto retraso en la conformacion de dicho campo académico
(Moragas, Martinez Nicoléas, 2006).

La existencia de un régimen palitico dictatorial durante un
importante periodo del siglo XX (1939-1975) lastré @ desarrallo
de los estudios en Comunicacion. El control estatal gercido en €
Franquismo sobre los contenidos mermé la cantidad y la calidad
de las investigaci ones comunicativas.

Asimismo, a inicios de la década de los 70 se produjo la
transformacion de las antiguas Escuelas Oficiales de periodismo,
televisién, cine o publicidad en titulacién universitaria
Transformacién que aporté d respaldo institucional necesario
para la eclosién de la investigacion en estos ambitos y para la
aparicién de las primeras revistas académicas (Martinez Nicolas,
2006; Martinez Nicolas y Saperas, 2011; Jones, 1993).
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El retraso que caracteriz6 € inicio de la investigacion
comunicativa en Espafia fue compensado con la proliferacion de
Facultades de Ciencias de la Informacion o de Comunicacion
vivida a partir de la década de los 90. De las cuatro universidades
pioneras (Complutense de Madrid —UCM-, Auténoma de
Barcelona -UAB-, Navarra -UNAV- y Pais Vasco -UPV/EHU)
se ha pasado a mas de cincuenta, entre publicas o privadas, con
oferta de grados o posgrados en Comunicacion. La mas reciente,
la Universidad Europea del Atlantico’.

Este desarrollo de la academia ha tenido su reflgjo en el
exponencial incremento del nimero de personas, recursos, grupos
de investigacion, proyectos, revistas y editoriales especializados
en comunicacion.

En & momento actual, que se corresponde con la etapa de
desarrollo sefidlada por Martinez Nicolas (2009), € volumen de
recursos materiales y humanos que moviliza la investigacion
comunicativa la convierte en uno de los campos disciplinares més
dindmicos de las Ciencias Sociales y de las Humanidades en
Espafia (Martinez Nicolés, 2006). Un crecimiento que no ha sido
homogéneo sino que ha potenciado € estudio de determinadas
lineas de investigacion asi como la consolidacion de dos polos de
referencia: Madrid y Catalufia (Jones, 1993).

Tal como subraya Martinez Nicolas (2006), la produccion
cientifica ha ido creciendo al mismo “vertiginoso” ritmo que las
facultades especializadas y las consecuentes oportunidades
laborales en d &mbito de la docencia y la investigacion. En esta
linea Jones destact & devado nivel alcanzado por Espafia dentro
del panorama internacional en lo que respecta al nimero de
especialistas en estudios de la Comunicacién. Una amplia
comunidad investigadora que, no obstante, cuenta con una escasa
proyeccion fuera de las fronteras (Jones, 1998; Martinez Nicolas,
2009).

La evolucion de la investigacion comunicativa, por tanto,
esta estrechamente ligada a su comunidad cientifica en tanto que,
siguiendo a Kunh, son los individuos que trabajan por el
desarrollo de una disciplina y cuyos intereses afectan de forma
directa ala produccion de conocimientos de dicha ciencia.

! Ley 5/2013, del 5 de julio, por la que se reconoce como universidad
privada ala Universidad Europea dd Atlantico. BOE 177, dd 5 dejulio.
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Si bien la sdeccion de unos aspectos de estudio en
detrimento de otros depende en gran medida de la comunidad
cientifica, también resulta preciso atender a factores contextual es
gue incidan en la misma. Es decir, por qué lainvestigacion que se
realiza en un espacio o en momento dado se orienta a unos temas,
se basa en unos enfoques tedricos y metodoldgicos concretos,
cuenta con determinado respaldo econémico y/o institucional, se
establecen unos canales de difusion, etc.

1. Investigacion comunicativa en Espafia

El interés por € estado de la investigacién en cualquier
campo de los saberes cientificos supone, siguiendo a Martinez
Nicolds y Saperas (2011) un indicador de la madurez de la
disciplina, especialmente si conlleva una valoracion critica.

En e caso concreto de la investigacién comunicativa en el
Espaiia se puede hablar, en cierta medida, de un desarrollo
prematuro de esta tipologia de estudios. La primera aproximacion
la llevé a cabo De Moragas en 1981, su libro Teorias de la
Comunicacion que dedicaba un capitulo a la investigacion
comunicativa en Espafia entre 1940 y 1980. Posteriormente, De
Moragas volveria a tratar € estado de la investigacion
comunicativa en diversas publicaciones (De Moragas, 1988,
1989, 1990).

Otros estudios sobre la cuestion son los de Caffarel et
altres (1989), Alvarez (1993), Céceres y Caffard (1993),
Urabayen (1994), Jones (1994, 1997,1998,1999, 2000), o De
Aguilera Moyano (1999). Mas recientes son los trabajos de
Martinez Nicolas (2006, 2009), Castillo y Carretdn (2010)
Fernandez-Quijada (2011), Martinez Nicolas y Saperas (2012),
Bergillos y Ferndndez-Quijada (2012) o los estudios sobre tesis
doctorales de Repiso Caballero, Torres-Salinas y Delgado L 6pez-
Cézar (2011), entre otros.

En su mayoria estos estudios son aproximaciones al estado
de la cuestién aunque sin profundizar en aspectos como el
contexto, € ambito tedrico, las estrategias metodoldgicas, ec.
Como subraya Martinez Nicolas (2006, 2009), la investigacién
comunicativa en Espafia no ha sido prédiga valoraciones criticas,
esenciales para determinar debilidades y fortalezas de la
investigacién comunicativa espafiola a lo largo de las Ultimas
cuatro décadas.
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En cualquier caso, en los ultimos afios se puede destacar un
incremento del interés por la investigacién comunicativa en
Esparia, ya de forma global, ya atendiendo a parcelas concretas de
la Comunicacion o a determinados aspectos de la produccion
cientifica y sus contextos. Prueba de ello es la reciente
publicacién de un monogréfico en la revista Comunicar, editado
por Giménez y Jiménez, que compil6 los trabajos de Fernandez y
Masip; De Filippo, Escriba y Cortifias, Casanueva y Caro;
Delgado y Repiso o Navarro y Martin Llaguno, entre otros.

Este incremento del interés por la investigacion en
Comunicacion como objeto de estudio ha repercutido en un
mayor nimero de trabajos criticos asi como en la mayor
especializacion de los mismos. A pesar de este empuje todavia se
puede sefidlar un desajuste entre la “ alegria publicadora’ que vive
la investigacién comunicativa y las reflexiones en torno a sus
propias practicas (Martinez Nicolas, 2006).

En € caso concreto de la investigacion sobre € medio
radiof énico se puede destacar una ausencia de trabajos.

Repiso, Torres y Delgado (2011) han subrayado que, en el
ambito espafiol, no existen trabajos descriptivos sobre la
investigacion en Radio, s bien de alguna manera ha estado
implicita en estudios mas amplios sobre la investigacién
comunicativa (Aguilera Moyano, 1998; Martinez Nicolas, 2006,
2009; o Jones, 1994, 1997, 1998).

El nico trabgjo desarrollado hasta @ momento relativo al
estado de la investigacion radiof Gnica en Espafia es € de Repiso,
Torres y Delgado (2011) quiénes efectuaron un andlisis
bibliométrico y de redes sociadles de las tesis de doctorado
defendidas en la universidad espafiola entre 1976 -2008. Estos
autores justifican el estudio de las tesis por constituir € reflgo de
dindmicas, tendencias y potencialidades de investigacion de las
universidades espafiolas (Repiso, Torresy Delgado, 2011ay b).

Aungue la tesis doctoral se considera € primer trabgjo
cientifico, e acceso a la carrera académica e investigadora en
Esparia exige —ademés del grado de doctor- la acreditacion de una
trayectoria que tiene en la produccion cientifica y su difusién uno
de sus principales pilares.

Si en 1998 De Aguilera subrayaba la escasa presencia de
revistas cientificas orientadas a la Comunicacion hoy se puede
hacer referencia a una multiplicacion de publicaciones
académicas .
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L as revistas ocupan una posicion preeminente en e sistema
de difusion de los resultados cientificos en tanto que (1) su
periodicidad permite acceder a lo Ultimo en investigacion,
ofreciendo una instantanea de las lineas de vanguardia; (2)
cuentan con un proceso de seleccion y filtro de las propuestas que
garantizan un cierto rigor y calidad de los articulos publicados;
(3) su valor en los criterios de acreditacion de las agencias de
calidad universitarias, asi como de otras instituciones que evallian
la trayectoria cientifica de un determinado investigador o grupo
deinvestigacion (Martinez Nicolas y Saperas, 2011).

En la linea de trabajos como €& de Cadtillo y Carretén
(2010), Ferndndez-Quijada (2010), Martinez Nicolas y Saperas
(2011), De Filippo (2013), Fernandez y Masip (2013) o Delgado
y Repiso (2013), € presente estudio ha tenido por objeto analizar
€l estado de la investigacion radiof 6nica en Esparia a partir de los
articulos publicados en las principales revistas espafiolas de
Comunicacion.

2. Metodologia

La préctica ausencia de trabgjos reativos la investigacion
sobre el medio radiofénico en Espafia hizo precisa una primera
aproximacion a los “radio studies’. Tomando como referencia
trabajo de Repiso, Torres y Delgado (2011) se abordd un andlisis
descriptivo de la investigacion radiof dnica a partir de los articulos
publicados en las principales revistas académicas de
comunicacion.

En busca de lograr los objetivos propuestos se establecio
como universo de andlisis todos los articulos cientificos
publicados en las revistas de Comunicacion evaluadas por IN-
RECS (indice de impacto de las revistas espafiolas de Ciencias
Sociales). La seleccidn de esta base hibliogréafica radica en la
entidad que ha alcanzado como complemento del factor de
impacto de JCR e ISl, a contar con indicadores bibliométricos
gue permiten “valorizar” la publicacion en revistas espafiolas en
Comunicacion (Castillo y Carretén, 2010).

En concreto, € presente trabagjo constituye un estudio
descriptivo longitudinal retrospectivo de los articulos que, sobre
diversos aspectos del medio radiofénico, han publicado las 23
revistas cientificas indexadas en € IN-RECS 2011 (Ultima
evaluacion disponible).
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. Aifio
Revistas .
creacion

Comunicar 1993
Revista Latina de Comunicacion Social 1998
Comunicacién y Sociedad 1988
Estudios sobre el mensaje periodistico 1994
Tripodos 1996
Zer 1996
Doxa Comunicacion 2003
Anélisi 1980
Questiones publicitarias 1993
Telos 1985
Icono 14 2003
Ambitos 1999
Area abierta 2001
Historia y Comunicacion Social 1996
Comunicacion y hombre 2005
CIC 1995
Sphera plblica 2000
Pensar la publicidad 2007
Vivat Academia 1998
I/C Revista cientifica de informacion y comunicacién 2003
Mediaciones sociales 2007
Comunicacién 1998
Revista de la SEECI 1997

Tabla 1. Revistas de Comunicacion evaluadas por IN-RECS 2011.

En & periodo comprendido entre 1980 (fecha de creacién
de la revista Andlisi) y 2010, las principales revistas cientificas
sobre comunicacion han publicado un total de 217 articul os sobre
el medio radiofonico o aspectos relacionados con éste (26 de ellos
estédn firmado por investigadores de universidades extranjera,
mayoritariamente hispanoamericanas).

En términos relativos, @ volumen de articulos sobre este
medio apenas supone € 2,8% de total de los contenidos
publicados en las revistas IN-RECS en € periodo analizado. Si
bien e reducido porcentaje de articulos que han tomado a laradio
—0 a aspectos de ésta- como objeto de estudio ponen de rdevancia
e limitado interés que ésta suscita entre los comunicélogos
espafioles, se pueden destacar fluctuaciones en la evolucion de la
produccién cientifica durante el periodo asi como divergencias
entre las diferentes revistas académicas.

3. Evolucién temporal



Tres décadas de estudios sobrela radio en Espafia. PINEIRO-OTERO, Teresa 7

Desde la publicacion -en 1980- del primer nimero de
Andlisi: Quaderns de Comunicacié i Cultura por la UAB (en la
actualidad en colaboracion con la Universitat Oberta de
Catalunya), € nimero de revistas se ha incrementado al tiempo
que lo hacia la comunidad de comunicdlogos en Espafia. Resulta
significativo que & 52% de las revistas analizadas (12 de 23
publicaciones) se hayan creado en la década de los 90, en plena
expansion de las titulaciones de Comunicacion en la Universidad
espafiola. El 87% de estas publicaciones (20 de las 23 revistas) se
han creado en d periodo que Martinez Nicolds (2009) ha
establecido como de desarrollo o de maduracion de la
investigacién en Comunicacion en Espaia.

Ademas de por € incremento en d nimero de docentes e
investigadores especializados en Comunicacion, el crecimiento de
las cabeceras académicas y del nimero de articulos también se
han visto afectados por la consolidacién de la “cultura de la
evaluacion investigadora en Espania” (Masip, 2011). Los criterios
definidos por las agencias de evaluacion, que priorizan vy
privilegian las publicaciones en revistas de calidad, condicionan
de forma mds o menos consciente la investigacion realizada
(Masip, 2011). El llamado “efecto ANECA” (Soriano, 2008)
puede explicar, en parte, la evolucion en € nimero de articulos
publicados en las 23 revistas evaluadas por IN-RECS.
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Gréfico 1. Evolucion de los articulos de radio.
Fuente: Elaboracién propia.

Como se puede observar en e Gréfico 1, durante el periodo
analizado & nimero de articul os publicados en revistas cientificas
de Comunicacion ha vivido un incremento exponencial,
especialmente desde inicios de la década de los 90. De los 28
articulos recogidos en 1980 en la revista Analisi, se ha pasado a
un total de 700 textos publicados en 2009 en las revistas objeto de
estudio.

Este incremento en la produccién cientifica no hatenido un
desarrollo regular sino que presenta ligeras fluctuaciones, con
algunos momentos de caida en € nimero de articulos. Asimismo,
se pueden sefidlar dos periodos de evolucion que coinciden con
las etapas de la investigacion en Comunicacién en Espafia
establecidas por Martinez Nicolas (2009).

En la primera etapa (1980-1995), que & autor denomina de
consolidacién, se puede seflalar un crecimiento organico en €
nimero de articulos y en e de las publicaciones (entre 1980-1995
aparecieron siete de las revistas analizadas).

Asimismo, en dicha eapa resulta preciso destacar €
abrupto descenso en & nimero de articulos durante € afio 1991
por la no publicacion de Andlisi y € menor volumen de articulos
publicados por Telos (pasade 44 articulos en 1990 a9 en 1991).

En la segunda etapa (1996-2010), que Martinez Nicolas
clasific6 como de “desarrollo o madurez”, d incremento en €
nimero de articulos pasa a ser exponencial aungque se pueden
destacar momentos en los que no se mantiene esta tendencia e —
inclusive- seinvierte.

Este es d caso dd periodo comprendido entre d afio 2000
y € 2004, momento en e que € desarrollo del nimero de
articulos se detiene, situdndose en valores de entre 447 (afio 2000)
y 384 (afio 2004). Otra cuestién destacable es la caida en la
produccién cientifica vivida en € final del periodo. Después de
alcanzar los 700 articulos en € afo 2009, en 2010 se observa un
descenso de un 20% en & nimero de textos cientificos publicados
(se pasa de los 700 en 2009 alos 560 en 2010).

El incremento en los articulos publicados durante este
periodo esta marcado, por una parte, por € surgimiento de nuevas
cabeceras cientificas (en este periodo aparecieron 16 de las
revistas analizadas). y la consolidacion del sistema actual de
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evaluacion y acreditacion de los cuerpos de profesorado
universitario, por otra.

De hecho, € periodo en el que se observa una parada en la
evolucion geométrica dd numero de articulos coincide con el
momento de creacion de la Agencia Nacional de Evaluacién de la
Calidad y Acreditacion y la regulacion del procedimiento para la
evaluacion de la calidad y acreditacion® y finaliza en 2005,
cuando ya se han fijado los criterios de evaluacion que dan
preeminencia a la publicacion en revistas cientificas y que rigen
este procedimiento en e momento actual®.

Si se atiende al ambito concreto de la investigacion sobre €
medio radiofénico publicada en revistas, se debe sefidlar una
tendencia algo diferente respecto a la produccion general sobre
Comunicacion. De hecho, a pesar de que € nimero de articulos
sobre radio es también superior hacia € final del periodo, su
crecimiento se presenta como moderado alcanzando sus valores
méaximos en afos tan dispares como 1995, 2007 y 2009 (con 17,
19y 20 articul os respectivamente).

En cualquier caso, s se atiende a volumen de articulos
sobre radio publicados en las revistas espafiolas se pueden
distinguir los dos periodos seflalados por Martinez Nicolas
(2009). En la etapa de consolidacion (1980-1995) € volumen de
articulos sobre radio es muy limitado, moviéndose en valores
anuales de entre 1 y 3 textos (con la excepcién de 1984 en la que
no hubo produccién sobre & tema). En este periodo resulta
preciso destacar tres afios en los que los estudios de radio parecen
adquirir mayor entidad: 1988, 1991 y 1995 (con 8, 7 y 17
articulos respectivamente). Este incremento esta vinculado a los
tres nimeros monogréaficos de Telos sobre el medio radiof énico.

En la etapa de desarrollo, se puede destacar un ligero
crecimiento que sitllala media en torno a los 11 articul os por afio.
Al igual que sucedia con la investigacién comunicativa, se puede
observar un momento de cambio entre e afio 2000 y 2005 que en
e caso de los estudios de radio coincide con un periodo de
crecimiento organico. Un periodo que finaliza en 2006 con €

2 Con lapublicacion del RD 1052/2002 del 11 de octubre. BOE, 245 del
12 de octubre de 2002.

% Recogidas en la Resolucién del 18 de febrero de 2005, de la Direccion
General de Universidades. BOE, 54 ddl viernes 4 marzo 2005.
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abrupto descenso en e nimero de articul os publicados (solamente
2 textos).

De atender a valores relativos, los estudios de radio
constituyen un peguefio porcentaje de los articulos sobre
comunicacion publicados en las principales revistas académicas
espafiolas. A lo largo de tres décadas, |0s textos académicos sobre
esta tematica se han situado mayoritariamente por debajo del 5%
de las publicaciones anuales.

Como reflgja e gréfico 2, los articulos sobre la radio
solamente han superado la barrera del 5% en cinco ocasiones,
todas dlas en la etapa de consolidacion: en 1980, cuando
solamente existia la revista Andlisi, los tres afios en los que Telos
publicé monograficos de radio y en 1991, momento en € que se
registré una caida en € nimero de articulos publicados por las
revistas de Comunicacion.

45

40

39

35

30

25

20

Gréfico 2. Porcentaje de articul os de radio respecto
Fuente: Elaboracién propia.

El escaso porcentagje de articulos dedicados a la
investigacion radiofonica subraya € limitado interés de esta
temética para la comunidad de comunicélogos. Incluso en un
momento como € actual, de mayor produccion cientifica, los
nuevos escenarios de la radio pierden la partida frente a otros
aspectos de la comunicacion.

4. Laradio en las publicaciones académicas
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La seleccion de la plataforma de publicacion es uno de los
momentos mas relevantes a la hora de difundir |os resultados de
la investigacion. De ello va a depender e impacto que tendré e
articulo en cuestién, no obstante no todas las revistas estdn
abiertas alaadmision del mismo tipo de contenidos.

En lo que respecta a la publicacion de articulos sobre el
medio radiofénico, o determinados aspectos de este, se pueden
sefialar divergencias entre las cabeceras analizadas.

Revistadela SEECI

Comunicadin

Mediaciones socisles
I/C Rewvista cientifica deinformacion. .
Vivat Academia

Pensar lapublicidad

Spherapiblica

CIC

Comunicacddny hombre
Historia v Comunicacitn Social
Area ahierta

Amhitos

Icono 14

Telos

Questiones publicitarias
Andlist

Doxa Comunicacion

Zer

Tripodos

Estudios sobre el mensaje periodistico
Comunicacion y Sociedad

Revista Latina de Comunicacidn Social

Comumnicar

. oo } 2.0 40 4.0 8.0 10,0
Graéfico 3. Porcentaje de articulos de radio por revidas.

Fuente: Elaboracién propia.

En e gréfico precedente se destaca @ peso que adquiere
la investigacion radiof 6nica en la revista Comunicacion y hombre
(7,7% de articulos). Otras publicaciones cientificas resefiables son
Comunicacion y Sociedad, Ambitos, Telos, Area abierta 'y Zer, en
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tanto que la incidencia de los estudios de radio es superior al 4%
del total de articulos.

En € otro extremo se sitta CIC: Cuadernos de
informacion y comunicacion, que en 15 nimeros no ha publicado
ningun articulo sobre e medio. Otras revistas con un limitado
porcentaje de publicaciones sobre e medio radiof énico son Vivat
Academia, I/C Revista cientifica de Informacion y Comunicacion
y Pensar la publicidad (los estudios de radio se sitUan por debajo
del 1% delos articul0s).

El por qué de que una determinada revista cientifica sea
més proclive a la publicacion de articulos sobre la radio hace
preciso un analisis pormenorizado del contexto de la publicacién:
objeto y adscripcion de la misma, composicion de los comités
editorial y cientifico, cuerpo de revisores, etc. Aspectos que
trascienden al objeto del presente estudio. Con independencia de
estos aspectos si que se puede sefidlar que, entre las revistas con
mayor presencia de resultados de la investigacién sobre la radio,
se encuentran las publicaciones de tres de las cuatro universidades
pioneras en ofertar estudios de Comunicaciéon. Es e caso de
Comunicaciéon y Sociedad, de la UNAV; Area abierta que
congtituye una de las publicaciones de la UCM vy de Zer, de la
UPV/EHU.

El hecho de que estas universidades hayan prestado
especial atencién a laradio como medio de comunicacion clasico,
tanto en € contenido de sus planes de estudio como en las lineas
de trabajo y especializacion del personal docente e investigador
ha conllevado una mayor interés sobre este ambito.

5. Afiliacion

El andlisis retrospectivo de los articulos de investigacion
publicados en las Ultimas décadas ha destacado la evolucion de
contenidos y aspectos formales. Los datos sobre afiliacion de los
autores, por € emplo, son obviados por un total de 72 articulos en
su mayoria de la primera etapa, cuestion que dificulta € andlisis
delos principales nlcleos de investigacion radiof onica.

En cualquier caso, a partir de la pertenencia institucional
referenciada en las publicaciones se ha podido destacar la
hegemonia de las cuatro universidades pioneras en lo que respecta
alos estudios deradio.



Tres décadas de estudios sobrela radio en Espafia. PINEIRO-OTERO, Teresa 13

20
18 -

16 -
14 -
12 -
10 -
g I E

UFV-EHU THAYV UPsA

=TS RS = )

Gréfico 4. Instituciones con mayor ndmero de articul os sobre
radio®.Fuente: Elaboracion propia.

Tal como reflgja el Gréfico 4, las primeras universidades en
incorporar las titulaciones de Comunicacion se confirman como
los principales nlcleos de investigacion radiofonica,
especialmente en lo que respecta a la UAB y la UCM. La
preeminencia de estas instituciones académicas confirma la
persistencia de los dos polos de concentracion de la investigacion
comunicativa sefialados por Jones (1993).

Ademés de las cuatro facultades pioneras, también resulta
rdevante & volumen de articulos sobre radio publicados por
investigadores de la Universidad Pontificia de Salamanca. Dicha
universidad, que incorpord Periodismo a su oferta de titulaciones
en 1988, ha prestado especial atencion al medio radiof énico como
reflga la devada presencia de articulos y especialistas de esta
institucion en las revistas analizadas.

Sin embargo una primera aproximacion a la autoriad e los
articulos revela que, frente a la hegemonia de las primeras
universidades en impartir titulaciones de Comunicacion, existe
una preeminencia de investigadores pertenecientes a otras
instituci ones académicas.

6. Conclusiones
El estudio llevado a cabo ha subrayado e limitado interés

que la radio suscita entre los investigadores de la Comunicacion
en Espafia. El volumen de articul os sobre el medio radiof6nico, o

* El computo solo incluye los articulos con referencia expresa a la
afiliacion ddl auto o autores.
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aspectos relativos a éste, es reducido y aparentemente
impermeable a la transformacion vivida por la investigacion
espafiola en los Ultimos afos.

De hecho incluso en la Ultima etapa, marcada por €
crecimiento exponencial en los articulos y las cabeceras
académicas, las publicaciones sobre € medio apenas han variado.
En términos relativos incluso se puede hablar, en la Ultima etapa,
de un decremento en & volumen de articulos en torno a la radio
respecto a total de publicaciones en comunicacion.

Si se atiende a la dfiliacion de los investigadores
especializados en radio resulta destacable la preeminencia de los
nicleos académicos clasicos. Las primeras universidades en
incorporar a su oferta formativa titulaciones en Comunicacion,
con la UCM vy la UAB a la cabeza, continlan detentando el
liderazgo en la produccién cientifica sobre e medio. No obstante,
la existencia de un nlcleo relevante de investigadores en radio
studies ha conllevado la especializacion de nuevos investigadores
que, posteriormente, han pasado a formar parte de la plantilla
académica de otras universidades, creando —incluso- sus propias
unidades de investigacion radiof énica.

La migracion de doctores de estas universidades de
referencia, y la necesidad de una consolidacién profesional que
tiene en la investigacion uno de sus principales pilares permiten
addantar un cambio de tendencia en los préximos afios, con la
aparicién de nuevos niicleos de investigaci on radiof nica.
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UNA REVISION DE LA
LITERATURA EXISTENTE EN
TORNO A LA CRITICA DE CINE

Diana Ramahi Garcia (Universidad de Vigo-Espafia)

1. Lacritica como objeto

Considerado complgo  y multifacético (Talens vy
Zunzunegui, 1998: 34), se ha asumido tradicionalmente que €
cine, como objeto de estudio, dispone de més de una via de
acceso’. Historiografia®, teoria y critica del cine han sido
consideradas asi las tres ramas principales de los estudios
cinematogréficos.

La historiografia del cine ha tenido como ambito principal
la dimensién temporal de la discipling; ha intentado explicar los
cambios que ha sufrido la cinematografia desde sus origenes, asi
como dar cuenta de los aspectos que han resistido a cambio
(Allen y Gomery, 1998: 22). Las aproximaciones tedricas han
abordado € cine en abstracto, preocupandose de lo general y no
de lo particular e intentando formular y verificar proposiciones

! De acuerdo con Metz (2002: 32 y 40) hubo un tiempo en € que
hecho cinematogréfico, por su importanciay novedad, justificaba que se
le dedicaran obras sin mayores precisiones. Se escribian libros «sobre
cine» y No se requeria que se eligiese una perspectiva en lugar de otra.
La determinacion de un itinerario no era un requisito en materia de cine,
porque la disciplina condtituia ya de por si un problema. Esta situacion
cambié, sin embargo, hace afios.

2 Si bien en @ ambito cinematogréfico se ha utilizado tradicionalmente
el término «higtoria» para referirse al area disciplinar, empleamos en
este caso d mas académicamente extendido y preciso término de
«historiografia», entendiendo e primero como € conjunto de hechos
acontecidos y € segundo como la ciencia encargada de su estudio.
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sobre la materia o sobre alguno de sus aspectos, la teoria
cinematogréfica se ha encargado entonces de las caracteristicas
comunes entre peliculas, concibiendo la totalidad de los filmes
como un sistema susceptible de ser analizado (Andrew, 1992: 27).
La critica cinematografica, por su parte, no se ha dirigido tanto a
la comprension sistemética de un fendmeno general como a la
evaluacion de sus egjemplos particulares; se ha ocupado asi de las
cualidades particulares de filmes individuales o grupos de filmes,
concibiendo cada uno de elos como un sistema de significados
que € critico trata de desbrozar (Frodon, 2009: 85).

Pero si € resto de meta-discursos filmicos vigentes —al
menos € historiogréfico y € tedrico aqui referidos— han contado
con contribuciones orientadas a dar cuenta de las aportaciones
destacables al respecto®, no semeja haber ocurrido lo mismo en
relacion a la dimension critica. No parecen existir asi referencias
encaminadas a la sintesis de las aproximaciones realizadas en
materia de critica cinematogréfica.

Ante esta situacion toda aproximacion a la materia ha de
iniciarse necesariamente en d examen de la situacion en la que se
encuentra la disciplina.

2. Una propuesta de abordaje

Intentando paliar en la medida de lo posible esta carencia,
esta aportacion pretende realizar una revision exhaustiva de la
literatura existente en torno a la critica de cine como &rea de
énfasis investigador; porque si bien € discurso critico puede
partir de unas concepciones tedricas o inscribirse en una
dimensién histérica, no deja de ser, tal y como hemos referido,
una empresa de contornos definidos (M onterde, 2010: 85).

® Para aproximarse a la conceptualizacion, caracterizacion y

problemédtica de la historiografia del cine como &ea de énfasis
investigador pueden consultarse obras monogréficas como la aqui
referida: Allen y Gomery (1995); o aproximaciones capitulares como la
también mencionada: Talens y Zunzunegui (1998). Para obtener una
visén panordmica de los conceptos basicos y las transformaciones
histéricas de la teoria cinematografica puede recurrirse a titulos como:
Andrew (1992), Aumont (2004), Stam, Burgoyne y Flitterman-Lewis
(1999), s se buscan aproximaciones conceptuales a las diversas
manifestaciones y corrientes tedricas. O Stam (1994) y Casetti (1994), si
el interés recae en una caracterizacion historicamente contextualizada.
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La imposbilidad de una empresa totalizadora ha
determinado la eleccién de una muestra paradigmatica a este
respecto. Con la pretension de obtener resultados representativos
en & marco europeo”, se ha optado por centrar lainvestigacion en
archivos filmicos de caracter estatal circunscritos al ambito
geogréfico sefialado. Asi, en primer término, se han considerado
susceptibles de andlisis los catdlogos de la filmoteca parising,
Cinématheque Frangaise —vinculado al catdlogo colectivo de las
filmotecas francesas— y del instituto del filme briténico, British
Film Institute; por ser dos de las ingtituciones que, a escala
mundial, albergan méas recursos reacionados con la
cinematografia.

La Cinémathégue Francaise fue creada en 1936 por €
cineasta Georges Franju y e coleccionista cinematografico Henri
Langlois. De titularidad privada pero financiada principalmente
por € estado francés se ha orientado desde sus origenes a la
compilacion, conservacion, restauracion 'y difusion  del
patrimonio cinematografico. Ademas, debido a la relevancia
social adquirida, la institucion ha estado vinculada a momentos
decisivos de la historia cultural francesa’.

El British Film Institute, por su parte, surgio6 como una
compafia privada en 1933. Si bien € instituto se mantuvo como
una organizacion educativa marginal durante sus primeros afnos,
en el més favorable contexto cultural postbélico & organismo fue
rescatado por € gobierno, iniciando un periodo definido por la
ampliacién y diversificacién sucesiva de iniciativas orientadas a
incrementar la consideracion y facilitar el acceso a la cultura
filmica en Reino Unido.

* No tanto en lo relativo a las fuentes publicadas como en lo referente a
las fuentes mangjadas por € ambito académico en € entorno indicado.

® Entre dlas se sitlia e surgimiento de lo que se ha dado en llamar
«cinefilia clasica», praxis cultural desarrollada en Paris, entre @ final de
la Segunda Guerra Mundial y los eventos de Mayo de 1968; €
nacimiento de la Nouvelle Vague, denominacién que la critica otorgo al
grupo de cineastas franceses cuyas primeras peliculas se exhibieron en
1959y 1960, y que més alld de la diversidad de estilos, se caracterizaban
por su rechazo de las estructuras del cine de la época; o la Journée des
Matraques movilizacion que congregd a tres mil figuras de mundo
intelectua francés para la restitucion de Henri Langlois a frente de la
ingtitucion. Cfr. De Baecque (2003); Heredero y Monterde (2002); y De
Baecque (1991), respectivamente. Para profundizar en las caracteristicas
y evolucion delafilmoteca parisina cfr. Mannoni (2006).
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A dlos se ha afadido, teniendo en cuenta € contexto de
estudio del investigador, los fondos de Filmoteca Espariola,
institucion oficial espafiola creada en 1953 y actualmente
enmarcada dentro del Instituto de la Cinematografia y de las
Artes Audiovisuales, dedicada esencialmente a la recuperacion,
investigacién  conservacion y difusion de patrimonio
cinematogréfico espafiol; asi como el catdlogo colectivo de las
universidades espariolas.

Sobre dichas bases documentales, se ha realizado un
estudio bibliogréfico y hemerogréfico orientado a compilar los
trabajos eaborados hasta d momento sobre la cuestion. Se han
recogido asi los datos de aquellas obras de las que constaban
referencias en | os descriptores relacionados con la materia®.

Finalmente, y delimitado d corpus, se hallevado a cabo un
andlisis cuantitativo y cualitativo (Herndndez, 2010) orientado a
determinar € nimero de referencias existentes, e aspecto
articulado como base para su construccion, asi como su vocacion,
naturaleza y amplitud investigativa.

Partimos asi de la asuncion —que se articula como
principal hipétesis a ser verificada a lo largo de la investigacion y
linea directriz para d desarrollo del estudio— de que la
publicacién de volumenes relacionados con la critica de cine, se
ha derivado méas de la redifusion de las muestras originales del
gercicio que de la divulgacion de los resultados del estudio de la
disciplina.

Ya en lo que se refiere a la materiaizacion de los
resultados en este escrito, € volumen de fuentes mangjado hace
gue consideremos a la citacién de obras representativas tan
extensa como escasamente ilustrativa y que la seleccién de
fuentes para su reproduccion adquiera tintes de sesgo e
imprecision; omitimos por ello la referencia a obras concretas en
este caso. Del mismo modo, con la pretension de elaborar un
texto en coherencia con € caracter eminentemente humanistico
del area disciplinar abordada se han excluido los datos
cuantitativos exactos al respecto.

® Bien aquellas referencias cuyo descriptor remitiaala critica de cine en
cuadlquiera de sus variantes terminolégicas, bien aquelas que
encuadradas en € més amplio marco de la clave «cine» o
«cinematografia» abordaban € &rea investigativa objeto de estudio en
alguno de sus aspectos.
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3. Una mirada sobre el paisaje critico

Larevision de laliteratura existente en torno a la critica de
cine como &ea de énfasis investigador realizada ha puesto de
manifiesto que se ha llevado a cabo una prolifica publicacién de
volUmenes relacionados con la materia.

Se ha emprendido asi una intensa labor de reedicion de los
escritos originales en funcion de | os criterios mas diversos, siendo
poco habitual que un autor, publicacién, o temética considerada
de importancia para la institucion critica no cuente con una o
varias obras destinadas a la antologia o compilacién de los
resultados de su gercicio. Han sido contadas, sin embargo, las
reediciones que han adquirido la suficiente relevancia como para
ser objeto de publicacién en lenguas distintas ala original.

Las aportaciones orientadas al estudio de la critica parecen
haberse diseminado, por su parte, en las reflexiones auxiliares
realizadas en obras de otras temaéticas, o en el gercicio
autorreflexivo al que se ha sometido periddicamente la propia
institucion a través de sus érganos de expresion, especialmente
las publicaciones hemerogréficas especializadas y monotematicas,
siendo limitadas las contribuciones bibliogréficas de carécter
monografico dotadas de cierta extension y rigor analitico.

De este modo, los contados voliumenes que han adoptado la
critica de cine como objeto de estudio han optado por |a adopcién
de una voluntad totalizadora y € despliegue de una perspectiva
panoramica sobre la disciplina, por la modelizacion del correcto
desempefio del gercicio critico como préactica o por la
exploracion minuciosa de un aspecto precisamente delimitado.

El estudio panordmico de la critica como disciplina, en la
linea de las més comunes publicaciones que han adoptado la
denominacion de «historia del cine» o «teoria del cine», ha sido
emprendido en limitadas ocasiones. Las obras resultantes se han
caracterizado por la ausencia de un estandar, optando por alcances
investigativos desiguales y lainclusién de contenidos diversos.

Las publicaciones que han observado € gercicio critico
como una actividad, han sido mas cuantiosas. Con un caracter
mas generalista y pragmatico, se han orientado a ofrecer
indicaciones relativas al gercicio critico, asu practicay resultado,
articulandose como guias para su correctarealizacion.

Finalmente, agquellas referencias orientadas al tratamiento
acotado de la disciplina en funcidn de criterios diversos, se han
articulado como las obras més numerosas relacionadas con la
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critica como nicleo investigativo. Entre ellas ha predominado la
seleccion geogréfica, temporal o medidtica.

Ya en lo que se refiere al estudio autoral, tan habitual en
otras areas disciplinares, en € caso del critico cinematografico, en
su estatus de figura situada en los mérgenes de una disciplina,
como vemos, modestamente posicionada en € plano académico,
ha estado definido, por su caracter residual. Si bien es cierto que
abundan los estudios monogréficos sobre determinadas
personalidades de relevancia para la institucién, suelen centrarse
en algun otro cariz de su trayectoria, normalmente en aquel
relacionado con la tan complementaria como habitual realizacion
cinematogréfica. Son, sin embargo, contadas las obras orientadas
a aproximarse a los ya de por si escasos profesionales que han
limitando su labor a la primera parte del combinado critico-
Cineasta.

Asi, por tanto, y como presumiamos, la prolifica
publicaciébn de volumenes relacionados con la critica
cinematogréfica se ha derivado més de la reedicion antoldgica y
la reproduccion facsimilar de las muestras de su gjercicio, que de
la difusion de los resultados de su estudio. Referidos estos
resultados, resta ahora conjeturar sus motivos.

4. Reconstruyendo las causas

Tal y como indicdbamos, la divulgacion de los resultados
de | estudio de la critica como objeto académico ha sido limitada.
De este modo, s la cinematografia ha sido considerada
tradicionalmente un campo de erudicion embrionario en relacion
aotras areas de conocimiento—debido a la juventud de su objeto
de estudio y a las reservas en la legitimizacion de su estatus
cultural’—, 1a critica parece haber reproducido estas limitaciones
como &rea disciplinar.

" Aunque @ interés intelectual recayé sobre la cinematografia
inusitadamente pronto, € aparato cinematografico no aparecio hasta
mediados de la tltima década del siglo XIX y transcurrieron varios afios
antes de que las peliculas empezasen a proyectarse comercia mente;
COMO consecuencia se produjo un retraso generacional de unos veinte
afios entre la innovacion de la tecnologia cinematografica y su estudio.
Ademas, d reconocimiento de la valia de la cinematografia como area
de investigacién académica seria tuvo que esperar a que e concepto de
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Asi, aunque su practica—en la forma de textos de apoyo a
un estreno, articulos meramente informativos o recension critica
en los rotativos— se remonta a los inicios del ciignato
como espectaculo de masas, no fue hasta la aparicion del cine
sonoro y @ surgimiento de las revistas especializadas alo largo de
1920, cuando la labor de aquellos que no eran ni realizadores ni
escritores, comenzé a adquirir € respeto de los cineastas®. Fue
necesaria, en cualquier caso, algo més de una década de
cuestionamientos; una guerray e choque cultural que lasiguio; la
formacion de los cineclubs; la emergencia del concepto de
cinefilia; y la aparicion de figuras notables en su gercicio, para
que la critica se hiciese un lugar en € &mbito de la creacion
cinematogréfica durante los afios cuarenta del pasado siglo XX
(Armoghate, 1995: 5).

A este asentamiento tardio como &rea disciplinar se han
unido las reservas existentes en su legitimacion como
aproximacion védlida a texto filmico. La ingtitucionalizacién de
los Film Sudies en la Universidad durante la segunda mitad del
siglo XX dio lugar ala emergencia de un discurso cientifico sobre
el séptimo arte (Weinrichter, 2008: 82).

La adopcion del andlisis filmico como método de estudio®
presuponia una aproximacion radicalmente diferente al estudio de
una pelicula: se articulaba en torno a un planteamiento reativista;
mostraba una eevada sensibilidad para los elementos formales
especificamente cineméticos; requeria un grado de atenciéon que
instaba a reducir e sustrato analitico del filme en su totalidad a un
segmento o fragmento aislado; y en su construccion, 1os términos
tradicionales y las voces evaluativas eran sustituidas por un nuevo
vocabulario tomado de la linguistica estructural, la narratologia,
el psicoandlisis y la semidtica literaria (Stam, Burgoyne y
Flitterman-Lewis, 1999: 75). El andlisis del filme se convertia asi
en un discurso aledafio a la critica de cine, que se ocupaba del
mismo objeto —la ipgla—, pero con otro protocolo de
actuacion.

«cultura» que excluia a cine y otras actividades populares artisticas y
recreativas cambiase para darles cabida.

8 De acuerdo con Ciment y Zimmer (1998: 7) no coincide exactamente
con lahistoria del séptimo arte en tanto que la reflexion sobre los filmes
tuvo que esperar mas de dos décadas para sdir alaluz.

® Para obtener una perspectiva genera sobre e andlisis textual dd filme
puede recurrirse as Aumont y Marie (1999) Casetti y Di Chio (2007)
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La llamada «critica impresionista de las peliculas»
comenzo a ser vista entonces como «la pariente pobre del andlisis
y la historiografia» (Quintana, 2009: 85) y a ser «despachada» de
«modo peyorativo» (Casas, 2006: 13), sobre todo la «critica
efimera» (Alonso en Echenique, 1996: 182) cuyo soporte habitual
es la prensa periédica: diarios, o revistas de corte académico o
cultural.

La existencia de estos condicionantes parece haber
originado, entonces, cierto recelo en la recepcion y tratamiento
académico de la disciplina, y haberse derivado en lo epidérmico
de un examen.

Esta limitada atencion no ha impedido, sin embargo, que se
hayan difundido numerasas obras rdacionadas con la critica de
cine, orientadas esencialmente, de acuerdo con lo sefialado, a la
redifusion de las muestras originales del gercicio critico.

El éxito de las reediciones y reproducciones facsimilares
parece recaer tanto en su limitacion al trabajo de edicién como en
e hecho de que, pese al caracter fragmentario de los escritos,
permiten mostrar @ estilo de critica y de escritura, que en
ocasiones, se ha considerado la ensefianza mas valiosa de
disciplina. Frente a dlas, los estudios orientados al andlisis o la
sistematizacion de las muestras del gercicio critico se
caracterizan por su complgidad, a emplear procedimientos
metodol dgicos vinculados al tratamiento de los datos; y por la
imposibilidad de alcanzar esos niveles de fidelidad textual.
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Empleo y educacion son dos de los cinco pilares sobre los
gue se asienta la nueva estrategia Europa 2020, con la cual la Union
Europea trata de impulsar un crecimiento inteligente, sostenible e
inclusivo durante la proxima década. En este marco, se ha
formulado, a su vez, una nueva estrategia en € ambito de la
educacion denominada Replantear la Educacion. Desde dla se
postula la necesidad de estrechar mas la rdacion entre ambos
subsistemas sociales y lograr que los sistemas de educacién y
formacion den una respuesta més ajustada a la necesidad de
capacidades que existen en e mercado de trabajo; pues se afirma
que: “(...) latasa de desempleo juvenil se acercaa 23% entoda la
Union Europea y, sin embargo, existen mas de dos millones de
puestos de trabajo que no pueden cubrirse’ (Comisién Europes,
Comunicado de Prensa, 20 de noviembre de 2012).

Este planteamiento refuerza, méas aln, la vertiente
profesionalizante de la educacion en Europa, en un nuevo intento
de lograr una mayor adaptacion de la educacién del continente alas
exigencias de la hueva economia y la sociedad del conocimiento.
Al igual que lo es, desde e primer decenio de este siglo XXI, la
adopcion del concepto de competencia como elemento clave de la
politica educativa y del disefio curricular, tanto universitario como
no universitario. Concepto que asume la Estrategia 2020 como
elemento clave para @ logro de una educaci6n que ofrezca mayores
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oportunidades en e mercado de trabajo.

Entender d giro profesionalizador que ha adoptando la
educacion en e marco de la Unidn Europea en las dos Ultimas
décadas, exige comprender la construccion socio-histérica
experimentada en la relacién entre la educacion y € empleo desde
mediados ddl siglo XX, en la cual seinserta sus raices.

El objetivo de este capitulo es contribuir a desarrollo de
dicha comprension, perfilando una visién holistica de como se ha
ido construyendo la relacion entre los subsistemas sociales de
educacion y empleo en € contexto europeo, desde € término de la
Segunda Guerra Mundial hasta nuestros dias. En este periodo
pueden diferenciarse tres elapas. una primera, que abarca hasta la
década de | os setenta, se corresponde con la consolidaci6n de dicha
reacion gracias a los desarrollismos econdémico y educativo
vividos en este periodo; una segunda, es posible situarla en las
décadas de los afios setenta y ochenta, se caracteriza por ser un
periodo de crisis como consecuencia de las dispares evoluciones
experimentadas por la educaciony  empleo alo largo de estos dos
decenios en los paises desarrollados;, y la Ultima eapa, se
corresponde con € vinculo que la educacién establece con €
empleo en términos de competencias a partir la década de los
noventa, ya en d contexto de la Sociedad del Conocimiento.

En nuestra exposicion adoptamos una estrategia de andlisis
contextual, que nos lleva a reacionar las caracteristicas que
presenta la relacion entre empleo y educacion en cada momento,
con distintos acontecimientos histéricos, paliticos,
socioecondémicos y educativos que han contribuido a articular dicha
relacion; asi como areferenciar € conjunto de aportaciones tedricas
y metodoldgicas que se han realizado para explicarla
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1. Consolidacion de la relacion entre empleo
y educacion

Tras la Segunda Guerra Mundial, en los paises de Europa
Occidental que protagonizaron la contienda y en € contexto de
reconstruccion que experimentaron sus sistemas politico,
econdmico-productivo y educativo, la relacion entre empleo y
educacion se estrecha y consolida, debido al fuerte equilibrio entre
oferta’y demanda de empleo vivido en este periodo.

Europa Occidental fue reconstruida con € auspicio y los
fondos de EEUU (Plan Marshall, 1948-1952) que contribuy6 al
desarrollo en esta region de un modelo politico de democracia
parlamentaria y de un modelo econémico capitalista, pero con una
fuerte intervencion dd Estado que tomaba como referencia las
teorias intervencionistas de Keynes. El nuevo esquema palitico-
econdémico disefiado para Europa trataba de conjugar € crecimiento
econémico Yy la equidad social bajo € liderazgo del Estado que
actuaria a través de un importante sector publico, con € dable
objetivo de incrementar larenta nacional y la calidad de vida de los
ciudadanos y evitar asi que arraigara en la poblacién la semilla del
comunismo instaurada en los vecinos paises de Europa dd Este
(Zamagni, 2002).

El crecimiento econdmico se apoyd en € aumento de
productividad logrado a través de la produccion en masa que
permitia la Organizacion Cientifica de Trabajo dd modelo fordista,
y en un desarrollo pargjo del consumo de masas. Por un lado, tuvo
su reflgo en: 1) un gran incremento del PIB en & periodo
comprendido entre 1950 y 1973, concretamente fue del 4,78%
anual para € conjunto de Europa Occidental, mientras que en €
periodo comprendido entre 1913 y 1950 no habia superado el 2%;
un aumento del nivel de renta por habitante bajas tasas de
desempleo (un 2,6% entre 1950 y 1973); 2) un incremento de los
salarios reales acompafiado de una inflacion controlada; un gasto
publico crecienteg y 3) en un incremento notable de la
productividad (Arenas, 2003). Asimismo se ha de considerar un
incremento significativo en la demanda de mano de obra que
propicié y consolidé una situacién de pleno empleo o ata
ocupacién (tasas de paro que no superan € 2-3 por ciento de la
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poblacion activa) que se mantendria hasta principios de la década
delos arios setenta.

Sin embargo, € sostenimiento de este modelo econdmico
intensivo en el uso de mano de obra fue posible porque al tiempo
tuvo lugar un aumento proporcional de la mano de obra disponible
para ser contratada, tanto en términos cuantitativos como
cualitativos. A la dimension cuantitativa de este incremento
contribuy6 e crecimiento natural de la poblacion (baby-boom), la
incorporacion a empleo asalariado de la mujer y de buena parte de
la poblacién que con anterioridad habia estado autoempleada y, en
el caso de de paises como Alemania, Gran Bretafia y Francia la
recepcion de importantes flujos migratorios por su mayor nivel de
prosperidad y capacidad de pagar salarios méas altos. Por su parte, la
dimension cualitativa estuvo vinculada a la mayor calidad de la
mano de obra, que tenia un mayor nivel educativo que las
generaciones precedentes resultado de la expansion vivida por la
educacion en Europa Occidental desde la finalizacién de la
Segunda Guerra Mundial.

Expansién que no hubiese sido posible, por una parte, sin €
convencimiento de los gobiernos del momento en la corrdacién
positiva entre crecimiento econdémico y nivel educativo de la
poblaciéon, que les llevd a entender la educacion como una
inversion con rendimientos econémicos y sociales globales e
individuales y, en consecuencia, a incrementar de manera
continuada d gasto en educacién (Carrefio, 2000); y, por otra parte,
sin la fe de la poblacién en la capacidad de la nueva educacion,
basada en € concepto de meritocracia de actuar como mecanismo
de movilidad ascendente y que estimuld notablemente la demanda
de este servicio. A ambos presupuestos, contribuy6 la difusién que
de los postulados de la Teoria dd Capital Humano (en adelante,
TCH) que hicieron organismos internacionales como la UNESCO,
la OCDE, la CEPAL, d Banco Mundial y € Fondo Monetario
Internacional (Sanz, 2002).

Esta teoria, que surge de la mano de Schultz (1959, 1961,
1963), sostiene la existencia de una relacion causal directa entre
educacion, productividad y salarios, que se traslada a ambito
macroecondmico propiciando un mayor desarrollo econdmico
(Guerrero, 2003), y apunta hacia la existencia de una relacion
inversa entre niveles de cualificacion y tasas de paro (Ruesga y
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cols., 2000). Sin embargo, la TCH tiene una serie de deficiencias
metodol 6gicas y puntos débiles por los que recibio desde la década
de los afios setenta numerosas criticas tanto desde el ambito de
econdmico como sociologico (Selva, 2003); entre los que cabe
destacar que no tiene en cuenta la intervencién que gierce e Estado
sobre la demanda de educacion, y que no ha quedado todavia
demostrada la redacion de causalidad entre educacion,
productividad e ingresos.

En e contexto sociohistérico descrito, la reacion entre
empleo y educacion se consolidd con fuerza y se caracterizd por
una situacién de ajuste pleno entre ambos subsistemas sociales, que
sereflgo en lo que Casal (2003) definié como una “transicion de la
escuda a trabajo acderada’, y unos devados rendimientos
privados de la inversion en educacion realizada por las familias. La
funcién econémica de la educacion, por la cual la educacién debe
egresar mano de obra cualificada y profesional, en la cantidad y
con la preparacion adecuada para cubrir las necesidades de
cualificacion y competencia laboral que presenta € sistema
productivo y que le pemiten reproducirse (Guerrero 2003;
Taberner, 2003), se torna desde este momento en fundamental
mediati zando la politica macroecondmica y educativa de los paises
de Europa Occidental.

2. Crisis en la relacion entre empleo vy
educacion

A mediados de la década de los setenta del siglo pasado
aparecieron los primeros desgjustes en la relacion entre empleo y
educacion; puestos de manifiesto por estudios e investigaciones
basadas en enfoques adecuacionistas que, como indica Planas
(2011), consideran que: 1) existe un espectro limitado de categorias
de empleo acordes a cada nivel y especialidad formativa;, 2) la
correspondencia entre ambas se produce como consecuencia de las
dinamicas del mercado de trabgjo; y 3) esa correspondencia es €
punto éptimo en la relacién entre empleo y educacion.

Estos desgjustes estan relacionados con la falta de
correspondencia entre las especialidades formativas del sistema
educativo y las caracteristicas dd sistema productivo; la ausencia
de correspondencia entre € contenido del trabajo de muchos
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empleados y la formacion que habian recibido; e exceso o la
escasez de titulados segin ocupaciones; y e hecho de que los
titulos educativos dejan de ser indicadores claros y univocos de los
conocimientos, habilidades y actitudes que se pretende que tenga
un empleado para asegurar que realizara su trabajo con eficiencia.
Los efectos de dichos desajustes se concretan en elevadas tasas de
paro juvenil, fuerte inflacion de las credenciales educativas,
prolongacion de los itinerarios escolares, en lo que se puede
denominar una “transicion de la escuela a trabajo ralentizada’ y
penalizacion sobre @ nivel de ingresos. (De la Fuente, 1993;
Carabaria, 2000; Casal, 2003; Nordina, Perssonay Rootha, 2010).

El origen de estos desgjustes reside en la separacion que
desde este momento experimentaron los caminos seguidos por la
educacion y € empleo, y que hasta aqui habian convergido de
forma natural gracias al fuerte crecimiento econémico y social que
vivieron las democracias capitalistas occidentales durante las dos
décadas posteriores a la Segunda Guerra Mundial.

En € terreno econdmico se abre una etapa de crisis y ruptura
con el modelo de crecimiento y bienestar instaurado tras la segunda
postguerra mundial. El inicio de esta crisis se fecha en 1973 y se
considera consecuencia de la gran escalada que experimentd la
inflacibn como resultado de que los precios a consumo se
dispararon en todo e mundo; en parte debido a la subida acelerada
del precio del petrdleo por la OPEP y su influencia en otros precios
cuya produccion dependia del petrdleo, y en parte porque a
incrementarse e precio del combustible la capacidad de consumo y
ahorro de las familias se vio significativamente mermada. (Frieden,
2006).

A finales de los sesenta @ desempleo comenzd a crecer,
especialmente en aquellos paises que experimentaron una fuerte
crisis industrial como Reino Unido, Bégica, Holanda, Francia y
Espaia (Arenas, 2003). Ante lo cual, los gobiernos optaron por
incrementar su protagonismo en las politicas de empleo y aumentar
las contrataciones en € sector publico. Sin embargo, ante la
imposibilidad de estos gobiernos de subir los impuestos por la
situacién de crisis econdmica que se estaba viviendo y tener que
recurrir al dinero a crédito, esas medidas propiciaron un incremento
del gasto publico que desemboco en una crisis de confianza en €
Estado de Bienestar y senté las bases de un nuevo paradigma



Construccion sociohistérica de larelacion entre empleo y educacion en Europa. 7
RODRIGUEZ BRAVO, Ana Eva; DE-JUANASOLIVA, Angel, & GONZALEZ
OLIVARES, Angel Luis.

econdmico en los paises desarrollados, que implicaba un retorno a
aqudlas teorias que exaltan las virtudes del libre mercado y se
conocen como neoliberales. En € marco de este nuevo paradigma,
los gobiernos capitalistas de la década de |os ochenta abandonaron
su compromiso con el pleno empleo como objetivo estratégico. Por
e contrario, concentraron todos los esfuerzos en € control de la
inflacion y en la reduccién del gasto publico, a través de
privatizaciones y la liberacion del mercado.

Sin embargo, en este contexto de contraccion econémica y
destruccion de la sociedad del pleno empleo, e sistema educativo
continué € proceso de expansion que inici6 en la segunda
postguerra mundial. En este momento € proceso de expansion se
justifica a través de la contribucion que la educacion puede redlizar
a la promocion de la equidad social. No obstante, a pesar de su
expansion fue objeto de numerosas criticas, especiadmente a
mediados de la década de los setenta. Algunas de estas criticas se
originaron en € ambito de la Pedagogia y se centraron en la
sistetamatizacion alcanzada. Desde esta perspectiva se demandaba
la reestructuracion de las instituciones educativas formales y la
adopcion de otras ingtituciones alternativas, aunque en su version
més radical, representada por Ivan lllich, Everet, Reimer y Paul
Goodman, se llegd a exigir incluso la eliminacién de dichas
instituciones por considerar que fomentaban la alienacion dd ser
humano [Carrefio, 2000 y Sanz, 2002).

Asimismo, buena parte de las criticas fueron realizadas desde
e terreno de la Economia de la Educacién y & campo de la
Sociologia de la Educacion y cuestionaron los pilares
fundamentales de la TCH, gue habian sustentado la expansion de la
educacion en la etapa anterior. Las criticas que surgieron desde la
Economia de la Educacion demostraron que no esta claro que la
educacion incremente siempre la productividad de los individuos y
gue no existe una relacion sistemética entre nivel educativo y nivel
de ingresos (Sdva, 2003). Por su parte, las criticas que se
desarrollaron desde la Sociologia de la Educacion cuestionaron €
papd que la sociologia funcionalista habia atribuido a la educacion
como instrumento clave para @ desarrollo econémico y la igualdad
social, a tiempo que pusieron de manifiesto su funcién
reproductora de la desigualdad social que sostiene la estructura
social establecida (Bonal, 1998). En & conjunto de éstos enfoques
tedricos pueden identificarse dos orientaciones diferentes, que
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permite clasificarlos en dos grupos: teorias credencialistas' y
teorias de la reproduccion®.

Sin embargo, ambos tipos de criticas presentan una
importante limitacion y es que se centran en un Unico eemento o
funcion al analizar e sistema educativo impidiendo lograr una
vision més completa de la compleja relacion que une a la educacion
con e empleo; vision que si que aporta la obra de Carnoy y Levin
(1985). Para estos autores, la evolucion de los sistemas educativos
de los paises democraticos es resultado de la tension entre dos
fuerzas sociales antagénicas, € capitalismo econémico y e Estado
democratico liberal, cuyas ldgicas y finalidades son contradictorias
si. Investigaciones posteriores, entre la que destaca la de Béduwéy
Planas (2003) han puesto de manifiesto la autonomia del sistema
educativo respecto de las demandas del mercado laboral,
clarificando que los comportamientos de |os agentes implicados en
la oferta y demanda de educacién no son exclusivamente
economicistas; y, en consecuencia, las limitaciones de los enfoques
adecuacionistas para explicar lardacién entre empleo y educacion.

! Consideraron que la educacion es un mero un mecanismo de distribucion
de la poblacién en la estructura ocupacional; dentro de élas es posible
ubicar la Teoria de la Seleccion o Filtro [Arrow (1973), Spence (1973) y
Stiglitz (1975)]; la Teoria de la Competencia por |os Puestos de Trabajo o
Teoria de de la Cola (Thurow, 1972 y 1975); la Teoria de los Mercados
de Trabajo Internos o Segmentados [Doeringer y Piore (1971), Gordon,
Reich y Edwars (1973, 1982)]; y la Teoria Conflictual de la
Estratificacion (Collins, 1979).

? Trataron de explicar que la principa funcion del Sistema Educativo esla
propia reproduccion de la sociedad a través de la perpetuacion de la
estructura de posiciones sociales establecida. Entre ellas se encuadran las
aportaciones de Althusser (1969) con su concepcidn del sistema escolar
como Aparato ldeoldgico dd Estado; Baudelot y Establet (1971) con su
critica al sistema escolar francés y su teoria de las dos redes; Bowles y
Gintins (1975) en su critica a sistema escolar estadounidense y su teoria
de la correspondencia; y Bourdie y Passeron (1972, 1988) con su Teoria
de la Reproduccion Cultural, segin lacual € sistema educativo cumple su
papel reproductor de la estructura social mediante la reproduccién de la
culturade la clase dominante.
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3. El enfoque de competencias como solucion
a lacrisis

La liberalizacion del mercado mundial, del flujo de dinero y
capital y de los sistemas bancarios nacionales, consolidd en la
década de los noventa, gracias a importante desarrollo que
experimentaron las Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones, una nueva realidad econdmica que ha sido
definida como globalizacion (Frieden, 2006). Se configura en esta
etapa una nueva realidad econémica que, tal y como indica Castells
(1997), es global einformacional.

En este contexto, en e quelas TIC se convierten en € nlcleo
del sistema productivo multiplicando ingentemente la flexibilidad
de su organizacion y propiciando e desarrollo de redes
empresariales, € trabgjo se transforma y € marco del empleo y de
la estructura ocupacional se redefing propiciando que los
desgjustes surgidos entre educacion y empleo se agudicen
notablemente en este periodo .

La transformacion del trabajo implica la extinciéon de la
forma tradicional de empleo, basado en un trabajo a tiempo
completo, tareas bien definidas y un modelo de carrera laboral en
una misma empresa a lo largo de toda la vida y con salarios
crecientes (Castells, 1997 y Carnoy, 2001); mientras que la
redefinicion del marco del empleo remite a un mayor deterioro de
las condiciones de trabajo, que se traduce en: un aumento €
subempleo; en una generalizacion de los empleos temporales y a
tiempo parcial; en un incremento de la economia informal vy
sumergiday en un descenso de los salarios reales (Castells, 1997 y
Arenas, 2003).

En la economia global e informacional se esta consolidando
otro modelo de empleo basado en la segmentacion de la mano de
obra en una mano de obra nuclear, formada por profesionales que
se basan en la informacién para producir valor, y en una mano de
obra desechable o flotante que puede ser automatizada, contratada,
externalizada o despedida (Castells, 1997). Esta segmentacion de la
mano es resultado de la polarizacion de la estructura ocupacional,
caracterizada por un crecimiento mas dindmico de los empleos de
baja cualificacion y mas moderado de los de dta cudificacion; a
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pesar de la cual, se observa también un incremento generalizado del
nivel educativo de todas las ocupaciones [Fina Sanglas, 1985;
Collado, 1994; Fina Sanglas y otros, 2000; Pérez Infante, 2000 y
Garcia Serrano, 2001).

No obstante, en la medida en que dentro de la polarizacion
observada son los puestos de cualificacion inferior los que mas
crecen, € incremento del nivel educativo de la fuerza de trabajo no
puede ser explicado por un incremento generalizado en € nivel de
cualificacion requerido por @ contenido funcional de los puestos de
trabajo creados, ni por un gran aumento del nimero de efectivos
necesarios en los puestos de mayor cualificacion, si no por un
comportamiento credencialista de las empresas, por € cual estarian
“simplemente incorporando los trabajadores de mayor nivel de
cualificacion que les facilita d sistema educativo” (Fina Sanglas y
otros, 2000: 107). Béduwé y Planas (2002) explican que €
incremento del nive educativo de la fuerza de trabajo es resultado
del “efecto oferta’. Seglin éste efecto el mayor nimero de titulados
egresados por € sistema educativo y disponible para ser contratado
ha propiciado & aumento generalizado del nive educativo de todas
las ocupaciones de forma bastante homogénea, y no sblo en
aguellas profesiones que mas destacan por su contenido
tecnolégico, con cierta independencia de la evolucion de la
necesidad de efectivos y cualificaciones las distintas categorias
profesionales.

Sin embargo, a pesar de que la polarizacién del empleo y de
gue € aumento generalizado de su nivel educativo a causa del
“efecto oferta’” son tendencias contrastadas del mercado laboral en
la Nueva Economia, la OCDE, d Fondo Monetario Internacional
(FM1) y los circulos gubernamentales de los principales paises
desarrollados sostienen, como recoge Castdls (1997), que €
empeoramiento de las condiciones de trabajo en la Sociedad del
Conocimiento es consecuencia de un desajuste de cualificacion,
empeorado por la falta de flexibilidad de los mercados. Desde este
argumento se sostiene que mientras que la estructura ocupacional
del empleo meora en cuanto a contenido educativo de la
cualificacion requerida por los puestos de trabajo informacional es,
la mano de obra disponible no esta a la altura de las nuevas tareas
ya sea debido a la baja calidad del sistema educativo o a que éste
resulta inadecuado para proporcionar la nueva formacion necesaria
en la estructura ocupacional emergente, y se defiende la
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importancia de incrementar € stock de poblacién cualificada como
estrategia para asegurar las posibilidades de crecimiento econémico
y del empleo y evitar un desajuste “virtual” entre oferta y demanda
de empleo.

La defensa de este argumento ha supuesto € regreso de la
educacion como objetivo politico estratégico, de la mano de las
politicas de empleo y de fomento de la [+D (Lamo de Espinosa,
2000). Eso si, se enmarca en un nuevo paradigma, € de la
educacion a lo largo de toda la vida que justifica que la expansion
de la educacién no se detenga. Dentro de este paradigma lardacién
entre la educacién y € empleo se articula en téminos de
competencias que son presentadas como “quid”’ para afrontar las
incertidumbres y las tensiones que presenta € sistema econémico-
productivo en la Sociedad del Conocimiento.

El concepto de competencia profesional se configura como el
vinculo que conecta la capacidad individual y € desempefio que
requiere un puesto de trabajo (Jaulin, 2007), con la particularidad
de que en e marco de la Sociedad del Conocimiento dicho vinculo
presupone una adaptacion permanente de la capacidad individual a
las exigencias permanentes y cambiantes de la demanda de empleo
y a los habituales imprevistos que surgen en los sistemas de
produccién como consecuencia de la globalizacion 'y
competitividad de los mercados (Brunet y Belzunegui, 2003) .

Su incorporacion a marco de andlisis de la relacion entre
empleo y educacién tiene lugar en la década de los noventa,
momento en e que las mayores expectativas de empleo de una
oferta de mano de obra formada cada vez mas numerosa y de
mayor nivel convergen con un empeoramiento generalizado de la
capacidad empleadora del sistema productivo y de las condiciones
laborales. El Enfoque de Competencias sustituye, a partir de este
momento, a los modelos adecuacionistas  utilizados
tradicionalmente durante la segunda mitad dd siglo en € andlisis
de la relacion entre empleo y educacion, por las limitaciones que
dichos moddos presentaban y que empobrecian su capacidad
analiticay predictiva (Planas, 2011). Segn este mismo autor:

“Un enfoque tedrico basado en la nocién de com-
petencia laboral permite interpretar las relaciones entre
formacion y empleo sin establecer una adecuacién
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formal entre la formacion detentada y e empleo
ocupado. Desde € punto de vista metodoldgico, dicho
enfoque invita a partir de la observacién de la realidad
sin suponer la correspondencia a priori entre, por un
lado, individuos aptos (en mayor o menor grado) para
ocupar distintos tipos de empleo y, por otro, empleos
ocupados (con mayor o menor éxito) por individuos que
han seguido trayectorias formativas distintas.” (Planas,
2011: 1052).

En & momento actual, las soluciones que se plantean para
corregir este desajuste, que no sélo se mantiene sino que se ha
agudizado, buscan reforzar la vertiente profesionalizante de la
educacion, que asume € concepto de competencia para articular la
planificacion curricular; pero, paraddjicamente 1o hacen desde un
marco que justifica y promueve la continuidad de la expansiéon de
la educacion, @ paradigma de educacion alo largo delavida.

Tanto d paradigma de educacién a lo largo de toda la vida
como € enfoque de competencias, figuran como el ementos claves

de la actual estrategia Europa 2020 con la cual la Unién Europea
trata de impulsar un crecimiento inteligente, sostenibley integrado.
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LA DIPLOMACIA
CORPORATIVA, UNA
NECESIDAD EMPRESARIAL Y DE
MARCA PAIS

Alfredo A. Rodriguez Gomez (U. Camilo José Cela -Esparia-)

1. Introduccion

En nuestros dias, las empresas se estan convirtiendo en
complejos entramados en los que se realizan labores de Estado.
La gestion empresarial requiere, cada vez més, estrategias a todos
los niveles y, por tanto, exige de sus directivos habilidades y
conocimientos que antes eran casi en exclusva, salvo
excepciones, patrimonio de |os grandes estadistas.

Vivimos en tiempos de regjustes en todos |os Ordenes: en la
economia, en la politica, en la comunicacion e incluso en la
sociedad. También en lo que respecta a concepto de
“diplomacia’ que, de unas décadas a esta parte, ha sufrido algunas
matizaciones y ala diplomacia tradicional, plenamente vigente, le
han salido en € pasado siglo y en este hermanas de mucha
importancia que estan en auge.

Nos referimos por un lado a la diplomacia publica, en todas
sus facetas: cultural, deportiva, empresarial, €c., y por otro a la
diplomacia corporativa —conaocida también como diplomacia de
empresa— con caracteristicas diferentes. De esta Ultima
hablaremas en este capitul o.

El nacimiento de estas diplomacias con distintos
calificativos se ha producido por muchos motivos que seria
extenso enumerar, cuanto mas analizar; pero € factor detonante
de la eclosion de variantes diplométicas ha sido, sin duda, la
evolucion (revolucién) tecnoldgica y de la comunicacion (Castels,
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2009). Y édlo por dos motivos fundamentalmente, muy
relacionados entre si: la aparicion de nuevos protagonistas en €
campo internacional 'y e cambio de paradigmas
comunicacionales.

Hasta hace relativamente poco tiempo, € gran
protagonismo en & escenario internacional, s hablamos de una
parte importante de la diplomacia corporativa, se limitaba, casi en
exclusiva, alos estados y a las organizaciones internacionales. Sin
embargo, € cambio de modelo en la comunicacion y, en
consecuencia, € adelgazamiento de fronteras hasta su practica
desaparicion en lo concerniente a las comunicaciones, ha
permitido crear un escenario mucho mas global alin de lo que era
afinales dd pasado siglo y ha dado voz a quienes tenian poca o
ninguna en & dmbito exterior (Rodriguez Gomez, 2013).

Por otra parte, la necesidad de las empresas de salir a
exterior en busca de nuevos mercados, los procesos de
internacionalizacién, unida a una nueva vision empresarial que
implica un modelo méas avanzado de gestion corporativa en laque
la rdacion con los grupos de interés, dentro y fuera de nuestras
fronteras, es imprescindible, trae alas précticas empresariales una
nueva heramienta que las circunstancias actuales estan
amplificando: la diplomacia corporativa.

La razon esta en este mundo complego en e que se
desenvuelven hoy todas las empresas y en e que la relacion con
los grupos de interés, como avanzabamos antes, es de vital
importancia. Se trata de una gestién, la de estos grupos, nada
sencilla y que requiere un cuidadoso estudio para determinar
guiénes son, dénde estan, y establecer las relaciones pertinentes
gue nos permitan entender cOmo piensan, qué opinan de nuestra
empresa y detectar sus preocupaciones en o que respecta al &rea
de negocio de la corporacion.

2. Concepto y caracteristicas

Las caracteristicas sociales y la necesidad de las empresas a
dia de hoy de transmitir valores distintos del mero rendimiento
econdmico, pero sin olvidar la cuenta de resultados, ha provocado
gue las entidades empresariales se planteen y pongan en marcha
nuevos model os de gestion en los que la comunicacion, la politica
—o0 los componentes politicos—, las estrategias de negociacion y
las relaciones institucionales, junto con el posicionamiento como
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empresa en la propia sociedad y en € respectivo sector, se
entremezclen en un sistema que hoy conocemaos como diplomacia
corporativa.

Por tanto, se trata de un concepto que aglutina las
relaciones institucionales y publicas, la comunicacion, la
responsabilidad social y otras actividades de la empresa para
gestionar las acciones de contacto con los poderes publicos y
grupos de interés en general, mediante la aplicacién de principios
tradicionalmente ligados a la actividad diplomética convencional,
para asegurar que las empresas mantienen el didogo pertinente
con las administraciones publicas y grupos de interés de los
paises en los que operan.

“La diplomacia corporativa parece haberse hecho
un hueco en € panorama de l0s conceptos y servicios
gue la empresa tiene que tomar en consideracion de cara
a conseguir sus objetivos en una sociedad
progresivamente globalizada de cuyo origen no puede
dedligarse” (Camufas, 2012. Pag. 111).

Era hasta hace poco una practica exclusiva de las grandes
corporaciones que hoy se ha ido extendiendo paulatinamente a
empresas de las denominadas pyme.

Las principales caracteristicas que rodean a esta actividad,
y que la diferencian de la diplomacia tradicional y de la
diplomacia publica —més relacionada con la marca territorio vy,
por lo tanto, como marca paraguas—, son los actores que la
protagonizan; en e caso de la tradicional, los actores principales
son los estados; en € caso de la pablica, estos son muy diversos,
ademas de los estados: las empresas, los agentes culturales y los
deportivos, los medios de comunicacion, los cooperantes, las
ONG, e incluso las Fuerzas Armadas en sus acciones en €
exterior, y otros muchos y cuya lista acaba en los propios
ciudadanos.

Sin embargo, en la diplomacia que nos ocupa, la
corporativa, los agentes protagonistas son cada una de las
empresas, de la forma gque estimen oportuno, y la finalidad no es
otra que € fomento de la marca empresa, més alla dd plano del
marketing, y su relacion con las autoridades y los grupos de
interés. Al ser una actividad empresarial, las audiencias
principales de esta actividad seran dichas autoridades y los
mencionados grupos de interés, alla donde estén; es decir, no sdlo
en e exterior sino también en € interior.
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3. La globalizacion como factor detonante

“Uno de los efectos mas notorios de la

globalizacion es la supresion de las fronteras, este mndo
global en el quetodo queda igualado (...).
El imparable auge de la responsabilidad social tampoco
se ha librado de este efecto igualador de la globalizacion
(...). Las compafiias son, cada dia mas, ciudadanos del
mundo” (Trujillo, 2011. P&g. 35).

Si nos tomamos € trabajo de buscar a los principales
analistas sobre este asunto, encontraremos que todos ellos tienen
una mencién especial para un tema tan manido pero tan
importante como & fendmeno de la globalizacion.

Seglin Camufias (2012. P4g. 15), la imagen proyectada por
un pais y € modo de percibirse es una cuestion indudible en las
relaciones internacionale, en todos sus aspectos, en un mundo
cada vez méas cercano gracias al desarrollo de la tecnologia, los
medios de comunicacién y la globalizacion.

Los efectos de la globalizacion han sido muchos y muy
variados; algunos ya los hemos apuntado. Entre otros, cabe
destacar que ha hecho que los entornos de negocio sean muy
diferentes y diversificados;, ciertamente ha abierto puertas a
mercados exteriores, pero también ha puesto un punto de
complicacién, lo que obliga a las empresas a buscar nuevas
posibilidades de actuacion y, por tanto, nuevas capacidades que
optimicen su proceso de internacionalizacibn o su
posicionamiento en e exterior.

Hoy podemos consumir un café de Starbucks con € mismo
sabor en cualquier parte del mundo, o tomar una hamburguesa de
McDonald's; todo ello por causa de ese adelgazamiento fronterizo
gue no sélo rige para la comunicacion sino también para los
productos mas insospechados.

Pero también estén obligadas, las empresas, a reforzar su
presencia publica dentro de las fronteras del pais. Porque esa
ausencia de separaciéon entre estados provoca no solo que las
empresas puedan salir sino que las de fuera pueden entrar, 1o que
anade a la interior la competencia exterior.

En ese espacio en € que se desarrolla € juego en la
actualidad, las organizaciones empresariales, grandes o no tanto,
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deben hacer mas patentes sus diferencias competitivas y crear
visibilidad para si mismas y sus productos (Aced, 2009). El
posi cionamiento se esta revelando, no obstante, complicado.

Ademés, ese posicionamiento debe ser de presencia global.
Segln algunos autores:

“En la actualidad, las empresas son un actor
imprescindible de las relaciones internacionales; y asi |o
reconocen los estados al crear instrumentos de
participacion publico privado de promocion econémica
internacional. Todo ha venido siendo calificado como la
diplomacia de las empresas o ‘diplomacia corporativa'”
(Sanchez Pérez-Castei6n, 2013. Pag. 249).

La presencia en los mercados internacionales es cada dia
mas necesaria para la blsgueda de mercados alternativos, €
cuidado de esa presencia es también responsabilidad de la nueva
diplomacia corporativa. EI mismo Sanchez Pérez-Castej6n (2013.
Pag. 351) lo reflga a afirmar que “La internacionalizacién
empresarial no solo garantiza, mas en momentos de crisis, su
supervivencia, sino que permite mantener cuando no aumentar la
produccion de empleo” .

4. Los soportes: reputacion y poderes
publicos

El éxito en este camino internacional o de presencia
reforzada en d interior depende de muchos factores; entre otros,
de la capacidad de comunicar en un entorno diferente al habitual;
también, por supuesto, del producto o servicio y, en cierta
medida, sobre todo en mercados externos, de la marca paraguas
de la que hablabamos antes: la marca territorio. Pero también, y
hoy cada vez més, de la capacidad de acceder a esos grupos de
interés mencionados y que pueden velar por nuestros productos o
servicios en funcion de nuestra capacidad de comunicar y
relacionarlos con ese publico objetivo.

“ Debemos cuidar y cultivar la imagen de Espafia
gue tiene los visitantes y empresas extranjeras
establecidas en nuestro pais, ya que su percepcion
favorabl e puede tener un indudabl e efecto multiplicador”
(Montes, 2012. P4g. 103).
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Es decir, la imagen, la reputacion de nuestro pais influye
enormemente en |o econémico, y viceversa.

Segin José Ramoén Pin, profesor del IESE, diplomacia
corporativa es e desarrollo instrumental de la estrategia de
reputacion de la empresa en relacién con los poderes publicos
(Pin, en Manfredi, 2012).

Tenemos, con esta definicion dos campos de andlisis; por
un lado, la reputacion de la empresay de los productos o servicios
que ofrece. Por otro, los poderes publicos. Son dos piezas que
deben guardar € debido equilibrio.

Lareputacion correa cargo de la actividad de una empresa
en todos los ambitos; calidad, servicio, atencion al cliente, RSC,
comunicacion, etc.

El segundo soporte, los poderes publicos, es gjeno a la
organizacion y, por tanto, exige un planteamiento estratégico en
e que la comunicacion y las relaciones publicas o institucionales
desempefian un papd fundamental.

Sin embargo, falta un tercer elemento o campo que debe
analizarse: los grupos de interés.

Los grupos de interés se definen como todos
aquellos grupos que se ven afectados directa o
indirectamente por e desarrollo de la actividad
empresarial, y por lo tanto, también tienen la capacidad
de afectar directa o indirectamente e desarrollo de éstas
(Freeman y Red, 1983).

Por tanto, en este aspecto, cada empresa debe definir sus
propios grupos e incluirlos en la ecuacion de su diplomacia.

5. Razones para su existencia y funciones

En esencia, son estas las razones por las que la diplomacia
corporativa cobra cada dia mas auge y por la que los
profesionales que se dedican a este trabajo requieren una sdlida
formacion y, en lo posible, una cierta experiencia previa en
asuntos institucionales o en las administraciones publicas, ya que
debe conjugar acciones en los campos de la economia, la politica,
la comunicacion, las relaciones ingtitucionales y las relaciones
internacionales.
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Para Trujillo (2011), la mision de este modelo de
diplomacia es construir € perfil piblico de una compafiia sobre la
base de hechos reales, de larealidad de la empresa.

El posicionamiento ante los poderes publicos y 10s grupos
de interés es d motivo por e que cada dia mas empresas cuentan
en sus organigramas con un departamento con misiones de
diplomacia corporativa, con € nombre que cada uno considera
pero que en la muchos casos se conoce como “asuntos publicos”.

Las funciones de estos departamentos tienen que ver con
las relaciones ingtitucionales, la comunicacion corporativa, las
relaciones con los grupos deinterés y la reputacién de la empresa.

La cuestion que se plantea es, fundamentalmente,
establecer estrategias de comunicacion y relaciones —externas,
publicas e ingtitucionales— con € fin de:

e Anticipar las tomas de paosicién o las decisiones de
las administraciones publicas en los asuntos reativos
ala companiia,

e redlizar programas de informacion que sirvan para

que dichas administraciones interpreten
correctamente las acciones y € posicionamiento de la
empresa, y

e crear politicas rdacionadas con las medidas
gubernamental es, asi como alianzas con terceros.

La funcion de la diplomacia corporativa, en general viene
heredada de la tradicional: representar a la empresa ante
organismos publicos, construyendo su perfil publico, como lo
haria un diplomatico con d del Estado al que representa; adlo se
suma la gestion de las relaciones, en especial con los grupos de
interés y la gestion de la informacién, con e vaor de la
compaiiia, de modo que llegue alos publicos objetivo.

Para ello se requieren profesionales de gran perfil, como
apuntabamos. Ahi estan los g emplos, en su dia, de expresidentes
del Gobierno en grandes empresas energéticas. También politicos
de otros paises se han dedicado a actuar como intermediarios
entre empresas e instituciones, en una labor legitima.

Grandes perfiles profesionales para desempefiar funciones
relacionadas con d conocimiento y € andlisis de las practicas de
la competencia, con un foco en € conocimiento y seguimiento de
tendencias; y para reacionarse con las administraciones publicas
en todos sus niveles y en todos los paises en que la corporacién
tenga su sede; y para establecer 1azos con los grupos de interés de
cada empresa para establecer un posicionamiento adecuado en su
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publico. Y en agunos casos, para ayudar o dirigir posibles
situaciones de crisis.

6. Beneficios que aporta

La diplomacia corporativa aporta ventajas competitivas, s
no, no existiria. Entre otras cosas, facilita o construye relaciones
con los grupos de interés sobre la base de ostentar una buena
imagen publica que transmita confianza y credibilidad a dichos
grupos.

En ese marco, los beneficios que se obtienen de una
correcta aplicacion de las estrategias de tal diplomacia son, en
nuestra opinion, los siguientes:

o Mésfécil acceso a nuevos mercados.

e Reduccion, gracias a una buena comunicacion, del
rechazo o de los conflictos, y solucionarlos en su caso,
con los grupos de interés que mantienen una postura
critica.

e Generacion de confianza en |os mercados.

e Generacién de relaciones fluidas con los poderes
publicos.

e Deteccidn de oportunidades de negocio de forma mas
répida.

e Captacion de clientes y adelanto sobre la competencia.

e Acceso a proyectos publicos.

Todo €ello sobre una base éica 'y moral que redunde en un
sentido de responsabilidad corporativa. Y, desde luego, pensando
en periodos temporales alargo plazo.

7. D6nde en el organigrama

Cuestion no banal ni tampoco fécil. Un departamento de
diplomacia corporativa, con e nombre que se estime —asuntos
publicos, diplomacia corporativa. Comunicacion, etc.—, debe
estar en e nivel de decision y responsabilidad adecuado y més
bien elevado en las estructuras corporativas ya que es preciso que
permanezca informado de la actividad diaria, con el suficiente
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posicionamiento como para tener capacidad de influencia en los
asuntos corporativos de su competencia.

“Para que sea efectiva, la DC no puede estar
ubicada en cualquier lugar del organigrama
empresarial. Muchas empresas practican la diplomacia,
incluso la microdiplomacia corporativa (para abordar
un asunto concreto), sin haberla formalizado en su
estructura. Por lo general, se trata de una funcién que
suele cubrirse desde éreas de responsabilidad social, de
relaciones externas o, incluso, de éareas legales y
regulatorias’ (Trujillo, 2011. Pag. 37).

Lamisma autora, en la obra yareferenciada, nos indica que
hay empresas que cubren esta funcion desde areas de RSC, de
relaciones externasy otras similares.

Si nos fijamos en sus responsabilidades, ya comentadas, o
su ambito de actuacién, tendremos que pensar en un reagjuste de
diversos departamentos como relaciones institucionales,
relaciones publicas, comunicacion o responsabilidad social para
establecer un espacio de actuacion que englobe esos aspectos en
una estructura diferente.

En todo caso, una sugerencia seria pensar en € lugar que
ocupa la diplomacia dd Estado dentro del organigrama del
Gaobierno y establecer un paraldlismo con € de la empresa.

8. Conclusiones

La diplomacia corporativa es una actividad que establece
estrategias empresariales que generan confianza, credibilidad,
reputacion y empatia, de modo que las empresas afiancen sus
posiciones en los mercados nacionales e internacional es.

Se trata de una actividad en auge en las corporaciones que,
por cierto, cuenta con diplométicos en muchos de los casos. En un
futuro no muy Igano, la gestion de las relaciones con los grupos
deinterés serd una necesidad mas que una innovacion.

La diplomacia corporativa hereda caracteristicas de la
tradicional y los diplométicos corporativos necesitaran ser
gestores de multiculturalidad, con gran capacidad de escucha y
negociacion, conscientes de su funcion de representacion.

Es, en definitiva, una forma de gestionar un negocio y de
generar valor para los grupos de interés, actuando con
transparencia y convirtiéndose en palanca para la generacién de
valor en las empresas de hoy.
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Por ultimo, su posicion en la estructura de la empresa
revela la importancia que para dla tienen aspectos tan
importantes como la RSC, las reaciones con las administraciones
publicas y los grupos de interés, y € posicionamiento publico de
la empresa.
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VI

LA CALIDAD DE VIDA EN
SALUD, DIALOGO CON LA
ANTROPOLOGIA

Maria Victoria Roqué Sanchez (Universitat Internacional de
Catalunya -Esparfia-)
Margarita Gonzalvo-Cirac (Universitat Internacional de
Catalunya -Esparfia-)

1. Calidad de vida en general

La expresion calidad de vida aparece por primera vez en la
literatura socio-econémica a finales de los afios 60 debido al
creciente interés por @ bienestar humano vinculado con el
bienestar socia de la poblacién como consecuencia de la
industrializacién de la sociedad. Una opinion comin es que fue
acufiada por L. Johnson , presidente de Estados Unidos, al afirmar
en un discurso en 1964 que los objetivos que € perseguia no
podian ser evaluados en términos bancarios sino en términos de
"calidad de vida'. Es un constructo de connotaciones subjetivas y
de valor que penetra primero en @ mercado sociopalitico y
cuando en 1974 se incluye en la Social Indicators Research,
primera revista monografica de EEUU, se difunde rapidamente.
Es considerable € nimero de estudios y publicaciones que en las
Ultimas tres décadas vienen produciéndose en torno a este
concepto desde la filosofia tedrica y practica, la medicing, la
economia, la sociologia, la psicologia, la educaciéon y € mundo
delos servicios en general.

Preguntarse por d significado de la expresion calidad de vida, y
obtener una contestacion completa habria que relacionarla con
otros muchos significados, como por gemplo, e medio ambiente
en e que se vive, € estilo de vida, la satisfaccion de vida, la
salud, d bienestar fisico, econdmico, social, la fdicidad, etc. y
estas variables a su vez tenerlas en cuenta a nivel individual,
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grupal, de un lugar u otro. En su sentido més restrictivo significa
posesion de cosas materiales. Semanticamente es muy dificil
establecer sus limites, no existe una definicion Unica aceptada
universalmente.  Se ha elaborado un modelo basado en un
constructo multifactorial. Desde las Ciencias Sociales se buscan
indicadores que midan la correlacion existente entre un
determinado nivel de vida objetivo de tipo econdmico y socia y
su correspondiente valoracion subjetiva (Fernandez-L opez,
Fernandez-Fidalgo y Cieza, 2010). Destacan las investigaciones
sobre Calidad de Vida redlizadas en Medicina que han ido
aumentando progresivamente en los Ultimos 20 afios en un intento
de analizar en téminos cientificos y cuantificables las
consecuencias de la enfermedad y € tratamiento, teniendo en
cuenta la percepcion del paciente, la capacidad de afrontarlos y
de aceptar sus limites (Shipper, Clinh, Olweny, 1990).

Este trabajo aborda € uso del  concepto de calidad de vida desde
la perspectiva antropol6gica-&tica en € ambito de la salud, sin
dejar de tener presentes las valiosas aportaciones que se hacen
desde la distintas perspectivas y campos de estudio, la
importancia de los estudios empiricos o los model os de calidad de
vida. Perspectivas necesarias pero que, a huestro entender,
requieren € sustrato filoséfico en € que enraizarse y evitar asi la
cosificacion de hombre producida por visiones reduccionistas
gue conducen a la despersonalizacion. Resulta paraddjico
intentar conseguir la calidad de vida por todos los medios, y
obtener resultados insatisfactorios o contrarios alo pretendido.
La evaluacion de la calidad de vida atafie a otras cuestiones que
no pueden ser planteadas y desarrolladas Unicamente desde el
punto de vista de los resultados , de las estadisticas, en la
asistencia sanitaria o en protocolos en la investigacién de sujetos
y poblaciones vulnerables. La dimension biolégica ha de
integrarse en la biografica. Exponer e término en claves
econémicas y sociales o de utilidad y de listados de funciones
basicas, resulta claramente insuficiente. La vida humana es algo
Mas que una integracion de quehaceres y de relaciones, abarca
todos los aspectos de la vida de la persona. La afluencia de datos
y teorias provocan con frecuencia un efecto perverso del
pretendido: insatisfaccion, sobrecarga emocional y costes en la
sanidad publica, en lafamiliay en definitiva en € paciente.
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2. El uso del termino Calidad de vida en el
ambito de la salud

Hoy en dia, practicamente no existe ningln ambito de la medicina
gue no tenga como objetivo ademas de la calidad de las terapias
especificas € logro de la calidad de vida. Los aspectos que se
estudian son muy variados desde los problemas relacionados con
las decisiones terapéuticas respecto a los enfermos terminales,
al dmbito de la vida prenatal y neonatal, a la promocién y
asistencia alos ancianos, a los cuidados paliativos, a campo dela
higiene y sanidad publica... Asi por gemplo después de una
intervencion  quirdrgica importante se describe no solo el
proceso, la técnica seguida sino también € nivel de calidad de
vida perseguido o logrado después de la terapia. Toda innovacion
tecnoldgica o cualquier programa de investigacion biomédica
para ser aceptado y financiado tiene que demostrar e efecto
favorable en la calidad de vida. Pero la vaguedad conceptual y su
componente subjetivo, ya mencionados, han constituido un
obstéculo para lainvestigacion de la calidad de vida dentro de la
medicina (Fernandez-L opez, Fernandez-Fidalgo y Alarcos Cieza,
2010).

En cuanto alos limites del término calidad de vida se propone un

sencillo gercicio cuantitativo sobre la tendencia de la poblacion

espafiola y sus enfermedades (Gonzalvo, 2011). La poblacién

espafiola segun los datos del Instituto Nacional de Estadistica

(INE) ha pasado de 38.872.268 en 1991 a 47.190.493 en 2011,

un crecimiento importante tras décadas de estancamiento. Esta
mutacién en e volumen, la dinamica y la estructura de la
poblacion ha modificado variables como e envejecimiento, la
fecundidad, |os estados de salud y los estilos de vida 'y calidad de
vida. En este contexto demogréfico se sitla € andlisis de la
poblacion actual junto a este gran crecimiento sobre todo en

edades adultas (15-65 afos), la esperanza de vida no para de
crecer, Esparia cuenta en 1991 con 73,40 afios de vida mientras
gue en 2011 se sitla en 78,77 afos. Por otra parte habria que
seguir mgiorando la calidad de las personas que padecen esas

edades y de agquellas que ademas pasan por enfermedades que
estan ganando peso y que tendran mas importancia en e futuro,

como las enfermedades degenerativas mentales y del sistema
nervioso. Estas causas afectan a la poblacién de edad mas

avanzada, con especial atencion en la mujeres ancianas. Las
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mujeres actllan como pioneras en la experimentacion de los
nuevos patrones demogréficos (mayor esperanza de vida) y
epidemioldgicos (nuevas enfermedades). También descubrimos
(Gonzalvo, Girabent y Roqué, 2013) en nuestro andlisis
cuantitativo otras enfermedades que estan ganando terreno como
las infecciosas, respiratorias... en especial en estas poblaciones
més vulnerabl es (edades mayores).

Si @ término calidad de vida en lamismaviday en la salud esta
cada vez més algjado de la edad que tienen la mayoria de las
personas y del conjunto de enfermedades bien cabe una revision
del término.

3. Extrapolaciones del concepto de Calidad
de vida

3.1. En € término vida

AUn cuando la expresion calidad de vida sea reciente, Si
atendemos a su significado y contenido esta presente ya en la
antigtiedad griega, siglo V-1V a.C., tanto en la filosofia como en
la medicina hipocrética. La calidad de vida es semegante a la
buena vida, distinta a la vida buena, que en términos actuales
equivaldria a ideal de excelencia humana y alin habria que
considerar un tercer demento distinto a los dos anteriores, la
cantidad de vida. En la actualidad la longevidad de vida no esta
asociada amejor calidad de vida.

Son conceptos distintos pero ni la buena vida ni la vida buena son
dternativas excluyentes. Por € contrario pretender alcanzar
ambas es d planteamiento que converge en las condiciones
para vivir una vida plena, Util y dotada de sentido. Como sefiala
Schwartzann, pacientes asméticos estudiados en distintas etapas
de su enfermedad, afirmaban que hechos como dar y recibir amor,
o tener una actitud positiva en los aspectos de la vida cotidiana les
proporcionaban un alto grado de calidad de vida (Schwartzann,
2003).

La calidad de vida es un bien pero no puede convertirse en e bien
supremo, su origen economicista y sociopolitico lo han
convertido en un concepto ambiguo, algunos de los modelos de la
calidad de vida situados en este carécter equivoco justifican
medidas y aplican indicadores de prondstico sin tener en cuenta la



La calidad de vida en salud, didlogo con la antropologia, ROQUE SANCHEZ, Maria §
Victoria; GONZALVO-CIRAC, Margarita

identidad personal y las experiencias vivenciales que son
inseparables de la existencia humana.

La consideracion de la calidad de vida como buena vida se asienta
en tres teorias éicas. La hedonista que se caracteriza por la
obtencion y  disfrute del placer; la relacionada con las
preferencias en e alcance de los deseos, para algunos autores
estas dos categorias se engloban en e concepto de bienestar (well-
being). Y la tercera teoria hace referencia a los idedles
especificos  explicitamente normativos, como por eemplo, la
autonomia o la autodeterminacién (Brock, 1998).

La calidad de vida relacionada con la salud fundada en las
nociones de bienestar y en e funcionamiento se extiende por
igual a las dimensiones fisica, emocional y social de la vida
humana. La novedad dd concepto es la consideracion
fundamental de la percepcion del paciente en la evaluacion de los
resultados de salud (Testa, M., 1996). No hay duda de los
beneficios que aportan las medidas de la calidad de vida
relacionada con la salud apoyadas en la evidencia empirica de
base cientifica, ademés de los indicadores clasicos cuantitativos
(mortalidad, morbilidad, expectativa de vida, costos, etc.) o las
mediciones econdmicas que se han incorporado como resultados
adicionales a los ensayos clinico que han logrado la optimizacién
delos cuidados de los pacientes. Sin embargo, la separacion que
se produce entre d discurso filoséfico de la calidad de vida
relacionada con lasaludy su enfoqueclinico, esunadelas causa
de la banalizacién del concepto y de que permanezca obscurecido
su significado para la antropologiay la éica (Fernandez-L épez,
Fernandez-Fidalgo y Cieza, 2010).

La vida humana es un problema cientifico, un modo de interpretar
y transformar larealidad, pero no agota todas las posibilidades de
larazdn abiertaal mundo y ala persona en todas sus dimensiones.
Al cientifico le atafie descubrir los mecanismos de la vida, €
saber técnico es clave para resolver o prevenir graves
enfermedades y mejorar las condiciones de vida en general. Pero
es insuficiente, es facil advertir que d hombre no detenta €
domino absoluto, ni en lo fundamental ni en las consecuencias de
sus intervenciones, € resultado es incierto y tanto mas cuanto
mas profundas sean sus acciones en la vida humana. Como
recuerda A. Kenny, los humanos nos sentimos siempre inclinados
a explicar cosas que entendemos sélo imperfectamente con los
términos de la tecnologia mas avanzada de la época en que
vivimos (Kenny, 2000). Y es que, € saber cientifico-técnicono
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esté capacitado pararesolver cuestiones reativas alafinalidad, al
sentido y al valor de la vida humana. La medicina, o la ciencia
bioldgica en general, describen como suceden los fendmenos del
nacer, dd enfermar y del morir, gracias a las investigaciones lo
explican cada vez con mayor profundidad, pero no pueden
contestar por qué se nace y se muere. La respuesta a por qué de
laviday de la muerte, dela salud y de la enfermedad, no se halla
en e programa bioldgico-genético, ni en la informacion valida y
confiable que e desarrollo de heramientas estandarizadas
aportan. Son cuestiones que remiten a un &mbito decididamente
humanista.

Cadlidad de vida no equivale a vida humana. La vida es la
condicion de posibilidad de la existenciay, en este sentido, no
€S un bien sujeto a variaciones, es un bien intrinseco, se es
viviente 0 no se es, no hay término medio, € Unico cambio
sustancial que se produce es € de la muerte. Paralos hombres ser
es vivir. Lavida no es una propiedad afiadida. Aceptar sin mas la
primacia de las algunas de sus propiedades -como es por gemplo,
la calidad de vida, la salud o € bienestar-por encima de dla, es
negar ladignidad de toda persona (Roqué, 2008).

3.2. En los conceptos de salud y bienestar

Lasalud, € hienestar, la calidad de vidatienen en comin que son
bienes alos que e ser humano tiende natural mente, constituyen el
ge de su existencia peo derivan todos elos dd bien
fundamental que es la vida. Ya Aristételes consideraba la salud
corporal como un bien subsidiario, una condicién necesaria'y un
medio para la consecucion del bien vital y del bien Ultimo, pero
no la clasificaba como & bien dltimo en si mismo.

Si tradicionalmente la salud habia sido considerada como
categoria estrictamente médica, a partir dd siglo XX adquiere una
vision nueva, mas amplia aplicada alos habitos, alas estructuras
sociales, laborales, educativas, alimentarias. Este planteamiento
de lasalud es asumido en 1946 por la Organizacion Mundial de
la Salud y difundido internacionalmente como “d completo
estado de bienestar de naturaleza fisica, psiquica y social”, no se
refiere solo a la ausencia de enfermedades, es un ambicioso e
indeterminado anhelo perfeccion humana asignando ala salud la
categoria de bien absoluto. Una realidad global que se extiende a
cas todos los sectores de la vida humana, la ampliacion de la
antinomia enfermedad/salud, abarca otros ambitos que no son
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exclusivos de la medicina y pasa a considerar cualquier estado
incompleto o parcial de bienestar como enfermedad. La salud en
un objetivo a perseguir colectivamente, es un indice de progreso
de una sociedad, un banco de pruebas para aguellos que tienen
responsabilidades publicas.

En la definicion dela OMS se abandona € sentido genuino de
la salud que hace referencia a concepto de fisiologia o de
normalidad de funcionamiento de la naturaleza, lo que es
“apropiado” a la condicion natural del sujeto humano en su
dimensién corporal. Este cambio en el modo de entender la salud
comporta, en primer lugar, que @ rasgo objetivo se difuminay
la salud pasa a ser un problema subjetivo. En segundo lugar, la
promocion de salud implica fomentar comportamientos vy
condiciones de vida que permitan conseguir un pleno bienestar
fisico, psiquicoy social.

Otra definicién de la OMS, menos conocida pero no por dlo
menos interesante, afirma que “la salud es € estado de bienestar
fisico y mental necesario para vivir una vida placentera,
productiva y rica de significado. Nadie puede ignorar € papel de
la salud en la vida de las personas, no se pueden llevar a cabo
muchas tareas si se esta discapacitado o constantemente afligido
con la enfermedad. La salud es un bien esencial, y al igual que €l
bien de la vida ambos son bienes precarios y necesitan del
cuidado y proteccion; pero vida y salud no se identifican. El
hombre tiene la posibilidad de estar mas 0 menos sano pero no
estar mas 0 menos vivo. La salud no siempre se posee, hi viene
dada de una vez por todas y tampoco a todos de la misma manera,
durante periodos largos o cortos, se tiene poca, mucha o regular,
se vive enfermo 0 sano, 0 se siente uno enfermo. Todo & mundo
debe ser ayudado a encontrar su propio equilibrio, la salud es un
bien importante, constituye la condicion natural del hombre, la
aspiracién de todos. Sin embargo, promover la salud, no significa
procurar eliminar toda limitacion, enfermedad o malestar, sino
ayudar a vivir a los individuos su vida de manera consciente
teniendo en cuenta su estado psico-fisico concreto.

En d 2001 la OMS propone un nhuevo modelo relacional de
calidad de vida y salud de los estados de que sirve de base para la
nueva Clasificacién Internacional del Funcionamiento y de la
Discapacidad y dela Salud (CIF). Consta de 1.424 categorias que
se refiren a las diferentes funciones corporales, estructuras
corporales, actividades, participacién y factores
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mediocambiental es (Fernandez-L 6pez, Ferndndez-Fidalgo y Cieza,
2010)

Essignificativa la estrecha relacion que hay entre las definiciones
desalud delaOMSy e modelo CIF con a concepto de bienestar
y calidad de vida. Los dominios que componen el bienestar son
los mismos que componen la calidad de vida. De hecho, como ha
sefiadlado Fernandez Loépez, la CIF se considera como una
clasificacion del bienestar objetivo que abarca todos 10s aspectos
de la condicion humanay se espera que en un futuro este model o
evolucione desde una clasificacion de funcionamiento de la
salud para personas con una determinada condicion de salud
hacia una clasificacion general de lasalud, € funcionamiento vy el
bienestar objetivo para todas las personas independientemente
de la presencia o ausencia de enfermedad (Fernandez-L Gpez,
Fernandez-Fidalgo y Cieza, 2010).

La vida presenta desafios permanentes, de dlos la enfermedad
psicofisica es uno de los factores invalidantes en €
individuoTener en cuenta los importantes avances en las
evaluaciones de la calidad de vida rdacionada con la salud, no
debe ser obstaculo para aceptar la existencia de elementos o
categorias personalesy culturales que seresisten aser medidas
cientificamente..Nos encontramaos con personas que a medida que
progresa la enfermedad la asumen interiormente, no se resignan
pero aceptan la situacion que no pueden cambiar, mantienen otras
expectativas, y a pesar del incremento de las limitaciones
consideran que su calidad de vida es buena (Leplege, A., Hunt, S.,
1997). La necesidad de darle un sentido a la vida es un rasgo
universal. Los valores personales, las creencias, las convicciones
morales, ideoldgicas permean a la persona, le orientan en su
modo de vivir, le sostienen y le dan sentido a su vida. La
percepcidn que tiene uno de si como protagonista de su propia
existencia ayuda a afrontar la enfermedad, la voluntad de vivir.
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1. Introduccion

La presente ponencia recoge € estudio de una forma de
almacenamiento de energia procedente de fuentes renovables. Se
ha estudiado e almacenamiento, en forma de aire comprimido, de
la energia producida en parques edlicos que, en e momento de la
generacion, no se puede verter en forma de energia eléctrica a la
red por razones técnicas o de saturacion.
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El interés de diferir la entrega a la red se vincula también a
razones econdmicas, ya que, en horas punta, la venta de energia
permite obtener un precio del kWh mas alto. Para € estudio
objeto de la presente ponencia, se ha contemplado que € parque
pueda disponer de una instalacion térmica de apoyo alimentada
con un combustible convencional o alternativo.

Se ha considerado un sistema de amacenamiento artificial,
opcion apenas explorada en la actualidad, 1o que permite que la
ubicacion de instalacion no esté condicionada por la
disponibilidad de un depdsito natural (caverna, mina, yacimiento
de gas agotado,...).

La presente ponencia recoge € andlisis de viabilidad, técnica y
econémica, de almacenamiento de energia, por medio de aire
comprimido, en parques edlicos de hasta 30 MW de potencia
instalada. Se ha estudiado también la tecnologia y componentes
méas adecuados tanto para € depdsito de almacenamiento como
parala generacion de electricidad a partir del aire comprimido.

A continuacion se enumeran los tres grandes objetivos del
estudio objeto de la presente ponencia:

e Andisis de la viabilidad técnica de almacenar los
excedentes de eectricidad de parques edlicos de
hasta 30 MW en forma de aire comprimido en
instalaciones construidas con este propdésito.

¢ Redlizacion de un disefio conceptual de la instalacion
de almacenamiento de aire comprimido.

e Generacion de eectricidad a partir de la instalacion
definida con componentes y equipos disponibles en
e mercado indicando, o en su defecto, con los de
nuevo disefio que se sean hecesarios.
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2. Evaluacion de Tecnologias de generacion
de electricidad a partir de aire
comprimido almacenado (sistemas CAES)
utilizadas en Plantas existentes y en
proyecto

Se ha redlizado un estudio previo de los sistemas de
amacenamiento de aire comprimido utilizados en la actualidad
para la generacion de energia eéctrica y se han evaluado las
ventajas e inconvenientes que presenta cada posible ciclo
termodinamico (diatérmico, adiabético e isotérmico).

2.1 Tecnologia diatérmica

El ciclo diatérmico es € que emplean las dos centrales de
almacenamiento de aire comprimido que operan en la actualidad
(Huntfort & Maclntosh). Es de este ciclo, por lo tanto, del que se
tienen més informacién experimental.

2.1.1 Central Huntfort

La central de Huntfort, en Alemania, fue construida en 1978 y
tiene una potencia de 290 MW. Consta de un tren de
compresores, una unidad motor-generadora, una turbina de gas'y
un sistema de al macenamiento subterraneo de aire comprimido™.

Durante los periodos en los cuales la eectricidad generada
presenta un bajo precio de venta, ésta se emplea para arrancar un
motor que permite € proceso de compresion. El aire comprimido

! CROTOGINO Fritz, MOHMEY ER Klaus-Uwe, SCHARF Roland
(2001): Huntorf CAES. More than 20 years of successful operation.
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se almacena en minas de sal subterraneas. Posteriormente, durante
los periodos de mayor demanda o cuando € precio de venta de la
energia sea ventgjoso, d proceso se invierte. El aire comprimido
es conducido hasta la admision de una turbina de gas en la que se
utilizar4 como comburente. La combustién del airey € gas en la
turbina acciona € generador el éctrico.

Esta central que, a plena carga, proporciona 290 MW durante 3
horas, requiere un caudal de aire constante de 417 kg/s. El
sistema compresor precisa 12 horas de funcionamiento y € flujo
deaire de trabajo es de 108 kg/s. Por tanto, la relacién entre horas
en generacion y horas en consumo para almacenamiento es de Ya.
La central tiene dos cavernas las cuales totalizan un volumen de
310.000 m3 y admiten una presion maxima de 70 bar.

El esquema de |la planta se muestraen la Figura 1; en é se puede
observar € uso de intercambiadores de calor a la salida del
compresor. Cuando € aire, a temperatura ambiente y a presion
atmosférica entra al compresor, aumenta su entalpia y su
temperatura se incrementa en funcion de la relacién de
compresion. El sistema de almacenamiento no puede soportar la
temperatura resultante de la compresién, por lo que es preciso
enfriar € aire antes de su amacenamiento.

La central tiene un rendimiento global del 42%
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AIRE AMBIENTE

TURBINA DE GAS
COMPRESORES MOTOR/

GENERADOR

ENFRIADORES

ALMACENAMIENTO
DE AIRE
COMPRIMIDO

Figura 1. Diagrama del Sstema CAESde la central de Huntfort

De andlisis de esta central, se observa que & medio de
almacenamiento es uno de los e ementos de mayor importancia,
ya que debe garantizar una completa estanqueidad y estabilidad
del volumen de aire presurizado. Por dlo, e acondicionamiento
de las cavernas ha supuesto un alto coste. También son elevados
los costes de mantenimiento que conlleva.

El desarrollo de esta central ha demostrado la viabilidad de este
sistema de almacenamiento, a pesar de los inconvenientes y
problemas que lleva asociados. Los mayores problemas se
presentan en las cavernas de almacenamiento. Uno de elos es el
riesgo de corrosion en las paredes debido a la humedad del aire
presurizado. Otro se debe a la posibilidad de un intercambio de
calor entre € aire y la sal de la caverna. Ademas, los informes
sefidlan, que se requiere un tiempo considerable para que €
almacenamiento bajo tierrallegue a estabilizarse.
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2.1.2 Central Mclntosh

Una forma de aumentar € rendimiento de las instalaciones de
generacion eléctrica a partir de la expansiéon de aire comprimido
almacenado es recuperar los humos de combustion de la turbina
para € precaentamiento del aire a la salida de sistema de
almacenamiento. Bgjo este principio funciona la central ubicada
en Alabama (Mclntosh).

Esta central de 110 MW a plena potencia puede suministrar
energia para aproximadamente 110.00 hogares. La caverna donde
se almacena € aire tiene un volumen de 500.000 m3 y soporta
una presion maxima de 76 bar. El rendimiento global de esta
central esdd 54%. (Figura2.)

AIRE AMBIENTE

TURBINA DE GAS
MOTOR/

COMPRESORES
’\‘ GENERADOR
()

.

RECUPERADCR

ENFRIADORES

ALMACENAMIENTO
DE AIRE
COMPRIMIDO

Figura 2. Diagrama del Sstema CAESdela central de Mclntosh

Existen en proyecto otras dos centrales de este tipo, una de 2700
MW ubicada en Ohioy otrade 540 MW en Texas.

El hecho de que la infraestructura de almacenamiento (cavernas),
deba estar cerca de la central generadora para emplear el
excedente de energia en la puesta en marcha del sistema CAES
limita los lugares donde pueda ubicarse estas instalaciones.
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2.2 Tecnologia adiabética

El sistema CAES adiabético no presenta intercambiadores de
calor ala salida del compresor ya que el almacenamiento se hace
alapresion y temperatura de aire comprimido. Posteriormente el
aire se libera a una turbina de expansién acoplada a un generador
eléctrico. Tampoco precisa la unidad de combustion de las
centrales diatérmicas. EI menor nimero de componentes respecto
de aquellos reduce las pérdidas térmicas. Sin embargo, requiere
un buen sistema de aislamiento y estanqueidad para poder
mantener |a energia del aire comprimido.

La Unica central con esta tecnologia es la del proyecto ADELE
(Alemania) que tiene por objeto maximizar la captura del aire
presurizado a alta temperatura. Se espera que este operativa en
2016.

Para & almacenamiento del aire comprimido también aqui se hace
en cavernas subterraneas de sal acondicionadas para minimizar
las pérdidas de calor a través de las paredes y disponer de una
buena estanqueidad.

Frente a un rendimiento tedrico proximo al 100%, se espera que
e valor real estéentorno al 70%. (Figura 3).
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AIRE AVBIENTE

TURBINA RE
COMPRESOR EXFANSION
MOTCR/
GENERADOR

ALMAGENAMIENTO
TERMICO

ALMACENAMIENTO
DE AIRE
GOMPRIMICO

Figura 3. Diagrama del Sstema CAEStipo adiabético

2.3 Tecnologia isotérmica

Los sistemas CAES de tipo isotérmico se encuentran ain en la
etapa de investigacion y desarrallo, previa a una instalacién de
demostracion®.

3. Evaluacion de las Tecnologias de
Almacenamiento y Componentes de una
Planta desde el punto de vista Técnico.

Tras @ andlisis de las plantas existentes y de las que estan en
proyecto, se han estudiado dos alternativas para € desarrollo del
sistema CAES en parques edlicos de potencia de hasta 30 MW.

La primera aternativa se basa en un sistema diatérmico que
mejora las dos centrales analizadas que operan con esta
tecnologia gracias a que €& amacenamiento se hara en las

2 sustainX’s ICAES: CAES | sotérmico ¢Mejor que & almacenamiento
en sales fundidas? CSP Today
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condiciones de presion y temperatura que resulta de la
compresion del aire y se aprovechard en una caldera de
recuperacion la energia de los humos de combustién de la turbina
de gas para @ precalentamiento del aire comprimido antes de su
paso ala camara de combustion.

El sistema estudiado, consta por tanto de los siguientes equipos:
sistema de compresion, sistema de amacenamiento,
intercambiador de calor con los humos de combustion de la
turbinay turbina de gas (Figura 4).

Aire ambiente

Turbina de Gas
Compresor Motor/Generador

M

i d Intercambiador de calor
amara de (aprovechamiento de los humos de
Combustion combustién)

Almacenamiento de
aire comprimido

Figura 4. Diagrama del Sstema CAEStipo diatérmico
con mejoras

El segundo sistema estudiado es un sistema adiabatico con un
motor de aire. Sus componentes son, ademas de este Ultimo, el
compresor y e sistema de almacenamiento. Esta variante respecto
al proyecto ADELE se justifica por la disponibilidad en el
mercado de los motores de aire respecto a las turbinas de
expansion 'y su amplio uso en actividades industriales (Figura 5).
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Aire ambiente

Motor
Compresor Neumatico

Almacenamiento de
aire comprimido

Figura 5. Diagrama del Sstema CAEStipo adiabético
con variante

De las dos alternativas estudiadas, se ha profundizado en la
adiabética por ser:

e Maésdficiente

e Maés sencillo, a no requerir una turbina de gas ni la
instalacion del combustible para esta Ultima.

e Menor coste de inversién y mantenimiento de la
plantay de operacion a no consumir ningun tipo de
combustible.

e Uso exclusivo de energia renovable

3.1 Simulacién del Sistema adiabatico SCAES con
variante

Seguidamente se analizan y simulan los elementos que se
muestran en el diagrama de la Figura 5. Se han buscado equipos
comerciales disponibles, con € fin de tener datos técnicos reales
dados por los fabricantes y asi obtener resultados mas fiables.
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Se ha seleccionado € compresor DRF 220/13 de PUSKA de 220
HP (164 kW), que puede alcanzar una presion méxima de trabajo
de 13 bar y un caudal de 1240 m3/h’.

Para d are del ambiente (T,), se toman 23°C (296K) y una
presion de 0,86 bar. (Figura 6).

Aire

Atemperatura ambiente (T1) de 23C
(296K).

Y presion atmosférica (P1) de 0.86 bar.

Compresor
220 HP (164 KW)
Caudal: 1240 m3/h

Figura 6. Caracteristicas del compresor y datos
iniciales

Se asume un comportamiento ideal, por lo que d indice
politrépico ( y )es1,4.

Asumiendo una compresion politropica, la temperatura del aire a
la salida del compresor (T,) aumenta su entalpia, en funcion de la
rdacion de compresion (PR), del indice politrépico y de
rendimiento isentrépico tedrico del compresor (1isn), de acuerdo
con la Ecuacion 1.

=
T,=T,|1+— PR’
77ise

3 Compresor rotativo de tornillo serie DRF. PUSKA
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El rendimiento isentrépico tedrico del compreson| isn) Se calcula
con la Ecuacion 2.

PR-1

001+
heen 300

Hay que sefidar que la temperatura del are aumenta
significativamente a medida que aumenta la relacion de
compresion, tal y como se muestraen laFigura 7.

1200

1000 A

800 1

600 1

1 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70

PR

Figura 7. Variacion dela Temperatura a la salida del
compresor en funcién a la relacion de presion.

Alcanzar altas presiones conduce al aumento significativo de la
temperatura del are, lo que condiciona € sistema de
almacenamiento. Por ello, en este primer punto sera necesario
establecer un limite para la presion de trabgjo.

En cuanto a rendimiento isentrépico del compresor, éste crece a
medida que lo hace la relacién de compresion. Se puede
considerar que a partir de una PR=13 (valor méximo que puede
alcanzar € compresor en las condiciones ambientales
consideradas; T=23°C y P=0,86 bar), d rendimiento de éste
ultimo esigual o superior a 95% (Figura 8).
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PR

Figura 8. Variacion del rendimiento isentrdpico del
compresor en funcién del ratio de presion.

Operando con estas condiciones (PR=13, N=95% Yy » =1,4) y
despreciando las pérdidas, la temperatura ded aire a la salida del
compresor alcanza los 360°C (633K) a 13 bar, valores que debe
soportar @ sistema de almacenamiento.

El volumen del sistema de almacenamiento se calcula a partir de
las caracteristicas del motor neumatico. Se ha elegido un motor de
23 kW cuyos datos técnicos indican que proporciona la méxima
potencia con un caudal de airede 425 I/sa 7 bar (Figura 9).

Motor Neumatico
Potencia: 23 kW
Presion: 7 bares
Caudal: 4251/s

Figura 9. Caracteristicas del motor neuméatico

Con esta informacion, se establece un tiempo de descarga (tqes) de
3 horas en @ que & motor puede entregar dicha potencia. De esta
forma es posible determinar € volumen de amacenamiento
necesario (Vam) a partir de larelacion entre el caudal querequiere
el motor en litros/hora (Qmetor) Y € tiempo de descarga (tees), tal vy
como se muestra en la Ecuacion 3.
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Valm = Qmotor 'tdes

El volumen de almacenamiento que resulta es de 4590 m3,
equivalente a un contenedor cubico de 16,7 m de lado. (Figura
10)

Volumen : 4590 m3
Masa: 2559 kg
Temperatura: 360°C
Presion: 13 bares

Figura 10. Caracterigticas del sistema de
almacenamiento

La masa de este volumen es de 2559 kg calculada a partir de la
densidad del aire (p=346,02-T,*%") a la temperatura de 360°C
(Ecuacion 4).

rnalm :Valm ’ paire
m,, = Valm (346’ 02- T270.997)
m,, = 4590x0,55 = 2559kg

Para estas condiciones, d tiempo que se requiere para almacenar
este volumen de aire (tam) viene dado por la Ecuacion 5.

¢~ Vam _ 4590m°
" Qup  1240m°/h

=3,7=3 horas y 43min
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El diagrama del sistema seindica en laFigura 11.

SCAES

Tem:| 23
Presion:|

Caudal:| 0

[¥] 1,4
PR: 13

Alra

T descarga; 3 haras

Potencla: 23 kW

Tem: 633 K Presién: 7| Bar
Preslén: 13 Bar Caudal: 425|1/s
Caudal: 0,445 kg/s Tem: |K

B ——————_

Almacenamiento

Tem:
Presian:

Volumen:

":Bd[
50| m3

Masa: 2559 | kg
T de alma: 3,70 | haras

Figura 11. Diagrama del Sstema SCAEStipo
adiabético.

En términos de rendimiento eléctrico, en un ciclo de carga y
descarga, se tendr& un consumo del compresor de 606 kWh y una
generacion eléctrica del motor de 70 kwh. En términos globales,
e rendimiento es del 11,4%.

El sistema SCAES adiabético presentado en este documento,
tiene la versatilidad de prescindir de la turbina de gas, y en
consecuencia del combustible, 1o que en principio viene a ser una
opcion més rentable. Sin embargo, nos enfrentamos a dos
problemas. El primero radica en € medio de almacenamiento y
las tuberias de conduccion, los cuales deben ser construidos para
soportar dichas condiciones de presion y temperatura. El segundo
punto radica no solo en la potencia de |os motores existentes, que
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no superan los 23 kW, sino también en la temperatura méxima de
funcionamiento, que no puede superar los 80°C. Para este
proyecto serd preciso disefiar un motor a esta presion y
temperatura, lo cual se apunta como de dificil resolucion..

Se ha considerado la posibilidad de sustituir e motor neumético
por una turbina de expansion. Al no estar disponible en la escala
comercial, se propone utilizar, para un estudio preliminar, una
turbina de vapor, la cua podria ser la base del disefio de una
turbina de expansion (Figura 12).

Aire ambiente

Turbina de
Vapor

Compresor Motor/Generador

Almacenamiento de
aire comprimido

Figura 12. Diagrama del Sistema CAEStipo adiabatico
con turbina de vapor.

3.2 Simulacion con turbina de vapor

Con este fin se ha sdeccionado la microturbina S2E-50-250 la
cual permite un rango de temperatura de trabajo entre 130°C y
350°C, con presiones del orden de 4 a 20 bar y caudales de entre
1,5y 8t/h*.

En este caso y en vista de las caracteristicas de la turbina, se ha
considerado operar a una presion de 10 bar, con € fin de poder

* 4 Microtrubina de vapor S2E50-250, Grupo Nova Energia- Bio-Calora.
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alcanzar temperaturas de trabajo no mayores de 350° C (623 K).
A esta presion, latemperatura ala salida del compresor (T,) esde
316°C (589 K). Estas condiciones son las que, en principio, y
despreciando las pérdidas, se mantienen en e sistema de
almacenamiento y, posteriormente, constituyen las de entrada ala
turbina de vapor (Figura 13).

Motor/Generador

Turbinade
Vapor

Temperatura del aire (T,): 316°C

Presidn del Aire (P,): 10 bares

Figura 13. Condiciones de trabajo para la turbina de
vapor.

A partir de la informacion proporcionada por d fabricante en el
diagrama de Mallier (Figura 14), ala salida de la turbina e are
se encuentraa 120°C y 1 bar.

incoming steam temperature [*C]

electric power [kWe/1kg steam]

Steam pressure [bar (aba)]
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Figura 14. Diagrama de Mallier para la turbina de vapor.

Para un caudal de 1.5 t/h, equivalente a 695 I/s (teniendo en
cuenta la densidad del aire a la temperatura T»,), se tiene que la
turbina, durante las tres horas de funcionamiento, genera 274
kWh (Figura 15).

Motor/Generador

Turbina de Vapor:
274 kWh

Temperatura maxima admisible: 350°C
Temperatura de trabajo: 316°C
Presién de entrada: 10 bares
Temperatura de salida: 120°C

Presion de entrada: 1 bar

Caudal: 0,416 kg/s

Caudala 316°C: 695 I/s

Temperatura del aire (T,): 316°C
Presién del Aire (P,): 10 bares

Figura 15. Caracterigticas y funcionamiento de la turbina de vapor.

La potencia de salida calculada, hace que se requiera un volumen
de amacenamiento de 7506 m3, lo que conduce a que €
compresor trabaje 6 horas 3 minutos para suministrar dicho
volumen de aire e implica un consumo de 992 kwh. El
rendimiento eléctrico obtenido es del 27%.

La incorporacion de una turbina de expansion supondria alcanzar
un mayor rendimiento al obtenido con unaturbina de vapor, pero,
como ya se ha comentado, no hay turbinas de expansién en el
mercado que cumplan los requerimientos. Actualmente la turbina
de expansion del proyecto ADELE se encuentra en una etapa de
disefio y se pretende que el aire presurizado esté a 600°C y 100
bar.

4. Definicion de la Planta tipo SCAES mas
adecuada en Disefio y estimacidn de costes.

4.1 Andlisis Técnico
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Desde € punto de vista técnico, se propone un sistema CAES
adiabético con turbina de expansion, como la que se muestra en
el diagrama de la Figura 16, que permita un rango de trabajo con
mayores prestaciones y, consecuentemente, un mayor
rendimiento.

Aire ambiente

T1: 23°C
P1:0.86 bares Turbina de Expansion
Caudal: 1240 m’/h Motor/Generador

M 114 kW

Compresor

T2:316°C Tmax de entrada: 350°C
P1:10 bares P de trabajo: 10 bares
Caudal: 695 I/s

Tmax de salida: 120°C
Pdetrabajo: 1 bar

Caudal: 344 I/s

Almacenamiento de
aire comprimido

7400 m®

Figura 16. Diagrama del Sistema CAES con turbina de expansion.

Este sistema esta compuesto por un compresor, la unidad de
almacenamiento y una turbina de expansion.

En cuanto a sistema compresor, no se apunta ningun problema
técnico comercial para su implementacion. Con equipos similares
a los existentes en plantas CAES instaladas, se puede tener un
tren de compresores con una potencia de hasta 60 MW.

Respecto del sistema de almacenamiento, se considera que éste
debe reunir las condiciones de trabajo dadas por la temperatura y
la presion, lo que lleva al disefio de un contenedor especifico que
s técnicamente viable, tal como se haindicado anteriormente ().
Referir de otra manera, d n° de pagina puede variar segin
formato

Finalmente, la turbina de expansion es € elemento que requiere
una etapa de disefio especifica. Se esta desarrollando este equipo
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para que pueda operar en e sistema adiabético de la planta
ADELE, cuyas condiciones de operacidén son similares a las
estudiadas en este articulo.

4.2 Andlisis econdmico

Considerando que e sistema SCAES con una turbina de vapor
tiene un rendimiento del 27%, la produccion eléctrica anual se
estima en 100 MWh. Si se establece un precio de 90€/MWh (e
més ato de mercado espafiol en 2013), los excedentes
permitirian unos ingresos del orden de los 9.000€.

La parte mayor delainversion del sistema la supone el sistema de
almacenamiento de aire comprimido (Tabla 1). Considerando una
duracion del ciclo de vida de 30 afios, las ventas por excedentes
serén de 270.000€. Para que la inversion sea amortizable, € coste
de sistema de almacenamiento de aire comprimido no deberia
superar los 100.000€.

Cantidad Equipo Coste (€)
1 Compresor DRF 220/13 83.000
1 MicrotrubinaIde vapor 50.000

S2E50-250

1 Sistema de almacenamiento 100.000

Varios (tuberias, sistemas de 40.000
acondicionamiento)
Inversion 273.000

Tabla 1. Costes abjetivo del sisema CAES con turbina de vapor

Con laintroduccién de la turbina de expansion, € rendimiento
alcanza € 70%, la produccién eéctrica anual es de 253 MWhy
las ventas por excedentes son de 22.770 €/afio.
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Si e sistema tiene e mismo ciclo de vida, la venta por
excedentes alcanza | os 683.100€. En este caso, paraque la
inversion pueda llegar aamortizarse, @ coste ddl sistema de
almacenamiento podria estar en € entorno de los 400.000 €.

Cantidad Equipo Coste (€)
1 Compresor DRF 220/13 83.000
1 Turbina de expansion 120.000
1 Sistema de almacenamiento 400.000
Varios (tuberias, sistemas de 40.000
acondicionamiento)
Inversion 643.000

Tabla 2. Costes objetivo del sisema CAES con turbina de expansion

5. Conclusiones

El sistema CAES adiabético es, en principio, una opcion mas
rentable que e diatérmico, que es € mas desarrollado en la
actualidad, debido a que se prescinde de intercambiadores de
calor, turbinade gasy € consumo de combustible. Tiene también
la ventaja de no depender del suministro de combustible, por 1o
que es posible su instalacion en lugares remotos. Ademés, este
sistema, tendria un mayor interés desde €@ punto de vista
medioambiental al no existir emisiones debidas a procesos de
combustion.

Para la generacion de electricidad a partir de aire comprimido
resulta mas eficiente utilizar una turbina de expansion que un
motor neumético. La turbina de expansién no esta disponible
todavia a escala comercial. S6lo se conocen dos prototipos de 5y
20 kW respectivamente, en fase de 1+D. Por otra parte, se esta4
disefiando una turbina de expansién de mayor potencia que
permita trabajar a 600°C y 100 bar para @ proyecto ADELE. Una
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vez en d mercado se puede abordar su aplicacion a los sistemas
CAES adiabéticos de menor potencia.

En lo que serefiere alainstalacion de almacenamiento de aire, es
técnicamente factible y es preciso un estudio en profundidad del
sistema de almacenamiento con € objeto de establecer hasta qué
grado se puede reducir su coste para llegar a sistemas SCAES
competitivos.
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PERCEPCION DE LA SALUD EN
UN MODELO DE CONVIVENCIA
INTERGENERACIONAL:
EDIFICIO PLAZA AMERICA
(EPA)

Rosa Maria Torres Valdés (U. de Alicante -Espafia-)
Carlos Plaza Sirvent (U. de Alicante -Esparia-)

1. Introduccion

La Organizacién Mundial de la Salud (OMS, 1964) define
la salud como “un estado de bienestar completo: fisico, mental y
social y no solamente como ausencia de enfermedad o dolencia’.
Esta definicion hace pertinente considerar € concepto en base a
tres factores que en este trabajo hemos considerado como
categorias comprendidas en las variables de estudio, a saber: la
salud biologica, la salud psicoldgica y la salud socia, vy
considerando las aristas cronoldgicay de género.

En general para d estudio se ha tenido presente las
recomendaciones de la Organizacion Mundial de la Salud vy
programas especificos como salud 21, healthy regions, asi como
las directrices enmarcadas en la red de ciudades saludables y la
guia de ciudades amigables con los mayores, dado que € estudio
analiza un modelo de gestion urbanay social en un espacio dado
parala convivencia intergeneracional.

Son numerosas las investigaciones que abordan el
enve ecimiento funcional y e enveecimiento prematuro, y a la
luz de los resultados, se hace manifiesto que la salud es
multidimensional y “multi-transdisciplinar”, que la poblacién
general estd envejecida, que la esperanza de vida es mayor, y que
los factores sociales y psicoldgicos influyen en cierta medida en



los bioldgicos. Se infiere de todo esto que la necesidad de
equilibrio es inherente al ser humano en sociedad.

Este es un tema de actualidad. El afio 2012 fue & “Afio
Europeo del Envgecimiento activo y la Solidaridad
intergeneraciona”, lo que muestra la pertinencia del estudio
desde este punto de vista, e invita a explorar qué divergencias o
convergencias podrian hallarse entre las necesidades sentidas y
percibidas mutuamente por cada uno de colectivos presentes en
este estudio, esdecir jovenesy mayores que conviven en el EPA.

Los objetivos del presente trabajo son:

1. Describir los beneficios percibidos que tienen las
personas que conviven en una comunidad intergeneracional de las
caracteristicas del EPA.

2. Describir los aspectos negativos percibidos de la
convivencia intergeneracional en € modelo del EPA.

3. Describir los cambios en la percepcion de la salud, enlos
individuos que viven en € EPA, respecto de su anterior situacion
y en relacion con las categorias de salud bioldgica, salud
psicolégicay salud social.

4. Determinar si existen diferencias en cuanto a género y
edad respecto de |os tres objetivos anteriores.

2. Material y métodos
2.1. Participantes

La muestra estd formada por personas que viven en el
Edifico Plaza América (EPA) gestionado por € Ayuntamiento de
la ciudad de Alicante (Espafia), las cuales estan divididas en dos
grupos:. jovenes (de 18 a 35 afios), y mayores (a partir de los 65
anos).

2.2. Material

Larecogida de datos pararealizar este estudio se ha hecho
por medio de entrevistas semi estructuradas y dinamicas de grupo
durante los meses de febrero, marzo, abril y mayo de 2011.
El guion parala entrevista consta de las siguientes preguntas:

1. ;Cémo eratu vida antes de vivir en € EPA?

2. ¢COmo es tu vida desde que vives en € EPA?

3. ¢Como describirias d edificio (en cuanto a calidad de
viday convivencia)?
4. (Qué diferencias encuentras a vivir aqui?
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5. ¢Qué diferencias encuentras en lo que serefiereatu salud al
vivir aqui?

6. ¢Y enlo que respecta a las relaciones con la gente?

7. ¢COmo crees que se siente la gente que vive aqui?

Por otra parte en lo concerniente a la dindmica grupal
rdacionada con la perspectiva de género, e protocolo fue
disefiado con extrema delicadeza, dado que la edad de las mujeres
participantes era muy avanzada (de 70 a 94 afios) y € equipo
investigador debia aproximarse a vivencias relacionadas con su
historia de vida intima,—a fin de conocer como afectaba a la
relacion de parga la vida en e EPA relaciondndolo con € hecho
social del envgecimiento femenino, de modo que se pudiera
conocer cuén profunda podia ser la huella experiencial y como
podria estar afectando a su convivencia actual con personas méas
jovenes.

2.3. Metodologia
2.3.1. Instrumentos de evaluacion

Para |a realizacion de entrevistas es frecuente la utilizacion
de cuestionarios validados sobre estado de salud autopercibido,
“que junto a la edad cronologicay € género influye en la edad
autopercibida’ (Ramos, 2007: 102).

Sin embargo, al tratarse de un estudio piloto, exploratorio,
que debia redlizarse en @ Edificio Intergeneracional, que tal y
como su hombre indica, alberga personas de edad, con mayores o
menores posibilidades de comprender e alcance y objetivos del
estudio, asi como distintos perfiles de jovenes residentes en el
EPA, nos decantamos por elaborar un protocolo ad-hoc para
entrevistas y para dindmicas de grupo, que permitiera la fluidez
en la comunicacion, y la comodidad de los entrevistados a la hora
de recabar la informacion necesaria por pate de los
investigadores.

Para la definicion de las categorias se parti6 de la
perspectiva sociobiolégica del estudio, teniendo en cuenta la
necesidad de equilibrio entre los sistemas biol dgico, psicoldgico y
social enrelacion con la calidad de salud de las personas. De este
modo se establecieron tres categorias que se definieron como
sigue:

1. Salud Bioldgica: equilibrio metabdlico, es decir sistemas
biolégicos en equilibrio entre si y con € entorno, manteniendo
una relacion entre edad bioldgica y edad cronol Ggica aceptable en



términos de funcionalidad y calidad de vida. Por gemplo: sistema
inmunol 6gico, sistema respiratorio, sistema endocrino.

2. Salud Psicolégica: equilibrio emocional y la manera de
responder a situaciones que podrian de algin modo interferir con
la salud y la calidad de vida de la persona. Por g emplo: miedo,
estrés, depresion.

3. Salud Social: equilibrio en la forma de adaptacion al
entorno social, manera de interrelacionarse con las situaciones del
entorno en base a la historia personal.

En relacion con € muestreo, se tuvo en cuenta como
criterio de inclusién en la muestra que la persona participante
residiera en e edificio Intergeneracional Plaza de América, al
menos durante un afo ininterrumpidamente y que hubiera dado su
consentimiento para participar en e estudio. Por otra parte se
consideré criterio de exclusion para participar en € estudio € que
la persona no fuera capaz de entender y/o expresar lo que se dijera
en las entrevistas y en las dinamicas grupales.

Se digid a presidente de la comunidad como informante
clave ya que, por su posicion y su reacion con los vecings,
conoce ampliamente a los habitantes de la misma y posee
informacion sobre sus perfiles. A partir de la informacion por
parte del informante clave, se seleccioné la muestra conveniente
para la investigacion cualitativa como la que se presenta y se
prepararon |os protocol os para las entrevistas semi estructuradas y
dindmicas grupales.

Se hicieron un total de cuatro entrevistas y una dindmica
grupal sobre la convivencia intergeneracional.

Las sesiones fueron grabadas con grabadora de voz digital
y transcritas, y se procesd € contenido de la transcripcion
mediante Hyper Research version 2.8.3 en € que se describieron a
partir de las 3 principales categorias de salud, sub categorias y
codigos rdacionados con las mismas, a fin de describir
diferencias en la percepcion de las tres categorias de la salud
antes y después de vivir en € EPA.

En & cuadro 1 puede verse la agrupacion por categorias y
sub categorias y codigos asociados a las iniciales Categoria + Sub
categoria:

Categoria
(salud) Sub categoria Iniciales Codigos
Bioldgica Antes Negativa BAN
Bioldgica Antes Positiva BAP
Después
Bioldgica Negativa BDN Medicamentos
Bioldgica Después BDP Proteccién
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Positiva vivienda
Agonia
desproteccién
Psicolégica Antes Negativa PAN vivienda
Psicolégica Antes Positiva PAP
Edificio
Después intranquilidad
Psicolégica Negativa PDN vivienda
Actitud
bienestar
cambio
edificio
ocio
proteccién
tranquilidad
Después vivienda
Psicolégica Positiva PDP
Familia
relaciones
Social Antes Negativa SAN
Social Antes Positiva SAP
Después Intergeneracional
Social Negativa SDN relaciones
Edificio
Independencia
Después Intergeneracional
Social Positiva SDP relaciones

Cuadro 1. Fuente: Elaboracién propia

3. Resultados

Entrevistas y dinamica de grupo intergeneracional.

(Tamarfio muestral: 11 participantes)

5



% por cédigos

OBDN medicamentos
®BDP proteccion
OBDP vivienda
OPANagonia

mPAN desproteccion
BPANvivienda
BPDN edificio
OPDNintranquilidad
®PDNvivienda
®PDP actitud

OPDP bienestar
OPDP cambio

®PDP edificio

mPDP ocio

®PDP proteccion
mPDP tranquilidad
@PDP vivienda
OSAN familia
OSANrelaciones
OSDN intergeneracional
OSDNrelaciones
OSDP edificio

BSDP independencia
OSDP intergeneracional
BSDP relaciones

SDP
intergeneracional

Figura 1. Frecuencia de cédigos. Muestra los porcentajes
de aparicién de los diferentes codigos durante las entrevistas. Es
destacable la alta proporcion de los eventos reaciones e
intergeneracional, incluidos en la subcategoria SDP y proteccion
y ocio pertenecientes a la subcategoria PDP.

% por subcategorias

OBAN  EBAP OBDN OBDP EPAN OPAP
EPDN OPDP ®SAN ®SAP OSDN ©@SDP
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Figura 2. Frecuencia de subcategorias. El grafico indica el
porcentaje de cddigos agrupados por subcategorias. Las dos
subcategorias con mayor representacion fueron SDP (Social
Después Positiva) y PDP (Psicol 6gica Después Positiva), muy por
encima del resto.

% por categorias

| OBiol6égica BWPsicolégica I:ISociaI|

Figura 3. Frecuencia por categorias. Porcentaje de
aparicion de las categorias que engloban las subcategorias. La
salud psicolégica y la salud socia estdn ampliamente
representadas en la percepcion de | os entrevistados.

antes-después / positiva-negativa

0%

O Antes Negativa

B Antes Positiva
ODespués Negativa
O Después Positiva

83%




Figura 4. Frecuencia de eventos positivos/negativos y
antes/después. Este grafico trata de evaluar la influencia del
edificio (positiva 0 negativa) comparado con la situacion en la
anterior vivienda. Llama la atencién la nula aparicion de eventos
positivos anteriores a la residencia en € Edificio Plaza América.
Por otro lado es significativa la amplia proporcién de eventos
positivos tras la entrada a dicho edificio como habitante.

4. Discusion

Como se muestra en la figura 1 los residentes del EPA
entrevistados y participantes en las dinamicas de grupo tienen
percepcidn positiva de su salud social en términos de relaciones,
de convivencia intergeneracional, asi como la salud psicoldgica
positiva en términos de ocio, y de sensacion de proteccion.

Los resultados de la figura 2 confirman la informacién
expuesta en lafigura 1 al revelar & gran peso que tiene para los
habitantes del EPA, la percepcion de salud social positivay salud
psicol 6gica positiva.

La figura 3 viene a decirnos que la salud psicolégica y la
salud social, son eementos claramente percibidos por los
residentes en EPA, refiriéndose a ellas en numerosas ocasiones,
con expresiones tales como:”... desde el primer minuto, mi vida
dio un cambio total. De estar en una situacion de agonia a estar
en situacion de paz, relax y tranquilidad...” “ ahora estoy muy
contento de estar aqui, he megjorado en salud y en bienestar, de s
te pasa algo que estan los vecinos pendientes’ ... (Ausencia de
estrés). “...Pues mira e edificio me da una tranquilidad muy
grande porque es que aqui por gemplo te dgas la puerta abierta
y no hay problema...Nos ofrecieron hacer unas actividadesy a mi
gue me gusta la agricultura y tengo sitio para desarrollarla 'y esa
agricultura me da la felicidad que tenia cuando estaba en €
campo...” “ Estd muy bien d que tengamos estos talleres. Es una
oportunidad que le dan al mayor...” Me ayuda psiquicamente
porque me da mucho trabajo, pero para mi no lo es, es un placer
(Ocio)...”

Todas estas expresiones explican € alto porcentaje de la
figura 4, en la que puede percibirse que € 83% considera positiva
su salud después de pasar a vivir a EPA. Un 10 % considera no
haber meorado, pero en relacion con la dimension del
apartamento. En este sentido, una persona entrevistada manifesto
gue era la dltima que se habia trasladado al edificio EPA, y alin
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echaba de menos su casa, ademds de haber enviudado
recientemente. Sin embargo, reconoce que a la hora de las
actividades “ se pone buena, y se le olvidan las enfermedades’. El
7 por ciento reconoce que antes de vivir en EPA su calidad de
vida era peor. Son personas que ademés de tener problemas de
salud (ver figura 3: 7% salud bioldgica), se sentian sobre
protegidos y su autonomia se veia mermada.

Podemos relacionar este alto porcentaje (83 % después
positiva), también con las caracteristicas del propio edificio, mas
alla de la convivencia intergeneracional. “ ...Ahora da gusto estar
enfermo. Es muy valorable la facilidad y comodidad. EI médico
lo tenemos al lado. Han logrado hacer muchas cosas que para
nosotros es muy beneficioso...”* Pues también es una ayuda
porgue no te tienes que desplazar. Porque si te ocurre algo tienes
el médico cerca...”

Ante la pregunta ¢COmo os veis antes y ahora agui en
VUestros nuevos vecinos?

“ Pues todo depende del medio en que te has desenvuelto,
mi marido era director de banco, y me hizo relacionarme, y esto
no nos ha deado sentirnos mas vigos que los demas, pero
comparandolo ahora con d edificio este donde vivimos, también
somos todos igual, y también nos sentimos muy bien, ni mas
vigos ni mas jévenes, y como estaba acostumbrada a convivir
por € trabajo de mi marido con todos los de las 20 sucursales
gente de diferentes edades, pues ahora también puedo convivir
con los mas jévenes... y no hay problema...” “Y aqui pues s en
algn momento me pasa algo y no me ven por la mafiana
cualquier vecino llama a ver qué me pasa” ... “ Me acomparian de
noche y hasta que no cierro la puerta con llave no me degan.
Todos, hombres y mujeres se portan demasiado bien” ... “ hace
poco una sefiora se cayo aqui y los jovenes que viven aqui le
atendieron rapido, fueron los primeros que llegaron” . (Seguridad
y proteccion de la convivencia “ Nosotros nos |levamos muy bien,
hasta intercambiamos comidas’ “ Estamos todos unidos, sobre
todo en la planta donde yo vivo estamos todos muy unidos’ ...
“Aqui te encuentras con una familia de muchas personas’
(Relaciones). “Pues te anima € ver que un joven tiene interés’ ...
“ Es fantagtico vivir gente joven con gente mayor” ... “ Yo estoy
enamorada de los jovenes porgue me saludan todos’ ... “ves
gente joven Yy ya no parece eso un asilo de ancianos’
(convivencia intergeneracional). “ Antes viviamos con una hija y
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luego pasamos a independizarnos, que era lo que nosotros
queriamos. ...hoy estamos disfrutando delavida” (Autonomia).

5. Perspectiva

Las lineas de investigacion que se siguen en la actualidad,
en relacion con d enve ecimiento, se centran grosso modo en:

« Politicas publicas en relacion con la atencion a mayores 'y
la evolucion del envejecimiento de la poblacion y la respuesta
sanitaria.

e Psico sociologia de la vejez, relacionada con estereotipos
negativos hacia los mayores, papel de los mayores en |a sociedad,
sobre proteccidn o abandono de personas mayores.

e Desde la geriatria y gerontologia se trabaja sobre
problemas sobrevenidos por € envgecimiento funcional,
actividades preventivas en ancianos.

e Desde la perspectiva de género la diferencia entre
andropausia y menopausia, tanto fisiolégicamente como
socialmente.

En otros cabe citar d estudio sobre Urbanizaciéon vy
envelecimiento que viene a plantear s las ciudades pueden
disefiarse para favorecer e enveecimiento activo (Bearnad vy
Petitot, 2010), larevision del concepto de enveecimiento activo
(Venera Bucur, 2012), y la apuesta por € didogo
intergeneracional para el envejecimiento activo (Kruse y Schmitt,
2012) y como experiencia actual de interés encontramos la
celebracion del dia europeo de la solidaridad intergeneracional, en
d que se promueve € dialogo intergeneracional entre jovenes
estudiantes y personas mayores.

La experiencia de convivencia intergeneracional se ha
extendido a otras ciudades como es € caso € Concegjo de Ferrol y
d programa comparte de convivencia intergeneracional puesto en
marcha en 2013, en € que estudiantes del Campus de Ferrol dela
Universidad de Corufia compartirdn vivienda con personas
mayores.

El caracter innovador de la investigacion que se presenta en
este articulo reside en que parte del estudio de convivencia
intergeneracional, y busca la transversalidad al tratar la salud
desde tres vertientes fundamentales de acuerdo con la
Organizacién Mundial de la Salud: la salud bioldgica, la salud
psicolégicay la salud social.
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Estetrabajo deja abiertala puertaainvestigar la correlacion
entre los aspectos psicoldgicos, sociolégicos y los valores
bioldgicos. Es decir, continuar € trabajo iniciado desde e estudio
de la percepcion de la salud, con e estudio de medicidn objetiva
del envegecimiento considerando las tres vertientes de salud
tratadas de modo cualitativo en este estudio sobre € Edificio
Intergeneracional Plaza de América.
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