NOMBRE DE ASIGNATURA
Cddigo 608599
Médulo Fundamentos de Investigacion en Direccién de Empresas, Marketing y
Contabilidad
Materia Fundamentos de Investigacién en Direccién de Empresas
Caracter Optativo
Créditos ECTS | 6
Curso 12
Semestre 2
Departamento | Organizacion de Empresas
Coordinador/a | Francesco Domenico Sandulli
Correo sandulli@ccee.ucm.es
SINOPSIS

La asignatura introduce a los estudiantes tanto los conceptos basicos como los ultimos avances
y lineas de investigacidon académica en direccién de operaciones y direccidn de la tecnologia.

El conocimiento de los fundamentos de la estadistica descriptiva, probabilidad e inferencia
son esenciales a la hora de emprender el estudio de las técnicas estadisticas avanzadas.

Se espera que el estudio de la asignatura proporcione al alumnado pautas para poder desarrollar
investigaciones en el ambito de la direccién de operaciones y de la tecnologia. Los estudiantes
aprenderan los aspectos relativos al proceso de investigacién tanto en su fundamentacion
tedrica (marco conceptual) como en la elaboracion de modelos de analisis genéricos vy
especificos, asi como la obtencidon de resultados de la investigacion aplicada. Para ello el
estudiante debera conocer la investigacién mas reciente en:

— Estrategia de operaciones.

— Gestion de la Cadena de Suministro

— Operaciones en Servicios

— Mercados Electrénicos

— Retorno a la Inversién Tecnoldgica

— Nuevos Modelos de Negocios TIC

— Nuevas Tecnologias (IA, Industria 4.0) y su impacto en el negocio

Generales: CG2, CG3, CG8, CG9,CG10, CB6, CB7, CB10
Transversales: CT3, CT5, CT7

Especificas: CE1, CE3

Ver descripcion de competencias




Las actividades con la presencia del profesor permitiran al estudiante conocer en profundidad
los contenidos de la materia para reflexionar y debatir sobre ellos con el/la profesor/ay con el
resto de compaferos. Asi el estudiante analizard y discutird articulos e investigaciones
académicas especificos de la materia, que previamente habra preparado individualmente y/o
en grupo. El objetivo es ver las principales teorias, variables que conformen cada modelo
especifico de andlisis, la metodologia y los resultados empiricos obtenidos, con sus
consiguientes contribuciones y lineas futuras de investigacion. Las Tutorias personalizadas o en
grupo, donde los estudiantes podran poner en comun con el profesor sus dudas y preguntas.
Las actividades sin la presencia del profesor seran: Los estudiantes habran de estudiar, analizar
y resumir articulos o investigaciones académicas sobre contenidos de la materia. Los alumnos
deberdn realizar revisiones bibliograficas sobre alguno de los tépicos de la materia, todo ello
para permitir al estudiante aprender los conceptos basicos de la materia

CONTENIDO TEMATICO

TEMA 1. Investigaciéon en Direccidn de la Tecnologia
I. Investigacion sobre retorno a la inversién tecnolégica
Il. Investigacion sobre Mercados Electrdnicos
lll. Investigacion sobre Nuevos Modelos de Negocio Tecnoldgicos
IV. Nuevas tecnologias y su impacto en el negocio
V. Proteccion de Tecnologia

TEMA 2. Investigacion en Estrategia de Operaciones
I. Temas actuales de investigacién en Estrategia de Operaciones
Il. Temas actuales de investigacién en Gestidén de la Cadena de Suministro
Ill. Temas actuales de investigacién en Operaciones en Servicios y Servitizacion

ACTIVIDADES DOCENTES

Actividad % del total de horas* | Presencialidad
Clases tedricas 14% 100%
Discusion y presentacion de articulos e 14% 100%
investigaciones

Seminarios 1% 100%
Tutorias 2% 100%
Actividades de evaluacion 1% 100%
Analisis y resumen de articulos e investigaciones 45% 0%
académicas

Estudio personal 23% 0%

*1ECTS=25 horas



SISTEMA DE EVALUACION

Analisis y resumen de articulos e investigaciones académicas. ‘ 35%

Discusion y presentacion oral de articulos e investigaciones ‘ 50%

Examen ‘ 0%
Participacion activa en el aula ‘ 15%
Participacion activa en el aula y en actividades practicas a través de las intervenciones del
alumno resolviendo problemas, planteando dudas y discusiones.

Se prestara especial atencidn a la discusién y presentacion de articulos e investigaciones: el
estudiante analizard y discutira articulos e investigaciones académicas especificos de la materia,
que previamente habrad preparado individualmente y/o en grupo. El objetivo es que el
estudiante trabaje con ejemplos reales de investigacién que le permitan ver las principales
teorias, variables que conformen cada modelo especifico de analisis, la metodologia y los
resultados empiricos obtenidos, con sus consiguientes contribuciones y lineas futuras de
investigacion.

En la convocatoria extraordinaria, los elementos de evaluacién a recuperar (andlisis y resumen
de articulos) supondran al menos un 50% de la calificacidn final. Para el porcentaje restante de
la calificacion final, se considerara el maximo entre la calificaciéon obtenida en la convocatoria
ordinaria en los elementos de evaluacidn no recuperados y la calificacién final ordinaria.

CRONOGRAMA ORIENTATIVO

Semana | Contenidos y actividades

12 Presentacién de la Asignatura

pL Retorno a la Inversion en Tecnologia

32 Mercados Electrénicos

42 Nuevos Modelos de Negocio y Tecnologia

52 Nuevas Tecnologias y su Impacto en el Negocio
62 Nuevas Tecnologias y su Impacto en el Negocio
72 Proteccién de la Tecnologia

82 Estrategia de Operaciones

92 Cadena de Suministro

102 Cadena de Suministro

112 Operaciones en Servicios

122 Operaciones en Servicios

NOTA: Cada sesidn son cuatro horas lectivas. Este calendario es orientativo puesto que las fiestas laborales, los
periodos no lectivos y el normal desarrollo de la clase puede alterar el desarrollo planificado de los temas.
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