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Problema

• Para que la construcción europea avance, necesitamos 
una Opinión Pública europea.

• Para que haya una OP europea, necesitamos medios de 
ámbito europeo

• 23 lenguas oficiales



“El principal error de mi gobierno fue
pensar que este trabajo consistía en
sacar adelante políticas públicas. Eso
es importante. Pero la naturaleza del 

gobierno es también contar una
historia a la gente que les proporcione

sentido de unidad, sentido y 
optimismo, especialmente durante los

tiempos difíciles”. 

Barack Obama



Europa necesita hoy más que nunca un relato 
que ilusione. Pero no se trata de bellas 

palabras que iluminen discursos y 
convenciones, palabras que a fuerza de 
repetirlas se conviertan en un mantra 

adormecedor; se trata de inspirar políticas 
concretas comprometidas, solidarias y 

armónicas con esos valores que entre todos 
estamos impulsando y que el sentido común 

dice que son esos y no otros los que nos 
llevarán por un camino cuando menos 

transitable.



Tenemos un problema

La instituciones creen que no 
llega a la ciudadanía lo que 

hacen

Las encuestas explicitan que 
sabemos poco de lo que hace 

Europa y de cómo funciona

Los ciudadanos se quejan de 
que los medios no se ocupan 

de Europa



¿QUIÉN COMUNICA?

Los comisarios: 
respaldados por el parlamento, pero 

propuestos por los gobiernos. Lenguaje 
diplomático,poco gancho 

Los líderes políticos:
Dan discursos en clave nacional. 

Cobertura mediática pero Europa ausente. 

Los eurodiputados:
hablan en clave nacional o fuera de sus 

competencias. No se traduce en acción de 
gobierno



¿QUÉ TENEMOS?
• Colaboración o intercambio de noticias y reportajes entre
grupos editoriales.

• UER: Euroradio y Eurovisión

• Mercado único también en los medios y medios
transnacionales: Herald Tribune, The Economist, The Financial
Times, Wall Street Journal Europe

• Arte, Euronews, Vox



¿QUÉ PODEMOS HACER?

Evitar que se puedan
levantar nuevas aristas

Temas básicos 
relacionados con la gente

Proponer relatos de 
contenido claro, 

emocional y honesto

No dejar la comunicación 
siempre a los gobiernos 

Relación directa con los 
ciudadanos a través de los 
nuevos medios y las redes 

sociales

La comunicación 
corporativa de la UE debe 
de ayudar a periodistas y 

ciudadanos a 
“descodificar” Europa

Para lograr una mejor 
comunicación es 

necesario un mejor 
producto

La transversalidad. 
Introducir la óptica 

europea en todos los 
medios, programas y 

formatos

Hacer prevalecer el eje
europeísmo/antieuropeísmo



INICIATIVAS INSTITUCIONALES Y 
DE LA SOCIEDAD CIVIL: LAS REDES 

Y SUS RIESGOS





“La opinión pública ya no es la opinión 
publicada, sino la compartida. Lo que la 
gente habla en las redes sociales crea 
un efecto reverberación y un eco no 

suficientemente representativo, pero 
sí muy eficiente”

Antoni González Rubí







LAS “FAKE NEWS”
• El mayor peligro de esas falsas informaciones es su apariencia de veracidad

(U. Complutense)

Solo el 14% de los españoles sabe distinguir un bulo, pero un 60% 
cree que puede

Tres de cuatro jóvenes y el 92% de los mayores de 55 años se creen 
las noticias falsas

Solo un 5,8 asegura que trata de contrastar o verificar la 
información

La intención de perjudicar al rival, casi siempre político, parece 
estar detrás de la mayoría de las noticias falsas de las redes en 

Estados Unidos

Las noticias falsas también inundaron las citas políticas importantes 
celebradas en la Unión Europea y Europa





FUENTES DE NOTICIAS EUROPEAS
• Parlamento Europeo http://www.europarl.europa.eu/portal/es

• Oficina en España del Parlamento Europeo http://www.europarl.europa.eu/news/es

• Servicio Audiovisual del Parlamento Europeo http://audiovisual.europarl.europa.eu/

• Comisión Europea https://ec.europa.eu/commission/index_es

• Representación en España de la Comisión Europea https://ec.europa.eu/spain/news_es

• Servicios Audiovisuales de la Comisión Europea (fotos, audios y vídeos sobre UE)

https://ec.europa.eu/avservices/ebs/schedule.cfm

• Aquí Europa (portal –privado- de noticias sobre la UE) http://www.aquieuropa.com/

• Voxeuropa (resumen de la prensa europea –privado-) http://www.voxeurop.eu/es

• Portal Europeo de la Juventud https://europa.eu/youth/Es_es

• El Rincón del Profesor (recursos UE para profes) https://europa.eu/teachers-corner/home_es

• Euroefe (web de noticias europeas de la agencia EFE) http://euroefe.euractiv.es/

• Europa Press UE http://www.europapress.es/temas/union-europea/

http://www.europarl.europa.eu/portal/es
http://www.europarl.europa.eu/news/es
http://audiovisual.europarl.europa.eu/
https://ec.europa.eu/commission/index_es
https://ec.europa.eu/spain/news_es
https://ec.europa.eu/avservices/ebs/schedule.cfm
http://www.aquieuropa.com/
http://www.voxeurop.eu/es
https://europa.eu/youth/Es_es
https://europa.eu/teachers-corner/home_es
http://euroefe.euractiv.es/


UNA PROPUESTA
• La TRANSVERSALIDAD
• Introducir óptica europea en 

todos los medios y formatos



UNA NECESIDAD
• La ESPECIALIZACIÓN
• Profesionales preparados para 

introducir esa óptica europea



UN DESEO
• Que Europa avance hacia la 

UNIÓN POLÍTICA
• No podemos pretender suscitar 

un gran interés en los medios 
como si fuéramos un estado 
federal, sin serlo. Pero…



UNA REALIDAD
• Europa avanza en las crisis
• La pandemia y la guerra han 

permitido adoptar decisiones 
federales inimaginables sin esas 
urgencias



MUCHAS GRACIAS
@juancuesta56

@juancuesta56

J juan.cuesta@europaensuma.org

H https://www.facebook.com/europaensuma/

http://www.europaensuma.org/

mailto:juan.cuesta@europaensuma.org
https://www.facebook.com/europaensuma/
http://www.europaensuma.org/



