UNIVERSIDADES PUBLICAS DE LA COMUNIDAD DE MADRID
PRUEBA DE ACCESO A LA UNIVERSIDAD

e
) S
T
iy | a2
-

A x 3

Sk
# i
Fna .-\.'-’f

Curso 2025-2026
MATERIA: DISENO

INSTRUCCIONES GENERALES Y CALIFICACION

Después de leer atentamente el examen, responda de la siguiente forma:
e Conocimientos: responda una pregunta 1 (1.1 0 1.2) y una pregunta 2 (2.1 o0 2.2).
o Competencias: escoja el bloque | 0 el bloque Il y responda sus preguntas: 3.1y 4.1 0 3.11 y 4.11.

TIEMPO Y CALIFICACION: 90 minutos. Las preguntas 12 y 22 se calificaran con un maximo de 1,5 puntos,
la pregunta 32 sobre un maximo de 2,5 puntos y la 42 sobre un maximo de 4,5 puntos.

CONOCIMIENTOS

1. Concepto, historiay campos del disefio (1,5 puntos)
Responda la pregunta 1.1 o la 1.2

1.1. Empareje la siguiente relacion de movimientos o estilos con su procedencia geogréfica:

Movimientos o estilos: Caracteristicas:
A. Art Déco 1. Rusia

B. Futurismo 2. Paises Bajos
C. Neoplasticismo 3. Francia

D. Constructivismo 4. ltalia

E. Secesién 5. Austria

1.2. Sefale si son verdaderas las siguientes afirmaciones relacionadas con el disefio de embalaje
0 packaging:
A. En los productos sanitarios el embalaje no es importante
B. El disefio debe comunicar la identidad y valores de la marca
C. El disefio del packaging comunica informacién clave sobre el producto
D. Un buen disefio debe garantizar la seguridad del producto durante todo el proceso logistico
E. La eleccién del material no influye en el disefio del embalaje

2. El disefio: configuracion formal y metodologia (1,5 puntos)
Responda la pregunta 2.1 0 la 2.2

2.1. Cite tres tipos de contraste de color y definalos brevemente.

2.2. Seiale y explique tres factores que deban tenerse en cuenta en el disefio de la sefialética
de un centro de salud.




COMPETENCIAS
Responda el BLOQUE | o0 el BLOQUE Il

BLOQUE |

3.l. Analisis critico de una tipologia de producto o de espacio y propuesta de mejora
(2,5 puntos)
Analice, de forma critica 'y breve, los asientos Ay B comentando y comparando los disefios propues-
tos en funcién de cuatro de los siguientes factores:

- Relacién entre forma y funcion.

- Fines funcionales y comunicativos.

- Aspectos formales, compositivos y estructurales.

- Procesos y métodos para el desarrollo de los productos.

- Evolucién de los materiales e impacto sobre el entorno.

- Ergonomia, accesibilidad y seguridad para las personas.
Proponga, de forma razonada, una mejora en el disefio para uno de los dos asientos, en funcién de
uno de los factores antes citados.

Asiento A .. Asiento B

4.1. Ejercicio de disefio gréafico (4,5 puntos)
Disefie un cartel en formato vertical para Madrid PopFest27, encuentro musical centrado en el pop
emergente con actuaciones en vivo.
Informacion complementaria:
Se celebraré el 21 y 22 de marzo de 2027, de 17:00 a 21:00 horas y de 21:30 a 01:00 horas,
en La Casa Encendida. La entrada sera gratuita para estudiantes de 18 a 21 afios presentando
el carné.

Instrucciones:
En los textos puede emplear mayusculas y minasculas. El gréfico se realizara a color. Justifique, bre-
vemente, las decisiones de disefio tomadas.
Se valoraran las soluciones imaginativas, bien justificadas y adecuadas a la funcién requerida.
Estudios previos, bocetos, y presentacion final:
- El papel, de formato A3, se debe colocar en posicion horizontal. Mediante una recta vertical, se
divide en dos partes iguales, aproximadamente.
- Sobre una de ellas se representaran los esquemas, bocetos, etc., preparatorios del disefio.
- Sobre la otra parte del papel se realizara la presentacion final en técnica libre y a color.
- Se pueden incorporar cartulinas o papeles coloreados sin imagenes previas.



BLOQUE II

3.1l. Andlisis critico de una tipologia de disefio grafico y propuesta de mejora (2,5 puntos)
Analice, de forma critica y breve, las portadas de libro Ay B comentando y comparando los disefios
propuestos en funcién de cuatro de los siguientes factores:

- Funciones comunicativas del disefio gréfico.

- Tipografia: familias, legibilidad.

- Composicion.

- Disefio gréfico con y sin reticula. Organizacion de la informacion.

- Laimagen de marca: el disefio corporativo.

- Disefo editorial: jerarquia de textos.
Proponga, de forma razonada, una mejora en el disefio para una de las dos portadas, en funcién de
uno de los factores antes citados.

4*EDICION

MANEJANDO EL

STRESS
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+ Bits

Quintero
FLORA ROBLES DEL PINO
YROSAESPINOSA DEL MONTE

Portada A Portada B

4.11. Ejercicio de disefio de producto y del espacio (4,5 puntos)
Disefie un mueble para dejar sandalias o chanclas antes de entrar al bafio en una piscina publica.

Instrucciones:
Especifique materiales, acabados y colores. Aporte alguna referencia de tamafio o escala. Justifique,
brevemente, las decisiones de disefio tomadas.
Se valoraran las soluciones imaginativas, bien justificadas y adecuadas a la funcién requerida.
Estudios previos, bocetos, y presentacion final:
- El papel, de formato A3, se debe colocar en posicion horizontal. Mediante una recta vertical, se
divide en dos partes iguales, aproximadamente.
- Sobre una de ellas se representaran los esquemas, bocetos, etc., preparatorios del disefio.
- Sobre la otra parte del papel se realizara la presentacion final en técnica libre y a color.
- Se pueden incorporar cartulinas o papeles coloreados sin imagenes previas.



DISENO
CRITERIOS ESPECIFICOS DE CORRECCION Y CALIFICACION

CONOCIMIENTOS

1. Concepto, historiay campos del disefio (1,5 puntos)
Responda la pregunta 1.1 o la 1.2

1.1. Empareje la siguiente relacion de movimientos o estilos con su procedencia geogréfica:

Movimientos o estilos: Caracteristicas:
A. Art Déco 1. Rusia

B. Futurismo 2. Paises Bajos
C. Neoplasticismo 3. Francia

D. Constructivismo 4. ltalia

E. Secesién 5. Austria

Se callificara con 0,3 puntos cada una de las respuestas correctas. Total 1,5 puntos.
A3, B4, C2,D1, E5

1.2. Sefale si son verdaderas las siguientes afirmaciones relacionadas con el disefio de embalaje
0 packaging:
A. En los productos sanitarios el embalaje no es importante
B. El disefio debe comunicar la identidad y valores de la marca
C. El disefio del packaging comunica informacién clave sobre el producto
D. Un buen disefio debe garantizar la seguridad del producto durante todo el proceso logistico
E. La eleccién del material no influye en el disefio del embalaje

Se calificara con 0,3 puntos cada una de las respuestas correctas. Total 1,5 puntos.
A. Falsa - B. Verdadera - C. Verdadera - D. Verdadera - E. Falsa

2. El disefio: configuracion formal y metodologia (1,5 puntos)
Responda la pregunta 2.1 o la 2.2

2.1. Cite tres tipos de contraste de color y definalos brevemente.

Cada tipo de contraste, junto a su definicién, se valorara con un maximo de 0,5 puntos. Total
1,5 puntos.

Los diferentes tipos de contraste de color, de los que se piden tres, son:

- Contraste de tono (o de color puro): contraste entre dos colores saturados y brillantes. Cuanto
mas alejados estan en el circulo croméatico, mayor es el contraste. Cuando son opuestos en el
circulo cromético se denomina contraste de complementarios.

- Contraste de saturacion (o de cualidad): diferencia, en colores con el mismo tono y brillo, pero
diferente saturacion. Ejemplo: rosa palo-rosa fucsia.

- Contraste de brillo, luminosidad (o de claroscuro): contraste por cantidad de luz o valor tonal.
Cuanto mayor es la diferencia de brillo o luminosidad, mayor es el contraste.

- Contraste de temperatura (o de calido-frio): es el contraste en funcién de la temperatura de dos
colores, un calido y un frio.

- Contraste de complementarios: es el contraste de dos colores opuestos en el circulo cromético.

- Contraste simultaneo: es un efecto visual que produce un color sobre un fondo neutro (gris),
gue provoca la percepcion de su complementario; o sobre otro por la yuxtaposicién de las dos
masas de color que provoca un efecto sobre la percepcion de tono, saturacion y/o brillo de uno
y otro color.

- Contraste de cantidad: es el contraste entre dos colores por la diferencia de superficie de cada
uno de ellos.



2.2. Sefiale y explique tres factores que deban tenerse en cuenta en el disefio de la sefalética
de un centro de salud.

Cada aportacion correcta, con su explicacion, se valorard con un méaximo de 0,5 puntos. Total
1,5 puntos.

A nivel orientativo, entre otros posibles factores:

Factores relacionados con el publico objetivo: la sefialética debe disefiarse pensando en un
publico diverso, que abarca desde personas mayores hasta pacientes con algun tipo de nece-
sidad especial (movilidad reducida, dificultades visuales, auditivas, cognitivas, ...). Esto impli-
cara utilizar un lenguaje claro y un disefio facilmente legible, priorizando la accesibilidad.
Factores de comunicacion:

o Seleccionar la informacion basica a mostrar en la sefialética, identificando previamente
los espacios de interés para el publico (consultas, recepcion, aseos, salas de espera,
etc.).

o Valorar el uso de tipografias sencillas y legibles a distancia, como las tipografias sin
serifa y de alto contraste.

Introducir colores que favorezcan la legibilidad, el contraste y la comprension general.
Factores de orientacién, localizacion y confirmacion:
o Orientacion: saber como ir al destino deseado.
o Localizacién: saber donde se esta respecto del contexto.
o Confirmacion: saber que se ha llegado al destino deseado.
Factores estéticos y compositivos:

o Formasy colores acordes al centro de salud, que transmitan calma.

o Buscar disefio neutro y atemporal, que sea facil de actualizar con ligeros ajustes.
Factores econdmicos y de produccién:

o Adecuacion a distintos soportes y superficies.

o Durabilidad de los materiales de soporte y de grafiado (por ejemplo, vinilos de corte).

o Prevision de sistema de reemplazo de carteleria en el caso de deterioro o de cambios
en la organizacién de los espacios.

COMPETENCIAS
Responda el BLOQUE | o el BLOQUE I

BLOQUE |

3.l. Andlisis critico de una tipologia de producto o de espacio y propuesta de mejora
(2,5 puntos)

Analice, de forma critica y breve, los asientos Ay B comentando y comparando los disefios propues-
tos en funcién de cuatro de los siguientes factores:

Relacion entre forma y funcion.

Fines funcionales y comunicativos.

Aspectos formales, compositivos y estructurales.
Procesos y métodos para el desarrollo de los productos.
Evolucién de los materiales e impacto sobre el entorno.
Ergonomia, accesibilidad y seguridad para las personas.

Proponga, de forma razonada, una mejora en el disefio para uno de los dos asientos, en funcion de
uno de los factores antes citados.



Asiento A N Asiento B

Cada factor correctamente analizado se calificard con un méximo de 0,5 puntos. Total 2 puntos.

A nivel orientativo, entre otros analisis posibles:
Relacion entre forma y funcion.

o La funcién de un asiento es proporcionar un lugar individual confortable para sentarse
para descansar, leer o socializar, entre otras actividades. La forma debe favorecer la
funcion principal.

e Ambos asientos proporcionan un soporte horizontal a una altura adecuada suficien-
temente baja para sentarse una persona y unos respaldos que mantienen una pos-
tura correcta y descansada de la espalda.

e El asiento A no tiene reposabrazos mientras que el asiento B si.

e El asiento A es de facil limpieza al estar hecho de madera y rejilla de mimbre. La
limpieza del asiento B es mas dificultosa, por ejemplo, si hubiera un derramamiento
de liquidos sobre la tapiceria y el acolchado.

e Los apoyos son muy sdlidos en ambos asientos. Al ser de madera se reduce el ruido
cuando se mueve o arrastra el asiento.

e El asiento B es mas confortable que el A al contar con reposabrazos y un soporte
mas mullido y blando para sentarse.

e Los materiales de ambos asientos que tienen contacto con la piel, madera, mimbre
o0 tapiceria, son calidos al tacto lo que aumenta la sensacién de confort.

Fines funcionales y comunicativos.

o Un asiento debe comunicar claramente su funcion, entre otras posibles servir como lu-
gar para sentarse y reposar.

o En ambos muebles las inclinaciones de asientos y respaldos son similares, facilitan
la posicion de descanso del cuerpo e indican su uso.

o Un asiento puede ser un elemento decorativo.

e Lalinea minimalista de formas rectas del asiento A se destaca en la “Z” del lateral
de madera. En el B, la curva libre cerrada que forma los reposabrazos y los apoyos
contrasta con los prismas ortogonales del asiento y del respaldo.

e Ambos asientos comunican a través de sus formas y materiales su pertenencia a un
espacio moderno.

o Un asiento puede tener un caracter simbdlico de elemento comunitario.

e En el asiento A, los materiales sin pretensiones y su sencillo proceso de fabricacion
lo hacen asequible a distintas capas sociales.

Aspectos formales, compositivos y estructurales.

o Un asiento, en cuanto a estructura, debe poder soportar el peso de las personas que se
sientan en él.

e La estructura que soporta el asiento A es de madera maciza, lo que le confiere una
gran fortaleza.

e La estructura que soporta el asiento B es una madera laminada doblada que le pro-
porciona alta resistencia para soportar carga.

e Laestructura de madera de ambos muebles es una solucion robusta que permite un
uso sufrido de los muebles.



e El disefio de la disposicién de los apoyos sobre el suelo garantiza una estabilidad
excelente en el uso.

- Procesos y métodos para el desarrollo de los productos.

O

O

El briefing debe determinar las condiciones de uso, los publicos y el caracter de los
espacios a los que va dirigido el asiento.

En funcion de lo anterior, se deben establecer los objetivos; planificar la documentacion;
realizar la creatividad, bocetos, croquis y los planos; y elaborar la memoria.

- Evolucién de los materiales e impacto sobre el entorno.

O

O

El asiento A esta fabricado con materiales tradicionales naturales como son la madera

maciza y la rejilla de mimbre.

El asiento A se fabrica directamente a partir tablas y listones de madera encolada en

los encuentros y acabado barnizado. La rejilla de mimbre se fija a la estructura de ma-

dera utilizando fibras de mimbre.

El asiento B est4 fabricado con diversos materiales naturales y artificiales: abedul lami-

nado para la estructura de madera, y tapiceria de tela o piel con muelles metélicos y

acolchado de espuma y poliéster para asiento y respaldo. El impacto sobre el entorno

es mayor que el del asiento A.

La conciencia sobre el impacto ambiental es actualmente mayor, pero el reciclado de

algunos materiales o la reparabilidad es, en multiples ocasiones, menor.

e Lareparabilidad del asiento A, tanto de la madera maciza como de la rejilla de mim-
bre, puede hacerse de forma artesanal sin necesidad de incluir procesos industria-
les. Algunas reparaciones del asiento B necesitarian de empresas especializadas.

e Todas las partes del asiento A pueden ser trituradas y reutilizadas las virutas y serrin
para fabricacion de tablero aglomerado, compost o como combustible.

e El reciclaje del metal y de la espuma y poliéster del asiento B ofrece una mayor
dificultad para su reciclaje.

e En el asiento A las piezas de madera maciza pueden ser encoladas o atornilladas
en caso de rotura, algo que es mas dificil en la madera laminada del asiento B.

- Ergonomia, accesibilidad y seguridad para las personas.

O

Las dimensiones y alturas bajas del soporte del asiento son adecuadas para que una

persona pueda sentarse comodamente en ambos modelos.

Los dos muebles son algo pesados y no faciles de transportar y mover por personas

mayores.

Los dos asientos se pueden agarrar y sujetar facilmente por numerosos puntos.

La madera de ambos asientos es calida y amable al tacto, no brilla ni deslumbra a la

vista como el metal y produce un ruido mas sordo que otros materiales.

Las formas y acabados de las partes salientes en los objetos domésticos deben evitar

gue los golpes con ellos puedan ser peligrosos.

e Los bordes de los elementos de madera de ambos asientos estan suficientemente
redondeados para no producir ninguna herida o roce al contacto con la piel del usua-
rio.

e Las aristas de la madera laminada curvada del asiento B estan redondeadas y puli-
das para ser seguras y que no provoquen cortes al sentarse o coger el asiento.
Debido a que este elemento de madera funciona también como reposabrazos es
importante que sea agradable al tacto.

La postura al sentarse condiciona el disefio.

¢ Enlos dos asientos la inclinacion de los planos de soporte del asiento y del respaldo
facilitan una postura relajada del cuerpo.

e La altura baja del asiento hace posible que las piernas puedan quedar suficiente-
mente estiradas y descansadas.

Estabilidad frente al vuelco.

e La configuracion de los apoyos, cuatro puntos suficientemente distanciados en el
asiento A y dos rectas en el asiento B, sobre el suelo garantiza una estabilidad ex-
celente de ambos asientos frente al vuelco.

o En el asiento A la estructura lateral de madera maciza con mayor peso en su parte
inferior confiere una gran estabilidad al mueble.

e En el asiento B, la continuidad de la curva cerrada de madera absorbe distintos
empujes laterales, lo que hace que el mueble sea bastante estable.



La propuesta de mejora se calificara con un maximo de 0,5 puntos.

A nivel orientativo, entre otras propuestas posibles:

- Respecto del factor de la ergonomia en el asiento A se podria plantear un forrado o un revesti-
miento con un material mas mullido y blando para hacerlo més confortable.

- Respecto del factor del impacto sobre el entorno en el asiento B se podria plantear alguna
solucién del asiento y respaldo fabricados con materiales que fueran de mas sencillo reciclaje.

4.1. Ejercicio de disefio gréafico (4,5 puntos)
Disefie un cartel en formato vertical para Madrid PopFest27, encuentro musical centrado en el pop
emergente con actuaciones en vivo.
Informacion complementaria:
Se celebrard el 21 y 22 de marzo de 2027, de 17:00 a 21:00 horas y de 21:30 a 01:00 horas,
en La Casa Encendida. La entrada sera gratuita para estudiantes de 18 a 21 afios presentando
el carné.

Instrucciones:
En los textos puede emplear mayusculas y minasculas. El gréfico se realizara a color. Justifique, bre-
vemente, las decisiones de disefio tomadas.
Se valoraran las soluciones imaginativas, bien justificadas y adecuadas a la funcion requerida.
Estudios previos, bocetos, y presentacion final:
- El papel, de formato A3, se debe colocar en posicion horizontal. Mediante una recta vertical, se
divide en dos partes iguales, aproximadamente.
- Sobre una de ellas se representaran los esquemas, bocetos, etc., preparatorios del disefio.
- Sobre la otra parte del papel se realizara la presentacion final en técnica libre y a color.
- Se pueden incorporar cartulinas o papeles coloreados sin imagenes previas.

Total 4,5 puntos.
En la realizacién del disefio se valorara cada apartado con un maximo de 1 punto:
- Exploracion, creatividad en la ideacion y desarrollo correcto de los bocetos y croquis.
- Adecuacion en la seleccion y uso de la tipografia (por intenciones comunicativas, de
legibilidad y/o compositivas).
- Seleccién y uso adecuado de los recursos del lenguaje visual (color, forma, composi-
cidn...) y su adecuacion conceptual y formal con la propuesta.
- Justificacién argumentada del disefio propuesto (relacionando los recursos visuales em-
pleados con la intencidbn comunicativa, la formacién de actitudes éticas, estéticas y/o de
consumao).

Y con un maximo de 0,5 puntos:
- Adecuacion de las técnicas graficas empleadas, destreza en su uso y en la composicién
de la lamina.

BLOQUE Il

3.1l. Andlisis critico de una tipologia de disefio grafico y propuesta de mejora (2,5 puntos)
Analice, de forma critica y breve, las portadas de libro Ay B comentando y comparando los disefios
propuestos en funcién de cuatro de los siguientes factores:

- Funciones comunicativas del disefio gréfico.

- Tipografia: familias, legibilidad.

- Composicion.

- Disefio gréfico con y sin reticula. Organizacion de la informacion.

- Laimagen de marca: el disefio corporativo.

- Disefio editorial: jerarquia de textos.
Proponga, de forma razonada, una mejora en el disefio para una de las dos portadas, en funcién de
uno de los factores antes citados.



4*EDICION
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FLORA ROBLES DEL PINO
YROSA ESPINOSA DEL MONTE

Portada A Portada B

Cada factor correctamente analizado se calificar4 con un maximo de 0,5 puntos hasta un ma-
ximo de 4 factores. Total 2 puntos.

A nivel orientativo, entre otros analisis posibles:
Funciones comunicativas del disefio gréfico.
o La portada de un libro debe comunicar el caracter del libro. Debe reconocerse si es
ficcion, técnico, divulgacion, infantil, de arte, etcétera.

La portada A cumple con la funcién informativa y conceptual, el disefio de la portada
transmite con claridad el tema del libro mediante un lenguaje visual sobrio y abs-
tracto. Sugiere el contenido en un ambito cientifico-tecnolégico y académico.

La portada A comunica de forma abstracta el caracter técnico del contenido, denota
a través del texto y la imagen de fondo con una gradacion de color, un tema de
contenido tecnoldgico y cientifico.

La portada B tiene una funcion informativa y expresiva mas marcada, la ilustracion
comunica algunos aspectos del contenido del libro e invita a la interpretacion del
lector.

El disefio de la portada B comunica la temética del libro relacionada con la psicolo-
gia, el autocuidado o el desarrollo personal, mediante el uso del color y la imagen
del fondo a partir de ilustraciones sobre elementos naturales.

En ambas portadas el texto, el color y las imagenes se complementan para lograr la
funciébn comunicativa.

o En las portadas de libro, se utilizan textos e imagenes que puedan ser identificados y
generen impacto visual e interés en el publico al que va dirigido.

En la portada B la ilustracion de un paisaje natural es facilmente identificable y re-
conocible por un publico general, ademas puede generar un impacto visual e interés
en un publico especifico.

En la portada A la imagen de fondo es abstracta y sencilla, sin embargo, puede
generar impacto visual e interés en un publico especializado.

o Enlas portadas de libro el primer impacto visual se logra mediante la jerarquizacion y la
composicion de textos e imagenes.

En la portada A el impacto visual se logra mediante la relacién entre el texto y el
fondo como imagen: el fondo facilita la legibilidad del texto, el titulo tiene la mayor
jerarquia e impacto visual.

En la portada B la imagen de fondo y el bloque de texto comparten el impacto visual.

Tipografia: familias, legibilidad.
o Latipografia, en las portadas de libro, se usa con una alta legibilidad, con una funcion
identificativa de la informacién sobre el libro (titulo, autor, editorial).

En las dos portadas la tipografia tiene una alta legibilidad, se identifica facilmente la
informacion sobre el titulo y el autor.

La portada A tiene una alta legibilidad, reforzada por el contraste cromatico con el
fondo.

o Latipografia del titulo debe ser legible para que este se entienda con rapidez.

Tanto en la portada A como en la B la tipografia del titulo es legible.



e La tipografia utilizada en el titulo de la portada A facilita la legibilidad y que se en-
tienda con rapidez.

o En algunos casos la tipografia se utiliza como forma, con baja legibilidad, para reflejar
el caracter, la identidad de la editorial o una coleccion.

o La portada A la tipografia refuerza el caracter tecnolégico y actual del contenido.

¢ En ninguna de las portadas se utiliza la tipografia como forma con baja legibilidad,
sin embargo, en la portada B las combinaciones de color y cuerpo de texto hacen
necesario mas tiempo para su comprension.

o Las editoriales suelen tener identidad corporativa que establecen sus propias tipografias
para informacion especifica de identidad de la editorial.
¢ En ambas portadas se identifica un elemento distintivo o marca de la editorial.

o Las familias tipogréficas se emplean para denotar las caracteristicas de los contenidos
o narrativa. En general, las tipografias con serifa tienen un caracter mas clasico. Las
editoriales suelen denotar actualidad empleando tipografias sin serifa.

e Tanto en la portada A como en la B se utilizan tipografias sin serifa para tratar te-
méticas contemporaneas.

o Enlas portadas de libro, el cuerpo (tamafio) del texto es un balance entre la legibilidad
(mayor cuerpo) y cantidad de informacién (menor cuerpo). Las portadas usan este re-
curso para jerarquizar informacion.

e En la portada A estan las jerarquias estan bien definidas y se reconocen, en orden
de importancia, el titulo, el nombre de la autora y, posteriormente, otros datos com-
plementarios.

e En la portada A el nombre de la autora y los datos editoriales se resuelven con
cuerpos menores, coherentes y bien diferenciados.

e En la portada B la jerarquia del texto a través del tamafio no es tan clara: el titulo
presenta tres tamafios y dos colores distintos. Ademas del titulo, se identifican dos
jerarquias adicionales, una correspondiente a las autoras y otra a la edicion.

- Composicion.

o Lacomposicion en las portadas se refiere a la distribucion de los textos y las imagenes.
Se ordenan y jerarquizan en funcién del cuerpo del texto.

e En la portada A la composicién es minimalista y equilibrada, predomina el fondo de
color.

e En la portada B predomina la imagen sobre el texto. El texto estd compuesto en
funcién de la imagen de fondo.

o La composicion en las portadas de libro tiene en cuenta el desplazamiento vertical. Se
ordena y jerarquiza la informacién siendo el lugar mas importante la parte superior.

e En la portada A el degradado vertical guia la mirada y aporta profundidad sin com-
petir con el texto.

e En la portada B la composicién conduce la lectura hacia la zona superior central.

o La densidad informativa de las portadas depende de la cantidad de contenidos y los

criterios estéticos de la época.

e Enla portada A el peso visual se concentra en el bloque tipogréfico del titulo.

e Laportada B es mas saturada que la portada A, el circulo blanco aporta un descanso
visual a la ilustracion de fondo y facilita la legibilidad del texto.

- Disefio gréfico con y sin reticula. Organizacién de la informacion.

O

O

O

En general, las portadas de libro emplean, para la diagramacién (para la organizacion

de la informacién), una reticula de una columna que permite componer y jerarquizar los

contenidos (la informacion) aportando orden.

e En la portada A se utiliza usa una reticula modular, las alineaciones son claras y
ordenan la informacion de forma jerarquica.

e Enlaportada B los textos estan organizados en un bloque, a una columna, alineados
al centro.

Algunas portadas de libro organizan la informacion y jerarquizan los contenidos ro-

deando una imagen principal. De esta manera, componen los textos en relacion o fun-

cion de la imagen.

e En la portada A no hay una imagen principal, la mayoria de los elementos estan
alineados a la izquierda generando una estructura consistente.

e En la portada B la imagen principal funciona como fondo que rodea el bloque de
texto con informacion jerarquizada.

Algunas portadas de libro organizan la informacion y jerarquizan los contenidos en una

columna que compensa el peso de la imagen principal. Componen los textos en relacion



o funcién de la imagen. El modo de organizacién puede variar segun el disefio especi-

fico de cada portada y su enfoque editorial.

e La estructura de la portada A transmite rigor y claridad, conceptos asociados al &m-
bito tecnoldgico y cientifico.

e En la portada B el circulo blanco y los textos que contiene estan organizados en
funcién de la imagen de fondo. El blanco del circulo compensa el peso y detalle de
la imagen de fondo.

- Laimagen de marca: el disefio corporativo.
o Las editoriales suelen tener una linea editorial que identifica la marca y los géneros,
pero sin mas ejemplos es dificil afirmar si el estilo de la portada es propio de la editorial

o de una coleccion.

o En las portadas siempre es relevante que se identifique y reconozca la editorial como
origen de la produccion del libro. Comunmente aparece en la base del libro.

¢ Laportada A denota coherencia con una identidad editorial contemporanea y tecno-
l6gica. El disefio podria integrarse en una coleccion, reforzando la imagen de marca
de la editorial.

o La portada B muestra elementos que pueden ser distintivos de una marca editorial.
Se identifican un logotipo y un isotipo en parte central inferior.

- Disefio editorial: jerarquia de textos.
o En las portadas la jerarquia de textos se realiza a través de varios mecanismos de di-
sefio editorial:

e Cuerpo (tamafio) del texto: cuanto mayor, mas importante. Existen distintas jerar-
quias dentro de la portada, como el titulo, subtitulo, autor, edicién, editorial.

e En general, peso visual: cuanta mas masa, por cuerpo del texto o de tamafio de la
imagen, etc., mas importante.

o En las portadas existen diversas jerarquias en los textos. Ademas, también hay jerar-
quias en la imagen.

e La portada A muestra una jerarquia muy clara: titulo, autora e informacion editorial.
El tamafio, el peso tipografico y el color estan controlados para lograr un correcto
peso visual. La jerarquia facilita una lectura inmediata y ordenada.

e En la portada B la jerarquia no es consistente. Hay variaciones de tamafio y color
en el titulo.

La propuesta de mejora se calificara con un maximo de 0,5 puntos.

A nivel orientativo, entre otras propuestas posibles:

- Respecto del factor de jerarquia de textos, la portada B tiene gran variedad de jerarquias y
poco diferenciadas. Podria optimizar el uso de tipografias, tamafios y colores para facilitar la
legibilidad y la comprensién de la informacion.

- Respecto del factor de funciones comunicativas, el disefio grafico de la portada A es muy abs-
tracto, proporciona poca informacion gréfica, descriptiva o contextual sobre los contenidos. Po-
dria ofrecer més contenidos graficos figurativos que complementen lo puramente textual o cro-
mético y despierte el interés del publico no especializado.

4.1l. Ejercicio de disefio de producto y del espacio (4,5 puntos)
Disefie un mueble para dejar sandalias o chanclas antes de entrar al bafio en una piscina publica.

Instrucciones:
Especifique materiales, acabados y colores. Aporte alguna referencia de tamafio o escala. Justifique,
brevemente, las decisiones de disefio tomadas.
Se valoraran las soluciones imaginativas, bien justificadas y adecuadas a la funcién requerida.
Estudios previos, bocetos, y presentacion final:
- El papel, de formato A3, se debe colocar en posicién horizontal. Mediante una recta vertical, se
divide en dos partes iguales, aproximadamente.
Sobre una de ellas se representaran los esquemas, bocetos, etc., preparatorios del disefio.
Sobre la otra parte del papel se realizara la presentacion final en técnica libre y a color.
Se pueden incorporar cartulinas o papeles coloreados sin imagenes previas.



Total 4,5 puntos.
En la realizacién del disefio se valorara cada apartado con un méaximo de 1 punto:
- Adecuacion de las caracteristicas técnicas y materiales al tipo de producto y a sus in-
tenciones funcionales y técnicas.
- Adecuacion de las caracteristicas formales y estéticas atendiendo al tipo de producto y
Sus intenciones comunicativas.
- Desarrollo correcto de los bocetos y croquis para visualizar y valorar la adecuacion del
proyecto a sus condicionantes.
- Tamafio, escala o proporciones adecuadas en términos ergonémicos y antropometri-
Ccos.

Y con un méximo de 0,5 puntos:
- Utilizacion adecuada de las técnicas de representacion y comunicacion del proyecto, y
destreza en el uso de las técnicas graficas y en la composicion de la lamina.



