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«Las malas bibliotecas crean colecciones, las buenas bibliotecas crean

servicios, las grandes bibliotecas crean comunidades»
R. David Lankes

«Hace falta no parar de contar historias del pasado, del presente o del
futuro, que mantengan en movimiento a la comunidad, que le devuelvan

continuamente el sentido de la propia existencia y de la propia lucha»
Colectivo Wu Ming,

«El individuo debe conocer su historia para conservar su identidad»

Virginia América Lépez Villegas.

«Quizds ningun lugar en cualquier comunidad es tan totalmente
democrdtico como la biblioteca de la ciudad. El uinico requisito de entrada

es el interés»
Lady Bird Johnson

«La cultura de una nacion reside en los corazones y en el alma de su

gente»
Mahatma Gandhii
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C. REISFELD, E. VIZCAINO, K. LOPEZ, L. PRATS, S. LLICER, Z. ZANGUITU

| Resumen, Palabras Clave

Resumen

NarREteca es un espacio presencial y virtual de memorias colectivas construidas
por y para la ciudadania.

La palabra “NarREteca” deriva de la union de las palabras “narrativa” y “teca’”.
« . » . . . « ”»
Narrativa” se refiere a la forma de contar una historia, mientras que “teca
significa caja o depdsito. “NarREteca” se presenta como un espacio donde se
recogen y organizan las narrativas alrededor de las plazas, con el fin de preservar

la cultura y el conocimiento transmitido a través de nuestras historias.

A través de la tradicion oral, convertimos las historias en diferentes formas de
arte para hacer de ellas algo vivo y permanente. NarREteca se crea con diferentes
laboratorios que recopilan recuerdos, testimonios, historias como fuente de
conocimiento, esencia de identidad con el fin de reapropiar el espacio.

En este contexto proponemos las plazas como eje central y espacio “clave”
donde desarrollar NarREteca: un espacio presencial y virtual que invita a la
comunidad y a los transetntes a interactuar, aprender y jugar. Las consultas
pueden ser presenciales, a través de cédigos QR en las plazas que nos llevan a
la NarREteca web; y también directamente virtuales.

;Qué pasaria si en una biblioteca no hubiera libros? ;Si el silencio no fuera
obligatorio?

;Si estuviese ubicada en el exterior de una plaza, en lugar de en el interior de
un edificio emblematico? ;Si se consiguiera plasmar las historias, no en libros,
sino en arte vivo? Para resolver estos interrogantes surge “NarREteca’, un nuevo
concepto ideado por el colectivo NarREteca: Sime Llicer, Laura Prats, Camila
Reisfeld , Esperanza Vizcaino, Karina Lopez y Zaira Zanguitu.

Palabras Clave

Narrar, Historias, Escucha, Arte comunitario, Memoria, Identidad, Espacios Colectivos,
Participacion, Interaccion social, Reapropiacion, Gentrificacion.
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Il Introduccion

Introduccion

Vivimos en un periodo de transicion de contextos y de hibridaciones donde conviven
distintas formas de produccién de conocimiento y cultura.

Alguno delos grandes problemas culturales alos que nos enfrentamos es: cémo narramos
y como hacemos de las instituciones un lugar accesible para toda la ciudadanfa. Generar
acceso a todo lo publico es el gran reto colectivo. Reducir la desigualdad, romper las
distancias, reposicionarse y renovarse son nociones a poner en practica.

Nuestro mundo actual se construye con mucha informacion proveniente de distintos
lugares. El mundo virtual vino a revolucionar la forma en la que vivimos y en la que nos
relacionamos. En el camino de este proceso se han perdido algunas cosas.

La idea de conectarnos, en realidad nos desconecta. Nos hemos desconectado de
historias, de vivencias, por pasar mucho tiempo conectados en soledad a un celular. Las
historias que se transmitfan alrededor de una mesa en la comida, al realizar una actividad
en familia o una actividad social, se han perdido. Lo mismo ocurre con las historias de los
lugares por los que pasamos diariamente, sean historias del lugar o de las personas que
transitaron por €.

No podemos retroceder en el avance tecnoldgico pero si podemos tratar de rescatar y
poner a disponibilidad esas historias y narraciones que se estin perdiendo, lo hacemos
de una manera transversal y virtual. Partiendo del concepto de que lo sostenible es lo
colectivoy participativo buscamos espacios para el reencuentro y la convivencia, a través
de la participacion con el fin de construir cultura social e identidad.

Actualmente, lidiamos entre modelos histéricos institucionales y nuevas formas. Por
ello, nos preguntamos ;como podemos influir en el futuro para que sea mejor? ;En qué
podemos innovar? Reducir distancias entre el arte, la cultura y la sociedad es un primer
paso. Otro gran paso serfa, acercar las instituciones y por qué no construirlas a través de
la propia ciudadanfa. Espacios publicos construidos por las personas que los habitan.
Aprender de los lugares y de sus gentes.

Los espacios comunitarios en los pueblos y ciudades son los que permiten los vinculos
entre las personas. En este contexto proponemos las plazas como eje central y espacio
“clave” donde desarrollar NarREteca: las nuevas bibliotecas construidas por y para la
ciudadania.
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Entender el arte como una herramienta pedagdgica, para todo el mundo y en cualquier
lugar. Conectar el arte con las personas, para que el encuentro de saberes siga siendo
universal.

La importancia del arte narrativo - forma de expresion artistica que utiliza la narraciéon
como su medio principal - radica en su capacidad de conectar con las emociones y
experiencias humanas. A través del tiempo, la narracion de historias ha sido una forma
fundamental de comunicacion.' El arte narrativo permite explorar temas profundos,
compartir perspectivasy provocar reflexiones. Tiene el poder de evocar imagenes vividas
y crear conexiones emocionales. Ademds, tiene la capacidad de trascender barreras
culturales, geograficas y temporales. Puede transportar a las personas a diferentes
épocas historicas, lugares lejanos o realidades imaginarias, permitiéndoles experimentar
otras perspectivas. A través de la narracion de historias, el arte puede inspirar, educar y
provocar un impacto duradero en quienes lo experimentan.

Trazamos el camino hacia una nueva institucionalidad, partiendo de la importancia de
reconectar con lo que acontece fuera de la misma.

Aclaracién terminolégica

El término “NarREteca” es un neologismo que deriva de la unién de las palabras
“narrativa’ (contenido) y “teca” (continente); una “biblioteca” que sustituye sus libros por
las narraciones artisticas.

Las bibliotecas, tal como la conocemos hoy en dia, ha ido evolucionando y adquiriendo
diferentes significados y funciones. A lo largo de la historia, han sufrido diversas
transformaciones desde ser lugares de almacenamiento y preservacién de la cultura y la
memoria de la humanidad, hasta lugares de encuentro, debate y aprendizaje.

NarREteca es un concepto que se origina a partir de la idea de una biblioteca, lugar
donde la informacion se comparte y se democratiza, y donde la comunidad puede
interactuar entre si. Sin embargo, NarREteca va mas alld, al buscar promover y organizar
el intercambio de ideas a través de diferentes disciplinas, tanto para la formacion como
para la produccion creativa. Se basa en una estructura colaborativa - formada por
una coleccién de narraciones que ocupan los espacios publicos - que permite generar
conocimiento, gestionar actividades culturales y comunicar libremente.

En NarREteca no se almacenan y se organizan, libros, sino historias y narraciones
que forman parte de la cultura y la memoria ciudadana. En una NarREteca se pueden
encontrar todo tipo de materiales narrativos traducidos en un lenguaje artistico.

Todo va mejor con RE: Recuperar, revivir, releer, reaprender, reapropiar...
Y volver a narrar desde los propios ciudadanos de ahi el concepto: NAR(RE)TECA.

1 Narratology: Introduction to the Theory of Narrative. Mieke Bal.
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Il Marco teorico, contexto

Marco tedrico

Con el paso del tiempo, la biblioteca ha evolucionado para adaptarse a las necesidades
y demandas de la sociedad. En la Edad Media y el Renacimiento, las bibliotecas se
convirtieron en centros de estudio y produccién de conocimiento, y comenzaron a
incorporar manuscritos y obras de arte junto con los libros. Durante la Ilustracion, las
bibliotecas se enfocaron en la difusion del conocimiento y la promocion de la educacion
publica.

En la era moderna, la biblioteca se ha visto influida por la tecnologia y el auge de los
medios digitales. Las bibliotecas han adoptado nuevas formas de almacenamiento y
acceso a la informacion, y han incorporado recursos digitales como bases de datos en
linea, libros electronicos y contenido multimedia.

NarREteca da un paso mds. Sus ejes se mueven en torno a cuatro importantes pilares:
Testimonios e Interdigitalizacion
Espacios e Interdigitalizacion
Interaccion Social y Vinculacion
Arte y Participacion ciudadana

Testimonios e Interdigitalizacion

Hoy en dia conflamos en que podemos entrar al navegador y buscar cualquier cosa.
Pero hay muchas historias, muchas imagenes que se pierden, que no estin registradas
en ningun lugar tangible; por lo tanto, no todo es rescatable, sobre todo cuando la vida
avanza a semejante velocidad y la memoria personal; la no oficial, no se recoge, siendo
los testimonios de a pie los que también construyen la historia de nuestra ciudad, pueblo
o pais. Reivindicamos el relato para entender, para entendernos.

MEMORIA ORAL-MEMORIA VIVA

La historia oral, implica la narracion de hechos y sucesos pasados que son expresados a
vivavoz, con palabrasy que, a suvez, permiten que salgan alaluz testimonios de personas
desconocidas, “gentes sin historia’, fomentado la recuperacion de la memoria historica a
través de las vivencias, las experiencias, las practicas a lo largo de la vida, sensaciones
vividas?

2 Usos y beneficios de la historia real. Antonio M. Rodriguez Garcia, Rosa M. Luque Pérez, Ana M. Navas Sanchez
Universidad de Granad

- 11 -
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El registro de la memoria oral supone indagar en la memoria colectiva, descubrir sus
relatos y vaivenes, el imaginario colectivo. Es un elemento constitutivo y esencial de la
identidad de una persona y de un grupo social’

La narrativa es una forma que adquiere la memoria colectiva, es decir, constituye el
propio relato que los grupos realizan en torno a sus experiencias y significaciones
pasadas. Se puede acceder a modos de vida, de sentir y pensar de los sujetos que narran y
son narrados, y también ayudan a caracterizar el espacio donde ocurren los hechos que
se relatan.*

Los relatos posibilitan reconstruir el pasado desde una perspectiva de la propia
comunidad, nos permiten conocer a un pueblo, a sus habitantes y su espacio, desde su
propia mirada.

COMPARTIR RELATOS GENERA IDENTIDAD

Invitar a un individuo a narrar, a rememorar, podria ser un ejercicio que lo invite a re-
encontrarse, a valorarse. Podriamos decir que se genera un sentimiento de union, de
sentirse parte de una comunidad, de un espacio, se consolida la identidad personal-
colectiva.

El receptor se da cuenta que, por compartir el mismo espacio vital del narrador, esas
historias le pertenecen también a ¢l. En este punto ya no es solo la historia de quien
cuenta, es la historia de todos: del que narra, del que escucha, de todos los que conviven
en el mismo entorno sociocultural. Es la historia de todo un pueblo. “Lo otro” pasa a
convertirse en nuestro.

Rescatar, conocer, proteger, y transmitir la memoria colectiva, incentiva el didlogo entre
un grupo humano, un relato lleva a otros relatos, abre “surcos de sensibilidad’, no deja
morir el acervo popular, reivindica a la comunidad, consolida su identidad.

La narracién de un tiempo pasado se cuenta en un presente, para posibilitar el cambio
del manana.

Espacios e interdigitalizacion

El paisaje, el espacio, es el archivo que guarda nuestra memoria. Siempre esta lleno de
huellas, algunas conocidas otras ocultas porque no han poseido el mismo eco. Dar voz
y visibilidad a todas ellas es lo que pretende recopilar NarREteca.org. Esos didlogos con

3 La historia oral y la memoria colectiva como herramientas para el registro del pasado. Marfa Laura Gili Instituto
Académico Pedagégico de Ciencias Humanas, Universidad Nacional de Villa Marfa.

4 Relatos orales y escuela: Hacia el fortalecimiento de la subjetividad. Maria Esther Alvarez M.
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el espacio, con lo que fueron y con lo que son, con la transformacion en si misma. Los
espacios siempre estdn vivos, por tanto, contraer saberes y escuchar como confluyen en
el espacio es clave para los laboratorios y proyectos que se desarrollaran.

Todos los espacios fisicos estan siendo digitalizados, nuestro tiempo en ellos, cada vez es
inferior. Pensemos en todo lo que hacfamos antes sin una app: ir al banco, al mercado,
escuchar musica en un walkman, en la radio, quedar con gente, buscar trabajo, iral cine...
Todo esto se ha convertido en ver Netflix desde casa, ponerse Spotify, pedir comida
a través de Glovo, realizar pagos y transferencias desde nuestro mévil, buscar trabajo
desde Linkedin y ast, una larga lista que nos resta tiempo de compartir y de habitar allf
donde residimos.

El urbanismo del siglo XX estd basado en la separacion de funciones; prioriza las
estructuras econémicas, productivas o de consumo, dejando en un segundo planola vida
domésticayalas personas que no sirven ala maquinaria de la produccion yla economia.
Las ciudades han dejado de ser ciudades que cuidan de todos sus habitantes.

NarREteca favorece un nuevo urbanismo capaz de REdisenar ciudades con espacios de
convivencia y recuperacién de funciones relegadas, donde la diversidad sea un valor;
donde la educacion, el juego, la cultura y la creatividad recuperen un papel central.
Donde la gente joven encuentre espacios para expresarse y divertirse sin depender de
sitios de consumo; donde todas las personas encuentren su espacio y estén invitadas a
decidirlo.

Las ciudades del futuro no podran construirse sobre el vacio: sera necesario REciclar,
REpensar y REutilizar las estructuras existentes, tanto por una cuestion de sostenibilidad
como de preservacion de identidad y memoria.®

Te unes y conectas con las personas por los espacios que habitas, ya sean analdgicos o
digitales. Buscas gente parecida, y esto hace que los espacios se conviertan en burbujas
segmentarias. NarREteca rompe con este concepto tratando de transversalizarlo;
compartir saberes de diferentes personas en cuanto a edades, rangos sociales, raciales y
sexo.

En su informe de junio de 2019, la Relatora Especial sobre los derechos culturales de
ONU destaca la importancia de los espacios virtuales como una dimension que ofrece
nuevas oportunidades para ejercer los derechos culturales y establecer conexiones a nivel
mundial y local. Considera que los espacios virtuales complementan los espacios reales
sin sustituirlos, sin disminuir su importancia, ya que es en los espacios reales donde la
gente puede encontrarse e interactuar en persona.

5 https://palaurobert.gencat.cat/es/exposicions/salal/2023/somia-ciutat/#quinta-sala--revolucion-de-la-identidad--
diversidad
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Por otro lado, reflexiona sobre como el uso de la tecnologfa ha afectado a la interaccion
humana, plantea la problemadtica de las interacciones virtuales en detrimento de las
interacciones reales con los demas.

En este sentido, estamos como sociedad ante un desafio a superar: generar una
interaccion entre el espacio real y virtual, iniciar una busqueda hacia la convivencia de
ambas dimensiones, sin perjuicio una de otra.

ESPACIO PUBLICO

El espacio publico es el espacio de expresion colectiva, de la vida comunitaria, del
encuentro y del intercambio cotidiano.®

Es fundamentalmente un espacio de expresion democratico, donde la colectividad se
expresa.

Diversas organizaciones internacionales resaltan el papel fundamental que cumplen
los espacios publicos, como necesarios para lograr aspectos centrales de la agenda de
derechos humanos.

Naciones Unidas expone que la existencia de estos espacios y su gestion respetuosa con los
derechos humanos, sin discriminacién alguna, constituyen una condicién indispensable
para el disfrute de los derechos culturales y de muchos otros derechos humanos
universales. Plantea la respuesta que ofrecen los espacios publicos a la necesidad de
encontrarse con los demds, transmitiendo importantes significados sociales y culturales.”

Sin embargo, a pesar del consenso universal sobre la importancia del espacio publico
parala sociedad, este se encuentra hoy en crisis.
Segun Jordi Borja, “la crisis del espacio publico es resultado de las actuales pautas
urbanizadoras, extensas, difusas, excluyentes y privatizadoras. Se producen espacios
fragmentados, lugares (o no-lugares) mudos o laconicos, tierras de nadie, guetos clasistas,
zonas marcadas por el miedo o la marginacion”®

Los fendmenos de urbanizacion descontrolados comienzan a generar inquietud.
Surgen en los dltimos anos términos como “gentrificacién” y “extractivismo urbano” en
la busqueda de definir e incluir estas nuevas problematicas, promoviendo, de alguna
manera, el estudio y el debate hacia la busqueda de soluciones que pongan freno a estos
procesos de construccion desigual de nuestras ciudades.

6 El espacio publico : ciudad y ciudadania. J. Borja, Z. Muxi ; prél. de O. Bohigas.
7 A/74/255
8 Espacio publico y derecho a la ciudad. Jordi Borja. Barcelona, 2012
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Silas ciudades se gentrifican, ya no son ciudades, son otra cosa, pierden una esencia vital
y pasan a ser paisajes perdidos; y no se trata de que sean espacios para quién los paga,
sino para quién lo merece y los habita con respecto.’

Tal como plantea J. Borja, en la ciudad lo primero son las calles y plazas, los espacios
colectivos, sélo después vendrdn los edificios y las vias (espacios circulatorios)."

En este sentido, ;Podrian ser las plazas, los puntos de partida hacia una participacion
mas activa de la comunidad en su espacio urbano? Rescatar el valor de las plazas, como
un primer paso, para que las vecindades recuperen el sentido de pertenencia sobre sus
espacios publicos, sembrando el interés por defender la sobrevivencia de los mismos.

Las plazas histéricamente han sido espacios democrdticos de la ciudad, sitios de
encuentro, incluso han sido “altavoces sociales’, un espacio pablico generador de union,
de cohesion social.

Siguiendo esta linea, resulta interesante citar el resultado arrojado por un estudio de la
Universidad de Concepcion, Chile, donde se analiza el papel de la plaza “Pert” como
elemento simbdlico garante de laidentidad ante el mega-terremoto que vivié la ciudad de
Concepcidn, en el ano 2010. Este estudio concluyd que frente a esta emergencia la plaza
reforzd los vinculos identitarios de sus ciudadanos. Se remarca que los espacios publicos,
y en especial las plazas, sirven como hitos canalizadores de la memoria y del consenso
social, creador de ciudadania y urbanidad. Segun este analisis, el lugar y la ciudadania
estarfan unidos en la plaza por la identidad. La plaza permite la supervivencia del lugar y
de una identidad colectiva cohesionada."

La plaza se puede leer como un elemento urbano que genera significados para una
comunidad y a su vez refleja el devenir histérico de un barrio. Desde el punto de vista
urbano la plazano sélo es un estructurador del espacio urbano, sino que por su naturaleza
de espacio publico estd unida de tal manera a la ciudad que no existe sin ella."?

En este sentido, las plazas no estan ajenas a los cambios que estan sufriendo las ciudades,
tal y como ha sido expuesto algunas lineas mas arriba, estos fendmenos repercuten
directamente. Desdibujando el rol democratizador y de cohesion social que han
caracterizadoalas plazas publicas; podemos afirmar que hoy en dia muchas comunidades
urbanas ya no reconocen estos espacios como puntos de encuentro social, sino que en
muchos casos las plazas son vividas como vacios en la ciudad.

Es necesario que vuelvan a ser espacios de union, dinamizadores de la vida en el barrio,
en la ciudad, no solo para evitar su posible desaparicion dentro de estos procesos
urbanisticos desenfrenados, sino para recuperar su rol como elemento creador de

9 Andrés Trapillo, escritor, Encuentro “Paisaje y Creacién Artistica” 4/5/23, Auditorio Lolita Franco, El Aguila,
Madrid.

10 El espacio publico : ciudad y ciudadania. ]. Borja, Z. Muxi; prol. de O. Bohigas.
11 El retorno a la plaza: un caso de estudio en Concepcién (Chile) Hugo Capella Miternique* Universidad de
Concepcidn, Concepcién - Chile

12 ;Que hay en la plaza? Dar sentido al vacio de los espacios publicos degradados. Arq. José Arean. pag.14
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identidad y de igualdad.

Tal como lo considera la Relatora Especial de ONU en su informe del 2017, es necesario
preservar los espacios publicos ya existentes para que las personas aprendan, desarrollen
su creatividad y experimenten la humanidad de los demds, y fomentar la participacion
civica.®

Interaccion social y vinculacion

En nuestro mundo actual la tecnologia se mueve amil por horay parte de este proceso estd
dando lugar a la degradacion humana.'* ;Puede la inteligencia artificial reemplazarnos?
Se estima que para el 2030 la inteligencia artificial sustituira el 30% de los empleos. Con
la pérdida de empleos, el home office y la pandemia, nos desvinculamos. La poblacion
joven esta perdiendo la habilidad de socializar.

Por otro lado, la brecha digital promueve la desigualdad social. Segin datos de la Cruz
Roja.”” Entonces, nos encontramos en este paradigma donde por un lado, la tecnologia
avanza dejando a algunos atras, ninos y adultos mayores principalmente y por el otro
lado, donde al tener demasiada informacion tecnoldgica nos perdemos en el mundo

digital.

;Podemos como seres humanos revertir estos procesos mediante encuentros
. . 16 o 5 v : .
participativos, empatia'®, creatividad y arte? ;Existen espacios que nos permitan

expresarnos como ciudadania?

Segun Pichon Riviere” El vinculo es un elemento fundamental para la supervivencia
y la adaptacion al medio tanto social como natural, dado que permite influir en
el medio a la vez que se es influido por éste. La existencia de vinculos se debe
principalmente a la capacidad de comunicacion, a través de la cual establecemos
contacto con otros y aprendemos con base a las consecuencias de nuestras
conductas sobre ellos” Establece en su teorfa de grupo los siguientes elementos:
afiliacion, pertenencia, pertinencia, cooperacion, aprendizaje y comunicacion.

Actualmente contamos con numerosas investigaciones cientificas (en diversas
disciplinas) que evidencian el papel relevante de las conexiones sociales para la salud
publica, tanto fisica como mental.””

13 A/HRC/34/56 parr. 25

14 https://www.clobservador.com.uy/nota/que-es-el-human-downgrading-y-que-tiene-que-ver-con-la-economia-de-la-
atencion-202011248025

15 https://www2.cruzroja.es/web/ahora/brecha-digital

16 https://riunetupv.es/bitstream/handle/10251/65586/-Albelda%20-%20Arte%2C%20empat%C3%ADa%20y%20
sostenibilidad.%20Capacidad%20emp%C3%Altica%20y%20conciencia%20ambiental %20en%201as%20pro C3%Alcti...pdf

17 “Social Connection as a Public Health Issue: The Evidence and a Systemic Framework for Prioritizing the “Social” in Social
Determinants of Health” Julianne Holt-Lunstad Department of Psychology, Brigham Young University, Provo, Utah, USA
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Alasalidadela pandemia COVID-19, las autoridades de salud publica de Estados Unidos
comunicaron que, para la recuperacion de la sociedad, las conexiones sociales serfan de
igual importancia que las medidas vacunatorias. Las frecuentes interacciones sociales,
especialmente entre vecinos, reportan mejores indices de salud fisica y mental que
quienes viven en aislamiento con la sociedad; son las redes de vecinos y las comunidades
barriales un importante recurso de apoyo tangible y emocional, claves para nuestra salud
y bienestar.'®

Por otro lado, la disminucion de la interaccion entre la poblacion de una ciudad puede
aumentar los problemas sociales y dividir a su comunidad. Para esto es fundamental
estimular a los ciudadanos a crear tipos informales de capital social, las ciudades deben
proporcionar lugares de encuentro, zonas de entretenimiento, barrios culturales en los
centros de la ciudad.”

Ante tanta evidencia, no caben dudas del valor que tiene volver a conectarnos,
vincularnos, fortalecer redes, generar capital social, reforzar las comunidades barriales,
con el fin de trazar el camino hacia una sociedad sana.

En este sentido, la participacion activa en la vida cultural también resulta necesaria para
fomentar los sentimientos de integracion, inclusién y respeto mutuo. Los trabajos de
investigacion de UNESCO revelan que cuando un individuo es, o se siente, incapaz de
participar en la vida cultural, se siente también excluido de la sociedad y marginado por
ella.

Arte y participacion ciudadana

A través de los testimonios, la escucha y la posterior transformacion de los mismos
en arte (en otras narrativas) conseguimos dar pistas, abrir un didlogo, un espacio de
reflexion. Aportando a través de la cultura valores que favorecen un bienestar social y la
sostenibilidad.”

El arte es capaz de impactar de una manera que otros canales no consiguen; nos
conmueve, nos inquieta, nos irrita y a veces nos convence.”'

El arte comunitario plantea una interpretacion del arte distinta a la convencional,
contempla las formas artisticas como tejedoras de sentido, de sensibilidades y de
colectividad, el producto acabado no es su finalidad sino lo que sucede en el proceso,
en el encuentro y participacion; se comprende el arte como una herramienta de
transformacion. Asimismo, se plantea como una alternativa para la busqueda de un
acceso a la cultura mas horizontal, que priorice el hacer colectivo, que atiende nuevas
formas de socializacion, que tiene la intencion de crear redes. Se comprende la obra
como una herramienta de cambio social, facilitando espacios de encuentro, espacios

18 https://wwwheyneighbourcollective.ca/2022/06/how-social-connectedness-between-neighbours-supports-health-
wellbeing/ “How social connectedness between neighbours supports health and well-being” BY MERIDITH SONES/ 2022
06.03

19 Cities of the future - global competition, local leadership PRICEWATERHOUSECOOPER.
20 https://www.pressenza.com/es/2019/06/a-traves-del-arte-generamos-empatia-y-cambios-sociales/

21 https://theconversation.com/como-educar-a-traves-del-arte-para-un-mundo-mas-sostenible-151301
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abiertos de conversacién que generan relaciones sociales, entre artistas, ‘no artistas” y
espectadores.”

Seinvolucraactivamente ala comunidad, utilizando los espacios reales, espacios ptblicos
donde transcurre la cotidianeidad. La intervencién artistica del espacio publico obliga al
espectador a tomar parte, a dejar su lado de indiferencia con el entorno social y fisico.””
Se asume al barrio y la comunidad como espacio para el aprendizaje y la creacion,
reforzando el sentido de pertenencia, de un lugar cercano, por el que ademas de transitar,
habita, siente y construye.”

“El arte es una prdctica que genera transformacion social, que muchas veces cumple una

funcion de rescate de identidades, que produce encuentro, comunicacion, recuperacion
de historias y rompe con el aislamiento y la uniformidad; que convoca a toda persona
que encuentra en el arte una légica de produccion que lo preserve de la marginacion y la
exclusion; y que tiene como fundamento de su hacer, la conviccion de que toda persona es
esencialmente creativa, y solo hay que crear el marco y dar la oportunidad para que esta
faceta se desarrolle”

Conseguir espacios con herencia, transitar por los mismos por y con interés se convierten
en objetivos para NarREteca a través de la participacion ciudadana.

Un laboratorio ciudadano cultural es un espacio de colaboracion y participacion
ciudadanaen el que se promueve la generacion de conocimiento, la gestion de actividades
culturales y la comunicacion libre en torno a diversos temas culturales. Los laboratorios
se basan en la idea de que la cultura es un derecho fundamental y que la ciudadania
tiene un papel activo en su creacion, difusion y discusion. Se busca involucrar a personas
de diferentes perfiles y experiencias, como artistas, académicos, activistas y ciudadanos.
Estos espacios fomentan la colaboracion y el intercambio de ideas, impulsando la
participacion colectiva en la generacién de conocimiento cultural.

Ademas, los laboratorios sirven como plataformas para la reflexion critica, el debate y
la generacién de discursos en torno a temas culturales relevantes para la sociedad. El
objetivo principal de un laboratorio ciudadano es fortalecer la participacion ciudadana
en la vida cultural de una comunidad, empoderando a los ciudadanos para que sean
actores activos en la definicion de su identidad cultural y en la creacion de espacios y
actividades culturales significativas. A través de la colaboracion, la experimentacion y la
comunicacion libre, se busca enriquecer el tejido cultural de una ciudad y fomentar la
diversidad de perspectivas y expresiones culturales.

22 Arte comunitario: un marco de referencia para la construccién de un modelo de gestion cultural comunitario. Erika Paola
Meéndez Oliveros. Universidad de Guanajuato, México.

23 El arte participativo en el espacio publico y la creacion colectiva para la transformacién social: Experiencias actuales que
potencian la creatividad comunitaria en la ciudad de Buenos Aires. Bang, Claudia Lia

24 Arte comunitario: un marco de referencia para la construccién de un modelo de gestion cultural comunitario. Erika Paola
Meéndez Oliveros. Universidad de Guanajuato, México.

25 M., Bidegain. Teatro Comunitario. Resistencia y Transformacién Social. Buenos Aires: Atuel, 2007. Pdg., 61-62
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Por otro lado, el laboratorio acerca la cultura a lugares publicos donde todos son iguales.
Esto rompe las barreras de acceso y hace que la cultura sea cercana y cotidiana. Al facilitar
el acceso a la experiencia cultural en el espacio publico y en el dmbito virtual, se superan
las fronteras geograficas y socioeconémicas, democratizando asi el acceso a la cultura
y fomentando la inclusion. También tiene el potencial de revalorizar y reapropiar los
espacios publicos, reconectando a la comunidad con su entorno fisico y social. Estas
caracteristicas lo convierten en el método ideal para lograr resultados transformadores,
empoderaralacomunidadydemocratizarla culturaen beneficio de todoslos ciudadanos.

Contexto actual

Creada en 2013, la BiblioTech es la primera biblioteca publica sin libros en Estados
Unidos. Nelson W. Wolff, la persona que ided el concepto, deseaba construir un centro
cultural accesible a toda la comunidad. También se suman a esta linea otro tipo de
proyectos como: Proyecto Gutenberg, Standard Ebooks, Wikisource, Open Library,
Bibebook, y Planeta libro entre otras.

Existen bibliotecas que han adoptado una perspectiva diferente a la de una biblioteca
tradicional, y en lugar de ofrecer libros, se enfocan en recopilar y compartir historias
y experiencias de las personas. Estas bibliotecas se llaman “bibliotecas de vida™ o
“bibliotecas de memoria”

Un ejemplo de biblioteca de vida es la Menneskebiblioteket* En lugar de tener una
coleccion de libros fisicos, esta biblioteca ofrece una plataforma digital para que las
personas compartan sus historias, recuerdos y experiencias. Los usuarios pueden cargar
fotos, videos, audios y textos sobre su vida y su comunidad, creando una biblioteca digital
de experiencias y memorias. Otro ejemplo es la Biblioteca de Narrativas®” una biblioteca
digital también ofrece talleres y programas para ayudar a las personas a documentar sus
propias historias y las de sus comunidades.

En 2022, en el Centro del Carmen de Valencia. Se creé un lugar de reflexion en torno a
la biblioteca del siglo XXI, donde “todo gira alrededor de las personas’, Una biblioteca
expandida y deslocalizada.®® Tras la erupcion volcanica de 2021 en la Palma, se cred
https://lapalma.mestura.net/ un espacio para la memoria creado por los propios
ciudadanos. Generando un contenido activo y actual dando valor a la comunidad
afectada, a través de espacios de didlogo, escucha y cuidados.

Un lugar no es el mismo sin la comunidad que la compone, al igual que las personas no
se relacionan de la misma forma si cambia el contexto radicalmente. Cualquiera de estos

26 (LaBiblioteca Humana) en Copenhague, Dinamarca (https://humanlibrary.org/)

27 https://www. bibliotecanarrativas.org/
28 https://wwwbedlab.org/
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cambios puede llevarnos a procesos dificiles de asimilar, donde lidiar con la pérdida de
identidad, el desarraigo o con sentimientos de desconexion y soledad.

La memoria de un barrio y sus habitantes son lo que da forma a nuestra identidad. Las
experiencias cotidianas que hemos vivido y las personas con las que hemos compartido
esas vivencias a lo largo de los anos le dan sentido a nuestras vidas y construyen nuestro
sentimiento de pertenencia a un lugar. La conexion con la comunidad por un lado y el
vinculo con el territorio por otro nos sostienen, nos hace querer permanecer y echar
raices. Por todo ello narrarlo y hablar de cultura comunitaria es vital para favorecer el
bienestar comun.

En este contexto actual, la Biblioteca de la Memoria de Born destaca como un proyecto
innovador que tiene como objetivo preservar y difundir las historias y testimonios del
emblematico barrio de El Born en Barcelona. Destaca por su enfoque en recopilar
testimonios orales, rescatando las historias de personas comunes que han vivido en el
barrio alo largo del tiempo. Este enfoque permite construir una historia mds inclusiva y
completa de la comunidad, poniendo en valor las experiencias individuales y colectivas.

Ademas de sulabor de preservacion y difusion, la Biblioteca de la Memoria de Born busca
revalorizar el espacio publico y desafiar las narrativas establecidas. Destacar las historias
marginadas y dar voz a aquellos grupos y personas que han sido tradicionalmente
excluidos delos relatos histéricos convencionales. De esta manera, contribuye a construir
una sociedad mas justa y equitativa, donde todas las voces y perspectivas sean valoradas
y respetadas.

Por otra parte, la Wikipedia es una enciclopedia en linea de acceso libre y colaborativo,
que se ha convertido en una fuente de informacion ampliamente utilizada en todo el
mundo. Fundada en 2001, su principal caracteristica radica en que permite a cualquier
usuario editar y contribuir a sus contenidos, lo que ha dado lugar a una vasta coleccion
de articulos en diferentes idiomas y sobre una amplia gama de temas. La Wikipedia se
basa en el principio de la colaboracion y el intercambio de conocimientos, y su objetivo
es proporcionar informacion, permitiendo a los usuarios acceder a una amplia variedad
de temas, desde hechos histéricos hasta conceptos cientificos, pasando por biografias de
personajes destacados y eventos actuales. A través de la participacion colectiva de miles
de voluntarios, la Wikipedia se ha convertido en una fuente valiosa de informacién global
y en un reflejo de la diversidad de conocimientos y perspectivas en nuestra sociedad.

Desde un espacio dedicado al conocimiento acumulado, la biblioteca adquiere un
cardcter laboratorial evolucionando hacia un espacio para la creacion y experimentacion
activa:

En Espana, en Madrid, Medialab Prado, y en el anterior MediaLabMadrid de Conde
Duque, desde 2006, se realizaron metodologias de talleres de produccion colaborativa.”

29 Ejemplo en el taller de los laboratorios bibliotecarios, que se desarrollo: https://www.medialab-matadero.es/actividades/
taller-de-prototipado- laboratorios-bibliotecariosVideo resumen de lo que fue el taller: https://www.medialab-matadero.es/
videos/ laboratorios-bibliotecarios
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Otroejemplodelaboratorio como medio de transformacion yde participacion ciudadana
es el laboratorio de tradicion oral que ha convertido en arte los relatos “hablarenarte”
con el proyecto musicas memorables.”

NarREteca valora la importancia de aprender del pasado y reconocer la diversidad de
experiencias y perspectivas que existen. Buscamos desafiar las narrativas establecidas,
promoviendo una visién mas inclusiva y completa de la historia. Al rastrear y desvelar
estas historias marginadas, aspiramos a construir una sociedad mas justa y equitativa,
donde todas las voces sean escuchadas y valoradas.

Nuestro objetivo consiste en identificar y destacar las diversas historias que han sido
ignoradas, veladas o silenciadas por otras narrativas dominantes. NarREteca es un
ejercicio de memoria y recuperacion de otras narrativas e historias. Buscamos fomentar
una conversacion libre y abierta que permita revelar historias escondidas.

Actualmente el arte publico, colaborativo y sus implicancias sociales cobran cada vez
mas relevancia, sobre todo en latinoamerica. Un programa de arte comunitario con mas
de 15 anos y grandes resultados en el campo social, es el Programa “Tablado de Barrio,
en Montevideo, Uruguay. Se crea con la intencion de recuperar una tradicion que estaba
perdida, “la decoracion de los tablados populares” en los barrios de Montevideo, donde
los vecinos se reunfan para decorar su escenario y concursaban, generando un sentido de
pertenencia y apropiacion del espacio publico. Se intenta «poner en valor» el trabajo de
los vecinos a través de recuperacion de los tablados de carnaval en los barrios, buscando
un contacto directo, cercano, e implicado con la comunidad.”

30 https://www.hablarenarte.com/es/proyecto/id/msicas-memorables-iii-3-conciertos

31 Tablado de Barrio estirpe de una fiesta Guzman Ramos
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IV Ubicacion del proyecto

Ubicacion del proyecto

Las plazas como institucion. Romper con el acceso a un espacio concreto, erradicar
fronteras que marquen distancias y diferencias. Conseguir la reapropiacion de un
espacio, revalorizar la identidad, los saberes comunitarios y la memoria. Construir
nuevos relatos, un nuevo lenguaje narrativo accesible y transformador. Apreciando la
propia vida y la de los demds. Democratizar la cultura.

“La plaza resulto de procesos en la comunidad, a la vez que fue el marco para anunciar
o anticipar otros, como motor o promotor de ellos... No existe la plaza sin la sociedad que
se exprese en ella y, al mismo tiempo, sienta que ella es su expresion. Este es un proceso
dindmico, resultado de la historia, que nos permite entender la plaza como el soporte
formal de los significados comunitarios, pero también como parte de nuestro hoy integrado

a la misma continuidad.”
Juan Carlos Pérgolis

Nuestro proyecto consta de dos fases:

En nuestra primera fase instalamos laboratorios ciudadanos para el desarrollo
del arte narrativo de la comunidad a través de la recolecta de testimonios y materiales.
Nos ubicamos en las plazas, espacios democraticos de encuentro comunitario

En una segunda instancia, y como resultado de estos laboratorios, surge nuestra
NarREteca, desde un formato virtual de consulta e interaccion que trasciende fronteras.

Para los fines de este proyecto en particular, tomamos el barrio gético de la Ciudad de
Barcelona, sin embargo es un proyecto que puede ser replicado en otro lugar.

Barcelona

Barcelona, ciudad conocida por su arte y arquitectura cuenta con un total de
1.656.725 habitantes. El 16% de su PIB se debe al turismo y este porcentaje asciende
exponencialmente por la cultura que ofrece la ciudad. El Barrio Gético es el nicleo mas
antiguo y en su centro histdrico tan solo estan censadas alrededor de 15.000 personas.
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En 2007, la poblacion de este barrio era de 27.946 habitantes, mientras que 15 anos
después, ha caido hasta los 2.478 habitantes empadronados. Son 5.468 personas las que
han abandonado el barrio en este tiempo, un 19,7% del total.”*

Los propios habitantes sienten la pérdida de sus espacios y sus historias, recuperarlos y
crear memoria en €l a través de su escucha es una pieza clave de NarREteca.

Asi mismo , comerciantes hacen un llamado de auxilio a las autoridades para tomar
medidas paraevitarladesertificacion del barrio. Del mismo modolas calles se encuentran
sucias y las fincas deterioradas, por las noches es peligroso salir yla vida de barrio, en uno
de los barrios mds antiguos de la ciudad se estd perdiendo.”

Al Gotic que recuerdan con mds nostalgia los vecinos veteranos es el de hace cincuenta
anos. “Era un barrio muy acogedor en que todo el mundo se conocia y se ayudaba’, explica
Teresa Caja, miembro de la Asociacion de Vecinos y Comerciantes de la Calle Avinyé.
Calixto Sobrado también recuerda este sentimiento de colectividad y lamenta que se haya
perdido con el paso de los arios para dar paso a un ambiente “impersonal **

En el barrio del Gotic, comparado con otros barrios de la ciudad de Barcelona, hay pocos
centros civicos y casas de barrio. Podemos enumerar el centro civico Pati Llimona® y el
Centro Civico Convento San Agustin.** Un poco mas alejado se encuentra el Centro
Civico Drassanes.”

Esta zona de la ciudad, (Ciutat Vella) es la zona mas insegura de la ciudad. Segun el
informe de estudios regionales y metropolitanos de Barcelona.

Nosolo la presencia de visitantes expulsa a los vecinos de los barrios mas presionados por
el fenémeno. Los turistas provocan gentrificacion, pero hay mds capas en este complejo
fendmeno por el que el atractivo de determinadas zonas urbanas encarece el precio de
la vivienda, y transforma el comercio y el entorno hasta apartar a la poblacion local. La
revista britanica Urban Studies ha publicado una investigacién que firman el demégrafo
de la UAB y del Centro de Estudios demograficos, Antonio Lopez-Gay, y el experto en
turismo de la Universidad de Lisboa Agustin Cocola, en la que analizan cémo la llegada
de migrantes europeos y norteamericanos ha acentuado la gentrificacion en el barrio
Gotic de Barcelona.

32 https://www.totbarcelona.cat/es/sociedad/barrio-barcelona-mes-veins-perdidos-2022-314001/# ~:text=Se%20trata%20
del%20barrio%20G%C3%B3tico,hasta%2010s%202.478%20habitantes%20empadronados.

33 https://www.thenewbarcelonapost.com/los-comerciantes-de-ciutat-vella-exigen-un-plan-estrategico-para-salvar-el-
corazon-de-la-ciudad/

34 https://ajuntament.barcelona.cat/ciutatvella/es/el-distrito-y-sus-barrios/el-gotic/barrio-actual
35 https://patillimona.net/blog-category-espais/

36 http://conventagusti.com/que-fem/

37 Anexo 2

38 https://www.catalunyapress.es/articulo/barcelona/2023-03-22/4222698-inseguridad-barcelona-mantiene-instalada-
barrios-ciutat-vella-eixample
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“Los vecinos somos una especie en peligro de extincién”
dice una vecina para el periddico El Pas.

“Turismo y gentrificacion transnacional coexisten en un mismo espacio”
y han transformado el barrio estudiado.

Este barrio se caracteriza también por ser unazona dealtas concentraciones de migrantes.
Los mismos que no tienen atn un sentido de pertenencia con el lugar. En este sentido,
serfa importante integrar a los migrantes y generar empatia hacia ellos dentro del mismo
barrio.

“De los diez distritos en los que se divide la ciudad, Ciutat Vella es el que concentra mds
poblacion extranjera. Casi la mitad de los residentes (43.13%) han llegado del extranjero,
segtin el padron municipal de habitantes recogido por el Idescat. Por el contrario, Sarria Sant
Gervasi es el distrito con menos habitantes de nacionalidad extranjera (11.47%)%

Plaza Sant Felip Neri

La Plaza Sant Felip Neri, en Barcelona, como espacio repleto de historias es nuestra
inspiracion, una plaza que se convierte en un libro abierto. Sede de las antiguas casas
de los gremios de Caldereros y Zapateros. Sus marcas en la fachada no se esconden,
ni se eliminan; y nos hablan de la metralla de una bomba lanzada por la aviacién del
bando sublevado durante la Guerra Civil. Fue el 30 de enero de 1938 cuando el artefacto
explotd y provocd cuarenta y dos victimas mortales. Las heridas siguen intactas a dfa de
hoy hablando sobre lo ocurrido.

Gaudfacudfaa diario como gran amante del lugar, Woody Allen o Tom Tyker la eligieron
como escenario de sus films en “Vicky Cristina Barcelona” y en “El Perfume: Historia de
un Asesino.,

Historias y mas historias.
El tiempo altera las ciudades. Y en San Felip de Neri no hay duda de ello.

La plaza ha llegado a convertirse actualmente en recreo para los mds pequenos. Una
guarderfa allf instalada la convierte en un espacio de juego y alegria diaria.

Ademas de su relevancia historica, la ubicacion céntrica de la Plaza Sant Felip de Neri la
convierte en un lugaraccesible para residentes y visitantes porigual. Situada en el corazon
del pintoresco Barrio Gotico de Barcelona, es facilmente accesible y se encuentra en un
entorno vibrante y dindmico.

39 https://wwwlavanguardia.com/vangdata/20151215/30819618797/mapa-interactivo-extranjeros-barcelona-distritos.html
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\') Objetivos

Objetivos

Visualizar la historia
Fomentar nuevas ensenanzas
Desarrollar nuevas narrativas

A corto plazo:
Generar cultura a través de procesos colaborativos que promuevan comunidad.

Promover la participacion ciudadana.

Revalorizar y reapropiar los espacios publicos

Recuperar, difundir y compartir nuevas narrativas y nuevas interacciones en torno
alas plazas publicas.

Un espacio abierto para la participacion ciudadana.

Gestion y disfrute del espacio publico.Crear un espacio de arte comunitario

A medio plazo:
Sentido de pertenencia al lugar habitado.

Crear alianzas con otras instituciones para ampliar el alcance y difusion de las
historias y narrativas desarrolladas en la NarREteca.

Dar a conocer artistas locales.

Promover nuevas formas de narrar a través del arte comunitario.

Crear una red internacional de archivos NarREteca; un repositorio de arte.
Convivencia intergeneracional.

Facilitar la expresion artistica de las comunidades.

A largo plazo:
Contribuir a la insercion social, a través del arte para las comunidades.
Rescatar las memorias y las identidades de los pueblos y ciudades.

Ser un referente y trabajar hacia un nuevo urbanismo sostenible Romper con la
creciente homogeneizacién y mercantilizacion de los espacios publicos.

Identificar la gentrificacion puramente privada, para salvaguardar el tejido vecinal
en peligro de extincion.
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Vi Metodologia

Recopilacion de relatos

Antes de la etapa de desarrollo de los proyectos, se llevard a cabo una convocatoria
previa para recopilar distintos relatos. Esta convocatoria busca fomentar la participacion
y la diversidad de ideas donde invitamos a todas las personas interesadas a enviar sus
historias en variedad de formas, y formatos, pudiendo ser relatos recientes, o pasados.
Se seleccionaran un maximo de 25 relatos.

Los relatos serdn evaluados por el jurado, que elegird aquellos que se consideren mas
inspiradores y prometedores para trabajar con ellos en cada uno de los proyectos. Los
autores de los relatos seleccionados tendran la oportunidad de formar parte de los
equipos de trabajo y colaborar en la fase de laboratorio.

Este proceso de convocatoria previa no solo busca enriquecer la diversidad de proyectos,
sino también brindar la oportunidad de dar voz a distintas perspectivas y experiencias.

Una vez se hayan seleccionado las narraciones para cada laboratorio, se abrird una
segunda convocatoria para que cualquier persona interesada pueda participar. La
convocatoria estard abierta un mesy se seleccionaran entre 6 y 12 personas por proyecto.

El resultado de estos proyectos podrd verse directamente en el espacio, o acceder a ellos
mediante un cédigo QR que lleve al proyecto artistico.

Estos proyectos se almacenaran de forma virtual en la pagina de NarREteca.org asi como
el proceso de construccion del mismo. Pudiendo ser utilizados y representados ya sea
dentro de la misma plaza o en otros espacios posteriormente.

Los mediadores tendran un papel fundamental para recabar los relatos, asi como para
realizar la invitacion a los laboratorios. Deben ser personas bien relacionadas en los
espacios, asociaciones o centros civicos, que sean capaces de identificar colaboradores
que quieran compartir sus relatos.

La asociacion “Hebras de paz” trabaja con la memoria a través de los estudiantes, donde
son ellos quienes entrevistan a sus abuelos para obtener historias, hemos pensado
vincular el proyecto con colegios e institutos de la zona del Born para que los alumnos

sirvan también como mediadores al obtener historias de los adultos mayores.

Contactaremos con el centro de formacion de profesorado para proponer el proyecto.
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Laboratorio ciudadano

TUPLAZAVIVA

Recuperando historias

Introduccion

Como mencionamos anteriormente NarREteca se crea con diferentes laboratorios que
recopilan recuerdos, testimonios e historias como fuente de conocimiento y esencia de

identidad.

Lo que se pretende obtener con estos laboratorios es el material que nutrird nuestra
NarREteca, el material forjado por los propios ciudadanos/as y transformado en arte,
con la ayuda de las personas colaboradoras y artistas invitados/as en algunas disciplinas
artisticas: danza, documental, escape room y escultura, entre otras.

Todo el material podra ser consultado y llevado a la practica.

Las personas que transitan por las plazas conoceran las historias del lugar desde un punto
de vista ciudadano. Generando un vinculo transgeneracional al unir historias pasadas y
presentes del mismo lugar. Reconociendo y valorizando el lugar donde viven desde la
empatia y reconectando con su identidad e inspirdndose para el futuro.

Es fundamental que este laboratorio ciudadano sea sostenible, para garantizar la
preservacion y el uso responsable del valioso material recopilado, asi como para generar
cambios de conciencia y valorar el entorno cultural y natural. NarREteca se convierte en
una plataforma inspiradora y ejemplar que conecta a la ciudadania con su identidad y
estimula la creacion de un futuro mas sostenible.

Para ello, se asegurara de que las actividades desarrolladas en el laboratorio no danen el
entorno natural y cultural del lugar, sino que lo valoricen y lo protejan.

Lasostenibilidad se puede lograra través de laimplementacién dela eficiencia energética,
la gestion de residuos, el uso responsable del agua y el transporte sostenible entre otros.
Ademds, es importante que las actividades artisticas desarrolladas en colaboracion con
personas y artistas invitados también respeten los principios de sostenibilidad, como el
uso responsable de materiales y recursos.
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DAFO

NECESIDADES
Dar voz a los relatos a través del arte.
Democratizar la cultura.
Generar recursos de capital social.
Ofrecer un espacio accesible y equitativo para la narracion y el arte vivo.
Conectar los saberes con las personas.
Conocer mejor las capacidades los recursos y las necesidades de la comunidad.
Rescatar memorias.

DESEOS
Transformar testimonios en arte para ser observados, disfrutados, vividos y

valorados.

Contar historias desconocidas que no encontrarias en una biblioteca.

Generar nuevas perspectivas de ver las historias que ayuden a generar empatia
hacia otros.

Generar una comunidad conectada con su territorio.

Reducir la desigualdad y romper las distancias.

Fomentar la reflexion y la creatividad.

OPORTUNIDADES
Crear un espacio presencial y virtual para la narracion y el arte vivo.
Utilizar las plazas como eje central del proyecto.
Establecer un didlogo continuo con la comunidad a través de una plataforma digital.
Recopilar recuerdos, testimonios e historias como fuente de conocimiento y esencia

de identidad.

Lugar y alcance

LUGAR
Los laboratorios se llevardn a cabo en el centro centro civico Pati Limona y en la
Plaza San Felip de Neri en Barcelona, Espana.
El primer sabado trabajaran directamente en el lugar donde ocurrieron los relatos
y los siguientes en el centro civico. El altimo dia de laboratorio también ocurrird en la
Plaza para presentar los resultados.

ALCANCE
La convocatoria parala recopilacion de relatos estd abierta a todas aquellas personas
que tengan algin vinculo con la Plaza San Felip de Neri y quieran compartir sus
historias. También se recibirdn relatos de todas partes del pais y del mundo. Por lo que
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se reciben relatos en todos sus formatos: escritos, orales, via web o presencial. En este
sentido, proveemos nuestro espacio virtual y nuestro espacio presencial que sera el
centro civico Pati Llimona, asi como un buzon de relatos en la misma plaza.

La internacionalizacion del proyecto se dara en la etapa de documentacion y
difusion del conocimiento compartido a través del espacio virtual de NarREteca.org
generando una red de NarREtecas, internacional donde se comparta y se comunique
arte narrativo identitario.

Las convocatorias se compartirdn a través de diferentes medios, tanto digitales
(instagram, twiter y faceboock) como presenciales, tales como; casas de cultura, centros
civicos, colegios, asociaciones de vecinos, asilos de ancianos, bibliotecas, orfanatos,
entre otros.

La convocatoria para recabar los relatos estara abierta durante 2 meses.
La convocatoria para participar en los laboratorios estara abierta durante 1 mes.

Involucradas
EQUIPOS Y ROLES

Equipo de mediacién
Facilita el proceso de prototipado y explica la organizacion del espacio de trabajo: donde
encontrar los materiales, herramientas y los distintos recursos para los grupos de trabajo.
Escuchan y observan lo que sucede dentro y fuera del laboratorio para incorporar
modificaciones o mejoras del espacio, la metodologia o el proceso.

Equipo de mentoria
Aporta conocimientos técnicos especificos y da apoyo al desarrollo de los prototipos en
todas sus fases. Cuestionan las ideas propuestas para entender todas sus dimensiones
llegando a su esencia y dando forma en la que se ha pensado llevar a la practica, para
construir opciones solidas.

Equipo asesor
(opcional)

Grupos de trabajo
Conformado por:
Los colaboradores. Aquellos presentados para sumarse a la creacion de proyectos, han
de estar dispuestos a que la idea se modifique, incorporando los cambios presentados
por otros colaboradores. Participan en el proceso de prototipado compartiendo sus
conocimientos, habilidades, experiencias, formas de hacer e ideas para convertir la
propuesta presentada inicialmente en un prototipo.
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Jurado
El Jurado estard compuesto por trece personas:
Las seis personas del colectivo NarREteca como creadores del proyecto y
conocedores del mismo.

Los cuatro mentores de los laboratorios. Los cuales aportaran no sélo su vision

artistica; sino la capacidad de ver mds alld, con el fin de conseguir extraer de los
testimonios, las fotos y todos los materiales recibidos la tangibilidad de poder
transformarlos en una obra artistica viva. Contamos con dos mentores expertos en la
materia; Imanol Uribe, director de cine con 44 anos de experiencia en la industria.
El guiard en el taller documental. Con un amplio reconocimiento internacional
destacamos su film testimonial respecto a la Fuga de Segovia premiado por la critica
en el Festival Internacional de San Sebastian.
Por otro lado, José Castrillo, escultor desde hace 20 anos, trabaja el arte en hierro
forjado. Oficié adquirido generacionalmente a través de su padre. Disenador de objetos
ymobiliario, profesor en cursos de formacién de forjay soldadura. Disefio y realizacion
de interiores, escaparates, mobiliario, y produccion de objetos artisticos para todas las
tiendas nacionales e internacionales de la marca UNOde50 en (Mildn, New York, San
Francisco, Paris, Londres, Japon, México etc)

Cuatro vecinos de la zona que aportaran su vision sobre el espacio, su emocion.
Su propia realidad con una mirada sincera y directa basada en la vivencia directa en
el espacio y con el espacio. Seran cuatro personas de diferentes franjas de edad y sexo
(un joven entre 18-30, una persona adulta entre 30-45, otra entre 45-65, y una ultima
mayor de 65 anos ) Las personas serdn elegidas por una encuesta previa con el fin de
poder extraer los perfiles mds ttiles y beneficiosos para la plaza. Personas integradas y
conocedoras del barrio. Aquellos que puedan seranaliticos con su estado y su evolucion
asi como con las necesidades y mejoras que se puedan llevar a cabo.

POSIBLES ORGANIZACIONES COLABORADORAS

Elproyectosecaracterizaporunacolaboracionactivaconagentesexternos,especialmente
con el Ayuntamiento. La colaboracion con esta entidad publica serd esencial para el éxito
del proyecto, ya que nos permitira obtener informacion relevante sobre la situacion
actual del espacio, adaptarnos a las particularidades de cada entorno, asi como acceder a
recursos institucionales como permisos o redes locales.

También pensamos invitar e involucrar a las distintas asociaciones de vecinos, centros
culturales, bibliotecas entre otros.
Aqui algunos ejemplos:

Asociaciones de vecinos

Espacio de participacion social del Gético **

LAssanblea del Gotic
Resistim al Gotic
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Biblioteca Gotic - Andreu Nin

Centro Civico Pati Llimona

Centre dArt Santa Monica

Espai Subirachs

Sala Beckett

Poblenou Urban District

Rebobinart

Ajuntament de Barcelona (Ayuntamiento de Barcelona)

Departament de Cultura de la Generalitat de Catalunya (Departamento de Cultura
de la Generalitat de Cataluna)

Fundacié Joan Miro

Fundacié Antoni Tapies

Fundacio La Caixa

Museu Picasso

MACBA (Museu dArt Contemporani de Barcelona)

CCCB (Centre de Cultura Contemporania de Barcelona)

Associacié dAmics dels Jardins de Pedralbes

Fundacio Setba

Collegi dArquitectes de Catalunya

Escola Massana

Escola dArt i Superior de Disseny de Barcelona (EASD)

Associacio de Comerciants del Barri Gotic

Fundacio Tot Raval

Y algunas asociaciones que trabajan en el rescate de la memoria colectiva como:
https://memoriahistorica.org.es

Por todo ello, consideramos que la creacion de sinergias con proyectos similares en
Barcelona es una estrategia clave para el éxito de nuestro proyecto. De esta manera,
podemos trabajar de forma colaborativa y coordinada para lograr nuestros objetivos de
recuperacion de la memoria de forma mas efectiva y sostenible.

Por el lado de artistas que nos ayuden a dar realce a las obras, algunos posibles ejemplos:
Escultura_ José Castrillo_https://wwwyoutube.com/watch?v=ke9eoiBcTxI //
Documental_Imanol Uribe

Escape Room LOCK_CLOCK

https://streetskp.com/ciudades/escape-room-barcelona/
Los perfiles que buscamos son:

Agente o entidad local imbricado en el territorio, que conozca sus habitantes, la idea es
romper distancias, acercar a la comunidad y generar puentes.
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Los proyectos deben seguir las siguientes consignas y los colaboradores deberan de ser
participes de las mismas.

Debera ser un producto que pueda llevarse a cabo

Que se adapte a distintos contextos

Que respete criterios de sustentabilidad

Que sea inspirador

Que conecte a las generaciones

Que sea atemporal

Que ensenie y divulgue valores identitarios, que favorezca saberes

Que, de valor al espacio, asi como que genere una nueva interaccién con el mismo

Que produzca participacion y nuevas maneras de mirar

Que pueda ser disfrutada por personas con capacidades diferentes

ESTRATEGIAS DE MEDIACION

Las estrategias de mediacion para incentivar a que los ciudadanos puedan acudir a los
laboratorios son las siguientes.
Accesibilidad:

Un espacio de cuidados y juegos que siga la linea de los laboratorios para menores
de 6 anos: para que las personas tutoras que cumplan algtin rol en los talleres deleguen
el cuidado de sus hijos/as, en otras personas a cargo, desarrollando asi unos mini
laboratorios* (consultar en qué consisten al finalizar este punto)

Espacio Pet friendly.

Catering

Accesos y acompanamiento o disposicion de herramientas para las personas con
capacidades diferentes

Transporte

Para fomentar la participacion proponemos:

Descuentos en exposiciones

Ser participes de una transformacion y de una iniciativa cultural

Un reconocimiento dentro de la pagina y agradecimiento

Difusion en medios de comunicacion

Generar un sentido de pertenencia

Vinculacién con otros grupos

Conocer artistas de renombre (los que asistiran al laboratorio en 2 ocasiones
durante las 8 semanas de desarrollo)

Actividades Complementarias (post laboratorio) en los dias de encuentro semanal
como agradecimiento alos participantes: conciertos, comida popular, charlas y talleres
formativos que favorecen la interdigitalizacion para las personas mas mayores.
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Proyectos
Los proyectos para los laboratorios serdn los siguientes cuatro:

ARTES VISUALES: DOCUMENTAL

DOCUMENTAL PARTICIPATIVO (6 narraciones 10 participantes)

Realizacion de un documental en el propio taller, recopilando testimonios y recuerdos
de los participantes, imdgenes propias y de archivo, con una reflexion critica sobre la
historia de la plaza. Creando un relato conjunto y participativo que pueda ser visto
por todo el mundo, incluso exhibido una noche en las paredes llenas de metralla de
la propia Iglesia San Felip de Neri. Como estrategia narrativa para el guién se usara
la herramienta de "MAPEQ”. La creacién de un mapa participativo de la plaza y sus
alrededores, elaborado colectivamente por los participantes del taller. Es una actividad
creativa y participativa que combina expresion artistica y cartografia con narrativa. Los
mapas incluirdn informacion sobre los lugares significativos, usos y actividades de la
plaza, historias y anécdotas asociadas con ella, asi como los desafios y las oportunidades
que presenta para la comunidad.

ARTES PLASTICAS: ESCULTURA

ESCULTURA (3 narraciones 6 participantes)
Convocatoria abierta para la creacion de una escultura innovadora que narre e
identifique la plaza. Fomentando la colaboracion de artistas locales y de la comunidad
y devolviendo de esta manera artistica y colaborativa la escultura que pertenecia a la
plazay fue robada en 1963.

ARTES PERFORMATIVAS: ESCAPE ROOM

ESCAPE ROOM (10 narraciones 10 participantes)
Creacion de un escape room en la propia plaza, que permita el intercambio cultural
y la colaboracion entre los habitantes de la plaza y otros visitantes, a través de una
experiencia de juego y de reflexion critica sobre la historia y el patrimonio cultural del
lugar. Asi mismo, al abordar el tema del “juego” se aprovechard para crearun ARCHIVO
DE JUEGOS, que recupere la historia de la plaza como lugar de juego para ninos y
ninas desde su origen hasta la actualidad, promoviendo la participacion de artistas
locales y de la comunidad. La investigacion sobre la historia de los juegos permitird una

reflexion critica sobre la evolucion del espacio publico yla cultura ludica en la ciudad.

ARTES COMBINADAS: ARTE NARRATIVO

ARTE NARRATIVO (6 narraciones 6 participantes)
Creaci6n de diferentes manifestaciones artisticas e innovadoras (a definir luego de la
etapa de convocatoria), que fomenten la investigacion y la reflexion critica sobre la
historia y la cultura de la plaza, promoviendo la colaboracién e intercambio cultural
entre artistas locales y de otras partes del mundo.
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MINI LABORATORIOS

Actualmente, el objetivo del presente minilab es brindar una oportunidad de
aprendizaje y diversion a los hijos de las personas que participan en el laboratorio
de NarREteca. Los minilab estdn dirigidos a ninos y ninas entre 3 y 12 anos.
Cabe destacar que existe un plan a futuro, para ampliar el alcance de NarREteca, que
consiste en realizar una convocatoria abierta de mini.lab, permitiendo que cualquier nino
interesado pueda participar. Por esta razon y para efectos de este trabajo presentamos
tinicamente un breve esbozo de lo que serfa este proyecto.

Los objetivos de los mini.lab son:

Entender que un taller de arte es un espacio en el que se genera conocimiento y no
s6lo un lugar donde se libera la expresion.

Intentar que este conocimiento se genere a través de la contraposicion de visiones
individuales, para que los participantes generen conocimientos criticos, en este caso
relacionados con las historias de nuestra plaza y en particular en cémo contarlas.

Conocer, comprender y respetar las diferentes formas de ver y narrar.

La comprension y el andlisis de los problemas que nos rodean relacionados con la
pérdida de memoria histérica y colectiva.

Altratar este taller sobre nociones como representacion e interpretacion, las ninasy
ninos aprenden la diferencia entre la realidad que vivimos nosotros mismos y laimagen
en la que alguien vive por nosotros.

Aprender a desarrollar, ejecutar y formar parte de un proyecto, fomentar el
aprendizaje a largo plazo a través del esfuerzo individual y compartido. De lo que es
individual al colectivo y del colectivo al individuo.

Dar valor a sus producciones incorporandolas a nuestra NarREteca

mini.lab ESCULTURA

Territorios poéticos: En este laboratorio, nos adentraremos como exploradoras en la
busqueda de un imaginario comun. Crearemos mapasy construiremos micro poblados
que ocuparan diversos rincones de la plaza. Utilizaremos la técnica de la pasta de sal y
pigmentos naturales para llevar a cabo esta tarea.

mini.lab DOCUMENTAL

Grabar la plaza: En el caso del documental; investigaremos diferentes forma de
grabar la plaza, de lo analdgico a lo digital pasando por diferentes técnicas de grabado,
cyanotipia y video. Trabajaremos también el concepto de narracion a través de
diferentes dinamicas y técnicas como el collage.

mini.lab JUEGO
Habitar la plaza: Leeremos la plaza desde el juego, y lo haremos recuperando y
inventando. Utilizaremos el juego como herramienta para comprender el mundo que
nos rodea, alternaremos jugos de calle con juegos de mesa con el objetivo de crear un
juego todos juntos.

— 35 —



C. REISFELD, E. VIZCAINO, K. LOPEZ, L. PRATS, S. LLICER, Z. ZANGUITU

Cronograma

Etapa 1:

CONVOCATORIA DE NARRATIVAS

(historias reales, historias propias, imagenes personales, vivencias, anécdotas, leyendas)

Etapa 2:

Etapa 3:

Etapa 4:

Etapa 5:

Duracion: 2 meses

Invitacion a todas las personas interesadas a enviar sus historias. (escritas,
fotograficas, audios, videos)

Evaluacion de los relatos por el Jurado.

Seleccion de relatos inspiradores y prometedores. Trabajar con un grupo
interdisciplinario de participantes queincluya investigadores, artistas, activistas
y miembros de la comunidad, para recopilar y analizar informacion sobre las
historias a recuperar. Se seleccionaran un maximo de 25.

FORMACION DE EQUIPOS DE TRABAJO
Duracion: 2 semanas

Contacto con los autores de las narrativas seleccionadas dandoles la
opcién de formar parte del TPC (Talleres de produccién colaborativa).

CONVOCATORIA DE PARTICIPANTES

Duracion: 1 mes
Apertura de la segunda convocatoria para cualquier persona interesada.
Recepcion de solicitudes de participacion.
Seleccion de entre 6 y 12 personas por proyecto.

DESARROLLO DE LOS PROYECTOS EN EL LABORATORIO
Duracion: 2 meses
Trabajo colaborativo en los proyectos seleccionados.

Materializacién de las ideas y creacion de los prototipos. Generar
producciones culturales y artisticas, tales como exposiciones, publicaciones,
documentales, entre otros, que den visibilidad a las historias recuperadas y
fomenten el didlogo y la reflexion.

Documentacion del proceso de construccion.

PRESENTACION Y EXHIBICION DE LOS PROYECTOS
Duracion: Indeterminada

Los proyectos se mostrardn en el espacio fisico.

Acceso a los proyectos a través de codigos QR vinculados al proyecto
artistico.

Almacenamiento virtual de los proyectos y su proceso en la pdgina
NarREteca.org.

Utilizar diferentes medios y estrategias de comunicacién para difundir
y compartir las historias recuperadas, llegando a diversos publicos y
promoviendo la sensibilizacion y el cambio social.
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Vil Logistica del laboratorio

Fechas

Nuestro laboratorio se realizard todos los sabados de 10:30 am a 16:00 pm durante 2
meses.
Trabajaremos de la siguiente manera:

10:30-13:30 Laboratorio

13:30-14:30 Comida

14:30- 16:00 Laboratorio

Metodologia

Desarrollo de Proyectos Artisticos en Plazas

Semana de EMPATTA
Presentar a los participantes del laboratorio las narraciones seleccionadas para cada
proyecto.
Establecer los objetivos y metas a alcanzar.
Crear encuestas y entrevistas para recopilar informacion relevante.
Realizar actividades y trabajo directamente en la plaza.
ACTIVIDADES ROMPEHIELOS
Paseos
Dindmica de integracion: Actividades para conocerse
Juego de preguntas (trivial, maratén)
Conexion de la gente con la plaza, conexién emocional
;Cuales son tus expectativas?
Normas de respeto y acuerdos
ENCUESTAS
;Qué conoces de la plaza?
;Por qué vienes a la plaza?
;Qué te gusta de tu plaza? ;Qué no?
;Con qué frecuencia visitas la plaza?
;Qué le cambiarfas a la plaza o como la mejorarfas?
;Qué te haria sentir que la plaza te pertenece?
; Te gustarta ver, escuchar o sentir algo en esa plaza?
Dejar abierta la posibilidad a que los participantes decidan nuevas preguntas
para las encuestas.
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Semana de DEFINICION
Crear el perfil de usuario basado en los resultados de las encuestas y en el andlisis del
publico actual y deseado.
Identificar como vincular a las personas con los espacios y fomentar su apropiacion.
Generar ideas inclusivas y estrategias de acceso para la obra.
Definir claramente el tema del proyecto.

Semana de IDEACION
Realizar una lluvia de ideas para generar ideas creativas relacionadas con la tematica.
Buscar formas de desarrollar proyectos que atraigan al perfil de usuario deseado en las
plazas.
Fomentar la creatividad y la reflexion.
DINAMICAS: ;Cuil serfa la peor idea posible?, ;Desde dénde hablamos?
Exploracion de posibilidades. Analizar los diferentes enfoques, formatos y medios
posibles para desarrollar los proyectos de manera atractiva y significativa.

Semana de PROTOTIPO
Elaborar un primer esquema del proyecto. (elementos principales del proyecto,
estructura, materiales, interaccion con publico...)
Contar con elapoyoyla participacion de un artistainvitado, como mentor del proyecto.
Refinar y dar forma al prototipo.

Semana de PRUEBA I
Poner a prueba el prototipo y evaluar su funcionamiento.
Identificar fortalezas, debilidades y posibles mejoras.
Imaginar la integracion del proyecto en el espacio de la plaza.
Realizar encuestas externas para obtener opiniones de la comunidad.

Semana de MEJORAS y NUEVAS IDEAS
Basindose en los resultados de las encuestas, realizar mejoras o generar nuevas
ideas para el proyecto. Identificar aspectos relevantes y tendencias en las opiniones y
preferencias de las personas.
Contar con la presencia y aportes del artista invitado.

Segunda Semana de PRUEBA 11
Someter el prototipo mejorado a una prueba mds rigurosa. Prueba en condiciones lo
mas cercanas posibles a la implementacion final (implica replicar el entorno de la plaza
y simular la interaccién con el pablico objetivo).
Preparar los materiales, espacios y elementos necesarios para su implementacion.
Evaluacion detallada, identificar posibles problemas.
Ajustes finales. Refinar detalles.
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Preparacion de la logistica necesaria para la implementacién del proyecto final
(recursos necesarios, materiales, espacios...).

Semana de RESULTADOS
Presentar el proyecto final, que estara listo para convertirse en una manifestacion
tangible.
Contar con la presencia y participacion del artista invitado.
Mostrar el resultado del proyecto a través de una exhibicion o evento en la plaza.
Subir todo el material al espacio virutal NarREteca.org. Registro y documentacion del
proyecto final, capturando imagenes, videos y testimonios que reflejan su impacto y
desarrollo.
Evaluacion y retroalimentacion. Recopilar opinién del publico y participantes.
Informacion util para futuros proyectos e interacciones.

La primera y tltima semana el laboratorio se llevard a cabo en la plaza Sant Felip Neri

que es el lugar donde vamos a trabajar, el resto de las semanas sera dentro del centro
civico Pati Llimona.*’

40 https://patillimona.net/
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VIl Resultados

Corto plazo

Generar un espacio social de intercambios y experiencias: la participacion
de la poblacion en esta actividad comunitaria estimula canales de didlogo,
creacion, produccion y valores como el trabajo en colectivo. Se generan conexiones,
relacionamientos e intercambios, se crea y fortalece el vinculo entre vecinos.

Despertar emociones individuales y colectivas: .*!

Generacion de conciencia y reflexion entre los participantes sobre su identidad
y su conexion con el lugar en cuestion. Cambios de conciencia y empatia a través de las
historias compartidas, fomentando la creatividad.

Un espacio de participacion ciudadana

Mediano plazo

Reforzar y generar vinculos con artistas y organizaciones culturales locales

Mejorar las vision que se tiene del barrio

Entablar conexiones entre la comunidad.

Valorary reconocer su historia generando una mayor conciencia sobre la importancia
de lamemoria colectivay de la cultura como elementos fundamentales de la identidad de
una comunidad.

Creacion de un archivo virtual de arte narrativo identitario, accesible para todos,
donde se albergan y se difundan testimonios transformados en arte. Almacenamiento
virtual de los proyectos en NaREteca.org.

Leer en otros espacios y en otros formatos tangibles y artisticos que no sean libros.

Largo plazo

Preservacion de la identidad local y sentido de pertenencia al espacio: Como
todo proyecto cultural comunitario, los individuos se insertan en su medio, cooperan y
se interrelacionan, siendo una herramienta para la busqueda y el fortalecimiento de un
sentido de identidad colectivo “Cuando trabajas con gente en los contextos donde crean
las cosas, que son los de su vida cotidiana, llegas a entender que en realidad la creacion tiene
que ver con la poiesis: con la busqueda de sentido, con la produccion de sentido. No con la
produccion de obras. Esa es la fuente de la que estan hechas las cosas importantes™

41 Cruz Batista, Y.: Los proyectos culturales un alternativa para el desarrollo comunitario, en Contribuciones a las Ciencias
Sociales, mayo 2011, www.ecumed.net/rev/cccss/12/

42 Libro: JOVENES, CULTURAS URBANAS Y REDES DIGITALES Néstor Garcia Canclini Francisco Cruces Maritza
Urteaga Castro Pozo (Coordinadores) Univ Auténoma Metropolitana de México, UNED, Fundacion Telefénica. Editorial
Ariel. Barcelona..
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Una comunidad unida, interesada y motivada en promover sus propias

iniciativas artisticas: Si bien Narreteca es un proyecto que tiene un inicio y un fin
en su laboratorio ciudadano, deja, ademds de la documentacién del arte creado, una
experiencia artistica comunitaria generadora de nuevas inquietudes colectivas.
‘La caducidad de una iniciativa artistica (...) no es un sinénimo de su fracaso: aunque
pareciera desvanecerse en el aire, siembra la semilla de nuevos proyectos, nuevos puentes,
nuevas redes. * Creacién de un vinculo transgeneracional entre historias pasadas y
presentes.

Mejorar la calidad de vida de los vecinos: Proyectos tales como, “Avies amb
ganes” (Abuelas con ganas),nos inspiran para generar resultados positivos en la vida de
los individuos. Puntualmente el proyecto de referencia aumenté la autoestima personal y
colectiva de un grupo de mujeres de la tercera edad que descubrieron su capacidad para
producir una exposicion itinerante sobres nuevas formas de reciclaje de plasticos a partir
de técnicas propias de las artes textiles.

Incentivar a que la poblacion local descubra sus capacidades e intereses artisticos.

La plaza un espacio publico mas cercano, activo y seguro.

Nuevos proyectos a raiz de la vinculacién y conexiones logradas.

El barrio como un lugar habitable a pesar del turismo

Generacion de recursos de capital social al fortalecer la comunidad y promover la
participacion ciudadana en la creacion y difusion de arte narrativo.

Prototipos de obras artisticas.

Referente para crear arte sostenible e incluyente.

Una mayor capacidad para la resolucion de conflictos y una mayor resistencia frente
ala homogeneizacion cultural y el abandono de los espacios publicos.

Ser mas fuertes ante la gentrificacién. No perder los espacios publicos, habitarlos,
darles un valor anadido y llegar a las instituciones como tal.

43 Libro: JOVENES, CULTURAS URBANAS Y REDES DIGITALES Néstor Garcia Canclini Francisco Cruces Maritza
Urteaga Castro Pozo (Coordinadores) Univ Auténoma Metropolitana de México, UNED, Fundacion Telefénica. Editorial
Ariel. Barcelona..
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IX Documentacion y evaluacion

Planteamiento de la evaluacion de los laboratorios

Planteamos valorar la herramienta de Civimetro*, que es una gufa para la evaluacion
de laboratorios ciudadanos y su impacto en la ciudadania y el territorio

Elaboracion del informe final

Documento que recogerd la experiencia de la convocatoria e incluira:

Sistematizacion de la metodologia empleada durante los Talleres de produccion
Colaborativa.

Registro de personas participantes en los Talleres de Produccion Colaborativa.

Aportaciones y valoraciones de las personas participantes.

Evaluacion continua del modelo de gobernanza.

Documentacion de las propuestas acompanadas en los Talleres de Produccion
Colaborativa.

Planteamiento de evaluacion de NarREteca e indicadores.

Aprendizajes y recomendaciones para futuras convocatorias.

Metodologia

Ecologia de recursos: se recopila el trabajo hecho, se amplia con recursos
complementarios disponibles y se ajusta a las posibilidades de ejecucion reales del
equipo.

Adaptable: se implementa una dinamizacion que trabaja en una doble direccion
para obtener la definicién de prototipos. Del pensamiento estratégico/genérico a lo
concreto/practico, y viceversa.

Atencidn a los cuidados: se pone especial atencion a los espacios relacionales

y a las maneras de hacer para adaptarse para trabajar, mds alla de los proyectos, a la
comunidad que los genera.

Proceso replicable: se trabaja en un proceso de aprendizaje en abierto,

transparente y documentado para facilitar la continuidad de los prototipos y favorecer
su efecto multiplicador.

44 https://oficcoop/ y https://ofic.coop/
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Vision estratégica: se encuentran aspectos mas alld de la dinamizacion donde el
equipo puede aportar para seguir implementando los TPC (Talleres de Produccion
Colaborativa).

Materiales

En aras de la sostenibilidad y para evitar cualquier mal uso de los materiales, la politica
de este equipo es austera en cuanto a la generacion de residuos y de gasto energético. En
cualquier caso hay una serie de materiales que se hacen indispensables para el correcto
desarrollo de las jornadas:
Calendario general del programa (1 ejemplar grande, colgado visible).
Senalizacion de equipos.
Insignias para los nombres de todas las personas que participan en los talleres o
pegatinas.
Papeldgrafos.
Mapa de la ciudad.
Banco de saberes + qué necesitamos-qué ofrezco.
Gran papeldgrafo guia redisenado en tres grandes dreas que incluirfan la siguiente
informacion:
EQUIPOY MANIFIESTO
Nombre del equipo y lema
Valores comunes
Quienes somos y datos de contacto del equipo
Canales de comunicacion
Nuestros 3 principios de trabajo colaborativo
IDEA
Nombre
Colectivo principal al que se dirige y problema o inquietud que resuelve
Principal/es reto/s a resolver y descubrimientos
Solucién propuesta
PROTOTIPO
Objetivos del prototipo
Primeras ideas: Crazy 8's
Prototipo final
Making oft (Fotos del proceso)
Materiales necesarios
Vinculos e interacciones generadas con personas y colectivos (investigacion,
prototipo o testeo)
Acciones futuras

Caja de herramientas virtual. Para minimizar las impresiones en papel, proponemos

la creacion de una caja virtual de herramientas con todas las metodologias y recursos
utilizados.
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X Estrategia de comunicacion

Definir objetivos de comunicacion:
Lograr la visibilidad del proyecto
Generar interés y participacion

Identificar y segmentar publico objetivo:
Residentes locales y personas vinculadas a la plaza que tengan interés en
su preservacion cultural y/o que busquen oportunidades de participacion y
expresion.
Definir mensaje central:
Escoger el mensaje a comunicar el cual debe ser, corto y claro, centrado en los
beneficios del proyecto NarREteca de facil vocabulario.

Seleccién de canales de comunicacion:

Redes sociales: Facebook, Instagram y Twitter para compartir noticias,
testimonios y generar interaccion con el publico.

Web: incluir toda la informacion necesaria, testimonios destacados,
convocatoria, contacto....

Blogs: Colaborar con blogs locales relacionados con la cultura y la
participacion ciudadana para compartir contenido clave y promover la visibilidad
de NarREteca. Ser incluidos en boletines informativos.

Medios de comunicacion locales: Establecer alianzas con periddicos,
estaciones de radio.

Material impreso: Crear carteles para poder distribuir en lugares estratégicos
como bibliotecas, centros culturales y puntos de encuentro.

Vozavoz

Influencers

Cartelerfa en la via publica.

Creaci6n de contenido:
Contenido propio: Videos, fotos, frases, videos testimoniales, etc.
Contenido del beneficiario (usuario): contenido en redes sociales.
Hashtag de NarREteca que sea visible junto al codigo QR para que las personas
que acudan a la plaza a ver el trabajo final repliquen nuestro proyecto.

Estrategia de influenciadores:
Resaltar la colaboracion con artistas invitados en diferentes disciplinas
artisticas. Que ellos promuevan su participacion en sus redes.
Compartir entrevistas, videos y fotos de los artistas en las redes de NarREteca
para generar expectativa.

Evaluacién y mejora continua:
Evaluaciones periddicas para analizar el impacto de la estrategia de
comunicacion y realizar los ajustes necesarios.
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nar/ Cteca

Estrategia Push and Pull

Videos cortos de los relatos
Articulos breves sobre el rescate de

la memoria.
Entrevistas grabadas a vecinos de
Gotic.

Ejemplos de procesos de
participacion

Influencers
Pagina NarREteca en los primeros
renglones de busquedas Google
(Google Analytics, Google Ads.
Una pagina de Facebook
e Instagram de NarREteca

Promotores
Ayuntamientos

Museos

Fund

nes

Artistas
Centros Culturales

Alianzas
Asociaciones

de comerciantes
Fundaciones
Mecenas
Iniciativa Privada

Colaboradores
Poblacion local
Poblacion visitante
Investigadores

Artistas
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XI conclusiones

Conexion entre los objetivos y los resultados:

Los resultados mencionados estdn directamente relacionados con los objetivos
establecidos por NarREteca, ya que reflejan el impacto y los logros obtenidos a través del
laboratorio.

A corto plazo:

El objetivo de acercar la cultura a la comunidad, se relaciona con el resultado
de generar un espacio social de intercambios y experiencias. Al facilitar el acceso a la
experiencia cultural en lugares cotidianos como las plazas, se estimulala participacion
de la poblacién en actividades comunitarias que fomentan el didlogo, la creacion y
la produccién conjunta. Esto genera conexiones y fortalece el vinculo entre vecinos.

El objetivo de revalorizar y reapropiar los espacio publicos, se relaciona
con el resultado de despertar emociones individuales y colectivas. Al reconectar
a la comunidad con su entorno fisico y social, se involucra a los comunitarios
como protagonistas y responsables de proyectos artisticos. Esto implica procesos
motivacionales, afectivos, cognitivos y formativos, lo que a su vez fomenta el
crecimiento individual, grupal y social, despertando emociones tanto a nivel
individual como colectivo.

El objetivo de recuperar, difundir y compartir nuevas narrativas e
interacciones con el espacio, se relaciona con el resultado de generar conciencia'y
reflexion sobre la identidad y conexion con el lugar en cuestion. Al difundir y hacer
visibles diferentes narrativas, se promueve la reflexion sobre la propia identidad y
la conexion con el entorno. Esto puede generar cambios de conciencia y empatia a
través de las historias compartidas, estimulando la creatividad de los participantes.
A través de los laboratorios se pueden construir nuevas narrativas que enriquezcan
la historia y la cultura del lugar. Esto puede abrir paso a nuevas formas de entender y
representar la realidad de la comunidad.

Elobjetivode crear un espacio de arte comunitario, serelacionacon el resultado
deun espaciode participacion ciudadana. Albrindar un espacio dondelos ciudadanos
pueden expresarse libremente a través del arte, se promueve la participacion activa
de la comunidad en la creacion artistica y en la toma de decisiones relacionadas con
el proyecto cultural. La NarREteca se presenta como una plataforma donde cualquier
persona puede contribuir con sus vivencias y testimonios. Esto puede fomentar la
participacion y la colaboracion de la ciudadania en el proyecto.
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A mediano plazo:

El objetivo de crear un sentido de pertenencia al lugar habitado, se relaciona
con los resultados de reforzar y generar vinculos con artistas y organizaciones
culturales locales, mejorar la vision que se tiene del barrio y entablar conexiones
entre la comunidad. Al convertir las memorias en arte narrativo, se crea un vinculo
entre la comunidad, los artistas y las organizaciones culturales locales, fortaleciendo
la colaboracion y el trabajo conjunto. Ademds, al visibilizar y valorar la historia y las
memorias de la comunidad a través del arte, se mejora la percepcion y la vision que
se tiene del barrio. La preservacion de las narrativas y la promocion de los saberes
comunitarios e historicos de un lugar, puede reforzar el sentido de pertenencia y la
valoracion de la historia y la cultura local en la ciudadania.

El objetivo de promover nuevas formas de narrar, se relaciona con el resultado

dela creacion de un archivo virtual de arte narrativo identitario, accesible para todos,
p

donde se albergan y difunden testimonios transformados en arte. Al fomentar la

participacion de los propios ciudadanos en la creacion de narrativas y al priorizar

la perspectiva de la comunidad en lugar de una visién institucional, se promueve
g p

la diversidad de voces v la multiplicidad de narrativas. Esto se refleja en la creacion

p ]
de un archivo virtual que alberga y difunde estas narrativas transformadas en arte,
q gay

permitiendo el acceso y la visibilidad de las historias de la comunidad de manera

amplia a través de NaREteca.org. La NarREteca puede ser un espacio de aprendizaje

y conocimiento que, aunque no es de caracter académico formal, puede ser util para

la ciudadania que quiera profundizar en la historia y la cultura del lugar.
y g

El objetivo de crear alianzas y ampliar el alcance de NarREteca, se relaciona con el
resultado de reforzar y generar vinculos con artistas y organizaciones culturales. Si el
proyecto se desarrolla de manera efectiva, puede dar lugar ala creacion de redes entre
las personas y organizaciones implicadas en NarREteca. Esto puede ser un inicio de
relaciones y colaboraciones futuras para la promocion de la cultura y la historia de la
comunidad.

A largo plazo:

El objetivo de poner en valor las memorias y la identidad cultural, se
relaciona con el resultado de preservacion de la identidad local y sentido de
pertenencia al espacio, asi como la generacién de una comunidad unida e interesada
en promover sus propias iniciativas artisticas. Al recopilar y compartir las memorias
y experiencias de la comunidad a través del arte narrativo, se valora y reconoce su
historia, fortaleciendo asi el sentido de identidad colectivo.

El objetivo de democratizar la cultura y hacerla cercana y cotidiana, se
relaciona con el resultado de mejorar la calidad de vida de los vecinos, incentivar
a la poblacion local a descubrir sus capacidades e intereses artisticos. Al ofrecer un
espacio accesible y equitativo para la narracion y el arte.
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El objetivo de romper con la creciente homogeneizaciéon y mercantilizacion
de los espacios publicos, se relaciona con los resultados de unos espacios mds
cercanos, activos y seguros. La comunidad siente que habita su zona a pesar del
turismo y consigue una mayor capacidad de gestion/resolucion de conflictos.

Elobjetivo de ser un referente para el arte sostenible e incluyente, se relaciona
con el resultado de generar nuevos proyectos a raiz de las vinculaciones y conexiones
logradas. Al establecer vinculos y conexiones entre diferentes tradiciones, técnicas
narrativas y métodos curatoriales, y al promover el arte sostenible e incluyente, el
proyecto se posiciona como un referente internacional.
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Valencia Laboratorio de Creaciones Intermedia)

Muntadas. Intervencoes a propésito do publico e do privado : [Exposicion] 30
abril a 10 de maio, 21 de maio a 10 de junho 1992 (Muntadas, Antonio | Fundacao
de Serralves)

El lenguaje de los nuevos medios de comunicacion : la imagen en la era digital
(Manovich, Lev | Fontrodona, Oscar)

- 50 -



NARRETECA

Information arts : intersections of art, science, and technology (Wilson, Stephen)
Nuevo discurso del relato (Genette, Gérard)

La ciudad conquistada (Borja, Jordi)

La ciudad genérica (Koolhaas, Rem)

Urbanalizacién : paisajes comunes, lugares globales (Munoz, Francesc)

Gestion de proyectos : como planificarlos, organizarlos y dirigirlos (Antonio
Drudis)

Urbanismo y desigualdad social (Harvey, David)

Bria, F, & Gemma, A. (2017). Towards a framework for the design of sustainable
Living Labs. Sustainability.

Leminen, S., Westerlund, M., & Nystrom, A. G. (2012). Living labs as open-
innovation networks. Technology Innovation Management Review.

De Lange, M., & De Waal, M. (Eds.). (2013). Owning the city: New media and
citizen engagement in urban design. 010 Publishers.
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X"l Anexos
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Anexo | convocatoria

BASES CONVOCATORIA

Primera Fase

TUPLAZAVIVA 2023

El colectivo NarREteca, convoca al pablico interesado, que haya tenido vinculos con la
plaza de San Felip Neri a compartir sus historias, vivencias o anécdotas relacionadas a
este entorno.

Buscamos recuperar la memoria histérica por medio de narraciones. NarREteca se
plantea como un encuentro con la memoria y la comunidad. Generando un espacio
ladico para crear conciencia sobre laimportancia de conservarla memoria de los pueblos
através de la palabra, las historias, la cultura y sus tradiciones.

Este proyecto estd dirigido a personas mayores de 18 anos con historias pasadas presentes
o futuras de la plaza Sant Felip Neri. para ( docentes, abuelos, investigadores, gestores
culturales, comunitarios...)

Para enviar tu narracion sera necesario que te inscribas en el siguiente formulario:
https://forms.gle/hKt24WiifoXCbzE47

Proceso de seleccion

La seleccion de las narraciones estara a cargo del colectivo NarREteca, al enviar las
narraciones cedes el libre uso a narREteca.org, los autores de las narraciones seran
reconocidos y mencionados.

FASE DE SELECCION

Este proceso de recoleccion de datos se llevard a cabo por medio de una fase un
laboratorio de captacion de informacion donde se recopilardn historias del lugar,
anécdotas, experiencias, datos curiosos de personas, edificaciones y calles vinculadas a
la plaza o localidad.

Se les comunicard a las personas seleccionadas y se les pedird su confirmacién de
participacion en el laboratorio.
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Se les pedira que firmen la seccion de derechos y demuestren la autoria de sus obras.

Las personas interesadas en participar deben inscribirse en el formulario de la
convocatoria o a través de este enlace: NarREteca.org, telefono, correo electronico
(NarREteca.org@gmail.com), correo postal.

Se recibiran narraciones en cualquiera de los siguientes formatos:
Fotografias
Audios
Videos
Narraciones escritas

Si se presentan fotografias deberdn de garantizar tener libre uso de las mismas. Las
fotografids deberan de estar perfectamente identificadas. No es necesario enviar
originales.

El material enviado quedard en los archivos de NarREteca.org y no serd devuelto.

La fecha de publicacion de los proyectos seleccionados sera el dia
Se publicard en los siguientes medios.

Proceso de Convocatoria

A través de medios de comunicacion, redes sociales y espacios fisicos se publicard la
convocatoria para participar del proyecto “NarREteca.

Este proceso de recoleccion de datos se realizard durante un mes. Al tiempo que se iran
evaluando las informaciones que sean mads interesantes y puedan ser de interés publico

y/o colectivo.

Las personas llenaran el siguiente formulario:
https://forms.gle/hKt24WiifoXCbzE47

CONVOCATORIA DE COLABORADOES

Apartir delashistorias publicadas en proyecto NarREteca se convoca a cualquier persona
interesada a participar del laboratorio creativo en el que la ciudadania bajo la tutela de un
mentor tendrdn la oportunidad de convertir “narraciones” en arte.

Este encuentro es un espacio donde los que apliquen a esta convocatoria tendrdn la
oportunidad decolaborar en el laboratorio.
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Requisitos:
Compromiso para asistir a toda la fase del laboratorio.
Tener disponibilidad para trabajar en equipo y colaborar en la creacién de arte
VIvO.
Laboratorio:
Ultimos Sabados
10:00a13.30
14.30216:00

Descarga el link de la convocatoria en www.NarREteca.org
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Anexo |l Mapas

&

Cith VeMa

L 3

Link mapa:

https://w33.ben.cat/planolBCN/es/guia/address/Pl-Sant-Felip-Neri/zoom/2/
position/430552,4581512/
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Anexo lli Presupuesto y financiacion

nar/ Cteca

DESCRIPCION Cantidad | Precio unitario DIAS Subtotal IVA Total
INSTITUCIONAL PERMISOS DE USOS DE LA PLAZA € -
PAGINA WEB Dominio 1 90,00 € 1 90,00 € 90,00 €
Disefio 1 750,00 € 1 750,00 € 750,00 €
LABORATORIOS |Honorarios del mentor 4 1300,00 € 2| 10400,00 € 10400,00 €
Renta del espacio 4 405,25 € 8| 12968,00 € 12968,00 €
Mesas 4 8,00 € 8 256,00 € 256,00 €
Silla 32 4,00 € 8 1024,00 € 1024,00 €
Proyector 4 20,00 € 8 640,00 € 640,00 €
Pantalla 4 15,00 € 8 480,00 € 480,00 €
LIMPIEZA Y SONIDO 1 60,00 € 1 60,00 € 60,00 €
Impresora 1 20,00 € 8 160,00 € 160,00 €
Ordenador 1 15,00 € 8 120,00 € 120,00 €
ABORATORIOS
MINI Honorarios equipo nifios 1 40,00 € 8 320,00 € 320,00 €
Renta del espacio 1 56,00 € 8 448,00 € 448,00 €
Mesas 1 8,00 € 8 64,00 € 64,00 €
LIMPIEZA 1 60,00 € 1 60,00 € 60,00 €
Sillas 5) 4,00 € 8 160,00 € 160,00 €
LABORATORIO |CARPAS 2 30,00 € 2 120,00 € 120,00 €
PLAZAFELIP  [vESAS 5 8,00 € 2 80,00 € 80,00 €
e SILLAS 40 4,00 € 2 320,00 € 320,00 €
PANTALLA 1 15,00 € 2 30,00 € 30,00 €
ORDENADOR 1 15,00 € 2 30,00 € 30,00 €
EQUIPO SONIDO 1 20,00 € 2 40,00 € 40,00 €
BANOS 2 30,00 € 2 120,00 € 120,00 €
LIMPIEZA 1 40,00 € 1 40,00 € 40,00 €
PLANTA DE LUZ 1 80,00 € 2 160,00 € 160,00 €
PUBLICIDAD Y
>OMUNICACION |Convocatorias impresas 100 100,00 € 100,00 €
Disefo 300,00 € 300,00 €
Publicidad en medios 200,00 € 200,00 €
)IACION Y GESTIQHonorarios Mediadores 3 600,00 € 1 1800,00 € 1800,00 €
Honorarios Gestores 6 700,00 € 1 4 200,00 € 4 200,00 €
MATERIALES | Materiales laboratorio de escultura 1 300,00 €
Materiales laboratorio documental 1 400,00 €
Materiales laboratorio escape room 1 200,00 €
Materiales laboratorio arte 1 300,00 €
Materiales mini laboratorio 1 250,00 €
Pedestal con cédigo QR 1 300,00 €
Catering Adultos 48 € 8,00 8 3072,00 € 3072,00 €
Nifios 5) € 6,00 8 240,00 € 240,00 €
L 40602,00 €

Financiacidn, posibles fuentes:

Nina

Carasso.

Ayudas del ayuntamiento de Barcelona.

Ayudas Europeas (Europa Creativa).
Ayudas ONU Habitat programa global del espacio pablico (Imagina Madrid).
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Anexo IV Materiales Laboratorio

Requerimentos técnicos a definir con base al laboratorio.

1ERA SEMANA
4 carpas para el sol.
Mesas redondas de 10 sillas y una extra para el director.
Un rotafolio.
Plumones.
Hojas de colores.
Post-its.
Colores.
El testimonio en audio o grabado.
Catering para 48 personas.
Pantallas para proyectar testimonios..
Computadora e impresora.
Bocinas si el testimonio es grabado.
Banos.
Planta de luz
Extensiones.
Gestion de residuos.

2DA SEMANA
Mesas redondas de 10 sillas y una extra para el director.
Un rotafolio.
Plumones.
Hojas de colores.
Post-its.
Colores.
El testimonio en audio o grabado.
Catering para 48 personas.
Computadora.
Impresora.
Hojas Blancas.
Gestion de residuos.

3ERA SEMANA
Mesas redondas de 10 sillas y una extra para el director.
Un rotafolio.
Plumones.
Hojas de colores.
Post-its.
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Colores.

El testimonio en audio o grabado.
Catering para 48 personas.
Computadora.

Impresora.

Hojas Blancas.

Pinturas de colores.

Material reciclado.

Revistas viejas.

Gestion de residuos.

4TA SEMANA
Mesas redondas de 12 sillas, (director, otra silla para el artista invitado).
Un rotafolio.
Plumones.
Hojas de colores.
Post-its.
Colores.
El testimonio en audio o grabado.
Catering para 48 personas.
Computadora.
Impresora.
Hojas Blancas.
Pinturas de colores.
Material reciclado.
Revistas viejas.
Material solicitado adicional por el artista.
Gestion de residuos.

5TA SEMANA
Mesas redondas de 10 sillas y una extra para el director.
Un rotafolio.
Plumones.
Hojas de colores.
Post-its.
Colores.
El testimonio en audio o grabado.
Catering para 48 personas.
Computadora.
Impresora.
Hojas Blancas.
Pinturas de colores.
Material reciclado.
Gestion de residuos.
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6TA SEMANA
Mesas redondas de 12 sillas, (director, otra silla para el artista invitado).
Un rotafolio.
Plumones.
Hojas de colores.
Post-its.
Colores.
El testimonio en audio o grabado.
Catering para 48 personas.
Computadora.
Impresora.
Hojas Blancas.
Pinturas de colores.
Materiales requeridos por artista.
Gestion de residuos.
7MA SEMANA
Mesas redondas de 10 sillas y una extra para el director.
Un rotafolio.
Plumones.
Hojas de colores.
Post-its.
Colores.
El testimonio en audio o grabado.
Catering para 48 personas.
Computadora.
Impresora.
Hojas Blancas.
Pinturas de colores.
Material reciclado.
Gestion de residuos.
8VA SEMANA
4 carpas para el sol.
Mesas redondas de 10 sillas y una extra para el director.
Un rotafolio.
Plumones.
Hojas de colores.
Post-its.
Colores.
El testimonio en audio o grabado.
Catering para 48 personas.
Banos.
Computadora.
Impresora.
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Hojas Blancas

Pinturas de colores

Planta de luz

Extensiones

Materiales requeridos por artista
Gestion de residuos
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Anexo V Matriz Gestion de Riesgos
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Anexo VI protocolo de cuidados

Protocolo de Atencién
y Cuidados para participantes

Para promover un espacio seguro invitamos a todas las personas dispuestas a trabajar en los
laboratorios y en las convocatorias a disfrutar de un ambiente respetuoso, abierto y positivo.
Para ello, serd importante tener todos estos puntos en cuenta.

Escucha y participa. Estamos encantados de escucharte, respetemos los tiempos de
intervencion tanto los nuestros como los de los demas.

Séhonrado. No se aceptardn actitudes ni comentarios de actitud despectiva. Sien algin
momento te sientes ofendido, agredido no dudes en hablar con alguien de la organizacion.

Equipo. Es importante trabajar en equipo; compartir, sin agobios y desde el carino.
Venerando las diferentes maneras de hacer y pensar.

Comunicar correctamente. Expresarse no siempre es facil pero siente que estds en
un entorno seguro. Todos debemos cuidar qué decimos y cémo lo decimos. Cuidemos
nuestras palabras y nuestras expresiones. Hagamos la convivencia facil y bonita a nuestros

companeros.

Disfruta. Saborea cada aprendizaje, cada participacion. Cuéntanos cudles son tus
deseos y trataremos de crearlos conjuntamente.

Dejemos los méviles en un segundo plano, disfrutemos de la conexion real y directa
entre las personas. Antes de compartir cualquier imagen, video, consulta si todas las

personas se sienten comodas con ello.

Estamos aqui para cualquier consulta, duda.

Cuidate, no dudes en descansar si lo necesitas.
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Anexo VIl cartas de interés de artistas

Asunto: Participacion como mentoren el proyecto de creacion documental.

Apreciados sefiores:

Yo, Imanol Uribe, con DNI_21382730K en calidad de director de cine, manifiesto la
intencion de participar como mentor en el desarrollo del proyecto de creacion
documental con la participacion ciudadana. Estaré encantado de ayudar y

asesorar a construir una historia llena de memoria trabajando a través de sus propios
materiales y testimonios.

Cordialmente, [,_L":(C_,—‘
e

Asunto: Participacion como mentoren el proyecto de creacion de una escultura comunitaria.

Apreciados sefores:
Yo, José Castrillo, con DNI71938083V en calidad de escultor, manifiesto la intenciéon de
participar como mentor en el desarrollo del proyecto de creacion de una escultura

comunitaria. Estaré encantado de ayudar y asesorar a construir una obra a través de algo
tan valioso como es la memoria y las historias colectivas de la comunidad.

Cordialmente,

[ J
,.4"

pa——— ]

— 64 —



NARRETECA

FACTORES INTERNOS

FORTALEZAS (+)

Dar voz a los relatos a fravés del arte: Utilizar el arte como
medio para dar voz ¢ historias y testimonios que de ofra
manerg p
Generar recursos de capital social: Generor lozos y conexiones
enire las personas, creando capital social que fortalezca la
comunidad y fomente la colaboracién.

Ofr un espacio accesible y equitative: Crear un espacio
tanto fisico como virtual que sea accesible y equitativo.

[« tar los sab con las p : Conectar los
conocimientos y recursos de la comunidad con las personas.
fomentando la porticipacién y el intercambio de experiencics

drian quedar en el olvido.

Dependencia de la participacién y colabeoracién de la
comunidad: el &xito del proyecto depende en gran parte de la
participacién activa y colaboracién de la comunidad, lo que
puede ser un desafio.
Limitaci en Yr
términos de recursos y financiomiento, lo que podria afectar su
alcance y capacidad paora llevar a cabo todas las actividades
plonificadas.

iento: Limitaciones en

FACTORES EXTERNOS

Crear un espacio presencial y virfwak Crear tanfo un espacic
fisico como virtual para la naracién v el arte vive, lo gue amplia
su alcance.

Establecer un didlogo confinue con la comunidad: o fravés de
una plataforma digital, establecer un didlogo confinue con la
comunidad, permitiendo la recopilacidn de testimonios, historias
¥ recuerdos como fuente de conocimisnto e identidad.
Colaboracién con organizaciones y enfidodes: Estaklscsr
colaboraciones y sinergios con diferentes organizacionss y

enfidades. como & Ayuntamisnto, centros culturales, biblictecaos,

enire oircs, lo que puede potenciar y enriguecer su frabajo.

4. Ufilizar los plazas come eje cenfral del proyecto.

— 65 —

Faolta de interés o participacion de la comunidad: Lo comunidod
no muestra interss suficiente o no parficipa octivamente =n el
proyecto, lo gue podria limitar su impacto y éxito.

Competencia con ofros proyectos culhwales: Competencia con
ofros proyectos culturgles gue se estén desamollando =n la misma
areq, lo que podria dificuliar la coptacion de participantes y
FECUMSCS.

Limitaciones legales o burocrdficas: Limitacionss legales o
burocraticas que dificultan su implemantacidn, como la
obtencidn de pemisos o resfricciones en 2l uso de espacios
pltlicos.
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Anexo IX indicadores

Indicadores y evaluacion de resultados

OBJETIVOS

Generar cultura a través de la
comunidad

Revalorizar y reapropior espacios
publicos

Corfo Plazo

Recuperar, difundiry compartir nuevas
narativas

RESULTADOS

EVALUACION

METODOLOGIA INDICADOR

Generar un espacio de intercambios y
Experiencias.

Despertar emociones individuales y colectivas

Generar conciencia y reflexion sobre la
identidad y conexion con el lugar,

Crear un espacio de arfe

Sentido de pertenencia al lugar
habitado

Crear alianzas para ampliar el alcance

Medio Plazo

Promover nuevas formas de narrar

Contribuir a la insercién social a fravés
del arte para los comunidades

Poner en valor las memorias y lo
identidad de la comunidad

Democratizar la cultura y hacerla mas
cercana

Lorgo plazo

Ser un referente y frabajor hacia un
nuevo urbanismo sostenible

Romper con la creciente
homogeneizacién y mercantiizacion
de los espacios publicos

Mayor

Comunidad que valora y reconoce su historia.

Reforzar y generar vinculos con artistas y

organizaciones culturales/locales. Creacion de
la Red de archivos NarREteca.org

Leer en ofros formartos fangibles y aristicos que
no sean libros.

Generacién de recursos de capital social.

Preservacion de la identidad local y sentido de
pertenencia al espacio,

Mejorar la calidad de vida de los vecinos.

Generar nuevos proyectos a raiz de los
vinculaciones logradas

Espacios mds cercanos, activos y seguros.
Reduccién de las desigualdades.
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Nomero de personas que porficipan en
las actividades culturales y artisticas
Frecuencia en la que participan

Registro de asistencia y parficipacion en
eventos culturales.

Observacion directa de la actividad y del uso

de los espacios publicos.

Uso de espacios piblicos por parte de
la comunidad

Refistro foogrdfico antes y después de
NarREteca

Encuentas y enfrevistas a la comunidad, focus
groups.

Registro y archivo de festimonios, relatos &
historias de la comunidad

Plataforma virtual donde se pueda haver un
seguimiento de visualizaciones y comentarios.

NUmero de narraciones recopiladas y
su alcance/repercusion

Andlisis de la difusion de NarREteca

Registro de diferentes proyecto arfisticos

realizados

Nomero de proyectos arfisticos

desarrollados y red de alianzas
formada.

9 dela
en la comunidad

mient ény
Encuestas sobre la percepcién de los
participantes, focus groups

Registro de asistencia y parficipacion en
eventos culturales. Porcentaje y frecuencia de
parficipacion y colaboracion de la

comunidad en actividades culfurales.
Encuestas y enfrevistas a la comunidad.

Registro de colaboraciones y acuerdos

establecidos con arfistas y organizaciones .

vore NGmero de alianzas establecias con
artistas y organizaciones. Nimero de
Sequimiento de actividades en conjunto y proyectos presentes en el archivo

alcance/difusion de las historias

Registro de proyectos de arfe namativo realizacd

Cantidad y diversidad de proyectos de
arte narrativo desarroliados

g dela
en la comunidad

Encuentas y entrevistas a la comunidad

Registro de la parficipacion de la comunidad
en falleres, expsiciones, presentaciones u ofras
conel

NUmero de participantes en proyectos

artisticos y/o locales
Encuestas para evaluar el impacto de estas

actividades

Regisiro y archivo de historias

Entrevistas a personas relevantes en lo

preservacisn de la cultura/identidad local Canfidod de historias y tesfimonios

recopilados y preservados

Encuentas y entrevistas a la comuidad

Registro de la diversidad de parficipantes en
actividades culturales
Acceso y participacion de diversos

grupos en las actividades culturales
Encuestas y enfrevistas a la comunidad.

Regisiro de proyectos rti
practicas sostenibles

05 que infegren

Seguimiento e implementacion de protofipos y

R eI Nomero de proyectos artisticos con

enfoque sostenible implementados.
Replicabiidad del laboratorio.
Andlisis de la colaboracion enfre las redes
establecidas involucradas en el urbanismo
sostenible

observacion directa de la actividad y del uso
de los espacios poblicos.

Evaluacién de la diversidad cultural y

. . L vitalidad de los espacios publicos
Andlisis de la participacién y apropiacién de la

comunidad en la gestion de espacios

Encuentas y enfrevistas a la comunidad

Andiisis de datos sobre turismo y desarrollo
urbano en la zona.



