Equipo Académico

Directores:
- Jose Ignacio Niho Gonzalez (Director
Master).
- Juan Manuel de la Nuez (Co-Director).

Profesionales del sector que imparten clase
en el Master:

- Cristina Barbosa (presidenta de Ogilvy
Espana).

- Concha Santiago (Directora de Estarte-
gia Ogilvy Madrid).

- Miguel Madariaga (Director Creativo
Ejecutivo McCann).

- Carlos Alvarez (Responsable de Marke-
ting Estratégico Banco Santander).

- Raquel Espantaleén (Directora de
Planificacion Estratégica Sra. Rushemo-
re).

- Ana Monreal (Head of customer expe-
rience MRM).

- Laura Crespo (Directora de operacio-
nes BMW Bank).

MASTER FORMACION
PERMANENTE EN
CREATIVIDAD
Y PLANIFICACION
ESTRATEGICA EN PUBLICIDAD

» Créditos: 60.

* Modalidad:
Presencial. Octubre - Junio
De Lunes a Jueves
De 19:00 - 21:30 h.
Escuela de Gobierno
Campus de Somosaguas

* Entidades Colaboradoras:
Universidad Complutense

de Madrid y Ogilvy

* Opcidn de pago Unico
o fraccionado en 4 partes
iguales.
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Obijetivos

Se trata de un Master disefiado para desa-
rrollar las competencias, destrezas y habilida-
des que realmente marcan la diferencia en la
profesion publicitaria del presente y del
futuro. Conoceras de primera mano todas
las claves que intervienen hoy en dia en la
creatividad y planificacion estratégica, enten-
diendo el papel central que juegan éstas en
el desarrollo de la comunicaciéon persuasiva
mas actual, eficaz e innovadora.

Metodologia y/o Estructura

Metodologia muy practica, clases cercanas
con profesionales del sector.Algunas de las
clases se imparten en Ogilvy en el edificio de
WPP donde conocemos las instalaciones jy
mucho mas!

En cuanto a la evaluacion, son trabajos
practicos en grupo e individuales, evaluacio-
nes por cada modulo y un porcentaje desti-
nado a la asistencia y participacion. Por otro
lado, se evalua la realizacion de un Trabajo
Fin de Master(TFM),

Programa

El Master se divide en 5 modulos que
configuran todos los sectores necesarios
para comprender la creatividad y la planifi-
cacion estratégica de la publicidad.

I. PLANIFICACION Y MARKETING
ESTRATEGICO:
Para qué sirve un planning y cuales son
las funciones de un planner. Eficacia
publicitaria. Tratamiento de briefings y
como buscar insights. Construccion de
marca. Proposito de marca.

2. INVESTIGACION Y GESTION DE
LA DATA:
Analisis y aplicacion de datos, proporcio-
nando la capacidad de identificar tenden-
cias y entender el comportamiento de
los consumidores. Se aprenderan técni-
cas de gestion de datos, neuromarketing
e investigacion de mercados.

3.'PLANIFICACION DE MEDIOS Y

NUEVOS CANALES:

Metodologia e investigacion de medios
como esencia para el lanzamiento de
marcas.Andlisis e investigacion de
sistemas de valoracién de marca. Planifi-
cacion de medios como herramienta

para optimizar el mensaje publicitario.
Social Paid Media. SEO/SEM.

. CREATIVIDAD Y NUEVAS FORMAS

DE CONECTAR CON LA
AUDIENCIA:

Potenciamos la creatividad y desarrolla-
mos estrategias innovadoras para conse-
guir conectar con la audiencia. Exploran-
do desde la generacion de insights hasta
la planificacion y generacion de campanas.

5. ANUNCIANTES:

Case studies practicos en los que se
realizan presentaciones de proyectos de la
mano de los directivos responsables de
marca de companias lideres en creatividad,
como: Repsol, BMW, Santander, ASISA...




