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Obijetivos

Metodologia

Programa

El objetivo de este master es que los estu-
diantes aprendan sobre el amplio espectro
del ecosistema publicitario y el funcionamien-
to de una agencia de medios, incluyendo sus
herramientas.

Ademas, ofrece una vision estratégica y holis-
tica del proceso de comunicacion como parte
del negocio del anunciante, al mismo tiempo
que se consideran los aspectos de negocio y
rentabilidad de agencias y medios de comuni-
cacion.

Metodologia muy practica, case studies y
clases cercanas con profesionales del sector.
Ademas, ofrece la posibilidad de realizar
convenio de practicas en las mejores agen-
cias y empresas del sector.

En cuanto a la evaluacion, son trabajos prac-
ticos en grupo e individuales, evaluaciones
por cada médulo y un porcentaje destinado
a la asistencia y participacion. Por otro lado,
se evalua la realizacion de un Trabajo Fin de
Master(TFM).

El Master se divide en 6 modulos que confi-
guran todos los sectores necesarios para
comprender la planificacion de medios:

I. Ecosistema digital y medios tradicio-
nales

2. Planificacion Estratégica: comunica-
cion digital y multimedia

3. Plan de Medios: herramientas tradi-
cionales, digitales y no convencionales

4. Innovacioén y creatividad en medios y
planificacién

5. Evaluacién de la planificacion de
medios: KPIs, relaciones empresaria-
les, contratos y tendencias

6. Acceso al mundo laboral y gestion de
carrera




