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ASIGNATURA
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Créditos:  6
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SINOPSIS 

Requisitos:

Conocimientos básicos de fotografía, medios de comunicación e historia del libro.
 

Objetivos:

El objetivo principal de esta asignatura es acercar y penetrar en el mundo de la comunicación a través de la fotografía, 
especialmente en los medios de comunicación, y en los mercados editoriales y del libro. Se trabajará desde una dinámica teórico-
práctica, en la que los alumnos buscarán respuestas a las preguntas formuladas en el máster, relacionadas con los usos y 
aplicaciones de la fotografía en el ámbito editorial.

 
Contenidos temáticos:

1. La fotografía en el campo editorial en los siglos XIX y XX.
2. Bancos de imágenes para la prensa (impresa y digital) y su edición.
3. Aplicación de la fotografía al libro: el fotolibro.

 
Evaluación

El estudiante deberá demostrar que ha alcanzado los resultados de aprendizaje previstos mediante las siguientes actividades 
(para aprobar la asignatura es imprescindible superar todos los apartados).
- Proyecto de curso: elaboración y exposición (elaboración y presentación de un proyecto editorial en grupo): 40% de la nota final.
- Prácticas: 30% de la nota final.
- Asistencia y participación en seminarios, conferencias y actividades complementarias: 20% de la nota final 
- Participación activa en las clases (análisis de materiales, lecturas y exposiciones…): 10% de la nota final.
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Generales:

- Identificar y definir las técnicas y procesos de producción y difusión fotográfica, desde la organización y gestión de los recursos 
técnicos, tecnológicos, humanos y económicos hasta su comercialización.
 

Transversales:

- Formular y aplicar modelos y criterios para el tratamiento, uso, rentabilidad y reutilización de archivos, fondos y colecciones 
fotográficos en las empresas de los sectores informativo, publicitario y editorial.
- Proponer e implementar proyectos de diseño y creación de productos de las industrias culturales, creativas, publicitarias y de 
contenidos digitales a partir de fondos y colecciones fotográficas, planificando las intervenciones y su supervisión técnica.
- Conocer la tecnología aplicada a la reproducción de fotografías en los medios de comunicación impresos.
 

Específicas:

- Conocer la tipología de reproducción de fotografías aplicada a la edición en los siglos XIX y XX.
- Analizar, identificar y definir las técnicas y procesos de reproducción y difusión fotográfica en el campo editorial.
- Proponer e implementar proyectos de diseño editorial impreso o digital a partir de fondos y colecciones fotográficas.
- El funcionamiento de los bancos de imágenes y las fototecas en el mercado editorial.
 

Clases teóricas:

- Clases teóricas: Se expondrán las líneas más importantes en cada uno de los temas que componen la parte de prensa y edición 
de esta asignatura. Habrá turnos de preguntas, reflexión y discusión.
 

Clases prácticas:

- Clases prácticas. Se potenciarán las prácticas en grupo. Los alumnos deberán leer una selección de textos que se expondrán y 
discutirán en clase. Además, los alumnos proyectarán y presentarán un proyecto editorial a partir de una colección fotográfica.
 

Presentaciones:

Se hará al menos una presentación de alguna de las prácticas.
 

Otras actividades:

- Trabajo individual para que el alumno profundice en un aspecto de los tratados en clase.
- Los alumnos demostrarán, mediante sus reflexiones en las clases teóricas y a través de prácticas individuales y en grupo, la 
evolución y resultados de su aprendizaje. Las dudas se resolverán en tutorías.
 


