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Curso Obligatorio

Titulo del curso: Etnografia digital: el estudio de las practicas sociales desde
Internet

Profesor/a Coordinador/a: Dra. Karina Barcenas Barajas (Instituto de
Investigaciones Sociales - UNAM).

Duracion: 10 horas

Fecha prevista para su realizaciéon: 1, 2 de diciembre (16:00-19:00) y 3 de
diciembre de 2021 (16:00-20:00).

La etnografia digital en contextos de pandemia

La publicacion de Ethnography for the Internet: Embedded, Embodied and
Everyday (Hine, 2015) y The Onlife Manifesto: Being Human in a
Hyperconnected Era (Floridi, 2014) constituyeron momentos paradigmaticos
para el giro de la etnografia virtual (con fronteras claramente delimitadas en linea
y fuera de linea) a la etnografia digital (onlife). Sin embargo, el confinamiento
provocado por la pandemia mundial a causa de la COVID 19 ha revelado la
importancia de este método —que emerge desde apuestas interdisciplinares—
para las ciencias sociales, ya que el estudio de las practicas sociales desde
internet ha permitido comprender formas de sociabilidad, relaciones de poder,
estructuras y dinamicas sociales que se configuran en articulacién con diversos
espacios fuera de linea que dan forma a los momentos coyunturales o a la vida

cotidiana que marca nuestro tiempo.

Objetivos:
Conocer los fundamentos metodoldgicos de la etnografia digital, en escenarios
de campo onlife, para analizar las practicas sociales y la produccién de

significados desde internet.

Desarrollar las competencias necesarias para aprender el método etnografico

digital y sus principales técnicas de investigacion:
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Disefiar una estrategia metodologica basada en el método de la etnografia
digital.

Organizacion y metodologia del curso:

El curso se desarrollara en tres sesiones: dos siguiendo un formato de seminario
y una mediante un taller.

Para las dos primeras sesiones sera fundamental la lectura de la bibliografia
asignada, mientras que para la ultima una reflexién sobre la construccion del

campo antropolégico.

Programa de las sesiones:

Sesion 1. Fundamentos metodoldgicos de la etnografia digital (3 horas).
Sesion 2. Técnicas de investigacion de la etnografia digital (3 horas)

Sesion 3. Taller sobre construccion de campo antropoldgico y disefio de

instrumentos de investigacion (4 horas).

Evaluacion:
Nota critica de las lecturas del curso 35%
Reflexion sobre la construccion del campo antropoldgico desde Internet 15%

Disefio de instrumentos de investigacion 50%
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