Curso Académico 2026-27

GESTION DEL PATRIMONIO DOCUMENTAL PUBLICITARIO
Ficha Docente

ASIGNATURA

Nombre de asignatura (Codigo GeA): GESTION DEL PATRIMONIO DOCUMENTAL PUBLICITARIO (803671)
Créditos: 6

Créditos presenciales: 6,00

Créditos no presenciales: 0,00

Semestre: 1

PLAN/ES DONDE SE IMPARTE

Titulacion: GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Plan: GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Curso: 2 Ciclo: 1

Caracter: Optativa

Duracion/es: Primer cuatrimestre (actas en Feb. y Jul.), Segundo cuatrimestre (actas en Jun. y Jul.)

Idioma/s en que se imparte: Espafiol

Médulo/Materia: TEORIA Y ESTRUCTURA DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA/ESTRUCTURA DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA

PROFESOR COORDINADOR

Nombre Departamento Centro Area Categoria Correo electrénico Teléfono
PROFESORADO
Nombre Departamento Centro Correo electrénico Teléfono
DE CASTRO LEAL, LETICIA Biblioteconomia y Facultad de Ciencias de la ledecast@ucm.es
Documentacién Informacion
NEBREDA MARTIN, MARIA DE Biblioteconomia y Facultad de Ciencias de la minebreda@ucm.es
LARA Documentacién Informacion
SINOPSIS

Breve descriptor:

Esta asignatura se ofrece a alumnos que no hayan cursado en primero documentacion publicitaria. EI alumno debera al menos
tener conocimientos basicos del proceso documental.

Hay tres aspectos importantes a tener en cuenta: a) el andlisis, estudio y seleccion de los documentos; b) su uso y conservacion,
mediante técnicas profesionales que garanticen para préximas generaciones su conservacion y c) su difusiéon. Cualquier
documento tiene valor cuando esta listo para ser difundido y el usuario se beneficia de su consulta. Esa es la razon fundamental
de la documentacion.

El alumno al finalizar esta asignatura aprende a conocer los documentos y materiales que se conservan en los principales centros
de documentacion, bibliotecas y/o museos, asi como en organismos y fundaciones privadas que disponen de importantes
patrimonios. Ademas debera distinguir los principales soportes que usan para la conservacién del patrimonio y el valor de
conservarlos. Se estudiara también el uso de fuentes de informacion para el patrimonio y la necesidad de conservar la fotografia
para los publicitarios. Por Ultimo, se mostraran técnicas para crear centros de documentacion, bibliotecas y/o museos con el fin de
conservar el patrimonio publicitario en Espafia, tanto las colecciones publicas como las privadas, siempre dentro del &mbito de la
publicidad y las relaciones publicas y, también, los otros medios de comunicacion, donde la publicidad esta enclavada.

La asignatura se concibe también para que el alumno se acerque al mundo profesional de la publicidad y los fondos
documentales especificos que ha venido generando esta disciplina desde hace afios.

Se requiere por parte del alumno un buen conocimiento de la lectura y la escritura, que mejoraran en las practicas establecidas al
efecto. El inglés es complementario pues algunos de los textos estan publicados en ese idioma.
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Requisitos:

Ninguno.

Objetivos:
Los objetivos trataran de alcanzarse a través de un programa educativo ajustado a las necesidades profesionales, con
fundamentos tedricos y metodoldgicos, que estén orientados a los procesos para desarrollar unos estandares de calidad. Y sobre

todo, la asignatura busca un alto nivel de educacién que permita alcanzar al estudiante un buen desarrollo humano, potenciando
competencias cognitivas, seguridad, responsabilidad, honestidad y solidaridad.

El estudiante tendra informacién de esta metodologia docente antes y durante el curso por medio del Campus Virtual, de las
paginas personales de los profesores, asi como por otros medios orales y escritos que se estimen convenientes y oportunos.

Generales:

Conocimiento cientifico y técnico del objeto de la materia: La documentacion publicitaria. Dominio de las técnicas documentales.
Dominio de las fuentes: Capacidad de valoracién, uso e interpretacion de las fuentes. Gestién del patrimonio. Creacién de centros
de documentacion para su conservacion. Estudio del patrimonio publicitario. Retos y nuevas oportunidades.

Contenidos tematicos:

*Unidad Didactica 1: Introduccion y conceptos basicos.

Leccion 1. Presentacion e introduccion de la asignatura.

Leccién 2. La conservacion de los materiales: libros, documentos, etc.

*Unidad Didactica 2. Principales tipos de patrimonio

Leccién 3. Concepto y tipos de patrimonio.

Leccion 4. Patrimonio Documental y Bibliogréafico y de los Archivos, Bibliotecas y Museos. Leccion 5. Conservacion y
Preservacion en las instituciones: bibliotecas, centros de documentacion y museos. El modelo espafiol.

*Unidad Didactica 3. Fuentes Documentales.

Leccion 6. Fuentes de informacién para el estudio del patrimonio.

Leccion 7. Fotografia, fototecas y centros de documentacion fotogréaficos: carteles publicitarios.

*Unidad Didactica 4. Gestion del Patrimonio Publicitario Documental

Leccion 8. Patrimonio Publicitario: antecedentes, analisis, creacién y difusién. Instituto Nacional de Publicidad (INP)

Leccion 9. Publidocnet: Centro Documental para la Conservacién del Patrimonio Publicitario Espafiol

Leccion 10. Museos de Publicidad. Colecciones nacionales, universitarias/cientificas y privadas.
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LOS CONTENIDOS TEMATICOS PUEDEN CAMBIAR SIGUIENDO LOS CRITERIOS DEL PROFESOR, QUE PUEDE QUITAR
O ANADIR AQUELLOS TEMAS QUE CREA PERTINENTES EN EL DESEMPENO DE LA ASIGNATURA AL AMPARO DE LA
LIBERTAD DE CATEDRA.

Evaluacion:

La evaluacion se realizara de manera continua durante todo el cuatrimestre. Se valorara de forma proporcional la asistencia y
participacion del alumno en todas las actividades formativas y los resultados de las pruebas objetivas para la valoracion de los
conocimientos adquiridos por los alumnos en cada uno de los bloques teméaticos que constituyen la materia.

Bibliografia basica:

Agencia Estatal Boletin Oficial del Estado (en linea). Ley 16/1985, de 25 de junio, del Patrimonio Histérico Espafiol.

Hernandez Hernandez, F. (2002): El patrimonio cultural: la memoria recuperada, Gijon, Trea.

Marcos Recio, J.C. (2010): “Técnicas bibliograficas para el andlisis documental en publicidad: una propuesta béasica”, en Otros
fines de la Publicidad, Sevilla, Comunicacion Social, Ediciones y Publicaciones, pp. 175-206.

Marcos Recio, J.C. (coord.) (2013): Gestion del Patrimonio audiovisual en medios de comunicacién, Madrid, Sintesis.

Marcos Recio, J.C. (2018): Lo efimero de la comunicacién. Como preservar los contenidos en la era digital, Barcelona, Editorial
uoC.

Marcos Recio, J.C. (2011): “Uso en publicidad de las fotografias de los bancos de imagenes en Espafa”, El Profesional de la
Informacion, 20(4), pp. 384-391.

Marcos Recio, J.C. (2012): “Conservar el patrimonio publicitario, tarea de todos” Anuncios, 1409, p. 8.

Marcos Recio, J.C., Sanchez Vigil, J.M. y Olivera Zaldua, M. (2013): “Actores principales de la publicidad: conservar el patrimonio
en centros de documentaciéon y museos”, BiD: textos universitaris de biblioteconomia i documentaci6, 30.

Marcos Recio, J.C., Sanchez Vigil, J.M. y Olivera Zaldua, M. (2015): “Archivos documentales en publicidad: centro Documental
para la Conservacion del Patrimonio Publicitario Espafiol (Publidocnet)”, BiD: textos universitaris de biblioteconomia i
documentacio, 34.

Ministerio de Cultura (2010): Conservacion preventiva y Plan de Gestién de Desastres en archivos y bibliotecas, Madrid, Ministerio
de Cultura.

Ministerio de Educacion y Cultura (1998): Normativa sobre el patrimonio histérico cultural, Madrid, Coleccion Analisis y
Documentos.

Querol Fernandez, M.A (2020): Manual de Gestién del Patrimonio Cultural, Madrid, Akal.

Otra informacién relevante

La evaluacién se realizard de manera continua durante todo el cuatrimestre de forma presencial. Es necesario asistir a clase. Se
valorara la participacién del alumno en todas las actividades formativas y los resultados de las pruebas objetivas para la
valoracion de los conocimientos adquiridos por los alumnos en cada uno de los bloques temaéticos que constituyen la materia. Se
propone el siguiente método de evaluacion: Asistencia y participacion en las clases: 20%; Trabajos de la asignatura (casos
practicos): 40%; Examen (*): 40% (*) Se requiere una nota minima de 5 en cada uno de los items evaluables.

Politica sobre inteligencia artificial: https://www.ucm.es/gradocomunicacionaudiovisual/file/adenda-a-las-gui%CC%81las-docentes-
de-las-asignaturas?ver.

Generales

El aprendizaje actual supone la transformacién de la conducta del ser humano ante la recepcion de estimulos, desarrollo de las
percepciones y la estructuracion de ideas y unidades de pensamiento, es decir, expresiones de conocimientos, habilidades y
valores humanos. En este proceso de cambio, impulsado por las nuevas tecnologias, el escenario educativo esta cambiando en
su forma y en su fondo. Los docentes se acercan mas a realidades practicas y los alumnos toman protagonismo, sintiéndose
parte activa del proceso educativo.

Transversales:

Al mismo tiempo hay una mayor responsabilidad frente a los contenidos tedricos y practicos, con el fin de lograr un aprendizaje
basado en la adquisicién de las habilidades, actitudes y competencias generales siguientes:

» Conocimiento cientifico y técnico del objeto de la materia: La documentacion publicitaria y su patrimonio.

» Dominio de las técnicas documentales: andlisis, identificacion, organizacién, evaluacion, presentacion y diseminacion de la
informacién en varios tipos de servicios de informacién y para diferentes grupos de usuarios en el contexto de la comunicacion
publicitaria.

» Dominio de las fuentes. Capacidad de valoracién, uso e interpretacion de las fuentes (documentos impresos, sitios web,
organismos, instituciones y personas) que intervienen en las actividades publicitarias.

« Gestion del patrimonio. Creacién de centros de documentacion para su conservacion.

« Estudio del patrimonio publicitario. Retos y nuevas oportunidades.

El método docente garantizara un aprendizaje activo, cooperativo y responsable para lograr los siguientes objetivos:
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1. Facilitar las herramientas para buscar y procesar la informacion a través de documentos, paginas web y bases de datos.
2. Aprender a analizar los documentos publicitarios valorando la importancia de la conservacion (creacién de fichas) y la
recuperacion (bases de datos).

3. Conocer las fuentes de informacién para el trabajo en el medio publicitario.

Especificas:

El método garantiza un aprendizaje activo, cooperativo y responsable para lograr los siguientes objetivos:

* Ofrecer no so6lo un alto contenido, un volumen de conocimientos, sino facilitar las herramientas para buscar y procesar la
informacién a través de documentos y bases de datos.

* Creacion de bases de datos para la recuperacién de los soportes documentales con el fin de completar el ciclo documental.

* Dar a los estudiantes la comprensién y capacidad de uso de las tecnologias de la informacién aplicables al uso y al ejercicio de
la documentacion publicitaria.

* El estudiante tendré esta metodologia docente antes y durante el curso por medio del Campus Virtual, de las paginas
personales de los profesores, asi como por otros medios orales y escritos que se estimen convenientes y oportunos.

Clases teéricas:

Las actividades formativas de la materia comprenderan:
Las clases tedricas presenciales: consistiran en una exposicién de los objetivos principales de cada tema y desarrollaran los
contenidos con detalle y claridad para la comprensién y asimilacion de los conocimientos.

Seminarios:

Seminarios (o grupos de trabajo): su utilidad es la de estudiar temas de analisis y la creacion de equipos de trabajo con las
propuestas pertinentes sobre procedimientos de bisqueda y seleccién de informacion, analisis y sintesis de conocimientos,
planteamientos de problemas concretos que se desarrollaran de forma individual o grupal. Se proponen los siguientes temas para
seminarios:

*Estudio y andlisis de la biblioteca como centro de acopio de materiales

*Centros de documentacion; andlisis y gestion de los documentos

*Uso de fuentes documentales en la investigacion publicitaria

*Modelos de gestion patrimonial aplicados a centros de documentacién publicitaria

*Aplicaciones patrimoniales en la actividad publicitaria.

Clases practicas:

Ver seccion practicas del Campus Virtual. Cada profesor propondra sus practicas.

Trabajos de campo:

Trabajos propuestos de la asignatura en los que el alumno debera investigar sobre un determinado tema y llegar a conclusiones
(en grupo e individualmente) y utilizar bibliografia y fuentes pertinentes. Esta actividad ayudara al estudiante en la adquisicion de
conocimientos, ayudara a su formacién en la utilizacién de las fuentes y en expresién escrita y oral (exposiciones), ademas de
fomentar y desarrollar su creatividad, su responsabilidad y su autonomia. Se propone un modelo de trabajo:

*Elaboracion de un Portal, Centro de Documentacion, Museo de Publicidad o Sitio Web:

*Seleccionar una de las opciones y proponer un estudio previo. Presentacion de un indice inicial.

*Seleccion, valoracion y uso de fuentes y recursos de informacién sobre el tema elegido.

*Organizacion de la informacion recogida en un/unos sitio/s de Internet y, a partir de una pagina principal, facilitar el acceso a
distintos aspectos del tema, con texto e imagen, mediante enlaces internos y externos.

*Se propone el uso de herramientas de gestion libre, asi como el uso de las mismas dentro de un espacio virtual.

Presentaciones:
Se hara una presentacion de alguna de las practicas.
Otras actividades:

Presenciales. Ofrecen apoyo y asesoramiento personalizado para abordar las tareas encomendadas en todas las actividades
formativas. El profesor aprovechara estas tutorias para desarrollar su papel proactivo con el fin de lograr los objetivos propuestos.
Seran obligatorias para el seguimiento del trabajo de asignatura para poder avanzar en su desarrollo.

Asistencia a actividades formativas extralectivas programadas por la Facultad y/o por otros organismos o0 empresas que sean de
interés especifico para la materia (Congresos, Jornadas, Seminarios, ciclos de Conferencias): se trata de fomentar en el alumno
el interés por la adquisiciéon de un conocimiento siempre acorde con la realidad publicitaria de cada dia.

Estudio y trabajo personal (siempre tutorizado).
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