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PROGRAMA DEL CURSO

Emprendimiento y autoempleo en comunicacion.

Cod. C36

DIRECTORES:
Dra. Maria Dolores Rodriguez Barba y Dr. D. Victor Nufiez Fernandez.

ESCUELA EN LA QUE SE INSCRIBE EL CURSO:

Escuela de Ciencias Sociales.

HORARIO DEL CURSO:

Mafianas de 9:00 a 14:00 horas de lunes a viernes.
NUMERO DE ALUMNOS:

25.

PERFIL DEL ALUMNO:

Estudiantes universitarios graduados o en ultimo afio de Grado que tengan especial
inclinacion por el ambito de la comunicacion.

OBJETIVOS:

e Dar a conocer y difundir el emprendimiento individual y colectivo como alternativa
profesional y de autoempleo entre los universitarios con formacidén en las areas de
comunicacion en general.

e Estudiar en profundidad y dar a conocer las diferentes posibilidades que oferta el
mercado de la comunicacion en cuanto a perfiles profesionales y empleabilidad.

e Proporcionar informaciéon y herramientas Utiles concretas para la elaboracién de estudios
de viabilidad y la presentacibn de planes de empresa de acuerdo a las demandas
administrativas y la coyuntura actual.

PROGRAMA:
¢ Emprendimiento y autoempleo en comunicacion.

- La primera decisién: emprendimiento individual o colectivo.
0 Situacion actual y empleabilidad en comunicacion.
o0 Emprendimiento individual.
o Emprendimiento colectivo: sociedades mercantiles y cooperativas.
o0 Emprender desde el asociacionismo.
- Apoyo al emprendimiento desde las universidades.
- Apoyo al emprendimiento desde la Administracion.
0 Apoyo a la realizacién de planes de empresa.
0 Subvenciones y herramientas de financiacion.
o0 Incubadoras, aceleradoras y parques tecnoldgicos.
0 Apoyo concreto al sector de la comunicacion.




PROFESORADO:

Como abordar un estudio de viabilidad y un plan de empresa.

- Aspectos generales.

- Descripcion de la idea.

- Misién, visiéon y objetivos.

- Encontrar el nicho de mercado en comunicacion.
- El estudio de mercado.
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Evolucion general del mercado de la comunicacion

Los mercados de la comunicacion.

Audiencias, usuarios y clientes

Identificacion del sector de la comunicacion donde queremos trabajar
competencia, clientes proveedores.

Latinoamérica como caso de estudio para el emprendimiento y
oportunidad.

- Producto y marca.
- Produccion, comercializacién y distribucion.
- Aspectos organizativos
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La organizacion por dentro.

Particularidades de las organizaciones empresariales en comunicacion.
Estilos de direccion.

La comunicacion interna como herramienta.

Los recursos necesarios.
- Recursos materiales y técnicos.
- Recursos econémicos.
- Recursos financieros.
- Recursos humanos.

Taller de desarrollo de un estudio de mercado para un proyecto de
comunicacion.
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