
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 15.232 8.980 1.256 769 2.600 1.512 3.331 1.928 2.022 1.122 5.945 3.597 48 31 30 21

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 2.427 1.516 181 97 639 386 1.607 1.033 - - - - - - - -

CENTROS ADSCRITOS 1.574 836 175 110 281 153 570 300 176 115 368 154 - - 4 4

TOTAL 19.233 11.332 1.612 976 3.520 2.051 5.508 3.261 2.198 1.237 6.313 3.751 48 31 34 25

VALORES PORCENTUALES

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 25,8 24,2 10,7 10,6 23,5 21,7 27,3 24,7 24,2 21,9 38,7 37,6 11,9 10,4 96,8 95,5

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 31,5 29,8 10,2 8,5 30,7 27,5 41,7 40,7 - - - - - - - -

CENTROS ADSCRITOS 16,7 14,5 7,8 7,9 11,9 10,1 20,8 17,4 17,1 19,1 34,7 29,3 - - 100,0 100,0

TOTAL 25,2 23,7 10,2 10,0 22,7 20,7 29,3 27,0 23,4 21,6 38,4 37,1 11,9 10,4 97,1 96,2

ALUMNADO DE LA UCM REPETIDOR DE CURSO POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2007-2008

ALUMNADO DE LA UCM REPETIDOR DE CURSO/MATRÍCULA TOTAL POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2007-2008

SEXTO C. FORMACIÓN

QUINTO SEXTO C. FORMACIÓN

TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO

TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO

CUARTO QUINTO
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