
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 12.286 7.629 10.847 6.774 483 292 287 191 431 234 234 137 3 - 1 1

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 1.862 1.171 1.584 1.042 88 45 190 84 - - - - - - - -

CENTROS ADSCRITOS 2.525 1.624 2.143 1.348 247 181 110 85 18 8 7 2 - - - -

TOTAL 16.673 10.424 14.574 9.164 818 518 587 360 449 242 241 139 3 - 1 1

DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL POR SEXO

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 100,0 62,1 100,0 62,5 100,0 60,5 100,0 66,6 100,0 54,3 100,0 58,5 100,0 - 100,0 100,0

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 100,0 62,9 100,0 65,8 100,0 51,1 100,0 44,2 - - - - - - - -

CENTROS ADSCRITOS 100,0 64,3 100,0 62,9 100,0 73,3 100,0 77,3 100,0 44,4 100,0 28,6 - - - -

TOTAL 100,0 62,5 100,0 62,9 100,0 63,3 100,0 61,3 100,0 53,9 100,0 57,7 100,0 - 100,0 100,0

NUEVO ALUMNADO DE LA UCM POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2007-2008 

TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO QUINTO SEXTO C. FORMACIÓN

PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO

NUEVO ALUMNADO DE LA UCM POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2007-2008 

QUINTO SEXTO C. FORMACIÓNTOTAL
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