
ALUMNADO DE LA UCM POR TIPO DE CENTRO, EDAD Y SEXO. CURSO 2007-2008 
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 59.148 37.041 5.917 3.905 20.917 13.727 17.241 10.818 9.120 5.195 5.953 3.396

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 7.707 5.091 616 464 2.613 1.888 2.358 1.491 1.512 890 608 358

CENTROS ADSCRITOS 9.445 5.764 901 548 3.928 2.444 2.880 1.754 1.159 661 577 357

TOTAL 76.300 47.896 7.434 4.917 27.458 18.059 22.479 14.063 11.791 6.746 7.138 4.111

25-29 ≥30 TOTAL <19 19-21 22-24
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ALUMNADO DE LA UCM POR TIPO DE CENTRO, EDAD Y SEXO. CURSO 2007/2008
DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL POR SEXO

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 100,0 62,6 100,0 66,0 100,0 65,6 100,0 62,7 100,0 57,0 100,0 57,0

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 100,0 66,1 100,0 75,3 100,0 72,3 100,0 63,2 100,0 58,9 100,0 58,9

CENTROS ADSCRITOS 100,0 61,0 100,0 60,8 100,0 62,2 100,0 60,9 100,0 57,0 100,0 61,9

TOTAL 100,0 62,8 100,0 66,1 100,0 65,8 100,0 62,6 100,0 57,2 100,0 57,6

25-29 ≥30 TOTAL <19 19-21 22-24
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