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ALUMNADO DE LA UCM POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2007-2008

VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO QUINTO SEXTO C. FORMACION DOCTORADO MASTER
T M T M T M T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 69.297 42.928 11.730 7.261 11.079 6.967 12.191 7.799 8.355 5.122 15.358 9.571 404 299 31 22 8.809 5.098 1.340 789

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 8.132 5.397 1.773 1.144 2.084 1.406 3.850 2.541 - - - - - - - - 54 37 371 269

CENTROS ADSCRITOS 9.445 5.764 2.241 1.390 2.369 1.515 2.738 1.727 1.031 602 1.062 526 - - 4 4 - - - -

TOTAL 86.874 54.089 15.744 9.795  15.532 9.888  18.779  12.067 9.386 5.724 16.420  10.097 404 299 35 26 8.863 5.135 1711 1.058
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ALUMNADO DE LA UCM POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2007-2008
DISTRIBUCION PORCENTUAL POR SEXO
TIPO DE CENTRO TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO QUINTO SEXTO C.FORMACION  DOCTORADO MASTER
T M T M T M T M T M T M T M T M T M T M
FACULTADES 100,0 61,9 1000 619 1000 629  100,0 640 1000 61,3 1000 623 1000 740 1000 71,0 1000 579 1000 589
ESCUELAS UNIVERSITARIAS 100,0 664 1000 645 1000 67,5  100,0 66,0 - - - - - - - - 1000 685 1000 725
CENTROS ADSCRITOS 100,0 61,0 1000 620 1000 640  100,0 631 1000 584 1000 49,5 - - 1000 1000 - - - -

TOTAL 100,0 62,3 100,0 62,2 100,0 63,7 100,0 64,3 100,0 61,0 100,0 61,5 100,0 74,0 100,0 74,3 100,0 57,9 100,0 61,8






