
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 6.493 3.618 674 312 1.037 590 1.338 752 891 498 2.536 1.456 17 10

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 1.142 673 138 61 381 232 623 380 - - - - - -

CENTROS ADSCRITOS 947 513 101 54 164 101 389 226 50 30 243 102 - -

TOTAL 8.582 4.804 913 427 1.582 923 2.350 1.358 941 528 2.779 1.558 17 10

VALORES PORCENTUALES

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 11,3 10,0 5,7 4,3 9,5 8,6 11,3 10,0 11,4 10,3 16,9 15,7 4,7 3,8

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 15,1 13,7 7,6 5,3 19,1 18,1 16,5 15,3 - - - - - -

CENTROS ADSCRITOS 10,0 8,8 4,3 3,7 6,9 6,7 14,3 13,1 5,0 5,1 23,4 19,5 - -

TOTAL 11,5 10,3 5,7 4,3 10,4 9,5 12,8 11,6 10,7 9,7 17,3 15,9 4,7 3,8

CUARTO

CUARTO QUINTO

ALUMNADO DE LA UCM REPETIDOR DE CURSO POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2008-2009

ALUMNADO DE LA UCM REPETIDOR DE CURSO/MATRÍCULA TOTAL POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2008-2009

SEXTO

QUINTO SEXTO

TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO

TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO

Área de Análisis 
Departamento de Estudios e Imagen Corporativa. UCM 




