
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 12.240 7.692 10.910 6.910 460 274 303 194 353 195 203 116 11 3

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 1.914 1.203 1.639 1.061 103 54 172 88 - - - - - -

CENTROS ADSCRITOS 2.645 1.716 2.225 1.401 253 185 142 110 16 13 9 7 - -

TOTAL 16.799 10.611 14.774 9.372 816 513 617 392 369 208 212 123 11 3

DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL POR SEXO

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 100,0 62,8 100,0 63,3 100,0 59,6 100,0 64,0 100,0 55,2 100,0 57,1 100,0 27,3

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 100,0 62,9 100,0 64,7 100,0 52,4 100,0 51,2 - - - - - -

CENTROS ADSCRITOS 100,0 64,9 100,0 63,0 100,0 73,1 100,0 77,5 100,0 81,3 100,0 77,8 - -

TOTAL 100,0 63,2 100,0 63,4 100,0 62,9 100,0 63,5 100,0 56,4 100,0 58,0 100,0 27,3

PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO

TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO QUINTO SEXTO

NUEVO ALUMNADO DE LA UCM POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2008-2009 

QUINTO SEXTOTOTAL

NUEVO ALUMNADO DE LA UCM POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2008-2009
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