
ALUMNADO DE LA UCM POR TIPO DE CENTRO, EDAD Y SEXO. CURSO 2008-2009
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 57.699 36.047 5.998 4.017 20.553 13.367 16.751 10.513 8.458 4.810 5.939 3.340

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 7.585 4.920 623 470 2.583 1.783 2.245 1.407 1.499 885 635 375

CENTROS ADSCRITOS 9.484 5.803 1.005 604 3.987 2.516 2.736 1.622 1.143 657 613 404

TOTAL 74.768 46.770 7.626 5.091 27.123 17.666 21.732 13.542 11.100 6.352 7.187 4.119

25-29 ≥30 TOTAL <19 19-21 22-24
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ALUMNADO DE LA UCM POR TIPO DE CENTRO, EDAD Y SEXO. CURSO 2008/2009
DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL POR SEXO

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 100,0 62,5 100,0 67,0 100,0 65,0 100,0 62,8 100,0 56,9 100,0 56,2

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 100,0 64,9 100,0 75,4 100,0 69,0 100,0 62,7 100,0 59,0 100,0 59,1

CENTROS ADSCRITOS 100,0 61,2 100,0 60,1 100,0 63,1 100,0 59,3 100,0 57,5 100,0 65,9

TOTAL 100,0 62,6 100,0 66,8 100,0 65,1 100,0 62,3 100,0 57,2 100,0 57,3

25-29 ≥30 TOTAL <19 19-21 22-24
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