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ALUMNADO DE LA UCM POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2008-2009

VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO QUINTO SEXTO DOCTORADO MASTER
T M T M T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 68.683 42.461 11.749 7.316 10.888 6.885  11.864 7.493 7.829 4.838 15.011 9.254 358 261 8.813 5.126 2171 1.288

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 8.142 5.303 1.816 1.151 1.998 1.281 3.771 2.488 - - - - - - 129 90 428 293

CENTROS ADSCRITOS 9.484 5.803 2.344 1.463 2.375 1.507 2.726 1.720 999 590 1.040 523 - - - - - -

TOTAL 86.309 53.567 15.909 9.930 15.261 9.673 18.361 11.701 8.828 5.428 16.051 9.777 358 261 8.942 5.216 2.599 1.581
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ALUMNADO DE LA UCM POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2008-2009
DISTRIBUCION PORCENTUAL POR SEXO
TIPO DE CENTRO TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO QUINTO SEXTO DOCTORADO MASTER
T M T M T M T M T M T M T M T M T M
FACULTADES 100,0 618 1000 623 1000 632 1000 63,2 1000 61,8 1000 61,6 1000 729 1000 582 1000 593
ESCUELAS UNIVERSITARIAS 100,0 65,1 1000 634 1000 641 1000 66,0 - - - - - - 1000 698 1000 685

CENTROS ADSCRITOS 100,0 61,2 100,0 62,4 100,0 63,5 100,0 63,1 100,0 59,1 100,0 50,3 - - - - - -

TOTAL 100,0 62,1 100,0 62,4 100,0 63,4 100,0 63,7 100,0 61,5 100,0 60,9 100,0 72,9 100,0 58,3 100,0 60,8






