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ALUMNADO DE 1° Y 2° CICLO QUE FINALIZO ESTUDIOS POR TIPO DE CENTRO Y SEXO. CURSO 2008-2009

TIPO DE CENTRO TOTAL MUJERES

V.A %
FACULTADES 7.873 5.378 68,3
ESCUELAS UNIVERSITARIAS 1.765 1.307 74,1
CENTROS ADSCRITOS 1.395 876 62,8
TOTALES 11.033 7.561 68,5
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