
ALUMNADO DE FACULTADES DE LA UCM  POR CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2008-2009 
VALORES ABSOLUTOS

CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

BELLAS ARTES 1.583 1.126 310 219 282 202 215 150 339 248 437 307 - -

BIOLÓGICAS 1.905 1.227 403 257 297 186 456 284 282 183 467 317 - -

CIENCIAS DE LA INFORMACIÓN 6.954 4.531 1.363 890 1.109 728 1.061 679 1.332 877 2.089 1.357 - -

DERECHO 9.114 5.097 1.644 926 1.558 897 1.756 1.010 1.306 721 2.850 1.543 - -

DOCUMENTACIÓN 483 340 102 73 191 132 190 135 - - - - - -

ECONÓMICAS Y EMPRESARIALES 4.518 2.040 849 323 729 339 663 299 613 277 1.664 802 - -

EDUCACIÓN-C F PROFESORADO 5 592 4 573 1 569 1 245 1 496 1 234 1 830 1 480 239 200 458 414 - -

TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO QUINTO SEXTO

EDUCACIÓN C.F.PROFESORADO 5.592 4.573 1.569 1.245 1.496 1.234 1.830 1.480 239 200 458 414

FARMACIA 2.512 1.921 445 325 395 298 451 342 406 328 815 628 - -

FILOLOGÍA 2.700 1.971 573 407 551 382 483 340 326 242 767 600 - -

FILOSOFÍA 681 284 170 69 72 25 121 52 104 46 214 92 - -

FÍSICAS 1.319 440 202 61 290 90 214 80 203 68 410 141 - -

GEOGRAFÍA E HISTORIA 3.302 1.934 749 439 636 343 608 361 506 326 803 465 - -

GEOLÓGICAS 737 331 89 34 89 34 194 78 144 67 221 118 - -

INFORMÁTICA 2.083 398 430 77 425 67 730 165 233 47 265 42 - -

MATEMÁTICAS 1.028 537 213 100 188 99 122 66 147 59 358 213 - -

MEDICINA 2.768 2.103 620 480 558 408 683 552 274 204 275 198 358 261

ODONTOLOGÍA 588 437 143 105 116 85 131 95 81 63 117 89 - -

POLÍTICAS Y SOCIOLOGÍA 3.100 1.741 561 305 546 350 518 284 418 220 1.057 582 - -

PSICOLOGÍA 3.515 2.906 686 566 620 514 708 579 493 406 1.008 841 - -

QUÍMICAS 1.946 1.147 388 220 384 211 557 327 228 149 389 240 - -

VETERINARIA 1.271 963 240 195 356 261 173 135 155 107 347 265 - -

TOTAL 57.699 36.047 11.749 7.316 10.888 6.885 11.864 7.493 7.829 4.838 15.011 9.254 358 261
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DISTRIBUCIÓN PORCENTUAL POR CENTROS

CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

BELLAS ARTES 2,7 3,1 2,6 3,0 2,6 2,9 1,8 2,0 4,3 5,1 2,9 3,3 - -

BIOLÓGICAS 3,3 3,4 3,4 3,5 2,7 2,7 3,8 3,8 3,6 3,8 3,1 3,4 - -

CIENCIAS DE LA INFORMACIÓN 12,1 12,6 11,6 12,2 10,2 10,6 8,9 9,1 17,0 18,1 13,9 14,7 - -

DERECHO 15,8 14,1 14,0 12,7 14,3 13,0 14,8 13,5 16,7 14,9 19,0 16,7 - -

DOCUMENTACIÓN 0,8 0,9 0,9 1,0 1,8 1,9 1,6 1,8 - - - - - -

ECONÓMICAS Y EMPRESARIALES 7,8 5,7 7,2 4,4 6,7 4,9 5,6 4,0 7,8 5,7 11,1 8,7 - -

EDUCACIÓN-C.F.PROFESORADO 9,7 12,7 13,4 17,0 13,7 17,9 15,4 19,8 3,1 4,1 3,1 4,5 - -

FARMACIA 4,4 5,3 3,8 4,4 3,6 4,3 3,8 4,6 5,2 6,8 5,4 6,8 - -

FILOLOGÍA 4,7 5,5 4,9 5,6 5,1 5,5 4,1 4,5 4,2 5,0 5,1 6,5 - -

FILOSOFÍA 1,2 0,8 1,4 0,9 0,7 0,4 1,0 0,7 1,3 1,0 1,4 1,0 - -

FÍSICAS 2,3 1,2 1,7 0,8 2,7 1,3 1,8 1,1 2,6 1,4 2,7 1,5 - -

GEOGRAFÍA E HISTORIA 5,7 5,4 6,4 6,0 5,8 5,0 5,1 4,8 6,5 6,7 5,3 5,0 - -

GEOLÓGICAS 1,3 0,9 0,8 0,5 0,8 0,5 1,6 1,0 1,8 1,4 1,5 1,3 - -

INFORMÁTICA 3,6 1,1 3,7 1,1 3,9 1,0 6,2 2,2 3,0 1,0 1,8 0,5 - -

MATEMÁTICAS 1,8 1,5 1,8 1,4 1,7 1,4 1,0 0,9 1,9 1,2 2,4 2,3 - -

MEDICINA 4,8 5,8 5,3 6,6 5,1 5,9 5,8 7,4 3,5 4,2 1,8 2,1 100,0 100,0

ODONTOLOGÍA 1,0 1,2 1,2 1,4 1,1 1,2 1,1 1,3 1,0 1,3 0,8 1,0 - -

POLÍTICAS Y SOCIOLOGÍA 5,4 4,8 4,8 4,2 5,0 5,1 4,4 3,8 5,3 4,5 7,0 6,3 - -

PSICOLOGÍA 6,1 8,1 5,8 7,7 5,7 7,5 6,0 7,7 6,3 8,4 6,7 9,1 - -

QUÍMICAS 3,4 3,2 3,3 3,0 3,5 3,1 4,7 4,4 2,9 3,1 2,6 2,6 - -

VETERINARIA 2,2 2,7 2,0 2,7 3,3 3,8 1,5 1,8 2,0 2,2 2,3 2,9 - -

TOTAL 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

ALUMNADO DE FACULTADES DE LA UCM POR CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2008-2009

TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO QUINTO SEXTO
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