
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 6.186 3.497 487 267 1.093 644 1.345 723 1.168 677 2.073 1.175 20 11

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 1.018 612 96 52 361 218 561 342 - - - - - -

CENTROS ADSCRITOS 831 423 92 42 155 84 328 189 69 38 187 70 - -

TOTAL 8.035 4.532 675 361 1.609 946 2.234 1.254 1.237 715 2.260 1.245 20 11

VALORES PORCENTUALES

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 10,9 10,0 3,9 3,5 10,1 9,3 12,8 10,9 11,3 10,8 17,5 16,0 4,9 3,9

ESCUELAS UNIVERSITARIAS 14,4 13,4 5,2 4,4 17,1 16,3 20,0 18,9 - - - - - -

CENTROS ADSCRITOS 8,4 6,9 3,6 2,6 6,0 5,1 11,7 10,4 6,8 6,7 19,1 13,8 - -

TOTAL 10,9 9,9 4,0 3,5 10,4 9,6 13,8 12,2 10,6 10,1 17,6 15,8 4,9 3,9

CUARTO

CUARTO QUINTO

ALUMNADO DE LA UCM REPETIDOR DE CURSO POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2009-2010

ALUMNADO DE LA UCM REPETIDOR DE CURSO/MATRÍCULA TOTAL POR TIPO DE CENTRO, CURSO Y SEXO. CURSO 2009-2010

SEXTO

QUINTO SEXTO

TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO

TOTAL PRIMERO SEGUNDO TERCERO
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