Diseifio Grafico |l

Ciclo: Segundo. Curso recomendado: Quinto. Caracter: Optativo. N° de créditos: 12. Asignatura
anual. Departamento responsable: Dibujo Il (Disefio y Artes de la Imagen).

Objetivos

El objetivo del presente curso es completar la formacién recibida por el alumno en la asignatura
"Disefio grafico I", en orden a conseguir su preparacion profesional en el terreno del disefio
gréafico, asi como su iniciacién en los métodos de investigacién grafica de cara a una posible
continuidad en el tercer ciclo de los estudios universitarios.

El disefio grafico entendido como la articulacion de un lenguaje visual, se constituye en el
vehiculo del proceso de comunicacion impresa. Es, a diferencia de la publicidad (supeditada a
la intervencién de un producto en el mercado), la configuracion gréfica de una idea o conjunto
de ideas, la "forma" de comunicar en el universo de las artes gréficas, pudiendo formar parte o
no del proceso publicitario.

No es el objetivo de esta asignatura preparar técnicos en publicidad, sino expertos en
comunicacion gréfica. No obstante, las técnicas creativas desarrolladas en el campo de la
publicidad (brainstorming, lay out, story board, etc.) son de gran valor para el disefiador grafico
en cuanto que facilitan la visualizacion de conceptos y contribuyen a adquirir una vision de
conjunto en los proyectos complejos.

La interrelacion del disefio grafico con otras areas (disefio industrial, urbano, objetual, textil o
audiovisual) no puede dejarse de lado, por lo que en lo posible se procurard el desarrollo de
proyectos en los que la aplicacion del lenguaje gréafico sea pertinente.

El programa pretende abarcar todos los sectores en los que se mueve el disefiador grafico
profesional: disefio editorial, packaging, disefio de cdédigos visuales y disefio de imagen
corporativa. Para ello se realizaran ejercicios de indole eminentemente practica, oscilando su
duracion entre 3 y 4 semanas cada proyecto. En los de mayor envergadura, y ajuicio del
profesor, se contemplara la posibilidad de su realizacion en equipos de 2 6 3 alumnos.

Cada proyecto supone la elaboracion de todos los pasos necesarios hasta la puesta en
maquina del mismo:

- Bocetos previos.

- Boceto de presentacion al cliente

- Marcado de textos para fotocomposicion

- Preparacion de maquetas y artes finales para su reproduccién en fotomecanica. Durante el
curso se realizard una exposicion pormenorizada de todo el proceso de disefio, asi como un
analisis del objeto o sistema a disefiar desde el punto de vista comunicativo. Considerando la
asignatura "Disefio 11" como complemento y continuacién de lo aprendido en "Disefio 1", se
pretende la profundizacion en temas profesionales y de investigacion en lo concerniente al
tema que nos ocupa, por lo que los ejercicios se desarrollaran en dos vertientes:

- Aumentaran en complejidad en los casos de supuestos encargos profesionales. En este
supuesto, los factores que condicionan el proyecto se ampliaran, en unos casos, y en otros
sera el propio universo de aplicacion del proyecto el que aumentara de envergadura,
planteando un necesario control de la globalidad por parte del alumno.

- Se centrardn en planteamientos limitados, donde factores como coste, aprovechamiento de
material, etc, no se tengan en cuenta. En este supuesto, se pretende conseguir resultados mas
imaginativos, en los que la investigacién formal se constituya en el principal objetivo del
ejercicio.

Contenidos

- Comunicacion. Visualizacion de conceptos. Abstraccion.

- Sistematizacion y jerarquizacion de los elementos que articulan el mensaje.

- Composicion. Distribucion y ubicacion relativa de los elementos que configuran la imagen
gréfica.



- Tipografia. Legibilidad y creatividad en tipografia. Aspecto, aire y funcion de los tipos.

- Fotocomposicion. Medicidn y marcado de textos.

- Fotomecénica. Preparacion de maquetas y artes finales.

- El empleo del color. Interacciones.

- Redisefio. Analisis critico y propuestas alternativas.

- Imagen Institucional e Identidad Corporativa.

- Disefio Editorial.

- El contacto con el cliente. Entrevistas y contratacion.

- El contacto con las empresas de artes graficas.

Debido al caracter visual de la asignatura, las clases se apoyaran en el andlisis de distintas
soluciones al problema planteado en cada caso, mediante diapositivas, publicaciones y cuantos
ejemplos sean susceptibles de presentar al alumnado.

Metodologia

Los contenidos de la asignatura a realizar a lo largo del curso permiten vertebrar los ejercicios
practicos de tal modo que, mientras el alumno lleva a cabo un ejercicio, se le imparten los
contenidos relativos al tema monografico que tiene que ver con el mismo.

Los temas monograficos son los siguientes:

1.- Tipografia.

2.- Disefio Editorial y de Publicaciones Periddicas.

3.- Identidad Corporativa e Imagen Corporativa.

4.- Packaging.

5.- Sefialética.

Gradualmente, el alumno realizard ejercicios practicos sencillos, de una sesion, dirigidos al
adiestramiento de técnicas imprescindibles en el Disefio gréfico:

- Bocetos.

- Calculo de textos y espacios.

- Marcado de fotografias e ilustraciones.

- Maquetacién de péaginas.

- Preparacion de artes finales para su reproduccion por medios fotomecanicos.
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