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PROGRAMA 

Curso 2019/2020 

 
 
Tema 1: Introducción 
1. Agenda-setting y Framing en la teoría de la comunicación 
2. Multiplicidad de agendas 
3. El Framing en comunicación 
 
Tema 2: Agenda-setting y opinión pública (II) 
1. Fundamentos de la teoría de agenda-setting 
2. Estereotipos y agenda-setting 
3. Teoría de “efectos fuertes” 
4. ¿Por qué se produce el “efecto agenda” 
 
Tema 3: Agenda-setting y opinión pública (II) 
1. La configuración de la agenda mediática 
2. Preparación previa y percepción selectiva 
3. Ampliación del alcance de la teoría 
 
Tema 4: La agenda de atributos 
1. El “segundo nivel” de agenda 
2. Agenda de atributos, imagen e influencia 
3. Agenda de atributos y polarización 
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Tema 5: Los marcos de la experiencia (II) 
1. El concepto sociológico de frame 
2. Identidades y marcos 
 
Tema 6: Los marcos de la experiencia (II) 
1. Ideología y emociones en la construcción de marcos 
2. La visión de Gamson 
 
TUTORÍAS: Consúltalas en www.ucm.es/castromil/tutorias  
 
RECURSOS  
- politicaymedios.net (blog) 
- Unidad Docente de Comunicación 
- Unidad Docente de Ciencia Política 
- Sociología a pie   
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