
CENTRO TOTAL

V.A % M

FACULTADES 5.072 3.017 59,5

BELLAS ARTES 154 102 66,2

BIOLÓGICAS 193 104 53,9

CIENCIAS DE LA INFORMACIÓN 385 253 65,7

COMERCIO Y TURISMO 58 37 63,8

DERECHO 313 175 55,9

DOCUMENTACIÓN 65 57 87,7

ECONÓMICAS Y EMPRESARIALES 386 193 50,0

EDUCACIÓN-C.F. PROFESORADO 617 421 68,2

ENFERMERÍA, FISIOTERAPIA Y PODOLOGÍA 39 31 79,5

ESTUDIOS ESTADÍSTICOS 72 30 41,7

FARMACIA 110 80 72,8

FILOLOGÍA 445 324 39,1

FILOSOFÍA 69 27 31,5

FÍSICAS 165 52 31,5

GEOGRAFÍA E HISTORIA 312 155 49,7
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MUJERES

GEOLÓGICAS 88 39 44,3

INFORMÁTICA 84 10 11,9

MATEMÁTICAS 79 30 38,0

MEDICINA 129 104 80,6

ODONTOLOGÍA 66 41 62,1

ÓPTICA Y OPTOMETRÍA 28 15 53,6

POLÍTICAS Y SOCIOLOGÍA 486 216 44,4

PSICOLOGÍA 490 380 77,6

QUÍMICAS 154 83 53,9

TRABAJO SOCIAL 42 32 76,2

VETERINARIA 43 26 60,5

CENTROS ADSCRITOS 328 178 54,3

CARDENAL CISNEROS 23 11 47,8

CUNEF 142 47 33,1

DON BOSCO 26 20 76,9

INSTITUTO DE ESTUDIOS BURSÁTILES 15 5 33,3

REAL CENTRO UNIV. ESCORIAL-Mª CRISTINA 5 4 80,0

VILLANUEVA 117 91 77,8

OTROS CENTROS 36 21 58,3

EURO-MEDITERRANEAN UNIVERSITY INSTITUTE 16 9 56,3

INSTITUTO UNIVERSITARIO ORTEGA Y GASSET 20 12 60,0

TOTAL 5.436 3.216 59,2
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