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Programa
Breve descriptor:

Analisis de las dinamicas y formas de articulacidn entre comunicacién, identidad y cultura en el entorno socio-
tecnoldgico contemporaneo: herramientas conceptuales y esferas practicas

Requisitos:

Los generales del Master

Objetivos:

- Adquirir herramientas conceptuales para el analisis de las articulaciones
contemporaneas entre comunicacion, identidad y cultura

- Analizar el impacto de las transformaciones en marcha en ambitos especificos:
instituciones educativas, ONGs, relaciones intimo-afectivas...

- Contextualizar la centralidad de las practicas comunicativas en la era del
informacionalismo y la globalizacién, con particular atencién a los procesos de
subjetivacion.

Contenidos temdticos:

Los contenidos del curso se articulan en torno a 3 bloques tematicos:

1. Comunicacidn, informacion y cultura: de los singulares a las practicas

2. Andlisis e Implicaciones de las transformaciones en marcha

3. Atendiendo a las practicas (comunicativas, culturales y de subjetivacidn) cotidianas:
hacia una sociologia de lo ordinario

Actividades (método) docentes:

Cada sesion se iniciard con una provocacion textual o audiovisual sobre la que el/la
estudiante tendrd entre 5-10 minutos para expresar en el formato que considere (parrafo,
guion, mapa conceptual, dibujo...) lo que le sugiere en relacidn con los tres términos rectores
de la asignatura: comunicacién, cultura e identidad. Con los materiales producidos y de
manera colaborativa se plantearan las lineas de controversia que se irdn articulando con las
palabras clave de cada sesion y los materiales previamente trabajados para ella. En la dltima
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parte de la sesion se presentaran los recursos complementarios (articulos, conferencias,
videos, etc.), visibilizandose los criterios para su seleccion y orientando asi el trabajo futuro
del estudiante. Tras cada sesion, cada estudiante resumira las ideas claves en cinco lineas
maximo que, de nuevo, se pondran en comun en formato digital para continuar el didlogo y
fijar los contenidos.

Criterios y métodos de Evaluacion:

Los criterios de evaluacién son la adecuada comprension de las perspectivas y conceptos y
su manejo practico en el analisis de lo social. Para ello se valorara:

- La preparacion previa y comprension de los textos

- La participacion en el desarrollo de las sesiones

- La calidad de las intervenciones a lo largo del curso

- La capacidad de aplicacion practica de las perspectivas y conceptos

La calificacién serd resultado de:

- Lavaloracién de la preparacion de las sesiones del curso y la participacion en ellas

- Laelaboracién en grupo de un trabajo autorizado

- Elaboracion de un resumen individual realizado en un maximo de 3 'tuits' (140 caracteres
por 'tuit') de cada una de las sesiones impartidas durante el curso.

- Elaboracion de dos breves trabajos individuales (el primero de ellos a primeros de
diciembre y con una extensién de 500 palabras; y el segundo a finales de enero y con una
extension de 1000 palabras) basados y desarrollados a partir de los resimenes
individuales anteriormente descritos.
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Idioma en el que se imparte:
Castellano. No obstante, algunos textos podran ser en inglés.

Otra informacion relevante:
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