
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 5.739 3.128 552 260 923 501 1.100 559 1.437 837 1.707 959 20 12

CENTROS ADSCRITOS 457 206 41 20 80 39 118 53 58 30 160 64 - -

TOTAL 6.196 3.334 593 280 1.003 540 1.218 612 1.495 867 1.867 1.023 20 12

VALORES PORCENTUALES  (SOBRE EL TOTAL DE ESTUDIANTES MATRICULADOS)

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 9,6 8,4 4,3 3,4 7,4 6,5 9,1 7,4 10,3 9,5 20,6 19,1 4,0 3,3

CENTROS ADSCRITOS 5,3 3,8 2,2 1,7 4,4 3,4 6,0 4,4 2,9 2,2 15,7 12,6 - -

TOTAL 9,0 7,9 4,1 3,2 7,0 6,1 8,7 7,0 9,4 8,6 20,0 18,5 4,0 3,3
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