
VALORES ABSOLUTOS

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 20.115 11.726 39 25 4.752 2.715 5.232 3.038 5.660 3.289 4.317 2.574 115 85

CENTROS ADSCRITOS 2.244 1.163 2 1 631 364 624 303 616 334 371 161 - -

TOTAL 22.359 12.889 41 26 5.383 3.079 5.856 3.341 6.276 3.623 4.688 2.735 115 85

VALORES PORCENTUALES (SOBRE EL TOTAL DE ESTUDIANTES MATRICULADOS)

TIPO DE CENTRO

T M T M T M T M T M T M T M

FACULTADES 33,5 31,6 0,3 0,3 37,9 35,4 43,2 40,3 40,7 37,5 52,0 51,3 22,8 23,6

CENTROS ADSCRITOS 26,0 21,7 0,1 0,1 34,8 31,4 31,9 25,4 31,0 24,9 36,3 31,8 - -

TOTAL 32,5 30,4 0,3 0,3 37,5 34,9 41,6 38,2 39,5 35,8 50,3 49,5 22,8 23,6
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