
CENTRO TOTAL

V.A % M

FACULTADES 4.583 2.791 60,9

BELLAS ARTES 133 93 69,9

BIOLÓGICAS 149 81 54,4

CIENCIAS DE LA INFORMACIÓN 361 238 65,9

COMERCIO Y TURISMO 78 54 69,2

DERECHO 236 128 54,2

DOCUMENTACIÓN 59 44 74,6

ECONÓMICAS Y EMPRESARIALES 356 176 49,4

EDUCACIÓN-C.F. PROFESORADO 606 400 66,0

ENFERMERÍA, FISIOTERAPIA Y PODOLOGÍA 34 29 85,3

ESTUDIOS ESTADÍSTICOS 41 21 51,2

FARMACIA 102 71 70,9

FILOLOGÍA 437 310 40,2

FILOSOFÍA 87 35 33,1
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MUJERES

FÍSICAS 154 51 33,1

GEOGRAFÍA E HISTORIA 367 188 51,2

GEOLÓGICAS 96 43 44,8

INFORMÁTICA 55 10 18,2

MATEMÁTICAS 83 34 41,0

MEDICINA 98 74 75,5

ODONTOLOGÍA 76 48 63,2

ÓPTICA Y OPTOMETRÍA 26 16 61,5

POLÍTICAS Y SOCIOLOGÍA 368 233 63,3

PSICOLOGÍA 323 250 77,4

QUÍMICAS 165 94 57,0

TRABAJO SOCIAL 41 35 85,4

VETERINARIA 52 35 67,3

CENTROS ADSCRITOS 124 54 43,5

CUNEF 84 22 26,2

VILLANUEVA 40 32 80,0

OTROS CENTROS 35 21 60,0

EURO-MEDITERRANEAN UNIVERSITY INSTITUTE 6 2 33,3

INSTITUTO UNIVERSITARIO ORTEGA Y GASSET 29 19 65,5

TOTAL 4.742 2.866 60,4
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