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Datos generales

Titulo de la asignatura: EDUCACION Y CULTURA AUDIOVISUAL

Cardcter: OPTATIVA

Médulo: ANALISIS DE LA CULTURA Y LA COMUNICACION CONTEMPORANEA
Materia: COMUNICACION E IMAGINARIOS CONTEMPORANEOS
Créditos/ECTS: 4,5

Duracion:

Horas presenciales semanales: 2.30

Docente/s: ROBERTO GAMONAL ARROYO

Programa

Competencias de la asignatura:

- COMPETENCIAS GENERALES:

¢ CG1. Capacidad para investigar y analizar cientificamente desde la perspectiva
sociocultural los fendmenos y procesos vinculados al ambito de la comunicacion y del
conocimiento.

e CG2. Capacidad de disefiar, estructurar y realizar una investigacion que permita
comprender en profundidad, y a partir de una interrogacion tedrico-metodolégica autdonoma
y compleja, las caracteristicas socio-culturales de la comunicacion y del conocimiento.

e CG3. Capacidad de desarrollar un razonamiento critico y de evaluar con criterios cientifico-
académicos los resultados y conocimientos obtenidos.

* CG4. Capacidad para comunicar propuestas y/o resultados de investigacion sociocultural
referidos a dichas tematicas ante la comunidad cientifico académica asi como ante un
publico experto y/o especializado.

¢ CG5. Capacidad para el desarrollo de relaciones interpersonales y de trabajo en equipos
cientifico-académicos y grupos de investigacion.

- COMPETENCIAS ESPECIFICAS:

¢ CE1. Conocer y saber aplicar los distintos enfoques tedricos al analisis sociocultural de la
comunicacion y del conocimiento en la sociedad contemporéanea.

e CE2. Saber identificar y analizar con criterios cientifico-académicos los diferentes procesos
y practicas culturales y comunicativas contemporaneas.

e CE4. Saber identificar y analizar los procesos sociales y cognoscitivos contemporaneos con
las metodologias adecuadas a dicho objeto de investigacion.

Breve descriptor:

Esta asignatura pone en relacion la Educacion y la Comunicacion (en su vertiente visual y audiovisual)
para ponerlas al servicio de la formacién ciudadana y la sensibilizaciéon hacia problemas sociales y
educativos.
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Requisitos:

Objetivos:

- Comprender la importancia de la educomunicacién como area transversal que vincula la educacion,
la comunicacién y la formacién ciudadana.

- Saber analizar producciones audiovisuales relacionadas con la interculturalidad.

- Aprender a utilizar los recursos narrativos apropiados para la produccién audiovisual.

- Comprensién del poder de la imagen y desarrollo de competencias en el lenguaje visual y
audiovisual.

- Aplicacion del Disefio Grafico y de la Comunicacidon Audiovisual a proyectos educativos o campaiias
de sensibilizacién social.

Contenidos temdticos:

PARTE I: EDUCACION Y CULTURA AUDIOVISUAL — Alfabetizacién mediatica y producciones
audiovisuales educativas

1.- Alfabetizacién mediatica: Educomunicacién.
2.- Cultura del espectaculo: Iconosfera y Logosfera
3.- Modelos de comunicacién educativa

PARTE II: EDUCACION Y CULTURA VISUAL — Disefio Gréfico

1.- Analisis y critica del Disefio

2.- El Disefio como discurso: Retdrica de la imagen y la tipografia
3.- Disefio social y politico

4.- Publicidad contracultural y manipulacién de la imagen

Actividades (método) docentes:

- Metodologia de proyecto: acompafiamiento y guia de un proyecto de indole educativa y social
desarrollado por alumn@s
- Proyeccidn de ejemplos documentales.

Criterios y métodos de Evaluacion:

Realizacion de un proyecto educativo o campafia de sensibilizacidén social a realizar en grupo que
constara principalmente de:

- Creacion de una identidad visual para el proyecto

- Planteamiento de una pieza audiovisual o varias determinando su formato y guién.

- Planteamiento de una guia didactica como documento impreso de apoyo al proyecto.
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El grupo defendera su proyecto ante el profesor y el resto de compafer@s.

Se evaluara:

- la adecuacién y el grado de profundidad en el manejo de la informacién y en las reflexiones e
interpretaciones planteadas por el grupo.

- la originalidad y coherencia de los planteamientos ofrecidos.

- la correccidn formal y expositiva

Bibliografia:

Parte | AUDIOVISUAL

- Aparici, R., Diez, A. y Tucho, F. (2007): Manipulacion y medios en la Sociedad de la
Informacion. Madrid: Ediciones de la Torre

- Aparici, Roberto, ed. (2003): Comunicaciéon Educativa en la Sociedad de la Informacion.
Madrid: UNED.

- Aparici, Roberto (Coord.) (1993): La revolucion de los medios audiovisuales. Madrid. De la
Torre.

- Crovi Druetta, Delia (Coord.) (2001): Comunicacion y Educacidn. Perspectiva
Latinoamericana. México. ILCE.

- Cytrynblum, Alicia (2004): Periodismo social: Una nueva disciplina. Buenos Aires: Catapulta
Editores.

- Ferrés i Prats, Joan (2000): Educar en una cultura del Espectdculo. Barcelona. Paidés.
- Garcia Matilla, Agustin (2003): Una Television para la Educacion. Barcelona. Gedisa.

- Gutiérrez, A. (2003): Alfabetizacion Audiovisual. Algo mds que ratones y teclas. Barcelona.
Gedisa.

- Kaplun, Mario (1996): El comunicador popular. Madrid. Ediciones De la Torre.

- Masterman, Len (1985/1993): La ensefianza de los medios de comunicacion. Madrid:
Ediciones De la Torre.

- Pérez Tornero, José Manuel, ed. (2000): Comunicacion y educacion en la sociedad de la
informacion. Nuevos lenguajes y conciencia critica. Barcelona: Paidos.

- Rivera, M.J; Walzer, A., Garcia Matilla, A (2002). Educacion para la Comunicacion.Television y
Multimedia. Madrid. Master de Televisién Educativa de la Universidad Complutense.

- Sierra, Francisco (2006): Politicas de comunicacion y educacion. Critica y desarrollo de la
sociedad del conocimiento. Barcelona: Gedisa
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Parte Il DISENO

- Aicher, 0. (1994). El mundo como proyecto. Barcelona: Gustavo Gili.

- Arfuch, L., Chaves, N. y Ledesma, M. (1997). Disefio y Comunicacion. Teorias y enfoques
criticos. Buenos Aires: Editorial Paidds.

- Aristoteles (2002). Retérica. Madrid: Alianza Editorial.
- Barthes, R. (1986). Lo obvio y lo obtuso. Barcelona: Paidos.

- Bonsiepe, G. (1999). Del objeto a la interfase. Mutaciones del Disefio. Buenos Aires:
Infinito.

- Blrdek, B. (2002). Disefio. Historia, teoria y prdctica del disefio industrial. Barcelona:
Gustavo Gili.

- Chaves, N. (1988). La imagen corporativa. Teoria y metodologia de la identificacion
institucional. Barcelona: Gustavo Gili.

- Costa, J. y Moles, A. (1991). Imagen Diddctica. Barcelona: Ediciones CEAC.
- Eguizabal, R. [ed.] (2006). Disefio & Comunicacion visual. Segovia: C. U. de Segovia.

- Esqueda, R. (2003). El juego del Disefio. Un acercamiento a sus reglas de interpretacion
creativa. México: Designio.

- Frascara, J. (2006). El Disefio de comunicacion. Buenos Aires: Infinito.
- - (2004). Disefio grdfico para la gente. Buenos Aires: Infinito.

- Gonzalez Solas, J. (2002). Identidad Visual Corporativa. La imagen de nuestro tiempo.
Madrid: Sintesis.

- Grupo u (1987). Retdrica General. Barcelona: Ediciones Paidos.
- - (1993). Tratado del signo visual. Madrid: Catedra.

- Margolin, V. [ed] (1999). Design Discourse: History, Theory, Criticism. Chicago: University
Chicago Press.

- Mortara Garavelli, B. (1991). Manual de Retdrica. Madrid: Ediciones Catedra.
- Norman, D. (1998). Psicologia de los objetos cotidianos. Madrid: Narcea.

- - (2005). El Disefio emocional. Por qué gustan (o no) los objetos cotidianos. Barcelona:
Paidds.

- Papanek, V. (1977). Disefiar para el mundo real: Ecologia humana y cambio social. Madrid:
Blume.

- Rivera Diaz, L. A. (2007). La Retdrica en el Disefio Grdfico. México: Encuadre.

- Tapia, A. (2004). El disefio grdfico en el espacio social. México: Designio.
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Idioma en el que se imparte:
| Castellano

Otra informacion relevante:
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