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La Comunicacion politica es al mismo tiempo un campo de investigacion y un campo de trabajo,
es decir una profesion. Lejos de ser contradictorio, este doble carécter puede enriquecer tanto la
actividad cientifica como el dia a dia en las redacciones, los gabinetes de comunicacion y los
equipos de planificacion electoral siempre que exista comunicacién bidireccional entre ambos
sectores, o lo que es lo mismo que los investigadores y docentes recojan el saber experiencial de
los profesionales y éstos los conocimientos académicos surgidos de las universidades.

Precisamente esta comunicacion bidireccional es el objetivo central de la asignatura Taller de
Comunicacion politica y Camparias electorales (TCP), tal como se plantea aqui: impulsar el
dialogo practico entre saberes académicos y saberes profesionales. Por ello, la materia sera
impartida alrededor de la interaccion entre alumnos, docentes universitarios y especialistas del
campo, seleccionados segun su conocimiento experto en determinadas materias de la
Comunicacion politica.

COMPETENCIAS

Generales

CGL1. Capacidad para aplicar los conocimientos y resolver problemas en entornos nuevos o
poco conocidos dentro de contextos mas amplios (con equipos homogéneos o
multidisciplinares) relacionados con su area de estudio.

CG2. Capacidad para integrar conocimientos y enfrentarse a la complejidad de formular
juicios a partir de una informacién que, siendo incompleta o limitada, incluya
reflexiones sobre las responsabilidades sociales y éticas vinculadas a la aplicacion de
sus conocimientos y juicios.

CG3. Capacidad de elaborar y comunicar sus conclusiones (junto con los conocimientos y
razones que los sustentan) a publicos especializados y no especializados de un modo
claro y sin ambigiedades.

CG4. Capacidad de auto-aprendizaje y de bldsqueda autdnoma de la informacion, que permita
abordar el estudio de vias novedosas o areas de aplicaciones nuevas, asi como avanzar
hacia la consecucion de una tesis doctoral en los casos que se busque ese objetivo.

Especificas
CEL. Elaboracién de un plan general de camparia electoral.
CEZ2. Analisis, evaluacion y toma de decisiones en contextos de Comunicacion politica.

CE3. Aplicacion practica de los conocimientos aprendidos en las demas asignaturas del
programa EACP.

CEA4. Presentacion de tematicas o puntos de vista innovadores que se discuten actualmente en
los campos académico y profesional de la Comunicacion politica (ver infra, “seminario
abierto™).



Contenidos

La asignatura TCP abarca potencialmente todos los saberes que participan del trabajo profesional
en Comunicacion politica y especialmente en la planificacion, gestion y evaluacion de campanfias
electorales. Como se trata de un territorio muy amplio para un cuatrimestre, es preciso acotarlo
y agruparlo en mddulos tematicos centrales. Dichas unidades se seleccionan partiendo del
esquema de la Comunicacidn politica como interaccion estratégica entre ciudadania, medios de
comunicacion y organizaciones politicas (Mazzoleni 2014). En este sentido, podemos decir que
la Comunicacion politica transforma las noticias en historias, la ciudadania en targets y los
partidos politicos en temas de campafia: éstos son los tres mddulos principales de la asignatura,
cuyo desarrollo seguira un orden paralelo: unas sesiones teoricas, durante la primera semana, y
a continuacion al menos dos semanas de trabajo practico en el aula. En la parte préctica los
alumnos seran divididos en cuatro equipos, cada uno dedicado a la elaboracion del plan de
camparia de uno de los cuatro grandes partidos nacionales de la actualidad: PP, PSOE, UP y Cs.

Temario

Introduccidn: El plan de campafia, o la Comunicacion politica como estrategia

e Moddulo 1. Relatos o stories
Contenido tedrico: el discurso politico como narracion
Practica: elaboracion de tres discursos politicos para una campafa electoral. Analisis,
discusion y reelaboracion de los mismos para el plan de campafia de cada partido

e Moddulo 2. Pablicos o targets
Contenido tedrico: el uso de los datos en Comunicacion politica
Préctica: targetization de publicos politicos para una campafia electoral y aplicacion de
esos segmentos al plan de camparia de cada partido

e Modulo 3. Temas o0 issues
Contenido tedrico: temas, agendas y marcos perceptivos
Practica: analisis segmentado de los temas que a un partido le conviene plantear y
silenciar en una estrategia electoral, e incorporacion de las conclusiones al plan de
campafa de cada partido

Los estudiantes de la asignatura TCP deberan leer un ensayo por cada uno de los médulos en
que se estructura la asignatura:

e Modulo 1 > Schattschneider, E. E. 1967: El pueblo semisoberano. México: UTE
Hispano Americana.

e Moddulo 2 > Lago, I. 2008: La ldgica de la explicacion en ciencias sociales. Madrid:
Alianza Editorial.

e Modulo 3 > Crespo, 1. (ed) 2004: Las camparias electorales y sus efectos en la decision
del voto. Vol. Il. Valencia. Tirant 1lo Blanch (enlace biblioteca:
http://cisne.sim.ucm.es/record=b2072539~S6*spi)


http://cisne.sim.ucm.es/record=b2072539%7ES6*spi

Organizacion de las clases y evaluacion

Los contenidos de la asignatura TCP seran desarrollados en forma de clases magistrales, unas
a cargo de los profesores titulares y otras a cargo de especialistas invitados, asi como seminarios
de trabajo en grupo, donde se incorporaran materiales escritos para la reflexion y la critica.
Todas estas actividades iran orientadas a la confeccién de un plan de campafia para un partido
politico espafiol, que los equipos de trabajo deberan exponer, para su evaluacion, en el altimo
mes lectivo. La evaluacion se completard con un examen escrito donde entran los contenidos
teoricos y practicos expuestos y utilizados en clase, junto a los ensayos de lectura obligatoria

Como lecturas no obligatorias se proponen las siguientes:

*

Polsby, N; Wildavsky, A.; Schier, S. y Hopkins, D. 2016: Presidential Elections:
Strategies and Structures of American Politics (14th Edition). Lanham, ML: Rowman
& Littlefield.

Lee, L. 2004: Handbook of Political Communication Reserch. New Jersey. Lawrence
Earlbaum Associates. (Especialmente la tercera aparte)

Mayntz, R.; Holm, K. y Hibner, P. 1996: Introduccion a los métodos de la sociologia
empirica. Madrid: Alianza Editorial.

Bibliografia general
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Alexander, J. 2010: The Performance of Politics. NY: Oxford University Press.
Ansolabehere, S. y lyengar, S. 1996: Going Negative. How Political Advertisements
Shink & Polarize the Electorate. New York. The Free Press.

Bradley, R. 2000: American Political Mythology: from Kennedy to Nixon. NY: Peter
Lang.

Geer. J. G. 2006: In Defense of Negativity. Attack ads in Presidential Campaigns.
Chicago. The University of Chicago Press.

Hersh, E. 2015: Hacking the Electorate: How Campaigns Perceive Voters. NY:
Cambridge University Press.

lyengar, S. 2015: Media Politics: A Citizen’s Guide. NY: W. W. Norton.

Jacobs, L. R. y Shapiro, R. Y. (2000): Politicians dont’t Pander. Political Manipulation
and the Loss of Democratic Responsiveness. Chicago. The University of Chicago Press.
Kahnemann, D. 2016: Pensar rapido, pensar despacio. Barcelona: Debolsillo.

Lance Bennett, W. and Entman, R. 2001: Mediated Politics: Communication in the
Future of Democracy. Cambridge: Cambridge University Press.

Lau, R. Ry Redlawsk, D. P. 2006: How Voters Decide. Information Processing during
Election Campaigns. Cambridge. Cambridge University Press.

Maravall, J. M. 2008. La confrontacion politica. Madrid. Taurus.

Mair, P. 2015: Gobernando el vacio. Madrid: Alianza.

Mazzoleni, G. 2014: La Comunicacion politica. Madrid: Alianza.

Mazzoleni, G. e Sfardini, A. 2012: Politica pop. Bologna; Mulino.
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Medvic, S. 2014: Campaigns and Elections: Players and Processes. NY: Taylor &
Francis.

Popkin, S. 1994: The Reasoning Voter: Communication and Persuasion in Presidential
Campaigns. Chicago: University of Chicago Press.

Shea, D. and Burton, M. 2010: Campaign Craft: The Strategies, Tactics, and Art of
Political Campaign Management (4th Edition). Santa Barbara, CA: Praeger.

ides, J.; Shaw, D.; Grossman, M and Lipsitz, K: 2015: Campaigns and Elections. NY:
Norton.

Thompson, H. 2012: Fear and Loathing: On the Campaign Trial 1972. NY: Simon &
Schuster.

Thurber, J. and Nelson, C. 2013: Campaigns and Elections American Style. Boulder,
CO: Westview Press.

White, T. 2009: The Making of a President 1960. NY: Harper.
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