GUIA DOCENTE

ASIGNATURA: HISTORIA DE LA PUBLICIDAD

OBJETIVOS

Conocimiento de la historia y evolucidn de la publicidad a través de sus soportes y
propuestas técnicas y artisticas, ademas de su relevancia social y cultural a lo largo del
tiempo.

Objetivos especificos:

- Conocer los productos publicitarios/comunicativos en su evolucién diacrénica, y las
razones sociales, econémicas, culturales, politicas, artisticas, lingiiisticas y literarias que

los configuran.

- Fomentar el interés y espiritu critico con aspectos relacionados con la materia y
profundizar en ellos iniciando al alumno en tareas de investigacion.

- Desarrollar sus capacidades de exposicion oral para defender un proyecto o trabajo.
- Desarrollar su habilidad para el trabajo individual o en grupo.

- Desarrollar su capacidad de analizar con modelos tedricos casos practicos.

COMPETENCIAS
- Capacidad para obtener provecho de las diversas fuentes de informacidn al alcance del
alumno para maximizar su formacién y alcanzar asi un rendimiento 6ptimo en el plano

académico, personal y, posteriormente, profesional.

- Capacidad para desarrollar un razonamiento critico coadyuvante en cualquiera de los
contextos que van a conformar su futuro profesional.

- Capacidad para el trabajo e interactuacién contribuyendo a la consecucion de los

objetivos previamente establecidos, y revirtiendo sus resultados en el aprendizaje
personal y colectivo.

METODOLOGIA DOCENTE
Clases magistrales:
- En las que se impartiran los contenidos tedricos de la asignatura

Clases practicas:



- Visionado y andlisis critico de material publicitario (en grupo).

- Asistencia a exposiciones y congresos.

- Conferencias de profesionales.

Trabajos del alumno

- Estudios tutelados por el profesor y vinculados a las clases practicas
Tutorias

- Tiempo dedicado al apoyo y asesoramiento del alumno a lo largo del semestre

SISTEMA DE EVALUACION
Asistencia y participacion en clase

Participacion activa del alumno: los alumnos deberan presentar dos recensiones criticas
de la bibliografia recomendada al respecto, 10% de la nota global.

Examen
Superar un test de contenido teérico: 60% de la nota global.
Trabajos y practicas del alumno

Los alumnos deberan presentar al final del semestre los trabajos correspondientes a los
contenidos practicos de la materia y a las actividades fuera del aula (asistencia a
congresos, conferencias y/o exposiciones): 30% de la nota global.

PROGRAMA

INTRODUCCION: EL ESTUDIO HISTORICO DE LA PUBLICIDAD

PRIMERA PARTE: LA PUBLICIDAD EN EL MUNDO

Formas prepublicitarias anteriores a la imprenta
El periodo preindustrial

Origen y desarrollo de la publicidad

La expansién de la publicidad

La era del consumo

La publicidad en el nuevo milenio

SUE W

SEGUNDA PARTE: LA PUBLICIDAD EN ESPANA

1. Laetapaanunciadora
2. Laépocade los artistas



3. Lapublicidad técnica
4. Los anuncios de la carencia
5. Los afios del desarrollismo
6. Latransicion publicitaria
7. Laetapa creativa
8. Laerade la planificacién
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