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REALIZACION PUBLICITARIA

CURSO 3. GRADO COMUNICACION AUDIOVISUAL
PROGRAMA DE LA ASIGNATURA. CURSO 2016-2017
HORARIO:

Primer cuatrimestre:

Jueves 18-20 h

Viernes 16-18 h

Segundo Cuatrimestre:

CREDITOS: 6 créditos ECTS.

PROFESORES:

FRANCISCO REYES SANCHEZ: freyessa@ccinf.ucm.es

JUAN GARCIA CREGO: juangarc@ucm.es

TUTORIAS

Tutorias del profesor Francisco Reyes Sanchez. Despacho 110

http://www.ucm.es/cavpl/reyes-sanchez,-francisco

Tutorias del profesor Juan Garcia Crego. Despacho 218-5

http://www.ucm.es/cavpl/garcia-crego,-juan

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA.

1. Panorama laboral. Diferencias y similitudes con el cine y la TV.


mailto:freyessa@ccinf.ucm.es
mailto:juangarc@ucm.es
http://www.ucm.es/cavp1/reyes-sanchez,-francisco
http://www.ucm.es/cavp1/garcia-crego,-juan
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N

. Organigrama de la productora de publicidad.
3. Lenguaje técnico en publicidad, argot.
4. Tratamiento de realizacién

5. Story de realizacién

6. Plan de rodaje. Orden de rodaje
7. Equipos técnicos:

Produccion

Realizacidn
Fotografia/Camara/ Eléctricos
Arte

Sonido

Magquillaje/Peluqueria
Estilismo

Maquinistas, Grupo, Efectos
Catering

NNNNNNNNN
CoNoUnILvE

reproduccion:
1 Localizaciones
2 Casting
3 Musica
Referencias de vesturario
5. Referencias de arte
6
7
8
9

. Look general
Animatic/maqueta

Bobinas

P
8
8
8
8
8
8
8
8
8 Timing

9. Presentacion. PPM

10. Rodaje.
10.1. Recursos cinematograficos
10.2. El tiempo
10.3. Transiciones
10.4. Planos
10.5. Movimientos de camara

11. Postproduccion. Avid. Montaje, efectos, sonido.
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SISTEMA DE EVALUACION

Examen de la teoria y entrega de la documentacion y rodaje y
entrega de los cuatro spots propuestos a lo largo del curso. El
examen es pasarela indispensable para aprobar la asignatura.

El examen teodrico supone el 40% de la nota final y las practicas (los

cuatro spots y la documentaciéon) suponen el 60%. Debiendo aprobar
tanto la parte tedrica como la practica. Los alumnos que no presenten
un nivel minimo de redaccién y que escriban con faltas de ortografia,
tendran el examen suspenso, independientemente del contenido del
mismo.

Los suspensos en septiembre deberan hacer los mismos trabajos y en
las mismas condiciones que los alumnos que hayan aprobado en la
convocatoria de febrero (grupo A) y los que hayan aprobado en junio

(grupo B).
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