
CENTRO TOTAL

V.A % M

FACULTADES 4.586 2.787 60,8

BELLAS ARTES 91 44 48,4

BIOLÓGICAS 83 40 48,2

CIENCIAS DE LA INFORMACIÓN 407 278 68,3

COMERCIO Y TURISMO 70 50 71,4

DERECHO 256 140 54,7

DOCUMENTACIÓN 88 67 76,1

ECONÓMICAS Y EMPRESARIALES 318 156 49,1

EDUCACIÓN-C.F. PROFESORADO 613 407 66,4

ENFERMERÍA, FISIOTERAPIA Y PODOLOGÍA 51 45 88,2

ESTUDIOS ESTADÍSTICOS 33 17 51,5

FARMACIA 143 100 70,2
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MUJERES

FILOLOGÍA 490 344 46,9

FILOSOFÍA 113 53 35,5

FÍSICAS 124 44 35,5

GEOGRAFÍA E HISTORIA 325 175 53,8

GEOLÓGICAS 81 30 37,0

INFORMÁTICA 68 13 19,1

MATEMÁTICAS 78 38 48,7

MEDICINA 100 63 63,0

ODONTOLOGÍA 95 59 62,1

ÓPTICA Y OPTOMETRÍA 36 22 61,1

POLÍTICAS Y SOCIOLOGÍA 476 293 61,6

PSICOLOGÍA 227 173 76,2

QUÍMICAS 126 68 54,0

TRABAJO SOCIAL 51 41 80,4

VETERINARIA 43 27 62,8

OTROS CENTROS 115 50 43,5

CUNEF 81 26 32,1

INSTITUTO UNIVERSITARIO ORTEGA Y GASSET 34 24 70,6

TOTAL 4.701 2.837 60,3
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